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Wstep

Gospodarka rynkowa wymaga specjalistow zorientowanych doskonale
w funkcjonowaniu podmiotéw gospodarczych w mikro- i makroskali, znajomo-
sci regut rynku, technik z nim zwigzanych oraz zasad polityki gospodarczej
panstwa.

Przy konstrukcji opracowania w znacznej mierze korzystaliSmy z renomo-
wanych podrecznikow, zaréwno jezeli chodzi o tresci wyktadu ekonomii, jak
i sposob ich prezentacji. Zamierzeniem naszym jest przedstawienie i wyjasnie-
nie teoretycznych zasad i prawidtowos$ci funkcjonowania wspotczesnej gospo-
darki rynkowej. Ekonomia jako przedmiot studiow ekonomicznych musi stac si¢
teoretyczna i metodologiczng podstawa ksztalcenia ekonomicznego, tak jak ma
to miejsce w krajach zachodnich. Nie moze ona by¢ jednym z przedmiotdéw
pomocniczych, takich jak: socjologia, historia gospodarcza itd.

Prezentowany material w podr¢czniku moze by¢ wykorzystany przez studen-
tow roku pierwszego studiow ekonomicznych. Ujmuje on bowiem zaréwno
wprowadzenie do analizy ekonomicznej, rozwazania mikroekonomiczne oraz
mechanizmy funkcjonowania gospodarki jako catosci. Podrecznik sktada sie
z dwoch czgsci: czgsé 1 - mikroekonomia (od I do X rozdziatu) i czg§¢ druga —
makroekonomia (od XI do XVIII rozdziatu).

Trzy pierwsze rozdzialy podrecznika wprowadzaja czytelnika w arkana na-
uki ekonomii. PrzyjeliSmy zalozenie, Ze jest to pierwsze zetknigcie si¢ studenta
z ta dziedzing wiedzy. Omawiamy tu zar6wno przedmiot ekonomii i wstgpne
wiadomos$ci o jej metodzie, warsztat ekonomisty 1 narzedzia analizy ekono-
micznej oraz podstawowe kategorie ekonomiczne tj. produkcje, wartos¢ i ceng.

Miejsce rynku w procesach gospodarowania, jego podmiotowa i przedmio-
towa strukturg oraz efektywnos$¢ rynku konkurencyjnego prezentujemy w roz-
dziale czwartym i piatym. Przedstawiamy elementy popytu, podazy i proces
ksztaltowania si¢ ceny rownowagi rynkowej. Przedmiotem rozdzialu szostego
jest teoria produkcji, koszty i przedsiebiorstwo w gospodarce rynkowej. Zacho-
wanie si¢ dwdch podstawowych podmiotéw gospodarczych (uczestnikow ryn-
ku) tj. przedsigbiorstwa i gospodarstwa domowego przedstawiamy w rozdziale
siodmym i 6smym. Znaczenie rynku czynnikow produkcji i rynku kapitatowego
w gospodarce konczy rozwazania czesci pierwszej — mikroekonomii.

Wprowadzeniem do czgéci drugiej - makroekonomii sa rozdziaty jedenasty
i dwunasty, gdzie przedstawiamy proces tworzenia wartosci i produkcji w go-
spodarce oraz funkcjg konsumpcji i oszcz¢dnosci. Pieniadz oraz wspotczesny
system bankowy jest przedmiotem rozdzialu trzynastego. W rozdziale czterna-
stym wykorzystaliSmy model IS - LM i na tej podstawie opisalismy fiskalna
i monetarng polityke¢ ekonomiczna panstwa. Problemy inflacji i bezrobocia
przedstawiliSmy w rozdziale pigtnastym. Zakres, formy i instrumenty oddziaty-
wania panstwa na przebieg procesdéw w skali makro tj. gospodarki narodowej,
a takze poglady i koncepcje dotyczace interwencjonizmu panstwa stanowig

11



przedmiot rozwazan rozdziatu szesnastego. Zagadnienia makroekonomii gospo-
darki otwartej tj. jej zwiazkdéw 1 wspodtzaleznosci z otoczeniem zewngtrznym
oraz efektow, jakie one generuja zostaly zaprezentowane w rozdziale siedemna-
stym. Istota bilansu ptatniczego, jego struktura oraz wptyw na stany rownowagi
zewngtrznej i wewngtrznej gospodarki otwartej omowiono w rozdziale osiemna-
stym.

Reasumujac, w podrgczniku przedstawilisSmy najwazniejsze zagadnienia
z mikroekonomii i makroekonomii obowiazujace studentow wydziatow ekono-

micznych. Mamy nadziejg, iz bgdzie on stanowit wydatna pomoc w studiowaniu
tego nietatwego przedmiotu.

Autorzy
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Czes¢ I: MIKROEKONOMIA

Rozdzial 1

Przedmiot ekonomii i wst¢pne
wiadomosci o jej metodzie

1. Ekonomia jako nauka

W historii spoteczenstw ludzkich ogromne znaczenie ma rozwoj gospodar-
czy, co uznaja niemal wszyscy historycy, ekonomisci, socjologowie itp. Dowo-
du na to dostarczaja zarowno doswiadczenia historyczne, jak i wspolczesne
wydarzenia. Nie ma watpliwosci co do tego, ze przodujace stanowisko Wielkiej
Brytanii w §wiecie w XIX w. bylo wynikiem przede wszystkim jej potegi go-
spodarczej, tak jak obecnie dominuja Stany Zjednoczone, bedace potgga eko-
nomiczng, uwarunkowana wysokim poziomem techniki produkcji. Czynniki
rozwoju historycznego nalezy zatem upatrywac¢ w rozwoju gospodarki spotecz-
nej.

W jaki sposob ludzie zdobywaja niezbgdne dla siebie dobra? Oto jedno
z fundamentalnych zagadnien stanowiacych przedmiot badan ekonomii, ktorego
istote ujal jeden z tworcoOw tej nauki Adam Smith w tytule swojej pracy ,,Bada-
nia nad naturg i przyczynami bogactwa narodow”.

Ekonomia bada spoteczny proces gospodarowania w calej dynamicznej zto-
zonosci, by wykry¢ prawa rzadzace jego przebiegiem oraz rozwojem systemow
gospodarowania, bedacych podstawa bytu spotecznego. Mozna wiec powie-
dzie¢, ze przedmiotem ekonomii jest spoteczny proces produkcji i podziatu dobr
materialnych, czyli proces spolecznego gospodarowania. Celem jej badan jest
wykrywanie prawidlowos$ci tego procesu oraz formutowanie spotecznych praw
produkcji i podzialu materialnych $rodkéw zaspakajania potrzeb ludzkich. Dla-
tego tez celem tak powstalej teorii jest formutowanie zalecen dla polityki go-
spodarczej.® Niektorzy ekonomisci twierdza jednak, ze zadaniem teorii ekono-
mii nie jest wyjasnianie zjawisk, lecz formutowanie przewidywan. Teorie po-
winny by¢ tak konstruowane, by ich rezultatem byly najbardziej trafne przewi-
dywania. Taki poglad jest nie do przyjgcia, poniewaz aspekt poznawczy i apli-
kacyjny nie musza si¢ wzajemnie wykluczac.

Jak kazda nauka empiryczna, ekonomia na podstawie teoretycznych i meto-
dologicznych dyrektyw ustala, ktore ze zbioru obserwowanych faktow sa fak-
tami naukowymi, tj. ktorych istnienie udowodniono dostgpnymi metodami na-
ukowymi. Opisanie, klasyfikacja i interpretacja faktow to stadium empiryczne

¢ B. Slusarczyk, S. Slusarczyk, Mikroekonomia, Wyd. FOSZE, Rzeszow 1995, s. 9, A. Horodec-
ka, Ewolucja celdw polityki gospodarczej. Rola zmian otoczenia, PWN, Warszawa 2008, s. 27
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nauki. Stadium teoretyczne to natomiast poznawanie istoty faktow i procesow,
a takze rzadzacych nimi prawidlowos$ci. Zadaniem ekonomii jest wigc formuto-
wanie teorii ekonomicznych, tj. uproszczonych, abstrakcyjnych modeli funkcjo-
nowania obiektywnej rzeczywistosci, ujetych w systemy pojec i twierdzen teo-
retycznych. Teorie ekonomiczne, analizujace procesy ekonomiczne, pozwalaja —
w okreslonych warunkach i przy okreslonym stopniu poznania naukowego — na
swiadome oddziatywanie na procesy gospodarowania.

Nalezy takze podkresli¢ rdéznice w pojmowaniu zadan ekonomii przez mark-
sistow 1 ekonomistéw burzuazyjnych. Supremacja spotecznych aspektow sto-
sunkéw produkeji i zwigzana z tym gloryfikacja systemu socjalistycznego, be-
dacego zaprzeczeniem logiki rozwoju spoteczenstw ludzkich, stworzyly bariery
we wlasciwym wykorzystaniu ekonomii politycznej. Ekonomii burzuazyjnej
obca jest natomiast jej ideologizacja. Ekonomig polityczna sprowadza si¢ bo-
wiem do zasady racjonalnego gospodarowania, a wigc od teorii oczekuje sig
odpowiedzi, jak gospodarowaé, aby uzyska¢ maksimum wynikoéw przy okreslo-
nych naktadach.

Spoteczenstwo, dokonujac alokacji ograniczonych zasoboéw migdzy konku-
rencyjne zastosowania, musi rozwiaza¢ problemy ekonomiczne: ,,co”, ,jak”
i,dla kogo” wytwarza¢. Podrecznik ekonomii pod redakcja D. Begga,
S. Fischera i R. Dornbuscha prezentuje te zagadnienia na podstawie zachowania
si¢ cen na rynku ropy naftowe;j.

Ceny ropy naftowej sa zwyczajowo ustalane w dolarach amerykanskich za
barytke. Rysunek 1. przedstawia poziom cen ropy w latach 1970-2005.

W latach 1973-1974 ceny ropy naftowej wzrosty trzykrotnie, z 2,90 do 9 dol.
za barytk¢. Po tagodniejszym wzroscie (1974-1978) zanotowano gwaltowny
skok cen z 12 do 30 dol. za barytke (1978-1980). Drastyczne zmiany cen
w latach 1973-1974 oraz 1978-1980 zyskaty miano ,,szoku cenowego”, nie tyl-
ko ze wzgledu na to, ze byly zaskoczeniem dla gospodarki swiatowej, ale takze
z powodu zaburzen, jakie w niej wywotaty — dotychczasowa struktura uksztat-
towana byta przy zatozeniu taniej ropy naftowej.

Glownym celem niniejszej pracy jest objasnienie reakcji ludzi na zmiany
cen. Kiedy cena towaru wzrasta, konsumenci staraja si¢ ograniczac jego zuzy-
cie, producenci daza za$ do zwigkszenia sprzedazy. Tego rodzaju reakcje sta-
nowig cze$¢ procesu, ktory w spoleczenstwach zachodnich okreéla: ,,co”, ,jak”
i ,,dla kogo” wytwarzac.

Rozwazmy najpierw, ,,jak” wytwarzane sa dobra 1 ustugi. W przypadku sze-
$ciokrotnego wzrostu ropy (lata 70.) wszystkie przedsigbiorstwa dazyty do
ograniczenia zuzycia produktéw zasilanych ropa naftowa. Przemyst chemiczny
wdrazat sztuczne substytuty w miejsce stosowanej do produkcji ropy i jej po-
chodnych. Przewoznicy powietrzni poszukiwali paliwowo-oszczednych samolo-
tow, a w energetyce na wigksza skale wykorzystywano turbiny napgdzane weg-
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glem. Uogolniajac, wyzsze ceny ropy sprawiaja, ze producenci poszukuja metod
wytwarzania pozwalajacych na mniejsze jej zuzycie.

] Rys. 1. Ceny ropy naftowej w latach 1970-2005
Zrbdto: na podstawie IMF, International Financial Statistics.

Nalezy rozwazy¢ wptyw wzrostu cen ropy na strukture produkcji, a wigc na
to, ,,c0” jest wytwarzane. Przedsigbiorstwa i gospodarstwa domowe zmniejszaja
w tych warunkach zuzycie ropochtonnych produktéw. Gospodarstwa domowe
przestawiaja si¢ na gazowe centralne ogrzewanie i zmieniaja samochody na
matolitrazowe. Dojezdzajacy do pracy tworza ,,pole samochodowe”, a niektorzy
zmieniaja miejsce zamieszkania, by zmniejszy¢ koszty dojazdow. Wysokie ceny
ropy nie tylko thumia popyt na produkty ropopochodne, lecz takze sklaniaja do
zakupow substytucyjnych. Zwigkszony popyt na substytuty powoduje wzrost
cen i zachgca producentow do zwigkszenia podazy. Konstruktorzy projektuja
mniejsze samochody, architekci poszukuja rozwiazan wykorzystujacych energig
stoneczna, a instytuty badawcze rozwijaja technologie oparte na alternatywnych
(wzgledem ropy) sktadnikach. Dzialania te okres$laja rowniez ,,co” i ,,dla kogo”
wytwarzac.
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Przychody ze sprzedazy ropy uzyskane przez OPEC wzrosty z 35 mld dol.
W 1973 r. do blisko 300 mld dol. w 1980 r. Wigkszo$¢ tych przychodow zostata
nastgpnie wydatkowana na zakup towaréw wytworzonych w wysoko rozwinig-
tych gospodarkach krajow zachodnich. Z kolei gospodarki krajow—importerow
ropy musialy przeznaczy¢ zwigkszona czg$¢ swojej produkcji na sfinansowanie
zakupow potrzebnych ilosci ropy naftowej. W kategoriach realnych wzrost cen
ropy przyniost wzrost sity nabywczej krajom OPEC i jej spadek krajom-
importerom ropy, takim jak RFN i Japonia. W rezultacie gospodarka §wiatowa
wytwarzata wigcej dla krajow OPEC, a mniej dla RFN i Japonii.

Gospodarka jest skomplikowanym systemem sktadajacym si¢ ze wspotza-
leznych czgsci, a zaktocenia w ktorejkolwiek z nich przenosza si¢ na caty sys-
tem. Odpowiadajac na pytanie ,,co” i ,,jak” wytwarza¢, zauwazyliSmy, ze pro-
dukcja w pewnych dziedzinach wytwarzania ulegla zwigkszeniu, podczas gdy
w innych byla ograniczana (w wyniku ,,szoku cenowego”). Przedstawiciele
przemystu pierwszej grupy, aby przyciagna¢ dodatkowa ilo$¢ potrzebnej sity
roboczej, byli zmuszeni do oferowania wyzszych ptac (np. brytyjscy gornicy
weglowi zdotali uzyskac istotna poprawg warunkow ptacowych).

Przyktad ,,szoku cenowego” wywolany przez OPEC ilustruje sposéob, w jaki
spoleczenstwo gospodarujace dokonuje alokacji ograniczonych zasobow w r6z-
ne konkurencyjne zastosowania.

Rzadki zasob to taki, na ktory popyt przy jego cenie rownej zeru przewyzsza
dostepna podaz. Kazdy zasob, za ktorego uzytkowanie zmuszeni jestesmy placic¢
jest wigc zasobem rzadkim. Cena przewyzszajaca poziom zerowy stuzy wiasnie
ograniczeniu popytu do rozmiaro6w odpowiadajacych istniejacej podazy. W sen-
sie ekonomicznym mozna zatem powiedzie¢, ze w wyniku wzrostu ceny ropa
naftowa stata si¢ zasobem (czynnikiem) rzadkim.

2. Cele i metody badan

Ekonomi¢ marksistowska, a w pewnym stopniu takze klasyczna ekonomig
burzuazyjna i przedmarksowska ekonomi¢ wulgarna, cechuje makroekonomicz-
ny punkt widzenia. Oznacza to, ze punktem wyjscia rozwazan jest gospodarka
jako cato$¢; w ten lub inny sposob charakteryzuje sig¢ zwiazki i wspolzaleznosci
wystepujace w spolecznym procesie gospodarczym, operuje si¢ kategoriami
stanowiacymi odzwierciedlenie tych zwiazkoéw i wspolzaleznosci.” Ogdlna me-
toda, jaka postugiwal si¢ K. Marks w swoich badaniach, zostata okres$lona jako
metoda dialektyczna. Wedlug dialektyki marksistowskiej ekonomii politycznej
ekonomia stanowi nauke historyczna. Badajac proces produkcji, podziatu i wy-
miany, bada si¢ nie abstrakcyjnie rozumiany proces w ogoéle, lecz dany, kon-
kretny i zarazem historycznie zmienny proces.

" E.V. Bowden, J.H. Bowden, Ekonomia, Warszawa 2002, s. 12
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W ekonomii klasycznej (A. Smith, D. Ricardo) gtéwne zagadnienia stanowi-
ly czynniki i mechanizm wzrostu gospodarczego, a takze mechanizm funkcjo-
nowania gospodarki. Zagadnienia te badano w zwiazku z dokladna analiza
funkcji poszczegdlnych klas spotecznych w procesie gospodarczym oraz z ich
udziatem w dochodzie narodowym. Ekonomia klasyczna w centrum uwagi po-
stawita wigc zagadnienie ekonomicznych podstaw spotecznej struktury kapitali-
zmu, ,,filozofig” spoteczenstwa burzuazyjnego.

W ekonomii subiektywno-marginalistycznej (lata 70. XIX w.) podstawe ca-
tej analizy stanowity reguly post¢gpowania ,,cztowieka gospodarujacego” (homo
economicus). Od tych regut dopiero probuje si¢ znalez¢ pomosty wiodace do
analiz zjawisk gospodarczych w skali spotecznej. Uwazano, ze zasady odnosza-
ce si¢ do jednostki gospodarujacej stosuje sie tez bezposrednio do spoteczen-
stwa jako catosci. Taki sposdb pojmowania zjawisk gospodarczych przyjeto
nazywa¢ mikroekonomig.

Mikroekonomiczny punkt widzenia jest wyrazem indywidualizmu po-
znawczego, postulujacego uznanie motywow postepowania jednostki ludzkiej
za whasciwy punkt wyjscia do podejmowania badan ekonomicznych. Zasadni-
cza sfera rozwazan tego kierunku stanowi stosunek czlowieka do rzeczy, ktory
wyraza si¢ w silniejszym lub stabszym pozadaniu tej rzeczy, w wigkszym lub
mniejszym zadowoleniu odczuwanym z jej osiagnigcia. Sa to rozwazania indy-
widualistyczne, a tre$¢ ich stanowia subiektywne oceny dokonywane przez jed-
nostke ludzka. W konsekwencji najwazniejsze zjawiska i procesy ekonomiczne
sa yymowane w kategoriach subiektywnych.

Na rynku, w procesie wymiany i ksztalttowania si¢ stosunku wymiennego
(cen), dziataja sity podazy i popytu. Sa one uwzgledniane w kazdej teorii, ale
duze znaczenie ma to, ktora z nich si¢ akcentuje. W analizie ksztaltowania si¢
stosunku wymiennego (cen) w ekonomii klasycznej i marksizmie najistotniejsze
sa czynniki lezace po stronie podazy (koszt produkcji wyrazony w naktadach
pracy spolecznej). Ekonomia subiektywistyczna bazuje natomiast na gustach
i upodobaniach konsumentoéw, jako na czynniku ksztattujacym popyt.

3. Ekonomia pozytywna i normatywna

W studiowaniu ekonomii wazne jest rozréznienie dwoch sposobow podejscia
do tego przedmiotu, tj. ekonomii pozytywnej oraz ekonomii normatywnej.

Ekonomia pozytywna zajmuje sig¢ obiektywnym, naukowym objas$nieniem
zasad funkcjonowania gospodarki. Celem ekonomii pozytywnej jest wyjasnie-
nie, w jaki sposob spoleczenstwo gospodarujace podejmuje decyzje dotyczace
konsumpcji, produkcji i wymiany dobr. Stuzy to dwojakim celom: pierwszy
Z nich stanowi odpowiedz na pytanie, dlaczego gospodarka dziala tak, jak dzia-
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ta, drugi za$ cel to stworzenie podstaw do przewidywan reakcji gospodarki na
zmiang warunkow dzialania®.

Ekonomia normatywna istotnie r6zni si¢ od pozytywnej, przede wszystkim
dostarcza zalecen i rekomendacji opartych na subiektywnych sadach wartosciu-
jacych. W ekonomii pozytywnej nie ma miejsca na osobiste wartoSciowanie
zjawisk. Rozumowanie prowadzone jest na podstawie nastepujacego schematu:
jesli zajdzie ,.taka a taka” zmiana, to wywola ,.taki a taki” skutek. W tym sensie
ekonomia pozytywna jest podobna do nauk przyrodniczych, takich jak np. fizy-
ka, geologia czy astronomia.

Przytoczmy kilka przyktadow ekonomii pozytywnej w praktyce: ekonomisci
o roznych pogladach politycznych zgodziliby si¢ z teza, ze kiedy rzad naktada
na jakie$ dobro podatek, to cena tego dobra wzro$nie. Normatywne pytanie o to,
czy wzrost ceny jest zjawiskiem pozadanym jest zagadnieniem catkowicie od-
miennym. Podobnie mozna przyjaé, ze powszechna akceptacj¢ uzyskataby na-
stgpujaca teza: korzystne warunki atmosferyczne sprzyjaja zwigkszonym zbio-
rom pszenicy, spadkowi jej ceny 1 wzrostowi konsumpcji. Wiele twierdzen eko-
nomii pozytywnej uzyskatoby zatem aprobate zawodowych ekonomistow.

Oczywiscie, tak jak w innych dziedzinach nauki, w ekonomii istnieja row-
niez nierozstrzygnigte kwestie i kontrowersje miedzy specjalistami, ktore wy-
stgpuja na pograniczu ekonomii. Niektore z nich zostaja rozstrzygnigte w wyni-
ku prowadzonych badan, ale mimo to pojawiaja si¢ wciaz nowe, stajac si¢
przedmiotem dalszych analiz.

Chociaz kompletne i kompetentne badania moga w zasadzie rozstrzygnaé
wiele niewyjasnionych zagadnien ekonomii pozytywnej, to nie wydaje sig, aby
podobna mozliwo$¢ dotyczyta kontrowersji wystgpujacych w ekonomii norma-
tywnej. Ekonomia normatywna oparta jest bowiem na subiektywnym warto-
$ciowaniu zjawisk, a nie na poszukiwaniu prawdy obiektywne;j.

Potaczenie elementéw ekonomii pozytywnej i normatywnej obrazuje nastg-
pujacy przyklad: ludzie starsi ponosza bardzo wysokie koszty opieki lekarskiej
w poréwnaniu z reszta spoteczenstwa i rzad powinien subsydiowa¢ wydatki na
opieke zdrowotna tej grupy. Pierwsza czg$¢ stwierdzenia, w ktérej mowa
0 wzglednie wysokich kosztach leczenia ludzi starszych jest typowa dla ekono-
mii pozytywnej. Dotyczy ona tego, jak wyglada rzeczywisto$¢ i mozna sobie
wyobrazi¢ okreslony program badawczy, ktory miatby oceni¢ prawdziwos¢ tego
stwierdzenia. Druga czg$¢ stwierdzenia, zalecajaca rzadowi co powinien czynié,
nie moze by¢ przedmiotem weryfikacji metoda naukowa pod katem prawdy lub
fatszu. Jest to bowiem subiektywny osad oparty na odczuciach osoby, ktora go
sformulowala. Mozna sobie wyobrazi¢, ze wiele osob sad ten popiera, np. wszy-
scy ci, ktorzy wyznaja zasadg, ze kazdy obywatel powinien moc pozwoli¢ sobie

8 7. Dach, Podstawy mikroekonomii, Wydaw. Synaba, Krakow 2001.
°® A. Horodecka, Ewolucja celéw polityki gospodarczej. Rola zmian otoczenia, PWN,
Warszawa 2008, s. 17-27
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na zakup w miar¢ jednakowej liczby dobr luksusowych i ustug rekreacyjnych
z budzetu pozostalego po zaspokojeniu podstawowych potrzeb. Inni jednak
moga si¢ z takim postulatem nie zgadza¢. Mozna przyktadowo uznaé, ze waz-
niejsze jest przeznaczenie wigkszej ilosci rzadkich zasobow na ochrong $rodo-
wiska naturalnego.

Nie ma sposobu na to, aby ekonomia mogta dowie$¢ stusznosci lub niepra-
widltowosci tego rodzaju sadow normatywnych. Wszystko bowiem zalezy od
preferencji i priorytetow jednostki badz spotecznosci dokonujacej wyboru. Nie
znaczy to jednak, ze ekonomia nie jest w stanie naswietli¢ pewnych problemow
normatywnych. Mozna postuzy¢ si¢ ekonomia pozytywna, aby szczegdtowo
przedstawi¢ skutki, jakie pociaga za soba dokonanie takiego badz innego wybo-
ru. Przyktadowo mozna by dowies¢, ze zaniechanie subsydiowania kosztow
leczenia ludzi starszych spowoduje zwigkszone zapotrzebowanie na ustugi me-
dyczne ze strony ludzi w $rednim wieku, ktorzy beda dazy¢ do wezesniejszego
wykrycia 1 podjecia leczenia chordb, zanim leczenie ich stanie si¢ drozsze
z racji bardziej zaawansowanego wieku. Spoteczenstwo mogloby przeznaczy¢
znaczne zasoby na cele laboratoryjno-metodyczne, pozostawiajac mniej na
ochrong $rodowiska. Ekonomia pozytywna moze wigc stuzy¢ przedstawieniu
réznych dostepnych mozliwosci dla spoteczenstwa dokonujacego normatywne-
go wyboru.

Tego rodzaju rolg doradcza, w kwestii tego, co spoleczenstwo winno czynic,
nalezatoby wyraznie odrozni¢ od roli ekonomisty, jako eksperta w dziedzinie
okre$lania prawdopodobnych nastepstw danych dziatan gospodarczych. W tej
ostatniej roli ,,zawodowy” ekonomista dostarcza wyspecjalizowanej wiedzy
z dziedziny ekonomii pozytywnej. Jednak w spoteczenstwach demokratycz-
nych, gdzie wszyscy obywatele maja wplyw na okreslanie celdow ogdlno-
narodowych, ekonomisci nie maja monopolu na czyste sady wartosciujace tylko
z racji tego, ze sa ekonomistami. Ekonomisci daza do wyraznego rozrdznienia
ich roli jako fachowcow w dziedzinie ekonomii pozytywnej od roli, jaka pelnia
zwykli obywatele, popierajac okreslone sady i wybory normatywne. Chociaz z
pozoru ten podzial r6l moze wydawac sig jasny, to fakty dowodza, ze w ekono-
mii pozytywnej mozna spotkac rozbieznosci w interpretacji zjawisk. Dokonujac
wyboru mozliwych wyjasnien rzeczywistosci, trudno nie ulec pokusie interpre-
towania jej przez pryzmat pozadanego sposobu jej ksztattowania.

4. Mikroekonomia a makroekonomia

Wielu ekonomistow specjalizuje si¢ w okreslonych dziedzinach przedmiotu
ekonomii. Na przyktad sa ekonomisci zajmujacy si¢ ekonomika pracy, energe-
tyka, specjalisci od pieniadza czy migdzynarodowych stosunkéw gospodar-
czych. Roznig si¢ oni jednak segmentem zycia gospodarczego, ktorym sig inte-
resuja.
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Ekonomika pracy zajmuje si¢ zagadnieniami rynku pracy z punktu widzenia
przedsigbiorstwa, pracownikow i spoteczenstwa jako catosci. Ekonomika miast
(urbanizacji) bada takie problemy, jak: zagospodarowanie terenéw, transport,
zaggszczenie w ruchu miejskim czy budownictwo mieszkaniowe. Nie ma jednak
koniecznosci klasyfikowania gatezi ekonomii wedlug dziedzin zycia gospo-
darczego, w odniesieniu do ktérych zadajemy standardowe pytania: ,,c0”, ,,jak”
I ,,dla kogo” wytwarza¢. Galezie ekonomii mozna takze klasyfikowaé¢ wedtug
kryterium zastosowanego w nich podejscia lub metody badan. Najszerszy po-
dziat sposobow podejscia do probleméw gospodarczych na mikroekonomiczny
I makroekonomiczny przebiega przez srodek wigkszosci wymienionych klasyfi-
kacji przedmiotowych™.

Analiza mikroekonomiczna pozwala szczegdélowo bada¢ indywidualne decy-
zje dotyczace pojedynczych towardw. Na przyktad mozna bada¢, dlaczego po-
szczegolne gospodarstwa domowe preferuja samochody bardziej niz rowery
oraz w jaki sposob producenci decyduja o tym, ktory z tych produktow wytwa-
rza¢. Nastepnie mozna zsumowac zachowania wszystkich gospodarstw domo-
wych 1 przedsigbiorstw, aby przeanalizowaé globalny popyt na samochody
i globalng ich produkcje. W warunkach gospodarki rynkowej mozna badac ry-
nek samochodow. Pordwnujac go z rynkiem rowerdéw, bedzie mozliwe wyja-
$nienie relacji cen samochodéw i rowerdw oraz relacji ich podazy.

Jedna z bardziej ztozonych dziedzin mikroekonomii, znana jako ogélna teo-
ria rownowagi, rozszerza to podejécie, nadajac mu wymiar uniwersalny. Bada
rownoczes$nie wszystkie rynki poszczegolnych towardw i na tej podstawie za-
ktada stworzenie ogolnego obrazu konsumpcji, produkcji i wymiany w catej
gospodarce w danym momencie.

W wielu przypadkach analiza staje si¢ tak ztozona, Ze pojawia si¢ niebezpie-
czenstwo utraty z pola widzenia zjawiska, ktorym byli§my zainteresowani. Za-
daniem ekonomistéw jest wymyslenie rozsadnych zatozen upraszczajacych,
ktore pozwolityby zachowa¢ kontrol¢ nad przebiegiem analizy, nie deformujac
przy tym zbytnio rzeczywistosci. To wlasnie w tym miejscu $ciezki mikro-
I makroekonomii si¢ rozchodza. Mikroekonomis$ci oferuja szczegbtowe badania
jednego aspektu zycia gospodarczego, ale dla zachowania prostoty i jasno$ci
analizy pomijaja powigzania z reszta gospodarki. Analiza mikroekonomiczna
ptac gornikow uwypuklitaby charakterystyke zawodu i zdolno§¢ wiascicieli
kopaln do zaptaty. Pomingtaby ona jednak tancuch efektow posrednich, ktore
mogtaby uruchomi¢ podwyzka ptac gérniczych. Na przyktad pracownicy prze-
mystu motoryzacyjnego mogliby wykorzysta¢ precedens wzrostu ptac goérnikow
do wynegocjowania wyzszych plac. W konsekwencji mogliby tez pozwoli¢
sobie na kupno wigkszych domoéw, ktore zuzywalyby wiecej wegla do ich
ogrzewania. Gdy analiza mikroekonomiczna ignoruje tego rodzaju efekty po-
$rednie, okreslamy ja wowczas mianem analizy czastkowe;j.

10 p A. Samuelson, Ekonomia, PWN, Warszawa 2002, s. 14
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W niektorych przypadkach efekty posrednie nie sa az tak istotne, dlatego
ekonomisci szczegdlna uwage kieruja na analizy konkretnych gatezi czy rodza-
jow dzialalno$ci. Sa jednak sytuacje, w ktorych efekty posrednie sa zbyt wazne,
aby je pominaC i wowczas weryfikacji wymagaja poczynione zalozenia uprasz-
czajace.

Makroekonomia akcentuje wzajemne zwiazki zachodzace w gospodarce jako
cato$ci. W swej metodzie celowo upraszcza analizg poszczegdlnych elementow
badanej catosci w trosce o przejrzysto$¢ obrazu dziatania calej gospodarki.
Przyktadowo makroekonomisci zazwyczaj nie przejmuja si¢ dezagregacja dobr
konsumpcyjnych na samochody, rowery, telewizory czy kalkulatory. Wola oni
traktowac je jako jedna grupe produktéw — jako dobra konsumpcyjne, ponie-
waz z punku widzenia analizy wspotzaleznosci miedzy wydatkami gospodarstw
domowych na dobra konsumpcyjne i decyzjami ich producentow, zgtaszajacych
popyt na maszyny i obiekty produkcyjne, postugiwanie si¢ takim ,,agregatem”
jest wystarczajace.

Pojecia makroekonomiczne z zatozenia odnosza si¢ do gospodarki jako cato-
$ci, przez co poswigca si¢ im wigcej uwagi w srodkach masowego przekazu, niz
pojeciom mikroekonomicznym, ktéorymi z kolei interesuja si¢ gtownie ludzie
nalezacy do okreslonych, wezszych grup, bedacych w kregu oddzialywania tych
pojec.

Produkt narodowy brutto (PNB) jest to warto$¢ wszystkich dobr i ushug
wytworzonych w gospodarce w danym okresie (np. jednego roku). PNB jest
podstawowym miernikiem produkcji globalnej i ustug w gospodarce.

Ogolny wskaznik cen jest miernikiem przecigtnego poziomu cen dobr
i ustug w gospodarce odniesionego do ich cen w okreslonym momencie w prze-
sztosci.

Nie ma zadnego powodu, dla ktorego ceny réznych towardow miatyby zmie-
niac¢ si¢ w jednakowy sposob. Ogolny wskaznik cen mowi o tym, co przecigtnie
dzieje si¢ z cenami. Kiedy poziom cen wzrasta, mowimy, ze w gospodarce wy-
stepuje inflacja.

Stopa bezrobocia jest to procentowy udzial bezrobotnych w catej liczbie sity
roboczej. Pod pojeciem sity roboczej rozumiemy ludno$¢ w wieku produkeyj-
nym, ktoéra bytaby gotowa do podjecia pracy, gdyby mogta otrzymaé odpowied-
nie zajecie.

Spoleczenstwo ujawnia, zaréwno poprzez wypowiedzi jednostek, jak
i os$wiadczenia politykéw (ktorzy musza podporzadkowaé sie¢ woli swych wy-
borcow, jezeli chca by¢ ponownie wybrani), ze nie lubi inflacji i bezrobocia.
Mimo to, przez wigksza czes$¢ lat 70. wspolzaleznosci ekonomiczne, zardwno
wewnatrz poszczegélnych gospodarek narodowych, jak i miedzy nimi dopro-
wadzity do inflacji na wigksza skale. W latach 80. wigkszo$¢ gospodarek za-
chodnich stangta w obliczu gwaltownego wzrostu stopy bezrobocia, mimo ze
niektdre gatezie przemystu, jak np. elektronika, rozwijaty si¢ dynamicznie. Ma-
kroekonomisci staraja si¢ zrozumie¢, w jaki sposob wspotzaleznosci wystepuja-
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ce w gospodarce moga prowadzi¢ do takich zjawisk, i czy polityka rzadu jest
W stanie zmieni¢ ten niekorzystny stan rzeczy.

5. Rzadkos¢ zasobow i ich alternatywne
zastosowanie, krzywa transformacji

Aby zrozumie¢ istot¢ przydatnosci krzywej transformacji w odniesieniu do
zagadnien rzadkosci oraz wyboru struktury produkcji, postuzymy si¢ hipote-
tycznym przyktadem gospodarki, w ktorej wytwarza si¢ jedynie dwa typy dobr:
zywno$¢ 1 filmy. Gospodarka dysponuje zasobem czterech robotnikow, ktorzy
moga by¢ zatrudnieni albo w produkcji zywnosci, albo filmow.

Dane zawarte w tab. 1. pokazuja mozliwe rozmiary tygodniowej produkcji
kazdego z wymienionych dobr. Zaleza one od tego, jak zostanie rozdysponowa-
ny taczny zas6b robotnikoéw migdzy obie dziedziny. Im wigcej robotnikoéw za-
trudnia kazda z tych dziedzin wytwarzania, tym wigksza jest produkcja. Ponadto
zatozono, ze produkcja kazdej z gatgzi podlega prawu malejacych przychodow.
Kazdy nastgpny pracownik zatrudniony w gatezi zwigksza jej produkcje w stop-
niu mniejszym, niz jego poprzednik. Zanalizujmy np. przemyst filmowy. Po-
czynajac od punktu braku produkcji i zerowego zatrudnienia, pierwszy zatrud-
niony pracownik spowoduje wzrost produkcji o 9 jednostek tygodniowo. Za-
trudnienie dodatkowo drugiego pracownika wywota wzrost produkcji o 8 jedno-
stek tygodniowo, co daje produkcje 17 jednostek. Zatrudnienie trzeciego pra-
cownika daje wzrost tygodniowej produkcji tylko o 7 jednostek, a dalsze zwigk-
szenie zatrudnienia przynosi jeszcze mniejsze przyrosty produkcji.

Co lezy u podstaw prawa malejacych przyrostow? Otoz zatozyliSmy, ze pra-
cownicy przemystu filmowego dysponuja stalg liczba kamer, zaplecza studyjne-
go i innego sprzgtu. Pierwszy zatrudniony ma wszystkie te urzadzenia do swo-
jego wylacznego uzytku. Kiedy zatrudniony zostaje drugi pracownik, obaj mu-
sza si¢ dzieli¢ sprzetem. Dalsze zwigkszenie zatrudnienia powoduje postepujacy
spadek liczby urzadzen przypadajacych na jednego zatrudnionego. W rezultacie
produkcja na jednego zatrudnionego w przemysle filmowym maleje w miarg
wzrostu zatrudnienia. Jeden pracownik wytwarza 9 filmow tygodniowo, $rednia
produkcja przy zatrudnieniu dwdch osob wynosi 8,5 filméw tygodniowo na
zatrudnionego, a przy zatrudnieniu trzech pracownikéw 8 filmdw.

Z gospodarka zywnosci jest podobnie — staty taczny zasob ziemi, wody i na-
wozow musi by¢ uzytkowany przez wszystkich zatrudnionych w tej gatezi.
Pierwszy zatrudniony, wykorzystujac samodzielnie wszystkie dostgpne zasoby,
wytwarza 10 jednostek zywnosci tygodniowo, ale kiedy zatrudnienie wzrasta do
dwoch oséb, wéwczas tygodniowa produkcja na jednego zatrudnionego spada
08,5 jednostek, a przy trzech zatrudnionych odpowiednio do 7,3 jednostek.
W obu gateziach obserwujemy wiec malejace przychody towarzyszace zwiek-
szaniu zatrudnienia.
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Tabela 1. przedstawia mozliwe kombinacje produkcji zywnosci i filméw, ja-
kie moga by¢ wytwarzane w hipotetycznej gospodarce przy statym zatrudnieniu.
W krancowym przypadku gospodarka moze wytworzy¢ 25 jednostek zywnosci
i 0 jednostek filmow, jezeli wszystkich pracownikéw zatrudnia si¢ w produkcji
zywno$ci. W drugim krancowym przypadku, kiedy wszyscy pracownicy sa za-
trudnieni w przemysle filmowym, gospodarka moze wytwarza¢ 30 jednostek
filméw i 0 jednostek zywnosci.

Tabela 1. Mozliwosci produkcyjne hipotetycznej gospodarki

Zatrudnienie Produkcja Zatrudnienie  [Produkcja

w produkcji zywnosci w produkcji - filmow

Zywnosci filmow
4 25 0 0
3 22 1 9
2 17 2 17
1 10 3 24
0 0 4 25

Zrédlo: N. G. Mankiw, M. P. Taylor, Mikroekonomia, PWE, Warszawa 2009, 91-92

Przenoszenie pracownikow z jednej galezi wytworczosci do drugiej spowo-
duje, ze gospodarka bedzie mogla zwigksza¢ produkcje jednego dobra, ale tylko
kosztem zmniejszenia produkcji drugiego. O takiej sytuacji méwi sig, ze pro-
dukcja zywnosci i produkcja filméw sa wobec siebie substytucyjne (ang. trade-
off). Uwzgledniajac dane z ostatnich wierszy tab. 1, mozna wnioskowac, ze
spoleczenstwo substytuuje stopniowo zywno$¢ produkcja filmow, rezygnujac
Z kolejnych jednostek zywnosci na rzecz dodatkowych jednostek filmow™.

Na rysunku 2. przedstawiono kombinacje produkcyjne zywnosci i filmow
mozliwe do wytworzenia w gospodarce. Punkt A odpowiada sytuacji opisanej
W pierwszym wierszu tab. 1., kiedy produkcja zywnosci wynosi 25 jednostek,
a filmow 0.

Krzywa transformacji przedstawia kombinacje produkcji mozliwe do osia-
gnigcia przy pelnym wykorzystaniu zasobéw bedacych w posiadaniu gospodar-
ki. Krzywa ilustruje problem substytucji: wiecej jednego dobra za cene zmniej-
szenia ilo$ci drugiego dobra. Punkty potozone nad krzywa, jak np. H, sa nie-
osiagalne. Osiagnigcie odpowiadajacej im produkcji wymaga wigkszej ilosci
zasobow niz ta, ktora dysponuje gospodarka. Punkty znajdujace si¢ pod krzywa,
jak np. G, oznaczaja produkcjg¢ nieefektywna. Wykorzystujac w petni posiadane

1D, Begg, S. Fischer, R. Dornbush, Ekonomia. Mikroekonomia, t. 1, PWN, Warszawa
2003.
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zasoby, gospodarka mogtaby zwigkszy¢ produkcjg i wytwarza¢ na poziomie
krzywej transformacji. Punkt B odpowiada drugiemu wierszowi danych zawar-
tych w tab. 1., tj. produkcji 22 jednostek zywnosci i 9 jednostek filmow.

) Rys. 2. Krzywa transformacji
Zrédio: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbush, Ekonomia. Mikroekonomia, t. 3, PWN, Warsza-
wa 2003, s. 15

Punkty C, D i E odpowiadaja trzem ostatnim wierszom tab. 1. Krzywa tacza-
ca punkty od A do E na rys. 2. nazywamy krzywa transformacji. Krzywa trans-
formacji przedstawia na kazdym poziomie produkcji jednego dobra maksymal-
na, mozliwa produkcje¢ drugiego dobra.

Zwroé¢my uwage na ksztatt krzywej transformacji. Z punktu widzenia mate-
matycznego mozna powiedzie¢, ze krzywa jest wypukta wzgledem poczatku
uktadu wspotrzednych i wygieta wzgledem punktéw odpowiadajacych zerowej
produkcji obu dobr. Ksztalt tej krzywej jest nastgpstwem prawa malejacych
przychodow. Przejscie z punktu A do B, B do C itd. oznacza przemieszczenie
jednego pracownika z produkcji zywno$ci do produkcji filméw, a kazde takie
przemieszczenie zmniejsza produkcje na jednego zatrudnionego w przemysle
filmowym i zwigksza ja w przemys$le zywnosciowym. W wyniku kolejnych
przemieszczen uzyskujemy malejace przyrosty produkcji filméw, poswigcajac
w zamian rosnace ubytki w produkcji zywnosci.

Aby wyjasni¢, dlaczego krzywa transformacji jest okreslana rowniez mianem
granicy mozliwosci produkcyjnych (ang. production possibility frontier), roz-
wazmy punkt G na rys. 2. Odpowiada on sytuacji, w ktdrej spoteczenstwo wy-
twarza 10 jednostek zywnos$ci oraz 17 jednostek filmow (sytuacja taka jest moz-
liwa). Z danych zawartych w tab. 1. wynika, ze produkcja taka wymaga zatrud-
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nienia jednego pracownika w przemysle spozywczym i dwoch pracownikow
w filmowym. Oznacza to jednak, ze tylko trzy sposrod czterech osob ma zatrud-
nienie, a zatem spoteczenstwo dysponuje nadwyzka zasobu pracy. Punkt G nie
lezy na granicy mozliwosci produkcyjnych (krzywej transformacji), poniewaz
W tym punkcie jest mozliwe zwigkszenie produkcji jednego dobra bez koniecz-
no$ci rezygnacji z czgséci produkcji drugiego dobra. Zwigkszenie zatrudnienia
w galezi zywnosciowej o jedna osobg powoduje przejscie do punktu C, dostar-
czajac dodatkowo 7 jednostek zywnos$ci przy niezmienionej produkcji filmow.
Z kolei zwigkszenie o jednostke pracy w przemysle filmowym spowodowaloby
przeniesienie z punktu G do D, kiedy to wytwarza si¢ 7 dodatkowych jednostek
filmow, nie ponoszac zadnej straty w produkcji zywnosci.

Krzywa transformacji wyznacza takie punkty, w ktorych spoteczenstwo wy-
twarza efektywnie. Wzrost produkcji jednego dobra mozliwy jest tylko w wyni-
ku spadku produkcji innego dobra. Punkty, jak np. G, ktore leza ponad krzywa
transformacji, reprezentuja sytuacje nieefektywne, poniewaz spoleczenstwo
marnotrawi zasoby. Dodatkowa produkcja jednego dobra nie wymagataby
zmniejszenia produkcji drugiego dobra. W tym hipotetycznym przyktadzie mar-
notrawstwo lub nieefektywno$¢ przejawia si¢ w tym, ze pewna ilo$¢ posiadanej
sily roboczej nie zostaje wykorzystana do produkcji dobr.

Punkty lezace nad krzywa transformacji, jak np. punkt H na rys. 2., sa uzna-
wane za nieosiagalne. Zrozumiale jest, ze posiadanie jednoczesnie wigkszej
ilosci zywnosci i filméw przy danym zasobie sity roboczej bytoby preferowane,
ale jest to po prostu niemozliwe. Rzadkos$¢ zasobow, w analizowanym przykla-
dzie ograniczona liczbg sity roboczej do czterech osob, ogranicza wybor spote-
czenstwa do takich kombinacji produkcyjnych, ktére odpowiadaja punktom
lezacym pod lub na krzywej transformacji. Spoleczenstwo musi pogodzi¢ sig
Z tym, ze zasoby bedace w jego dyspozycji sa ograniczone i w tych warunkach
trzeba dokonywac¢ wyboru sposobow ich rozdysponowania migdzy rdzne, wza-
jemnie konkurencyjne zastosowania produkcyjne. W niniejszym przykladzie
konkurencyjnymi zastosowaniami jest zatrudnienie w produkcji Zywnosci oraz
w przemysle filmowym.

Biorac pod uwagge fakt, ze ludzie cenia sobie zarbwno zywnos¢, jak i filmy,
spoleczenstwo powinno dazy¢ do produkowania w sposob efektywny. Wybor
punktu powyzej krzywej transformacji oznacza nieuzasadniona rezygnacje
z czesci mozliwej do uzyskania produkcji. W istocie wigc problem sprowadza
si¢ do wyboru réznych punktéw lezacych na krzywej transformacji. Dokonujace
tego wyboru spoteczenstwo decyduje, ,,co” produkowaé. Moze ono wybraé
wariant oznaczony punktem A, w ktorym nie wytwarza si¢ filmow, ale za to
duzo zywnosci, lub bardziej zréoznicowany wariant C, ze zblizonymi ilo$ciami
zywnosci 1 filméw. W zaleznosci od preferencji spoteczenstwa dla zywnosci
i filméw moze ono wybra¢ dowolny punkt na krzywej transformacji. Dokonujac
wyboru danego punktu, spoleczenstwo przesadza takze o sposobie produkcji.
Uwzgledniajac dane zawarte w tab. 1., mozna okre$li¢ liczbe robotnikow, jaka
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trzeba przydzieli¢ do kazdego z przemystow, aby dostarczy¢ produkcj¢ o poza-
danej strukturze. Przyktad produkcji filmoéw i zywnosci jest zbyt uproszczony,
aby za jego pomoca mozna byto wytlumaczy¢ ,,dla kogo” spoteczenstwo produ-
kuje. Aby odpowiedzie¢ na to pytanie, trzeba dysponowa¢ wigksza iloscia in-
formacji, niz tylko zna¢ polozenie obranego punktu na krzywej transformacji.

Zastanowmy si¢ nad sposobem, w jaki spoleczenstwo podejmuje decyzje
0 tym, ,,ile” i ,,c0” wytwarzac¢, czyli nad wyborem okre§lonego punktu na krzy-
wej transformacji. Jedna z mozliwosci zaktada, ze decyzje w tej kwestii podej-
muje rzad. Na rysunku 3. przedstawiono krzywa transformacji, ktéra przedsta-
wia stojacy przed spoteczenstwem wybor migdzy ustugami publicznymi (poli-
cja, oswiata, zamiatanie drog i ulic) a dobrami prywatnymi (samochody, kosiar-
ki ogrodowe, wczasy). Wybdr ten dokonywany jest w procesie decyzji politycz-
nych. Gospodarka o duzym udziale panstwa (Szwecja) wybierze punkt B z duza
liczba ustug publicznych i niezbyt duza liczba dobr prywatnych. Kraj typu Ja-
ponia wybierze punkt D, tzn. struktur¢ o duzej liczbie dobr prywatnych i male;j
liczbie ustug publicznych.

Rys. 3. Spoteczny wybor migdzy ustugami publicznymi a dobrami prywatnymi
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Rozwiazanie to obrazuje jeden ze sposobow dokonywania alokacji ograni-
czonych zasobow. Jednak w wigkszo$ci gospodarek zachodnich najistotniej-
szym mechanizmem determinujacym kwesti¢ tego, ,,co”, ,,jak” i ,,dla kogo” sig
wytwarza jest dziatanie rynku.
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Rozdzial 11

Warsztat ekonomisty.
Narzedzia analizy

1. Modele ekonomiczne

Ekonomia pozytywna analizuje zagadnienia dotyczace opisu procesow go-
spodarczo-spotecznych. Probuje wyjasni¢, dlaczego np. nagly wzrost ceny ropy
naftowej doprowadzit do wzrostu popytu na mate samochody, a takze oceni¢,
czy tego rodzaju trend utrzyma si¢ w przysztosci. Ekonomia normatywna anali-
zuje problemy zwiazane z systemem warto$ci obowiazujacym w danym spote-
czenstwie. Odpowiada tym samym na pytanie, czy stuszne jest sktanianie spote-
czenstwa do oszczgdzania rzadkiej i drogiej ropy naftowej poprzez zwigkszenie
wydatkéw (co odczuja uzytkownicy samochodow).

Do analizy ekonomicznej wykorzystywane sa zarowno modele, jak i zestawy
danych ekonomicznych. Model lub inaczej teoria zawiera szereg zalozen
upraszczajacych, dotyczacych sposobu zachowania si¢ ludzi. Stanowi on wigc
uproszczenie rzeczywisto$ci. Modele tworza ramy pozwalajace zorganizowaé
sposob myslenia o danych zagadnieniach. Pomijajac niektore szczegoty Swiata
realnego, umozliwiaja skoncentrowanie si¢ na kwestiach zasadniczych. Taki
roboczy obraz rzeczywistosci stanowi punkt wyjscia do analizy proceséw eko-
nomicznych.

Istnieje dwojaki zwigzek migdzy modelem a zasobem danych lub inaczej
faktow. Po pierwsze, dane umozliwiaja ilosciowe ujecie analizowanych zalez-
nos$ci. Informacja np. o tym, ze prawdopodobnie wszystkie mosty na Wisle sa
,,Zakorkowane” jest niewystarczajaca. Aby dokona¢ wyboru najlepszej trasy,
niezbedna jest rowniez informacja, jak dtugo trzeba ,,sta¢ w korku”, by przeje-
cha¢ przez kazdy z mostow. Postugiwanie si¢ modelem pozwala okresli¢, ktore
z posiadanych informacji sa w danym przypadku najbardziej istotne. Z modelu
bowiem wynika, ze powstanie ,.,korkow” jest bardziej prawdopodobne na mo-
stach niz na sze$ciopasmowych autostradach.

Po drugie, dane ulatwiaja zweryfikowanie modelu. Ekonomisci, podobnie
jak przedstawiciele innych dyscyplin naukowych, musza sprawdza¢ zgodnos¢
swoich teorii z odpowiednimi faktami. Okre$lenie ,,odpowiednimi” jest tu
szczegodlnie istotne. Gdyby wybor odpowiednich informacji byl nieistotny, bu-
dowaniem prawidtowych teorii wykorzystujacych wszystkie mozliwe do zdoby-
cia informacje mogltby zajmowac si¢ np. komputer.

Dobrym tego dowodem jest znalezienie przez statystykow Scistego zwiazku
migdzy liczba Szkotow zmarlych na czerwonke a stopa inflacji w Wielkiej Bry-
tanii w ciagu kilkudziesigciu lat. Powstaje pytanie, czy zwiazek ten jest wyni-
kiem czystego przypadku czy tez kluczem do zrozumienia problemu inflacji
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w Wielkiej Brytanii. Odpowiedz na nie wymaga ponownego rozwazenia tego
zagadnienia z niezbednym wykorzystaniem zasad logicznego mys$lenia.

Brak logicznego myslenia lub inaczej teoretycznego zwiazku migdzy anali-
zowanymi zmiennymi nakazuje traktowanie wystgpowania Scistej relacji mig-
dzy zgonami na czerwonke w Szkocji a stopa inflacji w Wielkiej Brytanii jako
zaleznosci przypadkowej, ktéra powinno si¢ zignorowac. Na ogdt bowiem em-
piryczne wspoélzaleznosci niepoparte logicznym rozumowaniem predzej czy
p6zniej okaza si¢ nietrwate. Przywiazywanie wagi do tego rodzaju fatszywych
zwiazkow miedzy obserwowanymi faktami ani nie przyczynia si¢ do lepszej
znajomosci procesow ekonomicznych, ani tez nie zwigksza umiejgtnosci prze-
widywania przysztosci.

Sposob potaczenia modelu z faktami nie jest wigc obojetny dla jakosci anali-
zy ekonomicznej. Dane (informacje o faktach) moga niekiedy sygnalizowaé
istnienie logicznej zaleznosci, ktora przeoczylismy w poprzednich etapach ana-
lizy. Istotne jest, by wykorzystywana teoria byla zweryfikowana za pomoca
faktow. Z drugiej jednak strony tylko rozumowanie teoretyczne pozwala na
oceng, ktore z posiadanych informacji moga by¢ traktowane jako odpowiednie
i wazne.

2. Dane ekonomiczne

Ekonomista powinien zawsze podawac¢ zrodta wykorzystywanych przez sie-
bie danych. W szczegotowych projektach badawczych ekonomista moze uzy-
ska¢ nowe dane w trakcie bezposrednich kontaktow z przedsigbiorstwami lub
gospodarstwami domowymi. Na ogo6t jednak ekonomisci wykorzystuja dane
gromadzone przez specjalne instytucje prywatne badz rzadowe, takze agencje
miedzynarodowe.

Tabele i wykresy

Informacje o zjawiskach gospodarczych ujete w tabelach, a takze ich gra-
ficzny zapis w postaci wykresOw stanowia cenne narzedzie badawcze ekonomi-
sty. Tabele musza w sposob precyzyjny okreslac przyjete jednostki miary. Waz-
ne jest rowniez wskazanie miejsca gromadzenia danych (np. jezeli kto$ jest za-
interesowany ksztaltowaniem sie cen srebra, to dane dotyczace cen srebra moz-
na znalez¢ w wydaniach ,International Financial Statistics” publikowanych
przez MFW).

Szeregi czasowe danych

Szereg czasowy zawiera kolejne wielko$ci przyjmowane przez dang zmienna
w réznych momentach czasowych, czyli jak dana wielko$¢ zmienia si¢ w czasie.
Tego rodzaju zmiany mozna prezentowaé za pomoca tabel i wykresow.
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Szeregi czasowe przecigtnych miesigcznych cen srebra w 2007 r. w Nowym
Jorku pokazuje tab. 2. Rysunek 4. jest graficzna interpretacja tab. 2, ilustrujaca
miesigczne szeregi czasowe cen srebra. Na osi poziomej 0znaczono czas w po-
staci jednakowych odcinkéw dla kazdego miesiaca. Na osi pionowej jednakowe
odcinki wyznaczaja 100 centow za troj uncje srebra. Wykres z rys. 4. pokazuje
ksztaltowanie si¢ ceny srebra w kazdym z ostatnich miesigcy 2007 r. Zawiera
wigc taka sama informacje, jak tab. 2., ale w formie, ktéra pozwala szybko
uchwyci¢ rodzaj zmiany cen. Na przyktad tatwo widoczna jest wysoka cena
srebra we wrze$niu 2007 r.

Tabela 2. Przecietne miesieczne ceny srebra w 2007 r. w Nowym Jorku (centy/uncja)

Lipiec

Sierpien

'Wrzesien

Pazdziernik

Listopad

Grudzien

13,1500

11,9340

12,7420

13,5500

15,5700

14,3580

Zr6dto: na podstawie IMF, “International Financial Statistics”

Rys. 4. Miesigczne ceny srebra w 2007 .
Zrodto: na podstawie IMF, “International Financial Statistics”

Wykres jest mniej precyzyjny niz tabela, poniewaz trudniej zaznaczy¢ na
nim dokladne wartosci cen w kazdym miesiacu. Niekiedy jednak wykres jest
bardziej dogodna forma informacji niz tabela. W razie potrzeby istnieje mozli-
wos¢ potaczenia poszczegélnych punktéw na wykresie i uzyskanie linii ciaglej
ilustrujacej zmiany cen w czasie. Nalezy pamigta¢, by bardzo ostroznie doko-
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nywac interpretacji rysunkow. Niewielkie zmiany w sposobie prezentacji tych
samych danych moga bowiem zmieni¢ ksztalt wykresu.

Dane przekrojowe

Dane zawarte w szeregach czasowych odzwierciedlaja sposob zmiany danej
wielko$ci w czasie. Ekonomisci w swych badaniach wykorzystuja réwniez dane
przekrojowe. Tego typu dane pokazuja, jakie wartosci przyjmuje analizowana
zmienna u poszczegolnych osdb lub tez ich grup w okre§lonym momencie (np.
zestawienie dotyczace bezrobocia w poszczegodlnych grupach wiekowych).

3. Wskazniki

W analizie ekonomicznej czgsto pojawia si¢ potrzeba porownywania po-
szczegolnych wielkosci bez odnoszenia si¢ do jednostek miary, w ktorych te
wielkosci sa wyrazane. Aby np. dowiedzie¢ sig, czy w ciagu ostatnich dwudzie-
stu lat ceny srebra rosty szybciej niz ceny miedzi, to wygodniej jest postuzy¢ sig
wskaznikiem cen, niz podawaé rzeczywiste ceny miedzi i srebra. Wskaznik
wyraza wzgledna wartos¢ danej zmiennej odniesiona do danej warto$ci w okre-
sie podstawowym (bazowym).

Najczesciej wykorzystywanym wskaznikiem cen jest wskaznik cen detalicz-
nych. Jego poziom jest oglaszany co miesigc i bacznie obserwowany przez
srodki masowego przekazu oraz komentatoréw ekonomicznych. Wskaznik cen
detalicznych jest obliczany na podstawie cen dobr nabywanych przez typowe
gospodarstwo domowe. W zestawieniu tym sa zawarte zarowno dobra spozyw-
cze, jak rowniez artykuly i uslugi zwigzane z utrzymaniem domu i rozrywka.
Wskaznik cen detalicznych stuzy do mierzenia zmian w kosztach utrzymania,
czyli wydatkow przecigtnego gospodarstwa domowego na typowy zestaw (ko-
szyk) dobr konsumpcyjnych. Procentowy wzrost wskaznika cen detalicznych
W ciagu roku jest najczgsciej uzywana miarg inflacji.

4. Wielkosci nominalne i realne

Poziom ptacy mierzony w ztotych lub wskaznik ptac oparty na ptacy wyra-
zonej w ztotych jest okreslony mianem ptacy nominalnej. Ptaca realna jest obli-
czana poprzez skorygowanie ptacy nominalnej o zmiany w kosztach utrzyma-
nia.

Ceny realne a ceny wzgledne (relatywne)

Rozroznienie migdzy wielkosciami realnymi i nominalnymi ma zastosowa-
nie do wszystkich tych zmiennych, ktére wyrazone sa w jednostkach pienigz-
nych. Nie dotyczy ono natomiast tych zmiennych, ktore sa mierzone w jednost-
kach fizycznych, np. produkcji rocznej przedsigbiorstwa rownej 4 tys. pralek.
Rozmiary produkcji wyrazone w jednostkach fizycznych nie ulegaja zmianie
wraz ze stopa inflacji. W przeciwienstwie do tego niewiadome jest od razu, czy
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dochéd 10 min zt to duzo czy mato, jezeli nie odniesiemy tej sumy do ogolnego
poziomu cen

Pojecia realny i nominalny maja zastosowanie w przypadku ptac, poniewaz
sa one wyrazone w jednostkach pieni¢znych. Pojecia te uzywamy roéwniez
w odniesieniu do cen. Poprzednio zwracalismy uwagg, ze nominalna cena srebra
znacznie wzrosta w latach 70. Obliczenie realnej ceny srebra mozliwe jest przez
podzielenie wskaznika ceny nominalnej przez wskaznik cen detalicznych oraz
pomnozenie wyniku przez 100.

Poziom ceny realnej jest wskaznikiem ekonomicznej rzadkosci danego do-
bra. Pokazuje bowiem, czy cena tego dobra rosnie szybciej czy wolniej od cen
pozostatych dobr. Z tego powodu ceny realne sa okreslane niekiedy mianem cen
relatywnych (wzglednych).

Cena relatywna, podobnie jak ptaca realna, mowi o zaleznosci zmian ceny
danego dobra (np. pracy) w stosunku do zmian cen wszystkich débr na rynku.

Sila nabywcza pieniadza

Kiedy rosnie cena dobra, mowi sig, ze sita nabywcza pieniadza spada, po-
niewaz np. za 1 dol. mozna naby¢ mniejsza liczbg dobr. Sita nabywcza pienia-
dza to wskaznik liczby dobr, ktdére mozna naby¢ za jednostke pienigzna.

Réznicg miedzy wielko$ciami nominalnymi i realnymi niekiedy okre$la si¢
poprzez stwierdzenie, ze realne wielkosci mierza wielkosci nominalne tak, jak
gdyby sita nabywcza pieniadza byla stala. Inaczej t¢ réznice mozna przedstawié,
gdy wielkos$ci nominalne wyrazane sa w biezacych dolarach, a realne w statych
dolarach.

5. Sposoby mierzenia zmian wielkosci ekonomicznych

W celu przedstawienia sposobu mierzenia wielkosci ekonomicznych postu-
zono sig¢ przyktadem. Obliczang wielkoscia bedzie procentowa zmiana wydoby-
cia wegla.

Zat6zmy, ze wydobycie wegla w Polsce w 1990 r. wyniosto 170 min ton,
aw 1989 r. 165 mln ton. Absolutna zmiang wydobycia wegla mierzymy za po-
mocg rdéznicy migdzy wydobyciem w obu okresach (wydobycie w latach 1990
i 1989), tym samym absolutna zmiana wynosi +5 min ton, co oznacza wzrost
wydobycia.

Procentowa zmiang rocznego wydobycia obliczamy przez podzielenie abso-
lutnej zmiany przez wielko$¢ produkcji w roku wyjsciowym i pomnozenie wy-
niku przez 100. Procentowa zmiana wydobycia wegla w latach 1989-1990 jest
rowna.:

170165 ;5505 = 200 _ 1 gop,
165 165
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Empiryczne potwierdzenie teorii

Do ustalenia faktow niezbgdne jest przeprowadzenie badan empirycznych.
W naukach eksperymentalnych, takich jak fizyka i chemia, istnieje mozliwos¢
dokonywania kontrolowanych eksperymentow. Polegaja one na zmianie jedne-
go tylko czynnika, utrzymujac pozostate na niezmienionym poziomie. Ekono-
mia, podobnie jak astronomia, jest w zasadzie nauka nieeksperymentalna. Tak
jak astronomowie nie moga zatrzyma¢ na chwil¢ ruchu planet, aby zbada¢ nie-
zaklocong przez inne czynniki zalezno$¢ migdzy Stoficem a Ziemia, tak ekono-
misci nie moga zawiesi¢ dziatania praw ekonomicznych do przeprowadzenia
kontrolowanego eksperymentu.

Na ogoét badania empiryczne w ekonomii powinny opierac¢ si¢ na danych ze-
branych w okresie, w ktorym wigkszo$¢ analizowanych czynnikow ulega row-
noczesnym zmianom. Powstaje jednak trudnos¢ oddzielenia od siebie wptywu
poszczegolnych czynnikow.

Czytanie wykresow

W niniejszej pracy korzystano w znacznym stopniu z wykresow (rysunkow),
istotna jest zatem umiejgtno$¢ ich odczytywania i rozumienia tresci. Rysunek 5.
przedstawia hipotetyczny zwiazek migdzy dwiema zmiennymi: cena P i iloscia
Q. Wykres jest ilustracja rownania Q = f(P), co oznacza, ze ilo§¢ Q jest funkcja
ceny P. Znajac wartos¢ P, mozna tatwo znalez¢ odpowiednie wartosci Q. Zapis
f(P) moéwi, ze dla okreslenia wartosci Q trzeba zna¢ wartos¢ P. Wykres jest ilu-
stracja specjalnego przypadku tej ogélnej zaleznosci, np. na rys. 5. Q oznacza
dodatnia funkcja P. Zalezno$¢ t¢ nalezy zatem interpretowac jako stwierdzenie,
ze wyzszym warto$ciom P odpowiadaja wyzsze wartosci Q. Na osi poziome;j
i pionowej odtozono kolejne jednostki badanej wielkosci, co implikuje okreslo-
ny rodzaj funkcjonalnej zalezno$ci migdzy P i Q. Z rysunku 5 mozna odczytac,
jaka warto$¢ jest zwiagzana z danag warto$cia P (a nie tylko, ze Q jest wieksze,
gdy P rosnie). pokazuje linig prosta lub inaczej liniowa zalezno$¢ migdzy dwie-
ma zmiennymi P i Q. Rownanie Q = f(P) opisuje zaleznos¢ migdzy P i Q.

Rys. 5. Dodatnia liniowa zalezno$¢ migdzy zmiennymi P i Q
Zrddlo: opracowanie wiasne
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Rozdzial 111
Produkcja, wartos¢, cena

1. Czynniki i metody produkcji

Rozmiary produkcji sa ograniczone liczba czynnikow produkcji, poniewaz
wlasnie one skltadaja si¢ na jej wytwarzanie. W jezyku ekonomicznym praca
i inne zasoby nazywane sa $rodkami produkcji albo czynnikami produkc;ji.

Aby wybudowaé wicksza liczbe domow, potrzeba zaréwno wiecej robotni-
kéw, jak 1 wigcej maszyn w przemysle budowlanym oraz materiatéw budowla-
nych. Im wigcej mamy czynnikéw produkcji, tym wigcej mozemy produkowac.

Jednakze w warunkach dalszego zatrudniania liczbg czynnikéow produkcji
w jednej dziedzinie gospodarki mozna zwigkszy¢ jedynie wtedy, gdy zmniej-
szymy ich liczbg¢ w innych dziedzinach. Mozna wigc mie¢ wigksza liczbg jedne-
go produktu, zmniejszajac liczbg innych. Problem ekonomiczny polega wigc na
okresleniu, jak alokowa¢ $rodki produkcji w réznych dziatach gospodarki, aby
wytworzy¢ to, czego spoteczenstwu najbardziej potrzeba.

Wszystkie czynniki produkcji zazwyczaj ujmuje si¢ w trzy zasadnicze grupy:
ziemia, praca i kapital. Ziemia obejmuje wszystkie zasoby naturalne, praca
wszystkie kategorie pracownikow — od wysoko kwalifikowanych do szerego-
wych, kapitat obejmuje zas wszystkie srodki produkeji, takze ushugi. Wszystko
co wplywa na rozmiary produkcji stanowi czynnik produkcji. Gotowy produkt
jednego przedsigbiorstwa stanowi czynnik produkcji, jezeli jest wykorzystywa-
ny jako materiat do produkcji przez inne przedsigbiorstwa.

W kroétkim okresie zdarza sig niekiedy, ze proporcje migdzy réznymi czyn-
nikami produkcji sa ustalone i nie moga by¢ zmienione, np. zaklad produkcyjny
musi zatrudnia¢ pewna okre$lona liczbg ludzi. Natomiast w dtugim okresie
udziat poszczegélnych czynnikow moze by¢ zmieniany, a zatem w pewnych
granicach jeden czynnik produkcji moze by¢ zastapiony przez inny.

Tak dtugo jak czynnik A zastepuje stale czynnik B coraz wigksza ilo$¢ czyn-
nika A jest potrzebna do zastapienia jednostki czynnika B, by otrzyma¢ produk-
cj¢ tych samych rozmiaréw. Dzieje sig tak dlatego, ze A i B sa roznymi czynni-
kami i nie stanowia doskonalych wzajemnych substytutow.

Ilo$¢ czynnikéw A i B, jaka nalezatoby zuzy¢ w danym procesie produkcji
W systemie wolnorynkowym, jest zalezna od cen tych czynnikow. Czynnik A
moze zastgpowac czynnik B tak diugo, jak dlugo ilo$¢ czynnika A o wartosci
nizszej od 1 dol. moze zastapi¢ ilo§¢ czynnika B o wartosci 1 dol. i dawac taka
samg wielkos¢ produkcji. Innymi stowy, jezeli jednostka czynnika A kosztuje
np. trzy razy tyle, co jednostka czynnika B, to czynnik A moze stanowi¢ substy-
tut czynnika B tak dlugo, jak dtugo jednostka czynnika A moze zastgpowaé
wigcej niz trzy jednostki czynnika B i dawac taka sama produkcje. W ten sposob
mozna osiagna¢ okreslona produkcje po mozliwie najnizszym koszcie ogdlnym,
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przy okreslonych cenach réznych czynnikow produkcji. Jezeli uktad wolnoryn-
kowy nie jest zaklocony dziataniem monopolu, ceny czynnikow A i B stanowia
mierniki wartos$ci produkcji, ktora czynniki te moglyby wytworzy¢ w innych
dziedzinach gospodarki.

Pomigdzy pracodawcami w réznych dziatach istnieje ciagle wspotzawodnic-
two o zdobycie ustug produkcyjnych poszczegdlnych czynnikoéw. Kazdy przed-
sigbiorca musi wigc zaplacic tyle, ile sktonni sg zaptaci¢ inni.

2. Podzial pracy, wymiana

2.1. Podzial pracy w spoleczenstwie i w zakladzie wytworczym

Na rynku obserwuje si¢ przede wszystkim ruch rzeczy — towarow. Warun-
kiem wymiany jest roznorodno$¢ rzeczy posiadanych przez ludzi, ktéra wynika
ze spotecznego podziatu pracy. Czlowiek w swej dziatalnosci wytworczej wy-
konuje zwykle okre§lone czynno$ci i wytwarza okreslone produkty. Bez podzia-
hu pracy nie bytoby réznorodnos$ci rzeczy, bez ktorej z kolei nie bytoby wymia-
ny. Jedna z przyczyn wystgpujacego na rynku ruchu towarow jest wigc podziat
pracy.

Nalezy odr6zni¢ podziat pracy w spoteczefistwie a w ramach zakladu wy-
tworczego. Podzial pracy w spoteczenstwie powoduje, ze produkty pracy we-
druja na rynek i staja si¢ przedmiotami wymiany — towarami. Natomiast podziat
pracy w ramach zaktadu wytworczego nie rodzi wymiany.

W spoteczenistwie pierwotnym, w ramach rodu czy gromady pierwotnej, nie
istnial spoteczny podzial pracy; w zasadzie wszyscy wykonywali takie same
czynno$ci wytworcze (wspolne polowania i potowy ryb). Podzial pracy we-
wnatrz plemienia, podobnie jak we wspotczesnej rodzinie, nie powodowat jed-
nak wymiany. Najpierw funkcjonowala wymiana przypadkowych nadwyzek
produktéw miedzy plemionami. Istotnym czynnikiem rozwoju tej wymiany stat
si¢ tzw. pierwszy wielki spoteczny podzial pracy, ktéorego wynikiem bylo wy-
dzielenie si¢ plemion pasterskich sposrod catej masy plemion barbarzynskich.
Drugi wielki spoteczny podzial pracy polegal na oddzieleniu si¢ rzemiosta od
rolnictwa.

Kolejny podzial pracy migdzy wie$ a miasto spowodowal, ze dla zycia spo-
leczenstwa niezbedna stata si¢ wymiana regularna, stanowiac przestanke trze-
ciego wielkiego spotecznego podziatu pracy. Wymiana stala si¢ odrgbnym zajg-
ciem (powstata klasa kupcow).

2.2. Spoleczny charakter pracy
Wymiana jest warunkiem istnienia wytworcy dziatajacego w spotecznym
podziale pracy, wszystkie bowiem dobra sg produktami pracy innych wytwor-
cow. Praca kazdego wytworcy w gospodarce towarowe] stanowi czastke pracy
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ogdlnospotecznej, poszczegdlny zas producent stanowi niewielki element wiel-
kiego mechanizmu gospodarki spoleczne;.

Z punktu widzenia spoleczenstwa nie jest obojetne, w jakich proporcjach
praca spoteczna jest podzielona migdzy roézne galgzie produkcji. Ilos¢ pracy
przydzielona do gatezi produkujacej towar A decyduje o stopniu zaspokojenia
spolecznego zapotrzebowania na ten towar'.

Spoteczenstwo dysponuje zawsze pewna okreslona, ogdlna masa pracy. Jest
ona wykorzystywana w sposéb racjonalny tylko wtedy, gdy jest podzielona
miedzy rozne galezie produkcji we wiasciwych proporcjach. W kazdym okre-
slonym momencie istnieja obiektywnie uwarunkowane prawidtowe proporcje
w podziale pracy.

Struktura produkcji i struktura potrzeb

Niech ogoélng masg potrzeb spotecznych przedstawia powierzchnia kota
(rys. 6.), a ilosci pracy potrzebne w galeziach A, B, C itd. jego wycinki. Prawi-
dlowe proporcje w podziale pracy spotecznej istnieja, gdy proporcje, w jakich
praca spoteczna jest podzielona miedzy rézne gatgzie produkcji, odpowiadaja
proporcjom podziatu zapotrzebowania spotecznego na rézne rodzaje produktow.

Rys. 6. Struktura produkcji i struktura potrzeb w gospodarce towarowej
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Sposob dokonywania si¢ wzajemnego dostosowania proporcji w podziale
pracy do proporcji w zapotrzebowaniu spolecznym stanowi jeden z wazniej-
szych zagadnien ekonomicznych.

Rozwazmy np. sposob gospodarowania w gminie starohinduskiej. Istniat tam
do$¢ zaawansowany podziat pracy, obok ludnosci zajmujacej si¢ gtéwnie rolnic-
twem, przedzeniem, tkactwem itd., istniato kilkanascie wyodrebnionych zawo-

2yg, Meredyk, Teoria ekonomii, t. 1, Biatystok 2000, s. 42
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dow (np. kowal, garncarz, ciesla). Mimo to, w obrgbie gminy nie istniaty sto-
sunki wymienne. Srodki wytwarzania (przede wszystkim ziemia) stanowity
wspolna wiasnos¢, wspolne byty tez produkty pracy. Nikt w ramach gminy nie
byt w stosunku do pozostatych jej cztonkéw odrgbnym wiascicielem produktu.

Spoteczny podzial pracy nie jest jedyna przyczyna i warunkiem wymiany.
Drugim niezbednym warunkiem istnienia gospodarki towarowe;j jest odosobnie-
nie producentoéw. Istnieje ono wowczas, gdy w produkcji wystepuja réznorodne,
odrgbne podmioty wlasnosci.

W rdéznych fazach rozwoju gospodarki towarowe;j jej zakres nie jest jedna-
kowy. Najpetiejszy rozwoj osiaga gospodarka towarowa w warunkach kapita-
lizmu, stajac si¢ panujaca forma produkcji (podzial pracy w kapitalizmie jest
bardzo rozbudowany).

2.3. Prawo wartosci — prawo gospodarki towarowej

2.3.1. Praca w gospodarce towarowej

Prace w warunkach gospodarki pierwotnej, gdzie w zasadzie nie istniat spo-
leczny podziat pracy, mozna przedstawi¢ w postaci kota (rys. 7.). Na podstawie
wspolnej wlasnosci prowadzona byta praca zespotowa, ktora byta jednoczesnie
praca bezposrednio spoteczna. Wytworzony produkt podlegat po prostu wspol-
nemu uzytkowaniu lub konsumpcji.

Rys. 7. Pracaw warunkach gospodarki pierwotnej
Zrbdlo: opracowanie wiasne

36



Praca konkretna

Praca w réznych dziedzinach wytworczosci ro6zni si¢ migdzy soba, poniewaz
kazdy producent specjalizuje si¢ w wykonywaniu okreslonej, konkretnej pracy.
Kategoria pracy konkretnej rodzi si¢ wraz z powstaniem podzialu pracy. Mo-
wiac o pracy konkretnej, mamy na mysli prace w okreslonym zawodzie, o okre-
slonej specjalizacji.

Praca w sensie fizjologicznym

Praca roznych wytworcow nigdy jednak nie traci catkowicie swej jednorod-
nosci. Wspdlny element tkwiacy w kazdej pracy konkretnej polega na tym, ze
W procesie pracy wydatkuje si¢ zawsze sile¢ zywego organizmu, niezaleznie od
tego, czy pracuje si¢ w gatezi produkcji A, B czy C.

Spoleczna strona procesu pracy

Proces pracy dokonuje si¢ zawsze w okre§lonych formach spotecznych.

Mowiac o spolecznej stronie procesu pracy, mamy na mysli sposob ksztattowa-
nia si¢ stosunku poszczegolnego wytworcy do spoteczenstwa. Istotne znaczenie
ma tu przede wszystkim sposob, w jaki poszczegdlny wytworca rozlicza sie ze
spoleczenstwem za wykonana prace. Chodzi tu o wzajemne zbilansowanie tego,
co wytworca daje spoteczenstwu i tego, co od niego otrzymuje, np. w gminie
starohinduskiej nie istnieje zaden samoczynnie dziatajacy mechanizm reguluja-
cy te rozliczenia, nie ma tez bezposredniej zalezno$ci migdzy tym, co spole-
czenstwo od wytworcy otrzymuje i tym, co mu daje — tego typu decyzje podej-
muja odpowiednie organy gminy.
Gospodarke towarowa mozna przedstawi¢ rowniez w formie kota — jego po-
wierzchnia obrazuje ogdlng mase pracy spotecznej (rys. 8). Jest ona w gospo-
darce towarowej podzielona migdzy roézne dziaty i galgzie wytwodrczosci, mig-
dzy rozne prace konkretne: A, B, C, D, E, F. W gospodarce towarowe;j istnieje
réwniez tzw. odosobnienie wytworcow (na rys. 8. zakropkowana powierzchnia
kota). W gospodarce towarowej wystepuja jakosciowo nowe zjawiska w stosun-
kach migdzy wytworca a spoteczenstwem, poniewaz praca wystepuje w formie
pracy prywatnej; produkt pracy nie staje si¢ bezposrednio przedmiotem wtasno-
$ci spoteczne;j.

Produkt pracy odosobnionego wytworcy przechodzi od niego do spoteczen-
stva w drodze wymiany; réwniez poprzez wymiang odosobniony producent
uczestniczy w produkcie spotecznym. Rozliczenia migdzy odosobnionym wy-
tworca a spoteczenstwem dokonuja si¢ poprzez rynek. Jesli podstawe rozliczen
migdzy spoteczenstwem i producentem stanowi praca, to musi ona by¢ jako-
sciowo jednorodna, poniewaz poréwnywalne sa tylko wielkosci jako$ciowo
jednorodne.
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Rys. 8. Rozliczenia migdzy wytworca a spoteczenstwem w gospodarce towarowe;j
Zrodlo: opracowanie wlasne

Na czym wigc polega jakosciowa jednorodno$¢ pracy w gospodarce towaro-
wej? Praca w sensie fizjologicznym jest tu tak samo jednorodna, jak w gminie
starohinduskiej. Réwniez tu praca kazdego wytworcy polega na wydatkowaniu
energii zywego organizmu ludzkiego. Zagadnienie to jest jednak znacznie bar-
dziej skomplikowane, dlatego tez dla jego wyjasnienia nalezy wyrozni¢ pracg
prosta, ztozong i abstrakcyjnie ludzka.

Praca prosta i zlozona

Praca prosta, zawierajaca w sobie zazwyczaj wielki wydatek energii ludzkiej
w sensie fizjologicznym, jest z reguly oceniana nizej niz praca kwalifikowana,
zawierajaca w sobie mniejszy wydatek energii ludzkie;j.

Praca abstrakcyjnie ludzka

Praca, ktéra stanowi podstawe rozliczen migdzy wytworca a spoteczenstwem
jest praca spoteczna, jakosciowo jednorodna. Podstawe owej jednorodnosci jest
to, ze kazdy cztowiek wykonuje czastke pracy spolecznej, stanowigc maty ele-
ment w wielkim systemie gospodarki wymiennej.

Praca ludzka w ogoble, praca spoteczna niezalezna od konkretnych form jej
wydatkowania to praca abstrakcyjna. Jest ona zjawiskiem spolecznym, tzn. od-
zwierciedla spoteczne stosunki migdzy odosobnionymi wytworcami.

Rézne prace ludzkie sa porownywane w procesie wymiany, musza wigc by¢
jakosciowo jednorodne (praca abstrakcyjnie ludzka). Praca stanowiaca podstawe
rozliczen migdzy odosobnionymi wytworcami $wiadczy, ze praca abstrakcyjna
stanowi kategori¢ obiektywna, odkryta i poznana, ale niezalezna od ludzkiego
umystu.
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Dwoisty charakter pracy w gospodarce towarowej

Ostatecznie mozna wigc stwierdzi¢, ze praca w gospodarce towarowe;j jest ze
swej istoty dwoista. Z jednej strony jest to praca konkretna, okre§lona, wyspe-
cjalizowana, a z drugiej — praca abstrakcyjnie ludzka, niezalezna od konkret-
nych form jej przejawiania.

Praca konkretna dotyczy stosunku migdzy cztowiekiem i przyroda. Wytwor-
cy, wykonujacy w systemie spotecznego podzialu pracy rézne prace konkretne,
przetwarzaja substancje przyrody tak, by staty si¢ one zdolne do zaspokajania
ludzkich potrzeb.

Praca konkretnie ludzka istnieje tylko w gospodarce towarowej. Tam, gdzie
nie ma gospodarki towarowej, gdzie nie ma spotecznych stosunkow migdzy
odosobnionymi wytwdrcami, nie ma rowniez pracy abstrakcyjnie ludzkiej. Pra-
ca abstrakcyjna stanowi wigc zjawisko (kategorig historyczna). Dwoisty charak-
ter pracy w gospodarce towarowej odkryt Karol Marks.

2.3.2. Wartos¢ uzytkowa i wartos$¢ towaru
Podstawowa kategorie wyjasniajaca ogdlna tres¢ produkcji i wymiany towa-
rowej jest warto§¢ towaru. Kategoria ta nie istnieje pozaczasowo, wystepuje
tylko wtedy, gdy ma miejsce wymiana towarowa.

Wartosé¢ uzytkowa

Kazdy towar stuzy zaspokojeniu potrzeb ludzkich. Moga to by¢ potrzeby
materialne lub duchowe, rzeczywiste lub urojone, moga to by¢ przedmioty kon-
sumpcji lub $rodki produkcji. Zdolnos¢ towaru do zaspokajania potrzeb ludz-
kich jest wartoscia uzytkowa towaru.

Warto$¢ uzytkowa produktu jest realizowana w procesie jego uzytkowania —
jednorazowego lub stopniowego (dobra trwatego uzytku). W procesie wymiany
towarowe] wartos¢ uzytkowa danego towaru jest brana pod uwage przez jego
nabywecg, nie kupuje si¢ bowiem produktow, jezeli nie sa one konieczne do za-
spokojenia potrzeb.

Kazdego producenta towardéw interesuje, z subiektywnego punktu widzenia
(tj. potrzeby, jaka odczuwa), wartos¢ uzytkowa towarow, ale tylko wtedy, gdy
sam je nabywa w zamian za produkty wlasnej pracy. Mozna wigc powiedziec,
ze warunkiem wstepnym dokonania si¢ wymiany towarowej jest uzyskanie
przez dany towar aprobaty jego wartosci uzytkowej u nabywcy.

Warto$¢ wymienna

W procesie wymiany producent otrzymuje za swoj produkt okreslong ilo$¢
innego produktu. Ten stosunek ilo§ciowy nazywamy relacja wymienng albo tez
warto$cia wymienng. Warto$¢ wymienna danego dobra wyraza si¢ zatem
w okreslonej ilosci innego (mozliwego do otrzymania) dobra, np. warto$¢ wy-
mienna dobra A moze wyraza¢ si¢ w ilosci dobra B w okreslonej relacji,
1A =3B.
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Gdy dobra wymieniane sq w sposob bezposredni, mowimy, ze wymiana jest
bezposrednia albo ze dokonuje si¢ w jej naturze, czyli ma charakter bezposredni
w warunkach prymitywnych. Przy rozwinigtej juz wymianie towarowej akty
wymienne dokonuja si¢ za posrednictwem pieniadza. Towar wymienia si¢ na
pieniadz, aby dopiero ten mozna bylo wymieni¢ na inne towary. Bezposrednia
transakcj¢ wymienna: towar — towar (T — T) zast¢puje transakcja: towar — pie-
niadz — towar (T — P — T). Warto$§¢ wymienna wyrazona w okreslonej ilo$ci
jednostek pieniadza nazywamy ceng. Wartos¢ wymienna danego dobra ustalona
na rynku nabiera waloréw obiektywnosci, jest bowiem wypadkowa Scierania si¢
interesow wielu sprzedawcoéw i nabywcow. Staje si¢ zatem wielkoscia spotecz-
nie aprobowana.

Przedmiotem wymiany sa odmienne wartosci uzytkowe, ktore nie moga sta-
nowi¢ podstawy okreslania ekwiwalentno$ci wymiany. Jedyna podstawe tej
relacji moze stanowi¢ koszt uzyskania wymienianych produktow. Wymieniajac
towary, producenci daza do tego, aby relacja wymienna, czyli warto$¢ wymien-
na, wyrazata rowno$¢ kosztow poniesionych na wytworzenie wymiennych to-
warow. Innymi stowy, relacja ta powinna oznacza¢ rowno$¢ nakladow pracy
w wymienionych towarach. Gdy wigc relacja wymienna mig¢dzy towarami A i B
wynosi: 1A = 3B, to powinno oznaczac¢, ze naktad pracy na wytworzenie jednej
jednostki dobra A jest w przyblizeniu rowny naktadowi pracy koniecznemu do
wytworzenia trzech jednostek dobra B.

Przez okreslenie ,,pracy tkwiacej w towarze” rozumie si¢ zaroOwno prace wy-
datkowana przez ostatecznych jego wytwodrcow, jak i prace wydatkowana przez
wytworcow srodkoéw produkeji, ktore zostaly zuzyte w procesie wytwarzania
tego towaru. Prace wydatkowang przez ostatecznych wytworcoOw nazywamy
praca zywa, wydatkowana za$ przez wytworcow srodkoéw produkcji — praca
uprzedmiotowiong. Naklady pracy uprzedmiotowionej i zywej sa lacznym
kosztem wytwarzania danego produktu.

Wartos¢ towaru

Wartos$cia uzytkowa towaru jest to, co rdzni towary migdzy soba (wymienia
si¢ rOzne, a nie takie same wartosci uzytkowe). Naktady pracy ludzkiej tkwiace
w towarach stanowia natomiast to, co w towarach jest wspoélne, dzigki czemu
moga one by¢ porownywane. Tg cechg porownywalnosci nazywamy wartoscia.
Wartos¢ jest zatem — obok wartosci uzytkowej — druga cecha towaru przejawia-
jaca si¢ w relacji wymiennej™. Warto§¢ wymienna (1A = 3B) jest po prostu
wyrazem warto$ci. Mozna zatem powiedzie¢, ze warto$¢ towaru przejawia si¢
przez warto$¢ (relacje) wymienng, ktora ma gtownie posta¢ ceny (warto$¢ prze-
jawia si¢ w cenie towaru).

Potrzeba wyjasnienia istoty owej rownosci towarow, kryjacej si¢ za warto-
$cia wymienna, nurtowata ludzi od dawna. Juz w okresie niewolnictwa filozof

13 W. Caban, S. Mikosik, Ekonomia. Podrecznik dla studiow licencjackich, Warszawa 2001, s. 62
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grecki Arystoteles zwrdcit uwage na fakt istnienia w towarach dziwnej cechy,
ktora pozwala je zrownywaé w wymianie, mimo réznego ich przeznaczenia.
W czasach antycznych zagadnienie to rozpatrywane byto tylko jako interesujace
w sensie filozoficznym. W czasach $redniowiecza warto$¢ rozwazano natomiast
gtéwnie z punktu widzenia etycznego. Ojcowie kosciota katolickiego, tzw. ka-
nonisci, a przede wszystkim Tomasz z Akwinu, interesowali si¢ kwestia
tzw. ,,ceny sprawiedliwej”. Wedtug nich sprawiedliwa jest ta cena, ktora wyraza
ekwiwalent uzasadniony rzeczywistym kosztem poniesionym przy wytwarzaniu
1 przewozeniu towaru.

Dopiero w okresie intensywniejszego rozwoju kapitalizmu (XVIII i XIX w.)
pojawialy si¢ proby ekonomicznej interpretacji istoty wartosci. Juz w XVIII
wieku zarysowaly sie dwa przeciwstawne poglady w tej kwestii. Francuski eko-
nomista E.B. De Condillac twierdzit, ze warto§¢ dobra zalezy przede wszystkim
od jego uzytecznos$ci — im bardziej uzyteczne jest dla nabywcy dane dobro, tym
wigcej jest gotdw za nie zaptacic.

Drugi kierunek rozwinigty przez angielskiego ekonomiste A. Smitha, a pdz-
niej przez D. Ricarda, glosit, Ze u podstaw relacji wymiennych lezy rownosé
naktadow pracy ludzkiej. Koncepcja warto$ciotworczej roli pracy rozwinigta
zostala przez K. Marksa.

Wielkos§¢ wartosci

Wielkos¢ wartosci, czyli naktad pracy abstrakcyjnej tkwiacej w towarze, wy-
znaczana jest przez czas spotecznie niezbedny. Czas pracy (zywej i uprzedmio-
towionej), niezbg¢dnej do wytworzenia danego towaru w przecigtnych warun-
kach produkcji, okreslamy jako tzw. spotecznie niezbgdny czas pracy.

Na rynku towarowym wielko$¢ warto$ci nie przejawia sie jednak bezposred-
nio, tj. jako okre$lona ilo$¢ pracy (w towarze) mierzonej czasem jej wydatko-
wania. Wyraz taki w praktyce nie jest mozliwy. Praca spoteczna zawarta w to-
warze wyraza si¢ wigc posrednio w pieniadzu — cenie. Pieniadz ptacony za to-
war ma swa ilo§cia wyrazac spotecznag wartos¢ tego towaru.

Wymiana towarowa realizowana wedtug wartosci towaru wynosi np. 10 jed-
nostek pieni¢znych — mowimy, ze taki jest spoteczny koszt wytworzenia tego
towaru. Innymi stowy, tyle musza za niego zaptaci¢ indywidualni nabywcy, aby
produkcja byta spotecznie optacalna. W przypadku producentéw pracujacych
w warunkach gorszych cena taka jest niekorzystna (niesprawiedliwa), nie po-
krywa bowiem ich efektywnych, indywidualnych naktadoéw pracy (zywej
I uprzedmiotowionej) poniesionych przy produkcji omawianego towaru — sa one
wyzsze od naktadow ponoszonych w przecigtnych warunkach produkcji. Nato-
miast dla producentdow pracujacych w warunkach lepszych od przecigtnych cena
ta jest bardzo korzystna. Ekwiwalentno§¢ wymiany musi by¢ zatem rozumiana
w wymiarach spotecznych, a wigc przecigtnych, nie za§ indywidualnych.

Wartos¢ towaru (jej wielko§¢) okreslona jest przez spotecznie niezbedny
czas pracy, ten za$ okreslaja przecigtne spoteczne warunki produkcji.
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Wymiang towarowa dokonujaca si¢ stale wedtug warto§ci mozna wyobrazié
sobie tylko w teorii. W praktyce wymiana poszczegdlnych produktéw tylko
przypadkowo dokonuje si¢ wedlug wartosci, jest ona ekwiwalentna tylko
w tendencji (rys. 9.).

Wartos$¢ towaru rozumiemy jako kategorig abstrakcyjna, wyjasniajaca tylko
ogolne kryteria wymiany towarowej. Konkretne relacje wymienne wystgpujace
w konkretnych okresach podlegaja wptywom réznorodnych czynnikow dziata-
jacych z r6zna sila i czgsto w kierunkach przeciwnych. Uniemozliwia to utrzy-
manie si¢ wyrazonych w pieniadzu relacji wymiennych migdzy dobrami na tym
samym poziomie przez dtuzszy czas. Cena dobr, tj. pienigzny wyraz ich warto-
$ci, moze si¢ wigc zmienia¢, mimo ze w samej wartosci towarOw moga nie za-
chodzi¢ zadne zmiany, co rzeczywiscie ma miejsce przy rozwazaniu stosunko-
wo krotkich okresow.

Rys. 9. Prawo wartosci
Zrodto: opracowanie wlasne

Mozna wyobrazi¢ sobie rowniez taka sytuacje, gdy pod wpltywem réznych
czynnikOw cena przez pewien czas utrzymuje si¢ na poziomie niezmienionym,
a nawet wzrasta, mimo ze nastapit spadek wartosci towaru, tzn. ulegt skroceniu
spolecznie niezbedny czas pracy.

W dlugich okresach zjawisko takie utrzymac si¢ nie moze. Jezeli dokonuje
si¢ badan w dtuzszym okresie, to mniejsze znaczenie beda mie¢ odchylenia ceny
od warto$ci. W dlugich okresach ruch cen i warto$ci mozna uzna¢ za zgodny
I wowczas mozna zalozy¢, Ze cena zmienia si¢ wraz z warto$cia.
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Okresy w sytuacji rynkowej

Rozrézniamy dwa okresy w sytuacji rynkowej: krotki i dtugi. W okresach
krétkich mozna przyjmowaé wielko$¢ wartosci towaru za stala. Przedmiotem
analizy jest wtedy ruch cen, a doktadniej przyczyny ich odchylania od wartosci.
Badajac okresy diugie, koncentrujemy si¢ natomiast na przyczynach zmian
w wielko$ci samej wartosci towaru.

Ogdlnag prawidlowos$¢ wymiany towarowej (rozpatrywanej w krotkim 1 diu-
gim okresie) definiujemy w sposob naukowy i tak ujeta definicje nazywamy
prawem wartosci. Prawo to wyjasnia przyczyng podporzadkowania wymiany
zasadzie ekwiwalentnos$ci i jednocze$nie istotg tego podporzadkowania, czyli
jak ta zasada realizuje si¢ w praktyce.

2.3.3. Pienigdz

Pieniadz, w przeciwienstwie do wartosci, jest konkretnym (widocznym) zja-
wiskiem kazdego rynku towarowego. Gdy stosunki towarowe obejmuja cato-
ksztalt procesow gospodarczych, a tak jest w kapitalizmie, pieniadz staje si¢
zjawiskiem powszechnym™.

Wszelkie formy dzialania pieniadza w gospodarce narodowej sa w ostatecz-
nosci okreslone przez jego tres¢ ogdlng w kategorii ekonomicznej ,,pieniadz”.
W ujeciu mikroekonomicznym omoéwimy pieniadz tylko jako kategori¢ ekono-
miczna, tzn. jako ogodlnospotecznego wyraziciela wartosci.

Na wspotczesnym rynku towarowym warto$¢ wszystkich towarow wyrazana
jest w pieniadzu. Ceny wyrazaja zatem (w pieniadzu papierowym) relacje wy-
mienne migdzy r6znymi towarami. Stajemy wigc wobec problemu szczegolne-
go: warto$¢ kazdego towaru wyraza si¢ w symbolicznym znaku, ktory sam jako
taki zadnej wartosci nie ma.

Geneza pieniadza

Pieniadz papierowy pojawia si¢ dopiero na bardzo wysokim szczeblu rozwo-
ju wymiany towarowej. Jego poprzednikiem byt tzw. pieniadz petnowartoscio-
wy, a wigc pieniadz bedacy jednoczesnie konkretnym towarem. Mogt on — poza
spetnianiem roli pieniadza — wystepowac na rynku jako okre$lona wartos$¢ uzyt-
kowa. Mogl wigc przejawia¢ w wymianie warto$¢ towaru, ktorej pieniadz papie-
rowy nie posiadatl.

Historia materiatu pieni¢znego wykazuje, ze funkcje srodka platniczego pet-
nity takie towary, jak ztoto i srebro, wczesniej za$ miedz, braz, a nawet zelazo,
bydto, sol, skory itd.

Historia materiatu pieni¢znego, mimo ze sama w sobie jest interesujaca, nie
ma jednak wigkszego znaczenia dla wyjasnienia istoty pieniadza, czyli istoty
pienigznej formy przejawiania si¢ wartosci. Niezaleznie od tego, jak towar sta-

14 T, Grabowski, Podstawy teorii ekonomii, Torun 2000, s. 33
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nowil material pieniezny, forma przejawiania si¢ wartosci byta taka sama — pie-
niezna.

Forma pienigzna jest najbardziej rozwinigta forma przejawiania si¢ wartoSci.
Jest forma wspolng dla wszystkich towarow, a tym samym ogdlna, powszechna
forma przejawiania si¢ warto$ci. Dzigki niej wszystkie towary staja si¢ porow-
nywalne, gdyz wyrazaja powszechny ekwiwalent.

Pienigzna forma warto$ci zapewnia nie tylko poréwnywalnos$¢ wszystkich
towardéw, ale co najwazniejsze pozwala na przejawianie si¢ wartosci kazdego
znich jako wartosci spotecznej. Powszechny ekwiwalent umozliwia bowiem
sprowadzenie tkwiacych w roznych towarach prac indywidualnych do jednej,
ktora on sam reprezentuje. Praca zawarta w towarze — powszechnym ekwiwa-
lencie staje si¢ wigc spotecznym (powszechnym) wyrazicielem wszystkich prac
indywidualnych. Znajdujac wspolny wyraz w jednym i tym samym powszech-
nym ekwiwalencie, r6zne prace indywidualne zostaja sprowadzone do postaci
ogolnospotecznej, staja si¢ wige porownywalne.

Powszechny ekwiwalent pozwala na ustalenie wartosci wedlug spolecznie
niezbgdnego czasu pracy. Staje si¢ on miernikiem abstrakcyjnej pracy ludzkiej,
ktora bez jego pojawienia nie moze si¢ uzewngtrzni¢. Pienigzna forma warto$ci
pozwala na przejawianie si¢ w procesie wymiany towarowej ogolnej, a wigc
spolecznej zasady ekwiwalentnosci.

Pieniadz zanim stal si¢ powszechnym ekwiwalentem byl najpierw towarem.
Jak wszystkie inne towary, miat on warto$¢ i warto§¢ uzytkowa, fizycznie mogt
wigc by¢ uzywany jako zwykly towar. Powszechny ekwiwalent wyrdznia sig
sposrod rozmaitych towardow bynajmniej nie ze wzgledu na zdolnos$¢ petnienia
funkcji wyraziciela warto$ci. Dany towar staje si¢ powszechnym ekwiwalentem
w wyniku réznych okolicznos$ci: sytuacji rynkowej, charakteru wymiany, stanu
rozwoju sit wytworczych oraz charakteru i poziomu potrzeb ludzkich. Ze
wzgledu na te okoliczno$ci dany towar najczgsciej wystgpowal w wymianie 1 za
jego posrednictwem zaczeto wyrazac relacje wymienne migdzy roznymi towa-
rami.

Pieniadz ztoty (ktory jest nam najlepiej znany sposrod mozliwych pienigdzy—
towarow) wystepowal na rynku réwnolegle jako pieniadz i jako towar. W swej
czysto towarowej postaci byl uzywany do produkcji 0zdob, a wraz z rozwojem
techniki w coraz wigkszym stopniu do celéw przemystowych. Pieniadz—towar,
spetniajac na rynku funkcje pieniadza, nabierat specyficznej warto$ci uzytko-
wej. Nie jest to jednak wartos¢ uzytkowa zwigzana z cechami fizycznymi,
a wigc z warto$cia uzytkowa materiatu pienigznego, lecz wyptywa z funkcji,
jakie pelni on na rynku. Warto$¢ uzytkowa pieniadza polega na tym, ze pieniadz
zaspokaja okreslone potrzeby spoteczne: dysponowania wartoscia jako taka,
posredniczenia w wymianie, regulowania zobowiazan, gromadzenia skarbu itp.
Pieniadz jest zjawiskiem tak powszechnie wystepujacym w polskim spoteczen-
stwie, ze jego uzyteczno$¢ uznaje si¢ za co$ oczywistego.
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Gdy pieniadz uzywany jest jako Srodek wymiany, utatwia handel i sprzyja
produkcji spotecznej. Jesli pieniadz jest akceptowany przez innych, ludziom
posiadajacym pieniadze wystarcza tylko znalez¢ rzeczy, ktore chca kupic. Pie-
niadz funkcjonujacy jako srodek wymiany eliminuje konieczno$¢ wystgpowania
zbiegu wzajemnych potrzeb, co jest nieodzowne w warunkach systemu wymia-
ny naturalnej.

Jako zasob sity nabywczej pieniadz zapewnia swemu wiascicielowi jeszcze
innego rodzaju korzy$¢ okreslong mianem ptynnosci. Terminem tym okresla si¢
latwo$¢, z jaka okre$lona pozycja aktywdéw moze by¢ zamieniona na inng
(z nieznaczna lub Zadna strata warto$ci). Jako rezerwa wartosci pieniadz pozwa-
la jego posiadaczowi na sptacenie dlugow, ktore zwykle okre§lane sa w nie-
zmiennych nominalnie kwotach pienigznych.

Aby pieniadz byt dobrym $rodkiem gromadzenia sity nabywczej, jego war-
to$¢ musi by¢ wzglednie stata. Jesli ceny szybko rosna, sita nabywcza zgroma-
dzonych pieniedzy szybko si¢ zmniejsza.

Warto$¢ pienigdza
Dlaczego pieniadze maja taka wartos¢, ze ludzie akceptuja je za dobra
i ustugi? Banknoty, jak i dolary na rachunkach bankowych nie maja zadnej sa-
moistnej wartos$ci — sa to po prostu cyfry zapisane na papierze badz dysku kom-
putera.

Wartos¢ dolara nie wynika np. z oparcia ,,na ztocie”. Do 1971 roku rzad byt
zobowiazany do trzymania 0,25 dol. w ztocie na kazdy dolar bedacy w obiegu.
Jednak nawet wtedy zloto nie okreslato wartosci pieniadza, poniewaz 0,25 dol.
w zlocie nie moglo dawaé banknotowi dolarowemu warto$ci jednego dolara.
Dolary maja warto$¢ dlatego, ze ludzie akceptuja je jako zaptate za zakup dobr
i ustug. To samo dotyczyto ztotych i srebrnych monet, gdy petnity one rolg pie-
niadza. Napis wydrukowany na banknotach dolarowych ,,ten banknot jest praw-
nym $rodkiem platniczym wobec wszystkich rodzajow naleznosci publicznych
| prywatnych” daje dolarowi pewna implikowang warto$¢ handlowa.

Wartos¢ pieniadza zalezy w ostatecznym rachunku od niepisanej umowy
spotecznej, stwierdzajacej, ze ma on wartos¢. Ponadto istnieja racjonalne powo-
dy, by zgtasza¢ popyt na pieniadz.

Podobnie jak kazdy towar, pieniadz ma warto$¢ ze wzgledu na swoja rzad-
kos¢ 1 uzytecznos¢ — jest on przedmiotem dziatania praw podazy i popytu. Naj-
wazniejsza cecha odrdzniajaca go od innych towarow jest to, ze jego wytworze-
nie nie wiaze si¢ z ,,kosztem”, dlatego tez jego podaz nie jest poddana samoist-
nej dyscyplinie ograniczajacej. Podaz pieniadza moze by¢ ograniczona za po-
moca ograniczen ilosciowych lub ceny.
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Popyt na pieniadz

Z powodu korzysci wynikajacych ze stosowania i posiadania pieniadza ist-
nieje popyt na pieniadz, tak jak istnieje popyt na inne uzyteczne dobra. Posiada-
nie pieniadza wiaze si¢ z pewnym kosztem alternatywnym: utraconych korzysci
lub przychodéw z tytulu posiadania innego aktywu, np. mebli, ktore mozna
kupi¢ lub zyskéw mozliwych do otrzymania po zainwestowaniu np. w przed-
sigwzigcie gospodarcze.

Mimo tych kosztoéw, istnieja uzasadnione powody, by trzymac¢ pieniadze lub
zglasza¢ na nie popyt. Pierwszy z nich to potrzeba pieniadza jako $rodka wy-
miany — okre$lanego mianem transakcyjnego popytu na pieniadz. Transakcyjny
popyt na pieniadz jest dazeniem do posiadania sald gotowkowych w celu reali-
zacji przewidywanych zakupdéw dobr i ustug. Drugi powod wynika z dazenia do
bezpieczenstwa i okreslany jest mianem przezorno$ciowego popytu na pieniadz.
Stanowi on dazenie do posiadania sald gotowkowych w celu finansowania nie-
oczekiwanych zakupow dobr i ustug. Trzecim motywem posiadania pieniadza
jest dazenie do mozliwos$ci przysztego z niego skorzystania i okres$la si¢ go mia-
nem spekulacyjnego popytu na pienigdz. Stanowi on dazenie do posiadania pie-
niadza w przewidywaniu spadku innych aktywow i przysztych zyskow.

Popyt spekulacyjny i przezorno$ciowy tacznie okreslany jest niekiedy popy-
tem na pieniadz ze wzgledu na dazenie do posiadania aktywow™.

Wzrost dochodéw ludno$ci wywotuje ogoélnie rzecz biorac powigkszenie
transakcyjnego popytu na pieniadz. Wyzsze dochody oznaczaja wigksze zakupy,
w zwiazku z tym wyzsze kwoty pienigzne potrzebne sa do ich sfinansowania.

Wzrost stop procentowych podnosi koszt alternatywy posiadania pieniadza
w formie gotéwki, zmniejszajac sktonno$¢ do utrzymywania duzych sald go-
towkowych w okreslonym celu. Przy spadku stopy procentowej sytuacja moze
rozwina¢ si¢ w odwrotnym kierunku. Studia empiryczne pokazaty, ze popyt na
pieniadz reaguje na zmiany stopy procentowej i jest stabilny w czasie.

15 7. Fedorowicz, Polityka pienigzna, Warszawa 1992, s. 48
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Rozdzial IV
Rynek w gospodarce

1. Pojecie rynku

Rynek jest od dawna przedmiotem zainteresowania nauk ekonomicznych,
mimo to dotychczas nie wyksztalcila sig jedna, powszechnie akceptowana defi-
nicja rynku. Rynek definiowany jest najczgsciej jako: forma wigzi migdzy
uczestnikami zycia gospodarczego, forma komunikowania si¢ sprzedawcow
z nabywcami i zawierania transakcji kupna-sprzedazy, miejsce dokonywania
aktow kupna-sprzedazy, zgrupowanie sprzedawcow i nabywcow.

Przytoczone definicje nie odzwierciedlaja w pelni istoty rynku. Dlatego tez
wlasciwym bedzie przyjecie nastgpujacej definicji, wedlug ktorej rynek to okre-
Slony ogo6t stosunkow zachodzacych miedzy podmiotami uczestniczacymi
W procesach wymiany. Tymi podmiotami sg sprzedawcy i nabywcy reprezentu-
jacy oraz ksztattujacy podaz i popyt, a takze wzajemne relacje zachodzace mig-
dzy nimi. Warunkiem istnienia i funkcjonowania rynku jest wystgpowanie
sprzedawcoOw i nabywcow.

Stosunki zachodzace na rynku nie maja jednorodnego charakteru (rys. 10.)
Rynek tworza bowiem stosunki zachodzace migdzy:

o sprzedawcami a nabywcami (stosunki wymiany),
e sprzedawcami a nabywcami (stosunki rownolegte).

_Rys. 10. Stosunki zachodzace na rynku (S - sprzedawcy, N — nabywcy)
Zrbédto: W. Wrzosek, Funkcjonowanie rynku, PWE, Warszawa 1998, s. 14

Pierwotne znaczenie maja stosunki wymiany, ktorych tre$cia sa przede
wszystkim takie zjawiska, jak:
e ujawnianie przez sprzedawcow zamiarow sprzedazy i przez nabywcow
zamiaréw zakupu,
e wzajemna konfrontacja ujawnionych zamiardw,
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e mechanizm przetargowy na tle ujawnionych oraz konfrontowanych
zamiarow sprzedazy i zakupu.

Finalnym elementem stosunkow wymiany jest zazwyczaj wspolne uzgodnie-
nie decyzji przez sprzedawcOw i nabywcoOw, przybierajace posta¢ aktu kupna-
sprzedazy.

Trescia stosunkow réwnoleghych sa:
¢ konfrontacja zamiaréw sprzedazy jednych sprzedawcdéw z zamiarami
sprzedazy innych sprzedawcow,
e konfrontacja zamiaréw zakupéw jednych nabywcéw z zamiarami in-
nych nabywcow.

Stosunki réwnolegte wpltywaja na stosunki wymiany miedzy sprzedawcami
a nabywcami. Rynki umozliwiaja wigc kontakt nabywcoéw 1 sprzedawcoOw dobr
i ustug. W pewnych przypadkach (np. lokalnego straganu z owocami) kupujacy
i sprzedajacy stykaja si¢ osobi$cie w celu zawarcia transakcji. W innych przy-
padkach (np. na gieldzie akcji) transakcje moga by¢ zawierane telefonicznie: sa
one niemal zdalnie kierowane.

Rynek jest wigc zespotem warunkow, ktore doprowadzaja do kontaktu mig-
dzy kupujacymi a sprzedajacymi w procesie wymiany dobr i ustug. Na niektd-
rych rynkach (sklepy, stragany) kupujacy i sprzedajacy kontaktuja si¢ bezpo-
$rednio. Inne rynki (gielda papierow wartosciowych) wykorzystuja glownie
posrednikow (makleréw gieldowych), ktérzy zawieraja transakcje w imieniu
swoich klientow. W supermarketach sprzedawcy okreslaja ceng, umieszczaja
towary na potkach i daja konsumentowi mozliwo§¢ wyboru. Na aukcjach dziet
sztuki kupcy sa zmuszeni do licytowania, podczas gdy sprzedawca zachowuje
postawe bierna.

Cho¢ z pozoru rynki te roéznia sig, to w istocie petnia t¢ sama funkcje eko-
nomiczng. Ustalaja one mianowicie ceny, ktore sprawiaja, ze ilos¢, na ktora
ludzie zglaszaja zapotrzebowanie zostaje zrownana z ilo$cia oferowana przez
innych do sprzedazy. Cena i ilo$¢ nie moga by¢ rozpatrywane oddzielnie. Jesli
rynek ustala ceng rolls royce’a na poziomie dziesigciokrotnie wyzszym od ceny
matego forda, oznacza to, ze wielkosci produkcji i sprzedazy fordow beda
znacznie przewyzsza¢ wielko$ci w przypadku rolls royce’ow. Ceny te kieruja
decyzjami spoleczenstwa w zakresie tego, ,,c0”, ,,jak” i ,,dla kogo” kupowac.

Rynek jest syntetycznym pojgciem okreslajacym proces prowadzacy do tego,
ze decyzje gospodarstw domowych dotyczace konsumpcji alternatywnych dobr,
decyzje przedsigbiorstw na temat tego, ,,co0” 1 ,,jak” wytwarza¢ oraz decyzje sity
roboczej dotyczace tego, ,jak wiele” i ,,dla kogo” pracowac zostaja wzajemnie
uzgodnione dzieki odpowiednim dostosowaniom cen™.

18 M. Nasitowski, System rynkowy. Podstawy mikro- i makroekonomii, wyd. Key Text,
Warszawa 1998, s. 62 i dalsze
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Ceny dobr i zasobow, takich jak sita robocza, maszyny, ziemia, ksztattuja si¢
w sposOb zapewniajacy wykorzystanie ograniczonych zasobow do ich wytwa-
rzania, na ktore wystepuje spoteczne zapotrzebowanie.

Wszystkie czynniki produkcji zazwyczaj ujmuje si¢ w trzy zasadnicze grupy:
ziemia, praca i kapital. Ziemia obejmuje wszystkie zasoby naturalne, praca
wszystkie kategorie pracownikéw — od wysoko wykwalifikowanych do szere-
gowych, kapitat zas wszystkie §rodki produkcji bedace wytworem pracy ludz-
kiej — poczawszy od budynkow i maszyn do surowcoéw, potproduktdw i paliw.
Niektore sktadniki, takie jak $wiatlo sloneczne, ktore nie moga stanowi¢ wia-
snosci cztowieka, nie sg zaliczane bezposrednio do kosztow, nie sq zatem zali-
czane do czynnikow produkcji. Moga mie¢ jednak istotne znaczenie. Réznice
klimatyczne stanowia np. gldwna przyczyne specjalizacji i podziatu pracy mig-
dzy rozne regiony i kraje. Wygodniej jest jednak uwazaé za czynnik produkcji
tylko ziemig, ktéra moze by¢ zar6wno kupowana, jak i sprzedawana, a nie kli-
mat, chociaz wlasnie klimat wywiera wptyw na produkty otrzymywane na tej
ziemi. Spoteczenstwo musi znalez¢é metode decydowania o tym, ,,co0”, ,jak”
I ,,dla kogo” wytwarza¢. Gospodarki zachodnie w procesie alokacji zasobow
wykorzystuja w duzym stopniu mechanizm rynku i cen.

Aby doktadniej zrozumie¢ ten proces, celowe jest postugiwanie si¢ typowym
modelem rynku. Podstawami takiego modelu sa popyt — postgpowanie nabyw-
cOw 1 podaz — postgpowanie sprzedawcow. Model taki pozwala zbadaé wspot-
zaleznosci sit rynkowych i1 zrozumie¢ zasady dziatania rynku w praktyce.

2. Miejsce rynku w procesach gospodarowania

Gospodarowanie jest procesem ztozonym, wielofazowym, obejmujacym ta-
kie elementy, jak:

e Kkonkretyzacja celéw gospodarowania,

e okreslenie srodkow 1 metod niezbednych do realizacji celow oraz roze-
znanie trudnosci W ich stosowaniu,

e wybor celéw i metod ich realizacji, tak aby zapewni¢ racjonalno$c¢
dziatania,

e doboér metod pobudzania ludzi do racjonalnego dzialania (okreslenie
odpowiedniego systemu motywacyjnego).

Zawgzenie zakresu gospodarowania tylko do sfery produkcji i dystrybucji
jest z merytorycznego i metodologicznego punktu widzenia biedne, poniewaz
miedzy produkcja, dystrybucja i konsumpcja istnieja wzajemne powiazania.
Gospodarowanie dotyczy zatem takze dziatalnosci socjalnej, kulturalnej, oswia-
towej, naukowej, zdrowotnej, sportowej itd.

Dualny charakter proceséw gospodarowania wyraza si¢ przede wszystkim
W tym, ze realnej sferze gospodarowania, tj. dziatalno$ci gospodarczej (proce-
som materialno-rzeczowym), towarzysza zawsze okreslone stosunki ekono-
miczne zachodzace w obrgbie dziatalno$ci podmiotow zycia gospodarczego
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oraz migdzy nimi. Stosunki towarzyszace procesom materialno-rzeczowym
tworza regulacyjna sfere gospodarowania'’. Trescia tych stosunkow sa procesy
informacyjno-decyzyjne niemajace charakteru materialnego.

Stosunki towarzyszace procesom materialno-rzeczowym moga miec:

e charakter wewngtrzny — nie moga by¢ utozsamiane z rynkiem,
o charakter zewngtrzny — stosunki towarzyszace procesom wymiany.

Rynek nie jest jedynym sktadnikiem regulacyjnej sfery gospodarowania. Jest
nim przede wszystkim regulacyjna dziatalnos$¢ panstwa — jako podmiot proce-
sow regulacyjnych tworzy i zmienia system podatkowy, system przepiséw
prawnych dotyczacych dziatalno$ci gospodarczej, okresla zasady funkcjonowa-
nia i finansowania dziatalnosci publicznej itd. Za pomoca tej regulacyjnej dzia-
talnosci panstwo moze wptywac zar6wno na procesy materialno-rzeczowe, jak
i na rynek, a zwlaszcza na postgpowanie sprzedawcow i nabywcow oraz ksztat-
towanie si¢ podazy, popytu i cen.

Rynek jako mechanizm regulacyjny wywiera bezposredni wptyw na produk-
cje, konsumpcjg, procesy przemieszczania produktow itd. ROwnoczes$nie rynek
znajduje si¢ pod wplywem oddzialywania realnych proceséw gospodarowania.
Wielko$¢ i struktura inwestycji, produkcji oraz konsumpcji wptywaja na stosun-
ki migdzy sprzedawcami a nabywcami, a takze na ksztattowanie si¢ podazy,
popytu i cen.

Rys. 11. Dwustronny charakter zalezno$ci migdzy rynkiem a pozarynkowymi sktadnikami regula-
) cyjnej sfery gospodarowania
Zrédio: na podstawie: W. Wrzosek, Funkcjonowanie..., op. cit., s. 20

' W. Wrzosek, Funkcjonowanie rynku, PWE, Warszawa 1998, s. 18.
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Dwustronny charakter maja rowniez zaleznosci miedzy rynkiem a pozaryn-
kowymi sktadnikami regulacyjnej sfery gospodarowania (rys. 11.)
Rynek jako sktadnik regulacyjnej sfery gospodarowania moze by¢ ujmowa-
ny w dwoch aspektach:
¢ podmiotowym,
e przedmiotowym.
Wyodrebnienie tych dwoch aspektéw umozliwia konkretyzacje podstaw jego
funkcjonowania.

3. Podmioty i elementy rynku

Podmioty rynku

Podmioty proceséw gospodarowania staja si¢ podmiotami rynku, jezeli re-
prezentuja podaz lub/i popyt, a wigc gdy wystepuja w roli sprzedawcoOw
lub/i nabywcow. Dziatania podmiotoéw rynku oraz stosunki migdzy nimi sa
oparte na istnieniu rozbieznych interesow (aspiracji). Moga si¢ one ujawniac
zarowno w sferze stosunkdw wymiany, jak i w sferze stosunkow rownolegtych.

Podstawowymi podmiotami rynku sa:

o gospodarstwa domowe (konsumenci),
e przedsigbiorstwa produkcyjne,

e przedsigbiorstwa ustugowe,

e banki,

e panstwo.

Z formalnego punktu widzenia wszystkie podmioty rynku sa réwnorzedne.
Stosunki migdzy nimi nie sa oparte na zasadzie podlegtosci lub nadrzgdnosci,
lecz na zasadzie formalnej rownorzednosci. Struktura procesu tego wzajemnego
oddziatywania zalezy przede wszystkim od sily przetargowej sprzedawcow
i nabywcow.

Podmioty rynku moga wystepowac wytacznie jako sprzedawcy lub nabywcy,
ale najczegsciej wystepuja roéwnoczesnie jako sprzedawcy i nabywcy roéznych
przedmiotow wymiany (np. banki oferuja pieniadze konsumentom, przedsig-
biorstwom, panstwu, udzielajac potrzebnych im kredytoéw, jak rowniez groma-
dza odpowiednie zasoby pieni¢zne, zglaszajac popyty na pieniadz wobec innych
podmiotow rynku).

Poszczegolne podmioty rynku nie funkcjonuja w izolacji, niezaleznie od in-
nych podmiotéw. Wystepujac w roli sprzedawcow, nawiazuja nieustanne sto-
sunki wymiany z nabywcami i odwrotnie.

Sytuacja podmiotu rynku wystgpujacego w roli sprzedawcy wywiera wplyw
na jego postgpowanie jako nabywcy. Czynnikiem dynamizujacym te zaleznos$ci
jest zroznicowanie sity przetargowej podmiotow rynku — nabywcOw i sprze-
dawcow. Podmiot rynku moze bowiem dysponowaé duza sita przetargowa jako
sprzedawca, ale mata sita przetargowa jako nabywca i odwrotnie. Sita przetar-
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gowa poszczegolnych podmiotéw rynku, wystgpujacych w roli sprzedawcow
i nabywcow, nie ma trwatego charakteru.

Podmiot rynku, tj. sprzedawca nawiazujacy stosunki z nabywcami, takze nie
funkcjonuje w izolacji, niezaleznie od dziatania innych sprzedawcoéw. Podobnie
jest w przypadku nabywcéw, ktorzy funkcjonuja w ramach wspomnianych sto-
sunkéw réwnoleglych z innymi nabywcami.

Z natury podmiotéw rynku wynika, ze sa one czynnikiem dziatajacym, dy-
namizujacym ogolt stosunkow towarzyszacych procesom wymiany. Sprzedawcy
i nabywcy organizuja procesy przeptywu informacji oraz uzgadniania i podej-
mowania decyzji.

Oczywiste jest, ze funkcji czynnika dziatajacego nie moga petic przedmioty
rynku, poniewaz nie zmieniaja si¢ one same, lecz pod wptywem decyzji i dzia-
tan podejmowanych przez podmioty rynku.

Elementy rynku

Stosunki miedzy podmiotami uczestniczacymi w procesach wymiany oprocz
aspektu podmiotowego maja takze aspekt przedmiotowy. Aspekt ten dotyczy:

e ogdhu elementow rynku i catoksztattu zaleznosci wystepujacych mig-
dzy nimi,

o 0gotu przedmiotéw wymiany, ktore towarzysza tym elementom.

Elementami rynku sa:

e podaz wyrazajaca ujawnione przez sprzedawcoéw zamiary (aspiracje)
sprzedazy,

® popyt wyrazajacy ujawnione przez nabywcow zamiary zakupu,

e (Cena.

Zaden z wymienionych elementéw rozpatrywany indywidualnie nie moze
by¢ utozsamiany z rynkiem. Dopiero jako calos¢ wypelniaja one przedmiotowa
tres¢ stosunkow miedzy sprzedawcami a nabywcami, a wiec tre$¢ rynku.

Podaz, popyt i cena sa dynamicznymi elementami rynku, a zatem podlegaja
nieustannym zmianom. Poszczegdlne elementy rynku nie zmieniaja si¢ w spo-
sob samoistny, lecz pod wptywem decyzji i dzialan podmiotéw rynku. Decyzje
dotyczace zmian podazy, popytu i cen sa podejmowane w réznych warunkach,
w ktorych funkcjonuja sprzedawcy i nabywcy. Warunki te réznia si¢ przede
wszystkim tym, ze decyduja o zréznicowanym stopniu przymusu lub swobody
podejmowania decyzji przez podmioty rynku.

Podaz, popyt i cena sg kategoriami abstrakcyjnymi, przynajmniej dopoty, dop0-
ki nie jest sprecyzowany przedmiot, ktorego dotycza. Z przedmiotowego punktu
widzenia poszczegolne elementy rynku moga dotyczy¢:

produktéw,

e ushug,

® pracy,

e pieniadza.
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Wszystkie przedmioty wymiany, oprocz pieniadza, moga by¢ rozpatrywane
w kategoriach ilo§ciowych, jak i jako$ciowych (jakos¢ produktu, ustugi, poziom
kwalifikacji pracownikow).

Produkty jako przedmioty wymiany nie sa jednorodnym agregatem dobr.
W zaleznosci od rodzaju pelnionych funkcji mozna wyrdznié:

e produkty konsumpcyjne — stuzace zaspokajaniu potrzeb konsumpcyj-
nych,

o produkty produkcyjne — stuzace zaspokajaniu potrzeb sfery produkcyj-
nej,

o produkty inwestycyjne — stuzace zaspokajaniu potrzeb inwestycyjnych.

Odmienny jest mechanizm ksztattowania si¢ podazy, popytu i cen na produk-
ty konsumpcyjne, produkcyjne i inwestycyjne. Na mechanizm ten oddzialtywaja
rozne sktadniki realnej sfery gospodarowania (konsumpcja, produkcja, inwesty-
cje) oraz zwiazane z nimi czynniki wptywajace na poszczegdlne elementy ryn-
ku.

Zaleznosci miedzy produkcja, konsumpcja, inwestycjami itd. decyduja row-
nocze$nie o zalezno$ciach migdzy elementami rynku, ktore sa zwiazane ze
sktadnikami realnej sfery gospodarowania. Na przyktad popyt na czynniki wy-
tworcze, shuzace zaspokajaniu potrzeb sfery produkcji, zalezy od popytu na
produkty finalne, stuzace zaspokajaniu potrzeb konsumpcyjnych.

Ustugi jako przedmiot wymiany nie sa rowniez jednorodnym agregatem. Po-
szczegolne elementy rynku moga dotyczy¢:

o ustug konsumpcyjnych — zaspokajajacych potrzeby konsumpcyjne,
e ustug produkcyjnych — zaspokajajacych potrzeby zwiazane z procesa-
mi wytwarzania.

Podobnie jak w przypadku produktow, mechanizm ksztattowania podazy,
popytu i cen zalezy od rodzaju funkcji i ustugi, jakie spetnia w procesach go-
spodarowania. Podaz i popyt jako elementy rynku moga dotyczy¢ wreszcie pra-
cy i pieniadza. Trzeci element rynku, a mianowicie cena, przybiera w tym przy-
padku odmienna postaé: ptacy i stopy procentowe;.

Poszczegblne elementy rynku, podobnie jak jego podmioty, nie funkcjonuja
w izolacji. Podaz, popyt i cena tworza dynamiczny uktad powiazan, ktory decy-
duje o funkcjonowaniu mechanizmu rynkowego.

4. Mechanizm rynkowy

Funkcjonowanie mechanizmu rynkowego jest zwigzane z przedmiotowym
aspektem rynku oraz zmianami poszczegdlnych jego elementoéw. Wyraza zalez-
nosci przyczynowo-skutkowe, jakie zachodza miedzy podaza, popytem a cena-
mi, zarowno w krotkim, jak i dlugim okresie. Kazdy element rynku, ulegajac
zmianom, wywiera wplyw na pozostate elementy. Oznacza to, ze dla mechani-
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zmu rynkowego charakterystyczne sa powtarzajace si¢ wspotzaleznosci o cha-
rakterze dynamicznym®.
Wspdtzaleznosci migdzy elementami rynku zapisujemy jako:

podaz <> cena < popyt.

Klasyczny mechanizm rynkowy wystepuje tylko w warunkach doskonate;j
konkurencji. W kazdych innych warunkach moze on ulega¢ wigkszym lub
mniejszym deformacjom. Powstanie deformacji prowadzi do wyksztalcenia si¢
ograniczonego mechanizmu rynkowego. Jest to sytuacja, w ktdrej — obok
wspotzalezno$ci miedzy elementami rynku — pojawiaja si¢ jednostronne zalez-
no$ci migdzy podaza, popytem a cenami (np. zmiany cen wywieraja wplyw na
zmiany popytu, lecz zmiany popytu nie musza wywiera¢ wplywu na zmiany
cen). Jednostronne zaleznosci tego typu moga wystgpowac zarowno w krotkich,
jak i dhugich okresach. Zalezy to od dwoch grup czynnikow zwiazanych z:

e procesami regulowania cen,
e procesami materialno-rzeczowymi, wplywajacymi na ksztaltowanie si¢
oraz zmiany podazy i popytu.

Ograniczony mechanizm rynkowy pojawia si¢ wtedy, gdy proces regulowa-
nia cen polega na ich usztywnianiu lub ksztattowaniu w sposob odbiegajacy od
klasycznych zaleznosci migdzy zmianami cen a zmianami podazy i popytu.
Taka regulacja cen moze by¢ podejmowana przez panstwo lub inne podmioty
rynku.

Usztywnianie cen moze by¢ catkowite lub moze polega¢ na ustalaniu przez
panstwo cen minimalnych i maksymalnych. Migedzy poszczeg6lnymi elementa-
mi rynku funkcjonuja klasyczne wspoétzaleznoscei, ale tylko w pewnych grani-
cach.

Klasyczny mechanizm rynkowy ulega deformacjom, gdy w procesie regulo-
wania cen uczestnicza podmioty rynku dziatajace w sytuacjach monopolistycz-
nych lub monopsonicznych. Funkcjonowanie mechanizmu rynkowego jest uwa-
runkowane roéwniez procesami materialno-rzeczowymi. Ograniczenia material-
no-rzeczowe moga by¢ zwiazane z istnieniem ograniczonych zdolnosci wytwor-
czych, ograniczona dostepno$cia czynnikéw wytworczych oraz niskim stopniem
ich mobilnosci (przenosnosci).

'8 A, Lipowski, Mechanizm rynkowy w gospodarce polskiej, Warszawa 1988, s. 10-11.
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5. Procesy negocjacyjne i konkurencyjne

Procesy negocjacyjne

Stosunkom wymiany towarzysza procesy negocjacyjne, a stosunkom réwno-
legtym — procesy konkurencyjne.

Procesy negocjacyjne obejmuja wzajemna wymiang informacji oraz wspoélne
uzgadnianie decyzji. Nie sa jednorazowymi zdarzeniami, lecz powtarzajacym
si¢ ciagle mechanizmem przetargowym miedzy sprzedawcami a nabywcami.
Moga obejmowac szerszy lub wezszy zakres zjawisk, okreslanych mianem
sktadnikow tych procesow (rys. 12).

Rys. 12.’ Sktadniki procesu negocjacyjnego
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Poszczegolne sktadniki nie maja autonomicznego charakteru, zaden z nich
nie jest odrgbnym przedmiotem negocjacji. Relacje te moga przybiera¢ postaé
zaleznosci komplementarnych lub substytucyjnych.

Zaleznos$ci komplementarne przejawiaja si¢ w tym, ze kazdy przedmiot wy-
miany (produkt, ushuga, praca) charakteryzuje okreslony poziom jakosci i ceny.
Z kolei zaleznosci substytucyjne przejawiaja si¢ w tym, ze przedmiotem nego-
cjacji moga by¢ zroéznicowane relacje miedzy sktadnikami proceséw negocja-
cyjnych. Nizszy poziom jakos$ci moze by¢ podstawa negocjowania nizszej ceny.

Procesy negocjacyjne przebiegaja najsprawniej w warunkach funkcjonowa-
nia klasycznego mechanizmu rynkowego. W miar¢ pojawiania si¢ deformacji
przedmiot procesdw negocjacyjnych miedzy sprzedawcami a nabywcami moze
ulega¢ ograniczeniom (gdy sktadniki przeksztatcaja si¢ w zmienne niezalezne
od sprzedawcow lub nabywcow).

Procesy konkurencyjne
Kazdy sprzedawca i nabywca uczestniczacy w procesach negocjacyjnych
jest poddawany réwniez oddzialywaniu procesow konkurencyjnych (rys. 13.).
Procesy konkurencyjne obejmuja:
e gromadzenie oraz porzadkowanie przez sprzedawce (nabywcg) infor-
macji o postgpowaniu innych sprzedawcow (nabywcow jako podstawy
podejmowania decyzji),

55



¢ podejmowanie decyzji 0 sposobie reakcji sprzedawcy (nabywcy) na
postepowanie innych sprzedawcow (nabywcow) lub o sposobie oddzia-
lywania przez sprzedawce (nabywce) na postgpowanie innych sprze-
dawcow (nabywcow).

Rys. 13. Procesy konkurencyjne
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Podstawa rozwoju procesow konkurencyjnych jest nieustanny mechanizm
konfrontacji rozbieznych interesdw sprzedawcy z interesami innych sprzedaw-
cow oraz rozbieznych interesow nabywcy z interesami innych nabywcow'.
Zwigkszeniu rozbieznosci interesow migdzy uczestnikami proceséw konkuren-
cyjnych sprzyjaja:

e wzrost stopnia jednorodno$ci (homogeniczno$ci) przedmiotow wymia-
ny,

e wzrost stopnia jednorodnosci preferencji nabywcow i sprzedawcow.

Procesy konkurencyjne moga by¢ rozpatrywane w dwoch aspektach:

e podmiotowym — zwiazany jest z liczba, rodzajami, struktura oraz sila
podmiotow uczestniczacych w tych procesach,

e przedmiotowo-instrumentalnym — zwiazany jest z przedmiotem oraz
instrumentami wykorzystywanymi w procesach konkurencyjnych.

Procesy negocjacyjne i konkurencyjne nie funkcjonuja w ramach rynku jako
procesy autonomiczne. Miedzy tymi procesami dominuja zaleznoS$ci przyczy-
nowo-skutkowe. Procesy konkurencyjne moga si¢ rozwija¢ dopiero w nastep-

19§, Slusarczyk, Marketing — rynkowa forma organizacji przedsiebiorstw, Zamos¢ 2002, s. 8
i dalsze
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stwie podejmowania przez sprzedawcow i nabywcéw decyzji o uczestnictwie
w procesach negocjacyjnych.

Uczestnictwo podmiotow rynku w procesach konkurencyjnych wymaga po-
noszenia naktadow przeznaczonych m.in.: na reklame, podwyzszanie poziomu
jakosci produktow, ustug itd.?® Dzieki tym naktadom poszczegdlne podmioty
utrzymuja lub wzmacniaja swoja pozycje konkurencyjna w stosunku do innych
podmiotow rynku. Jednakze wzmacnianie tej pozycji nie moze by¢ finalnym
efektem — staje si¢ uzyteczne, jesli umozliwia zwigkszenie wielko$ci sprzedazy,
zysku itd. Zrodtem osiagania tych finalnych efektow staja si¢ skuteczne procesy
negocjacyjne (rys. 14).

Rys. 14. Naktady i efekty w procesach rynkowych
Zrodto: opracowanie wlasne

Podmioty rynku, kierujac si¢ zasada racjonalnosci, daza do powickszenia
réznicy miedzy naktadami, ktorych wymaga udziat w procesach konkurencyj-
nych, a efektami mozliwymi do osiagnigcia w procesach negocjacyjnych po-
przez te naktady.

Przebieg proceséw negocjacyjnych i konkurencyjnych zalezy od sity prze-
targowej sprzedawcow i nabywcow, a ta z kolei od:

o struktury podmiotowej rynku,
o struktury przedmiotowej rynku,
e zakresu i sposobu interwencji panstwa na rynku®'.

2 K. Albin, Reklama, przekaz, odbiér, interpretacja, PWN, Warszawa 2002, s. 16
2L M.E. Porter, Strategia konkurencji. Metody analizy sektoréw i konkurentéw, Warszawa 1992,
s. 41
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6. Rodzaje rynku

Podstawowymi kryteriami wyodrgbniania rodzajow rynku sa:
e kryterium przedmiotu wymiany (produktow, ustug, pracy i pieniadza) —
kazdy przedmiot wymiany moze by¢ dezagregowany, np. rynek mebli,
o Kkryterium podmiotow rynku,
e Kkryterium przestrzenne.

Uwzgledniajac rodzaj podmiotow, rynek moga tworzy¢ stosunki migdzy:

e przedsigbiorstwami produkcyjnymi jako sprzedawcami i nabywcami,

o przedsigbiorstwami produkcyjnymi jako sprzedawcami (nabywcami)
a przedsigbiorstwami ustugowymi jako nabywcami (sprzedawcami),

e gospodarstwami rolnymi jako sprzedawcami (nabywcami) a przedsie-
biorstwami ustugowymi jako nabywcami (sprzedawcami),

e bankami jako podmiotami oferujacymi pieniadz a przedsigbiorstwami
i gospodarstwami domowymi zglaszajacymi popyt na pieniadz,

e gospodarstwami domowymi oferujacymi pracg a panstwem itd.

Kryterium podmiotowe wyrdzniania rodzajow rynku jest zwiazane rowniez
z liczba podmiotow reprezentujacych podaz lub popyt. Ze wzgledu na liczbe
tych podmiotow mozna wyodregbnia¢ rézne rodzaje rynku o zréznicowanym
stopniu zmonopolizowania lub konkurencyjnos$ci stosunkéw rynkowych.

Na podstawie kryterium przestrzennego mozna wyodrebnic¢ rynki: lokalny,
regionalny, krajowy, kontynentalny, migdzynarodowy (§wiatowy).

Uwzgledniajac kryterium stopnia zorganizowania rynku, mozna wyrdznic¢
rynki o wysokim stopniu zorganizowania (gietdy, aukcje). Uwzgledniajac nato-
miast kryterium stopnia otwartosci rynku, mozna wyr6zni¢ rynki mniej lub bar-
dziej otwarte. O stopniu otwarto$ci rynku decyduja ograniczenia, ktore moga
napotyka¢ sprzedawcy i nabywcy w dostgpie do rynku. Ograniczenia te moga
mie¢ charakter bezwzgledny lub wzgledny. Te pierwsze wystepuja gtownie
wtedy, gdy panstwo wprowadza w pewnych dziedzinach lub regionach zakaz
zaktadania nowych firm itd.

Ograniczenia wzgledne to takie, ktore moga by¢ przezwycigzane przez pod-
mioty rynku, lecz wymaga to znacznego wzrostu naktadéw; moga by¢ one we-
wnetrzne (wysoki poziom kosztow, ograniczone zasoby kapitatowe) lub ze-
wngtrzne (ograniczona wielko$¢ popytu, ksztattowanie przez innych sprzedaw-
cOw cen na niskim poziomie).

Poszczegolne rodzaje rynku, wyrdznione na podstawie wymienionych kryte-
riow, tworza strukturg stosunkow migdzy podmiotami uczestniczacymi w pro-
cesach wymiany.
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7. Segmentacja rynku

7.1. Istota i kryteria segmentacji

Na rynku nie wystepuje ,,przecigtny konsument”, dlatego tez szczegolnie
istotne staje si¢ okreslanie 1 badanie roznic migdzy konsumentami oraz grupoO-
wanie ich w taki sposob, aby ulatwialo to zrozumienie oraz poznanie istnieja-
cych i potencjalnych nabywcéw. Grupowanie konsumentéw w okreslony spo-
sOb nazywane jest segmentacja rynku®.

Proces segmentacji wynika z nastgpujacych warunkow:

e nie wszyscy nabywcy sa tacy sami,

e 7z grupy nabywcow okre$lonego produktu mozna wyodrgbni¢ podgru-
Py,

o latwiejsze i skuteczniejsze jest dzialanie na rzecz mniejszej podgrupy
podobnych konsumentéw, niz na rzecz duzych, zré6znicowanych grup.

Efektywnie prowadzona segmentacja zwiazana jest z dwoma procesami:

e w miar¢ szerokim okre$laniem rynkow definiowanych w Kategoriach
produktu,
e podziatem catego rynku na bardziej homogeniczne subrynki.

Nie zawsze docenia si¢ te dwa procesy, co wpltywa na skuteczno$¢ segmen-
tacji. Jezeli nie doceniamy pierwszego procesu, mamy do czynienia ze zbyt
waskim lub szerokim okresleniem segmentowanego rynku, w przypadku proce-
su drugiego — z wykorzystaniem tylko jednego lub dwaoch prostych kryteriow
segmentacji.

Segmentacje rynku mozna przeprowadzi¢, biorac za punkt wyjscia konsu-
menta lub produkt (sytuacj¢ zakupu). Jesli punktem wyjs$cia segmentacji jest
konsument, to segmenty rynku wyodrebnia sig, grupujac konsumentow
0 wspolnych cechach. Jesli zas§ punktem wyjscia jest produkt (sytuacja zakupu),
to segmentacje¢ przeprowadza si¢, grupujac konsumentéw ze wzgledu na ich
relacj¢ wobec danego produktu, cech charakterystycznych tego produktu badz
cech sytuacji, w ktorej jest dokonywany zakup. W wyniku zmian w postgpowa-
niu konsumentdéw, zmian technologicznych itp. powstaja stale nowe segmenty.

W odniesieniu do wielu produktow segment rynku mozna wyodrebnié, wy-
korzystujac kryteria ogodlne, np. kryteria dochodu lub wieku dla artykutow luk-
susowych czy tez przeznaczonych dla mlodziezy.

Kryterium dochodu moze odgrywaé mniejsza rolg np. w przypadku artyku-
tow, na ktérych zakup silny wplyw wywiera moda (artykuly mtodziezowe,
zwiazane z wyposazeniem mieszkan itp.). Wptyw mody moze prowadzi¢ po-
nadto do rozszerzania si¢ pierwotnie ustalonych segmentéw (np. zaopatrywanie

22 | . Garbarski, I. Rutkowski, W. Wrzosek, Marketing. Punkt zwrotny nowoczesnej firmy, War-
szawa 1997, s. 153-166.

59



si¢ konsumentow dorostych w sklepach prowadzacych sprzedaz artykutow
przeznaczonych dla mtodziezy).

W wielu przypadkach poprawne wyodrebnienie segmentu rynku moze na-
stapi¢ jedynie na podstawie roéznorodnych kryteriow specyficznych. W przy-
padku artykutow zywnos$ciowych moga to by¢ np. czgstos¢ zakupdw, lojalnosée
wobec marki produktu, a w przypadku artykutow niezywnosciowych — postawy
konsumentow, ich preferencije itp.

Dla niektorych artykutdow mozna wyodrebni¢ segment rynku na podstawie
cech konsumentow, okreslajacych w wyrazny sposdb przeznaczenie produktu
(np. artykuly dietetyczne, pasty do zebow dla palacych papierosy, produkty
kosmetyczne) badz rodzaju dobr komplementarnych (artykuty odziezowe, zwia-
zane z wyposazeniem mieszkan itp.).

7.2. Rodzaje procedur segmentacji rynku

Wyréznia sig nastgpujace procedury segmentacji rynku:

o procedure tradycyjnej segmentacji a priori,

e procedurg bazujaca na tzw. skupianiu,

e procedure segmentacji elastycznej®.

Procedura a priori jest procesem obejmujacym siedem etapow:

e aprioryczny wybdr kryterium segregacji rynku,

o wybor zestawu cech opisujacych segmenty oraz sformutowanie hipotez
0 powiazaniach tych cech z kryteriami segmentacji,

e zaprojektowanie i dobor proby do badan,

e gromadzenie informacji w toku badan empirycznych,

e utworzenie segmentéw droga grupowania konsumentow przy wyko-
rzystaniu wybranych kryteriow segmentacji,

o nakreslenie profilu poszczegoélnych segmentéw przez analize zebra-
nych informacji o konsumentach (wykorzystujac analizg¢ dyskrymina-
cyjna, regresje wieloraka itp.),

e oszacowanie wielkosci kazdego z wyprofilowanych segmentéw, wybor
rynku docelowego, zaprojektowanie lub zmodyfikowanie strategii
marketingowej.

W procedurze tej jako kryteria segmentacji rynku wykorzystuje si¢ najcze-
sciej kryteria w odniesieniu do produktu lub kryteria demograficzne.

Procedura bazujaca na tzw. skupianiu rézni si¢ od poprzedniej gtéwnie tym,
ze kryteria segmentacji rynku sa wybierane dopiero po przeprowadzeniu badan
empirycznych wsrdd konsumentow. Najczgsciej wykorzystywanymi kryteriami
sa: potrzeby, postawy, styl zycia, kryteria psychograficzne lub tez postrzegane
przez konsumentoéw korzys$ci z uzytkowania produktu. Stosuje sig tutaj takie
techniki analityczne, jak analizg czynnikowa czy analiz¢ skupien.

23 1.J. Lambin, Strategiczne zarzadzanie marketingowe, PWN, Warszawa 2001, s.195.
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Procedura segmentacji elastycznej jest procedura o dynamicznym charakte-
rze, pozwalajaca na wyodrebnianie i oceng znacznej liczby alternatyw segmen-
tacyjnych. Istote tej procedury stanowi potaczenie tzw. pomiaru wieloczynni-
kowego i symulacji kompleksowej procesu postgpowania konsumentéw na ryn-
ku (obliczenia komputerowe).

8. Struktura podmiotowa i przedmiotowa rynku

Nawigzujac do zespolu podmiotéw rynku oraz jego elementow, mozna

W ramach stosunkéw rynkowych wyrézni¢ dwie syntetyczne struktury:
o struktur¢ podmiotowa rynku,
o strukturg przedmiotowa rynku.

Struktur¢ podmiotowa rynku charakteryzuje udzial poszczegoélnych sprze-
dawcow w ogdlnej wielkosci podazy oraz udziat poszczegdlnych nabywcow
W ogo6lnej wielkosci popytu. W rdéznych segmentach rynku moga wystgpowac
odmienne struktury podmiotowe.

Strukture przedmiotowa rynku charakteryzujq relacje migdzy jego elemen-
tami, a wigc mi¢dzy podaza i popytem, przy danych cenach. Relacje te moga
by¢ zrdéznicowane w przekroju poszczegélnych przedmiotéw wymiany, czyli
produktéw, ustug, pracy i pieniadza.

Omawiane struktury rynku wywieraja bezpos$redni wplyw na:

e ograniczenia napotykane przez sprzedawcdw i nabywcow,
e postepowanie sprzedawcow i nabywcow.

Zrédlami ograniczen napotykanych przez podmioty rynku moga byé zarow-
no dziatajacy obok nich konkurenci (ograniczenia konkurencyjne), jak i elemen-
ty rynku, a wigc popyt i podaz (ograniczenia popytowe i podazowe). Wielkos¢
oraz struktura tych ograniczen, zmieniajacych si¢ w nastepstwie zmian struktury
podmiotowej i przedmiotowej rynku, wptywaja na postgpowanie sprzedawcow
i nabywcow.

Spos6b reagowania sprzedawcow i nabywcoéw na postepowanie innych
podmiotow rynku moze mieé¢ charakter adaptacyjny lub innowacyjny. Postepo-
wanie adaptacyjne polega na dostosowywaniu si¢ podmiotéw rynku do innych
podmiotow. Postepowanie innowacyjne polega natomiast na celowym roéznico-
waniu decyzji i postgpowania jednych sprzedawcow 1 nabywcdw w stosunku do
decyzji i postgpowania innych podmiotow.

Kazdy rodzaj struktury podmiotowej rynku uruchamia inny mechanizm po-
stepowania sprzedawcow i nabywcow. Sprzedawca postepuje inaczej, gdy
w danym segmencie rynku dziata obok niego jeden lub dwoch sprzedawcow
0 podobnej w ogolnej wielkosci podazy, a inaczej, kiedy jest jednym z wielu
sprzedawcow. Podobnie jest z nabywca .

2 W. Wrzosek, Funkcjonowanie rynku, op.cit., s. 45-46.
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Postepowanie sprzedawcow i nabywcow jest uwarunkowane réwniez struk-
tura przedmiotowa rynku. Postgpowanie sprzedawcy zalezy od wystapienia
(badz braku) ograniczen po stronie popytu. Postgpowanie sprzedawcow i na-
bywcow, uzaleznione od podmiotowej i przedmiotowej struktury rynku, wptywa
z kolei na osiagany przez nich efekt (rys. 15.).

struktury rynku < postgpowanie podmiotow rynku < efekty dziatania.

Im wigksza jest r6znica, tym silniejsze sa motywacje do ich powigkszania.
Sprzedawcy i nabywcy zmieniaja swoje postgpowanie w sposob, ktory moze
im zapewnic¢:
o zwigkszenie udziatu w ogdlnej wielkosci podazy i popytu,
e zmnigjszenie stopnia ostrosci ograniczen, ktore napotykaja sprzedawcy
ze strony popytu oraz nabywcy ze strony podazy.

Rys. 15. Efekty osiagane i pozadane
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Struktura podmiotowa rynku

Podstawa analizy struktury podmiotowej rynku jest liczba podmiotow wy-
stepujacych w roli nabywcoéw 1 sprzedawcdéw. Strukture podmiotowa rynku
moze tworzy¢ wigksza lub mniejsza liczba sprzedawcow i nabywcow, o mniej-
szym lub wickszym udziale w ogolnej wielkosci podazy i popytu.

Liczba podmiotow dziatajacych na rynku decyduje o stopniu jego zatomizo-
wania (rys. 16.). Stopien zatomizowania moze dotyczy¢ wszystkich podmiotow
rynku albo podmiotow reprezentujacych podaz lub popyt. W zaleznosci od licz-
by sprzedawcow lub nabywcow mozna wyrdzni¢ zrdéznicowane stopnie zatomi-
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zowania podazy i1 popytu. Niskiemu stopniowi zatomizowania podazy moze
towarzyszy¢ wysoki stopien zatomizowania popytu i odwrotnie.

Uwzgledniajac dwa kryteria, tj. liczbe sprzedawcéw i nabywcOdw oraz
wzgledna wielkos$¢ sprzedawcow i nabywcow, wyrazona za pomoca ich udziatu
w ogoblnej wielkosci podazy i popytu, mozna wyodrebni¢ rozne odmiany struk-
tury podmiotowej rynku, okre§lane mianem form rynku (tab. 3.).

Rys. 16. Stopien zatomizowania rynku
Zrddlo: opracowanie wiasne

Tabela 3. Formy rynku

Nabywc
yw yWielu malych Kilku $rednich Jeden duzy
Sprzedawcy
Wielu malych polipol oligopson monopson
Kilku $rednich oligopol oligopol bilateralny |monopson ograniczo-
ny
Jeden duzy monopol  |monopol ograniczony| monopol bilateralny

Zrédto: W. Wrzosek, Funkcjonowanie. .., op. cit., s. 50

Struktura podmiotowa rynku charakteryzuje si¢ najwyzszym stopniem kon-
kurencyjnosci przy istnieniu polipolu, a wigc w warunkach dziatania na rynku
wielu sprzedawcow i nabywcow. Udzial kazdego z nich w ogdlnej wielkosci
podazy i popytu jest maly. Najwyzszy stopien zmonopolizowania struktura
podmiotowa rynku osiaga w warunkach monopolu bilateralnego.

Strukturze podmiotowej popytu, ktora charakteryzuje wysoki stopien konku-
rencyjnosci stosunkow miedzy nabywcami (polipol), moze towarzyszy¢ wysoki
stopien zmonopolizowania podazy (monopol). Zarowno po stronie podazy, jak
i popytu struktura podmiotowa moze by¢ symetryczna lub niesymetryczna (kie-
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dy na jednego lub dwoch sprzedawcow przypada 70% udziatu w rynku, a na
pozostatych — 30%).

Struktura moze mie¢ mniej lub bardziej trwaty charakter. O stopniu trwatosci
poszczegdlnych form rynku decyduja przede wszystkim bariery wejscia i wyj-
$cia z rynku, ograniczajace mobilno$¢ podmiotow rynku.

Zréznicowany stopien zmian struktury podmiotowej podazy i popytu przy-
czynia si¢ do zmian ilosciowych relacji miedzy sprzedawcami a nabywcami.
Zmiany te wptywaja z kolei na zmiany wzglednej sily przetargowej sprzedaw-
cOw 1 nabywcow, ktore to staja sig¢ zrodtem zmian postgpowania tych podmio-
tow rynku. Jezeli przy danej wielkosci podazy zmniejsza si¢ liczba sprzedaw-
cow oraz wzrasta ich udzial w rynku, to sytuacja ta wptywa bezposrednio na
zmiang sposobu ich postgpowania.

Z przedstawionej struktury form rynku wynika, ze w warunkach istnienia
monopolu bilateralnego moga wystgpowa¢ wytacznie procesy negocjacyjne.
W sytuacji monopolu oraz monopolu ograniczonego procesom negocjacyjnym
moga towarzyszy¢ procesy konkurencyjne migdzy nabywcami, a wigc po stro-
nie popytu. Z kolei w warunkach monopsonu oraz monopsonu ograniczonego
procesom negocjacyjnym moga towarzyszy¢ procesy konkurencyjne migdzy
sprzedawcami.

O stopniu rozwoju tych proceséw decyduje takze struktura przedmiotowa
rynku.

Struktura przedmiotowa rynku

Struktura przedmiotowa rynku jest zwiazana z jego przedmiotowym aspek-
tem, obejmujacym elementy rynku oraz przedmioty wymiany. Odzwierciedla
ona relacje migdzy elementami rynku w obszarze poszczegdlnych przedmiotéw
rynku.

Relacje migdzy podaza a popytem sa nastgpujace:

e podaz < popyt,
e popyt < podaz.

Te dwie odmiany struktury przedmiotowej rynku sa okreslane mianem rynku
sprzedawcy oraz sytuacji rynku nabywcy. Wyrazaja one odmienny uklad sity
przetargowej sprzedawcoOw i nabywcoOw. Dopiero w zalezno$ci od uktadu tej
sity moga si¢ rozwija¢ procesy konkurencyjne migdzy sprzedawcami lub na-
bywcami.

Pierwsza odmiana struktury przedmiotowej rynku odzwierciedla sytuacje,
w ktorej istnieje przewaga popytu nad podaza. Sytuacje t¢ charakteryzuja nastg-
pujace zjawiska:

o wysoki poziom aspiracji nabywcow, ktore nie sa zaspokajane,

e zamiary zakupu, ktére nie moga by¢ w petni zrealizowane, odbiegajace
od faktycznie dokonanych zakupo6w,

¢ niski poziom aspiracji sprzedawcow, ktore sa zaspokajane,
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e zamiary sprzedazy, ktéore moga by¢ zrealizowane, nieodbiegajace od
faktycznie dokonanej sprzedazy.

Strukturg przedmiotowa rynku, w ktorej wystgpuja ograniczenia ze strony
popytu, charakteryzuja takie zjawiska (przewaga podazy produktow nad popy-
tem), jak:

e Wysoki poziom aspiracji sprzedawcow, ktore nie sa w petni zaspokaja-
ne,

e zamiary sprzedazy, ktore nie moga by¢ w pelni zrealizowane, odbiega-
jace od faktycznej wielko$ci sprzedazy,

e niski poziom aspiracji, ktore sg lub przynajmniej moga by¢ w pelni za-
spokajane,

e zamiary zakupOw, ktére moga by¢ zrealizowane, niecodbiegajace za-
zwyczaj od faktycznej wielkosci zakupow.

Obie odmiany struktury przedmiotowej rynku wptywaja na postgpowanie
sprzedawcow i nabywcOw w procesach negocjacyjnych i konkurencyjnych.
Wptyw ten zalezy przede wszystkim od rodzaju oraz struktury ograniczen, na
jakie napotykaja poszczeg6lne podmioty rynku. Decyduje o tym nie tylko sam
fakt przewagi podazy nad popytem (lub odwrotnie), lecz réwniez jej wielkos¢
I stopien trwatosci.

Przewaga negocjacyjna

Przewaga negocjacyjna jest odzwierciedleniem wigkszej sity przetargowej
sprzedawcow (lub nabywcow) w poréwnaniu z sila przetargowa reprezentowana
przez ich partnerow uczestniczacych w procesach wymiany.

Wigksza sile przetargowa moze mie¢ ten podmiot rynku, ktéry:

e dysponuje szerszym zakresem alternatyw wyboru partnerow wymiany
oraz sktadnikéw procesow negocjacyjno-technicznych warunkéw wy-
miany,

o dokonuje wyboru sktadnikéw procesdOw negocjacyjnych w warunkach
duzej niezaleznosci od postgpowania partnera wymiany.

Przewaga negocjacyjna sprzedawcow, nabywcow zalezy przede wszystkim od:

o struktury przedmiotowej rynku,

o struktury podmiotowe]j rynku, zasobu informacji, ktorymi dysponuja
sprzedawcy i nabywcy, oraz umiejgtnosci negocjowania.

Podstawowe znaczenie ma struktura przedmiotowa rynku. Przy ogranicze-
niach, ktére napotykaja nabywcy ze strony podazy, przewage negocjacyjna uzy-
skuja sprzedawcy (rys. 17). Postgpowanie sprzedawcow majacych przewage
negocjacyjna charakteryzuje wysoki stopien niezalezno$ci od postgpowania
nabywcow.

Nabywcy, nie majac przewagi negocjacyjnej, sa m.in. zmuszeni do:
e korygowania popytu w zwiazku z ograniczong wielko$cia podazy,
o ustgpstw wobec sprzedawcow,
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e dostosowywania si¢ do organizacyjno-technicznych warunkéw wy-
miany.
Istnienie ograniczen po stronie podazy sprawia, ze nabywca moze zaspoka-
ja¢ swoje aspiracje kosztem innych nabywcow.

Rys. 17. Konsekwencje ograniczen po stronie podazy
Zrodto: opracowanie wlasne

Sita przetargowa sprzedawcoéw i nabywcow ulega zmianie, gdy popyt staje
si¢ ograniczeniem dla sprzedawcow, przewage negocjacyjna uzyskuja wowczas
nabywcy (rys. 18.). Oznacza to, ze:

e popyt zglaszany przez nabywcow nie musi by¢ korygowany w kon-
frontacji z podaza,

e zglaszanie popytu nie musi by¢ wzbogacane przez nabywcoéw dodat-
kowymi przedsigwzigciami warunkujacymi jego zaspokajanie,

e organizacyjno-techniczne warunki wymiany sa ksztaltowane z udzia-
lem nabywcdow.

Przewaga negocjacyjna nabywcow powoduje, ze ztozonym procesem nie jest
zaspokajanie popytu, lecz oferowanie podazy, ktore ma miejsce przy relatywnie
wysokim stopniu zaleznosci sprzedawcoéw od postgpowania nabywcow.

Sprzedawcy, nie majac przewagi negocjacyjnej, sa zmuszeni do:

e korygowania podazy w konfrontacji z ograniczonym oraz zmieniaja-
cym si¢ popytem,
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e podejmowania przedsigwzig¢ spetniajacych dodatkowe funkcje moty-
wacyjne, sktaniajace nabywcow do zakupu,

e uwzgledniania preferencji nabywcoéw jako podstawy ksztattowania or-
ganizacyjno-technicznych warunkéw wymiany.

Rys. 18. Konsekwencje ograniczen po stronie popytu
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Przewaga negocjacyjna nabywcoé6w prowadzi do ostabienia konkurencji mig-
dzy nimi, ozywia natomiast konkurencje¢ migdzy sprzedawcami. Przewaga ne-
gocjacyjna sprzedawcoOw lub nabywcow zalezy tez od struktury podmiotowe;j
rynku oraz jej zmian.

Jesli wzrasta liczba sprzedawcow w danym segmencie rynku, to dla nabyw-
cow zwigksza si¢ zakres alternatyw wyboru.

Przewaga konkurencyjna
Przewaga konkurencyjna moze wystgpowaé w obrebie stosunkéw rownole-
glych. Moze si¢ pojawiac, gdy istnieja rozwinigte procesy konkurencyjne. Przy
wystepowaniu ograniczen po stronie popytu rozwijaja si¢ one przede wszystkim
w sferze podazy, a wigc miedzy sprzedawcami.
Mozna wyrdzni¢ dwa rodzaje przewagi konkurencyjne;j:
e potencjalng przewage konkurencyjna,
o cfektywna przewage konkurencyjna.
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Przewaga potencjalna wyraza si¢ w przewadze sprzedawcy nad innymi
sprzedawcami, bez jej konfrontacji z preferencjami nabywcéw. Mozna wyr6znic¢
dwa zrédta przewagi potencjalnej:

o sferg zasobow (materialno-rzeczowych, ludzkich oraz pieni¢znych),

o sfer¢ umiejgtnosci (gromadzenie 1 przetwarzanie informacji, organizo-
wanie i koordynowanie procesow materialnych i decyzyjnych, nawia-
zywanie i utrzymywanie dobrych stosunkéw z partnerami sfery wy-
miany, ksztaltowanie kultury pracy i zarzadzania, sklonnos$¢ do ryzyka
i innowacji, zdolno$¢ dostosowywania si¢ do zmian itd.).

Wigksze i lepsze zasoby oraz wyzszy poziom umiejgtnosci moga by¢ pod-
stawa obnizania przez sprzedawce poziomu kosztéw, a zatem i ceny. Przewaga
konkurencyjna sprzedawcy nad konkurentami wowczas wyraza si¢ w mozliwo-
$ci ksztattowania cen na nizszym poziomie — typ przewagi kosztowej.

Wigksze 1 lepsze zasoby oraz wyzszy poziom umiejetnosci moga by¢ row-
niez wykorzystane przez sprzedawce w procesach o charakterze jakosciowym.
Ten typ przewagi konkurencyjnej stwarza sprzedawcy mozliwo$¢ udziatu
w skutecznej konkurencji jakos$ciowe.

Potencjalna przewaga przeksztatca sie¢ w efektywna przewage konkurencyj-
na, gdy nizszy poziom kosztéw i cen oraz wyzszy poziom jako$ci produktow
znajduje akceptacje nabywcow (rys. 19.).

) Rys. 19. Potencjalna i efektywna przewaga konkurencyjna
Zrodho: na podstawie: W. Wrzosek, Funkcjonowanie..., op. cit., s. 64

Mozliwosci przeksztalcania potencjalnej przewagi konkurencyjnej w prze-
wage efektywna sa tym wigksze, im wigkszy jest stopien harmonizacji przewagi
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kosztowo-cenowej z materialnymi kryteriami nabywania produktow, a przewagi
jakosciowej — z pozamaterialnymi kryteriami zakupu.

Dziatalnos¢ informacyjna sprzedawcow moze by¢ podstawa osiagania przez
nich przewagi informacyjnej. Moze ona powstac na tle dwoch zjawisk:

e gromadzenia przez sprzedawce informacji o nabywcach i konkuren-
tach,
e tworzenia i przekazywania informacji nabywcom.

Sprzedawca majacy przewagg informacyjna moze skuteczniej, niz konkuren-
ci, uzgadnia¢ przewage cenowa i jakosciowa z preferencjami nabywcow, a takze
przeksztatca¢ jej formg potencjalng w efektywna i wystgpowaé jako autono-
miczny (odrebny) rodzaj przewagi. Jej znaczenie wzrasta, gdy:

e sprzedawca nie ma przewagi jakosciowej lub cenowe;j,

o preferencje nabywcow nie sa sprecyzowane,

o preferencje nabywcow sa sprecyzowane, lecz nie moga by¢ przedmio-
tem ksztaltowania.

Sprzedawcy zmierzaja nie tylko do osiagania przewagi konkurencyjnej, lecz
takze do jej powigkszania.

9. Efekty dzialania na rynku

Efekty dziatania na rynku moga mie¢ charakter finalny lub posredni, bedacy
warunkiem osiggania efektow koncowych.

Efekty finalne moga by¢ wyrazone za pomoca poziomu uzyteczno$ci
(w przypadku konsumentow), wielkosci sprzedazy, poziomu zysku itd. Moga
by¢ stosunkowo latwo osiagane i powigkszane przez podmioty rynku, ktore
funkcjonuja:

e w warunkach przewagi negocjacyjnej,

e w warunkach przewagi konkurencyjnej,

e w segmentach rynku charakteryzujacych sig¢ ekspansja rozwojowa.

Jezeli warunki te nie sg spelnione, to osiaganie efektow finalnych przez
podmioty rynku jest jedynie mozliwe w wieloetapowym procesie, na ktory skla-
daja si¢ dziatania zmierzajace do osiagania r6znego rodzaju efektow posrednich.
Efektami posrednimi moga by¢:

e wzmocnienie przez sprzedawce lub nabywce sily przetargowej (nego-
cjacyjnej wobec istniejacych oraz potencjalnych partnerow sfery wy-
miany),

e wzmocnienie przez sprzedawce lub nabywce pozycji konkurencyjnej
w stosunku do istniejacych konkurentow,

e pozadana przez sprzedawce lub nabywce zmiana segmentu rynku.

Sprzedawcy moga poszukiwaé zrodet wzrostu efektow finalnych nie tylko
w kontaktach z nabywcami, lecz takze w sferze stosunkow z innymi sprzedaw-
cami.
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Jezeli segment rynku znajduje si¢ w fazie ekspansji rozwojowej, to wszyscy
sprzedawcy moga powigksza¢ finalne efekty bez zmiany swojej pozycji konku-
rencyjnej. Sytuacja jest odmienna, gdy sprzedawcy dziataja w segmencie rynku,
ktory si¢ nie rozwija lub gdy spadek popytu prowadzi do jego ograniczenia.
Sprzedawca nie moze wowczas powieksza¢ finalnych elementéw bez osiagania
efektow posrednich w postaci wzmocnienia pozycji konkurencyjnej w stosunku
do innych sprzedawcow.

Wazrost efektow dziatania na rynku moze napotyka¢ dwa rodzaje ograniczen:

e wynikajace ze stagnacji rynku oraz trudno$ci skutecznego wzmacnia-
nia przez sprzedawcow sity przetargowej w stosunku do nabywcow,

e zwigzane z trudno$ciami zmian pozycji konkurencyjnej przez sprze-
dawcow.

Przy zatozeniu, ze sprzedawca A dziata na rynku obok trzech konkurentow
B, C i D kierunki jego postgpowania, zmierzajace do osiagania efektow posred-
nich, ilustruje rys. 20. Jezeli sprzedawca A funkcjonuje w warunkach braku
przewagi negocjacyjnej, to podstawowym warunkiem wzrostu finalnych ele-
mentOw jest wzmocnienie sily przetargowej z statymi nabywcami (1). Ten kie-
runek postgpowania zmierza do zmniejszenia przewagi negocjacyjnej nabyw-
cOw oraz wywolania wzrostu wielko$ci popytu w istniejacym segmencie rynku,
ktéry nie ulega zmianie. Jezeli wywotany wzrost popytu jest kierowany do A,
a wigc nie jest przejmowany przez B, C i D, to A moze zwigkszaé finalne efekty
dziatania. Jest to rOwnoznaczne z ostabieniem stopnia ostro$ci ograniczen, jakie
sprzedawca napotyka ze strony popytu w istniejacym segmencie rynku,
tj. wzmocnieniem przez A sily przetargowej wobec potencjalnych nabywcow
(2). Jezeli wzmocnienie to wywotuje popyt zgtaszany przez nowych nabywcow,
to przyczynia si¢ ono do zwigkszenia istniejacego segmentu rynku.

Rys. 20. Kierunki postgpowania sprzedawcy A
Zrbdlo: opracowanie wiasne
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Wzmocnienie pozycji konkurencyjnej A w stosunku do konkurentéw B, C
i D moze si¢ przejawiac jako: wzmocnienie stosunkowo nieznaczne, powoduja-
ce jedynie zwigkszenie udzialu A kosztem B, C i D (3), badz wzmocnienie tak
duze, ze sprzedawca D nie wytrzymuje konkurencji i opuszcza segment rynku,
a jego udzial przejmuje A (4).

Jezeli firma A napotka na ograniczenia, ktérych pokonanie jest niemozliwe,
to wowczas powinna dazy¢ do zmiany istniejacego segmentu rynku (5). Opa-
nowanie nowych segmentow rynku moze by¢ posrednim wynikiem dziatania
sprzedawcow, w zalezno$ci od wielko$ci barier wejscia do tych segmentow.
Jezeli segment rynku oferuje wysoki poziom efektow finalnych, a bariery wej-
$cia ksztattuja si¢ na stosunkowo niskim poziomie, to staje si¢ on przedmiotem
dziatania wielu sprzedawcow. Gdy bariery wejécia sa na wysokim poziomie,
wowczas ich przezwycigzanie wymaga duzego wzrostu naktadow.

Skuteczne powigkszanie efektow dziatania przez sprzedawcéw za pomoca
wzmacniania sily przetargowej, pozycji konkurencyjnej oraz opanowania no-
wych segmentow prowadzi do zmian struktury podmiotowej rynku. Przejawem
tych zmian moze by¢ przeksztatcanie sytuacji polipolistycznych w oligopoli-
styczne, a sytuacji oligopolistycznych w monopolistyczne.

10. Fazy rozwojowe rynku

Cykl zycia danego rodzaju rynku (segmentu rynku) obejmuje (rys. 21.):
o faze eksperymentalng (I)
o fazg ekspansji (II),
o fazg dojrzatosci (1),
o fazg depresji (IV).
Poszczegblne fazy rozwojowe rynku sa zwigzane ze zmianami zarOwno jego
struktury przedmiotowej, jak i struktury podmiotowe;j.

Rys. 21. Fazy rozwojowe rynku
Zrbdlo: opracowanie wiasne
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Faza eksperymentalna (I) jest zwiazana z procesem tworzenia nowego rynku
za pomoca nowego rodzaju produktu. Kreatywnymi sferami tworzenia rynku sa
najczesciej sfera podazy oraz podmioty ja reprezentujace. Wystepuje zazwyczaj
jeden sprzedawca, ktory wytwarza i oferuje nowy produkt. Jezeli nie zajmuje on
klasycznej pozycji monopolistycznej, to moze uczestniczy¢ w konkurencji mo-
nopolistycznej, opartej m.in. na wprowadzaniu na rynek produktéw zro6znico-
wanych w stosunku do juz istniejacych.

Jednakze podstawowymi ograniczeniami, ktére napotyka sprzedawca w tej
fazie, sq ograniczenia ze strony popytu. Skuteczne przezwycigzanie tego rodzaju
ograniczen jest warunkiem przej$cia danego rynku do fazy ekspansji (11). Pod-
stawowe cechy tej fazy rynku to:

o dynamiczny wzrost popytu,

e progresywny wzrost wielkosci popytu — powoduje, ze jego wielkosé
zbliza si¢ do wielko$ci podazy, ktora rowniez charakteryzuje tendencja
wzrostowa; na tym tle relacje migdzy podaza i popytem ksztaltuja sig
inaczej niz w fazie eksperymentalne;,

e progresywny wzrost wielko$ci popytu — jest to czynnik motywacyjny,
ktory sktania nowych sprzedawcdéw do wchodzenia na rynek oraz po-
wigkszania zdolno$ci wytworczych,

e powstanie sytuacji konkurencyjnych — ze wzgledu na duza dynamikeg
wzrostu popytu nie wywotuja one proceséw konkurencyjnych o duzym
stopniu nasilenia.

Progresywny wzrost popytu nie moze si¢ utrzyma¢ w dlugich okresach.
Wraz ze wzrostem stopnia zaspokajania potrzeb nabywcdéw spada tempo przy-
rostu wielkos$ci popytu i rynek wkracza w fazg rozwojowa — dojrzatosci (I1I).

Degresywne tempo wzrostu wielkosci popytu w fazie dojrzatosci powoduje,
ze sytuacje konkurencyjne przeksztatcaja si¢ w intensywne procesy konkuren-
cyjne. Sprzedawcy konkuruja migdzy soba o udzial w rynku, bedacy warunkiem
wzrostu wielko$ci sprzedazy i zysku.

Fazg depresji (IV) charakteryzuje:

o spadek bezwzglednej wielkosci popytu na produkt, ktory wptywa na
niekorzystna dla sprzedawcoéw zmiang relacji miedzy wielkoscia popy-
tu i podazy oraz mozliwo$ciami jej tworzenia,

o wzrost wielkosci kosztéw oraz spadek wielkosci efektow dziatania na
rynku.

Zmieniajacym si¢ relacjom migdzy podaza a popytem towarzysza zmiany
innych zjawisk (tab. 4.). Poszczeg6lne rodzaje (segmenty) rynku znajduja si¢
W tym samym czasie w roznych fazach rozwojowych.
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Tabela 4. Cechy faz rozwojowych rynku

Wyszczeg6lnienie | Faza | Faza ll Faza lll Faza IV
Liczba sprzedaw- | mata/ |szybko rosna- wolno rosnaca| duza/maleiaca
cow monopol ca a I
Wielkos$¢ sprzedazy| mata rosnaca rosnaca malejaca
progresywnie | degresywnie
Zdolnosci wytwor- modernizowa- duze/
mate rosnace .
cze ne nadmierne
G%ozvny mstru_ment orodukt produkt usprawnianie cena/reklama
onkurencji produktu/cena

malejacy malejacy
progresywnie | degresywnie
niski/ rosnacy  |malejacy przy-
strata | progresywnie | rost/spadek
Zrbdto: opracowanie wlasne

Poziom kosztow | wysoki wysoki

Poziom zysku niski/strata

11. Podstawowe modele rynku

Badania wielu gospodarek pokazaty, ze nie ma dwdch podobnych gatezi, ze
W gospodarce istnieje prawie nieograniczona liczba rynkow. Nie mozemy wigc
mowic o "przecigtnej" gatezi. Na jednym krancu spektrum mozliwych sytuacji
rynkowych widzimy pojedynczego producenta, dominujacego catkowicie na
danym rynku. Na przeciwnym krancu - tysiace firm, z ktorych kazda dostarcza
utamkowa czg$¢ podazy danego rynku. Migdzy tymi skrajnymi sytuacjami lezy
wiele mozliwosci posrednich. Kazdy wysitek nakierowany na zbadanie po-
szczegolnych gatezi bylby wigc praca syzyfowa, bo jest ich zbyt duzo. Zbudu-
jemy zatem kilka podstawowych modeli struktur rynkowych. Aby tego dokonaé
musimy skupi¢ si¢ na typowych sposobach, za pomoca ktorych okres§lane sa
ceny i wielko$ci produkcji na tych wyodrgbnionych, podstawowych rynkach.

Ekonomisci wyrozniaja cztery wzglednie wyrazne rodzaje struktur rynko-
wych. Sa to:

e czysta konkurencja,

e czysty monopol,

o konkurencja monopolistyczna,
o oligopol.

Opiszemy najwazniejsze cechy charakterystyczne kazdego z tych modeli.
Aby tego dokona¢, przedstawimy rynki produktow z punktu widzenia sprze-
dajacego. Przekonamy si¢ p6zniej, ze wszystko, co powiedzieliSmy, jest takze
stuszne z punktu widzenia kupujacego.
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Czysta konkurencja

Czysta (lub wolna) konkurencja ma kilka cech charakterystycznych, odréz-
niajacych ja od pozostatych rynkoéw. Oto te cechy:

Ogromna liczba uczestnikow. Podstawowa charakterystyka rynku czysto
konkurencyjnego jest obecno$¢ na nim ogromnej liczby niezaleznych producen-
tow (sprzedajacych). Zazwyczaj oferuja oni swoje produkty na rynku wysoce
zorganizowanym.

Standaryzacja (ujednolicenie) produktu. Konkurencyjne firmy produkuja
ujednolicony (standardowy) produkt. Przy danej, sta~ej cenie konsumentowi
jest obojetne, od ktérego producenta nabywa produkt. Na rynku konkurencyj-
nym produkty firmy B, C, D, E ... stanowia dla kupujacego doskonale substytuty
produktu dostarczanego przez firme A.

"Cenobiorczos¢". Na rynku wolno (czysto) konkurencyjnym pojedyncze fir-
my nie posiadaja kontroli nad ksztattowaniem si¢ ceny produktu. Ta cecha cha-
rakterystyczna jest konsekwencja dwoch poprzednich. W warunkach czystej
konkurencji kazda firma produkuje tak mata czg$¢ catkowitej produkcji, ze
zwigkszenie czy zmniejszenie przez nig produkcji nie ma wplywu na catkowita
podaz produktu, a wigc i na jego ceng. Méwiac krotko: indywidualny producent
na rynku wolnokonkurencyjnym jest cenobiorca. Nie moze on wptywaé na ceng,
moze si¢ jedynie do niej dostosowaé. Cena jest wynikiem zywiotowej gry sit
rynkowych. Konkurencja cenowa wypiera z rynku firmy produkujace za drogo.

Pojedynczy producent zdany jest wigc na taske rynku - cena produktu jest
dana, na ktora producent nie ma wpltywu. Firma uzyskuje t¢ sama ceng za jed-
nostke produktu zaréwno przy duzej, jak i malej produkcji. Usilowania skiero-
wane na uzyskanie ceny wyzszej od rynkowej sa bezowocne. Konsument nie
kupi niczego od firmy A za ceng 2,05 dol., jezeli 9999 konkurentéw sprzedaje
identyczny produkt (a wigc doskonaty substytut) za 2,00 dol. I na odwrét: jezeli
firma A moze sprzeda¢ cata swoja produkcje po cenie 2,00 dol., nie ma powodu
do obnizania ceny, powiedzmy do 1,95 dol. Gdyby to zrobila, zmniejszytaby
swoje zyski.

Na koniec subtelny, ale wazny szczego6t: mimo, ze pojedyncza firma nie mo-
ze wplywaé na cen¢ produktu poprzez zmiang swojej produkcji, to jednak
wszystkie firmy w galezi wolnokonkurencyjnej, dzialajac jako grupa, moga
spowodowac¢ zmiang ceny. Niech wszystkie 10000 firm zmniejszy swoja pro-
dukcje ze 100 sztuk do 50, to catkowita podaz zmaleje z 1000000 do 500000
jednostek. Bytaby to zmiana bardzo znaczaca i nalezatoby oczekiwac raptowne-
go wzrostu ceny tego produktu.

Brak konkurencji niecenowej, poniewaz wszystkie firmy na rynku wolno-
konkurencyjnym produkuja identyczny produkt, to na rynku nie ma miejsca dla
konkurencji niecenowej, tj opartej na zréznicowaniu jakosci produktu, czy pro-
mocji. Z definicji — wszystkie firmy produkuja identyczny produkt. Tak wigc
zadna z firm nie ma przewagi jakoSciowej na swymi rywalami. W tych warun-
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kach reklama nie ma sensu, gdyz produkt kazdej z firm nie cech odrézniajace;j
go od produktow konkurentow. Kupujacy dobrze wiedza, ze produkty wszyst-
kich firm maja te same cechy.

Przyktadem konkurencji doskonatej jest rolnictwo. Okazuje sig, ze tysiace rol-
nikéw (farmerow) produkuje pszenicg (kukurydzg) pierwszej klasy. Kazdy rol-
nik dostarcza tak mata czg$¢ catkowitej podazy, ze pojedynczy rolnik nie ma
kontroli na ceng pszenicy | klasy. Akceptuje wige ceng, ktora funkcjonuje na
wysoce zorganizowanym rynku jako element, na ktory nie ma wptywu. Moze
on sprzedaé tak duzo lub tak mato, jak mu si¢ podoba bez najmniejszego od-
dziatywania na cene.

Czysty monopol

Przejdzmy na drugi kraniec spektrum. Przeciwienstwem czystej konkurencji
jest czysty monopol. Jakie sa cechy charakterystyczne tej struktury rynkowej?

Pojedynczy producent. Czysty, inaczej absolutny, monopolista jest gatezia,
na ktoéra sklada si¢ pojedyncza firma. Jedna firma jest jedynym producentem
danego produktu lub jedynym dostawca danej ustugi. Tak wiec, firma jest tym
samym co gataz.

Brak bliskich substytutéw. Z pierwszej cech wynika, ze produkt monopolu
jest jedyny w swoim rodzaju, co oznacza, ze nie posiada dobrego czy bliskiego
substytutu. Z punktu widzenia kupujacego oznacza to, ze nie ma zadnych roz-
sadnych alternatyw. Konsument musi kupi¢ produkt od monopolu, albo oby¢ sig
bez niego. Oczywiscie chodzi tu o substytucje w wezszym znaczeniu.

.~Cenotworezos¢”. Czysty monopolista jest ,,cenotworca, gdyz posiada kon-
trolg nad cena.. Jest on jedynym producentem, dostawca danego produktu.

Brak mozliwo$ci wejscia. Utrzymanie czystego monopolu jest mozliwe wte-
dy, gdy istnieja bariery uniemozliwiajace wejscie konkurentow na rynek. Naj-
wazniejsze z nich to: sita ekonomiczna monopolu, opanowanie zrodet surowcoOw
niezbednych do danej produkcji, konieczno$¢ angazowania duzego kapitatu do
podjecia produkcji, ograniczony rynek, bariery technologiczne i prawne (paten-
ty, rzadowe koncesje, licencje) oraz ograniczenia importowe.

Reklama dobrowolna. Ci, ktorzy chea nabyé, gaz, wodg, elektrycznos¢ czy
ustugi telefoniczne — i tak wiedza do kogo sig¢ zwroci¢. Jezeli monomopolista
podejmuje dziatalno$¢ reklamowa, to przyjmuje ona postaé ,,public relations”
i nie ma charakteru konkurencyjnego, jak np., reklama piwa czy papierosow.
Nalezy doda¢, ze monopolista nie begdzie wyznaczal maksymalnie wysokiej
ceny na swoj produkt. Dla konsumentow begdzie bardzo przykre ograniczanie
wody, ale bedzie tego dokonywat w przypadku gwattownych podwyzek cen.

Postgpujaca koncentracja kapitatu doprowadzita do powstania wielkich
przedsigbiorstw monopolistycznych, uzyskujacych dominujaca badz wytaczna
pozycje na rynku. Czysty monopol jest ekstremalnym rodzajem rynku i dlatego
nie ma zbyt wielu przyktadow ilustrujacych taki rynek. Duze przedsigbiorstwa
uzytecznos$ci publicznej Swiadczace ustugi w zakresie energii elektrycznej, wo-
dy, gazu, telefoniczne) sa w przyblizeniu czystymi monopolami.

75



Konkurencja monopolistyczna
Znajduje si¢ pomigedzy ekstremami: czysta konkurencja i czystym monopolem.
Ma cech obydwu, ale raczej sktania si¢ ku czystej konkurencji. Oto jej najwaz-
niejsze cechy:

Wzglednie duza liczba uczestnikoéw, dzialajacych niezaleznie. Nie oznacza
to, ze musi by¢ 1000, 10000 firm. 10, 20, 30 firm jest liczba wystarczajaca.
Wazna cech jest to, ze kazda firma produkuje wzglednie mala czg$¢ catkowitej
produkcii,

Zréznicowanie produktu. Nie polega ono jedynie na réznicach fizycznych
produktéw réznych producentdéw, ale takze na roznicach takich elementow jak
zlokalizowanie czy snobistyczny charakter sklepu, efektywnos¢ reklamy itd.
Produkt danej firm ma pewne cechy, ktore odrézniaja go od produktow pozosta-
lych firma. Innymi stowy: produkty firmy konkurencji monopolistycznej sa
bliskimi, ale nie doskonatymi substytutami. Podczas gdy obecnos¢ duzej liczby
firm sktania do konkurencji, to zré6znicowanie produktu otwiera mozliwo$¢ mie-
rzenia sity monopolu.

Ograniczona kontrola cen. Istniejaca kontrola zalezy gtownie od stopnia
zroznicowania produktu oraz liczby i bliskosci konkurentow. Producent moze
podnosi¢ ceng bez zagrozenia spadku sprzedazy do zera. Dlaczego? Poniewaz
kupujacy rozpoznaje roznicg pomigdzy produktami roznych sprzedawcéw. Przy
zréznicowaniu produktow konsumenci maja okreslone preferencje odno$nie
produktéw pewnych sprzedawcow.

Wzglednie tatwe wejscie. Jest typowo tatwe, ale trudniejsze niz warunkach
czystej konkurencji. Spowodowane jest to zréznicowaniem produktu. Nowa
firma musi nie tylko uzyska¢ niezbedny kapitat, ale musi zdoby¢ klientow,
a wigc odciagna¢ od innych funkcjonujacych firm (a wigc ponies¢ musi wigksze
koszty),

Konkurencja niecenowa. Poniewaz w gatgziach monopolistycznej konkuren-
cji produkty sa zréznicowane. A wigc rywalizacja moze by¢ oparta nie tylko na
cenach, ale takze i na jakos$ci produktu, reklamie. Ogromne znaczenie przywia-
zywane jest do znaku firmowego, jako srodka umozliwiajacego konsumentowi
odrdznienie danego produktu do wszystkich pozostatych, ze produkt jest lepszy
od pozostatych.. Znaczna liczba galezi jest bliska konkurencji monopolistycz-
nej. Sklepy i restauracyjki ajencyjne znajdujace si¢ w wielu miastach moga by¢
dobrym przyktadem.

Konkurencja monopolistyczna polega na trzech podstawowych rodzajach
dziatan, majacych na celu zwiekszenie sprzedazy: zmianie cen, zmianie jakosci
produktu (jego cech uzytkowych) oraz intensyfikacji reklamy.

76



Oligopol

Najczesciej spotykanym rynkiem jest oligopol. Obejmuje on wigkszy zakres
struktur rynkowych niz pozostate trzy omoéwione modele. Do oligopolu zali-
czamy wszystkie pozostate sytuacje rynkowe, ktore nie odpowiadaja jasno zde-
finiowanym modelom czystej konkurencji, konkurencji monopolistycznej czy
czystemu monopolowi. Z drugiej strony, jak to zaraz odkryjemy, oligopol ma
cechy charakterystyczne, ktore szalenie utrudniaja uporanie si¢ z solidng i szyb-
ka predykcja dotyczaca zachowania sig gatezi oligopolistycznych

Mata liczba podmiotéwi(kilka lub kilkanascie), dominujacych nad calym
rynkiem w produkcji danego dobra. Szczegblnym przypadkiem oligopolu jest
duopol, charakteryzujacy si¢ tym, ze w danej gatezi wystepuje dwoch dominu-
jacych producentéow. Kiedy styszymy o ,,wielkiej trojce”, ,,wielkiej czworce”
lub ,,wielkiej szdstce” — to reprezentuja one gatezie oligopolistyczne. To oczy-
wiscie nie oznacza, ze ci wielcy dziela miedzy siebie caly rynek. Dominujaca
grupa kontroluje np. 60 do 80 procent obrotow rynku, a poza nia dziata grupa
mniejszych firm. Jezeli niewielka liczba firm zdominuje rynek, to kazda z nich
ma odpowiednio duzy wplyw na jego funkcjonowanie. Tak wigc, kazda firma
musi bardzo doktadnie rozwazy¢ przewidywane reakcje swoich konkurentow
Wszystkie firmy ptyna ta sama tddka. Jezeli jedna z nich ja rozbuja, to pozostali
tez beda ponosi¢ tego konsekwencje. Zidentyfikuja sprawce i odwzajemnia mu
si¢ przy pierwszej okazji.

Standaryzacja lub zréznicowanie. Oligopolisci moga wytwarza¢ produkty
zroznicowane lub ujednolicone. Uogolniajac mozna powiedzieé, ze te oligopoli-
styczne gatezie, ktore dostarczaja surowcow naturalnych lub polproduktdw,
oferuja typowe dobra ujednolicone: stal, miedz, cynk, niektore materiaty bu-
dowlane. Z drugiej strony oligopolistyczne galgzie produkujace finalne dobra
konsumpcyjne oferuja dobra zréznicowane: samochody, opony, papierosy.

Wspotzaleznosé cenowa. Kontrola nad cena pojedynczej firmy oligopoli-
stycznej jest Sci§le ograniczona przez wspoélzaleznos¢ charakteryzujaca takie
rynki. Jezeli dana firma obnizy cena, to rywale moga si¢ odwzajemnié, rezulta-
tem moze by¢ wojna cenowa i straty dla wszystkich. Oznacza to, ze oligopolista
zwigkszajacy ceng ponosi ryzyko ,,wysadzenia si¢ samemu z rynku”. W celu
ominigcia wojny cenowej firmy oligopolistyczne moga zawiera¢ porozumienia.

Trudnosci wejécia. Wejscie jest bardzo trudne, ale nie catkiem niemozliwe.

Reklama i konkurowanie jako$cia. Konkurencja za pomoca reklamy w fir-
mach produkujacych dobra zréznicowane, a w przypadku produktow standar-
dowych producenci nie probuja reklamowaé swoich produktow jako najlep-
szych, gdyz doswiadczony klient wie, iz zadne réznice w przypadku np. stali nie
sa mozliwe. Stosuja wigc reklame spoleczna.

Najrzadziej oligopol jest spotykany na rynku wyrobow nletrwaiych
0 zmiennych preferenCJach poniewaz réznorodno$¢ i zmienno$¢ preferencji
utrudniaja funkcjonowanie bardzo duzych producentow.
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Skoro konkurencja cenowa w oligopolu jest mato efektywna i ryzykowna,
konkurencja w lonie oligopolu przyjmuje posta¢ konkurencji niecenowej. Na
czoto tej walki wysuwa si¢ reklama. Oprocz konkurencji za pomoca reklamy
odbywa si¢ nieustanna konkurencja za pomoca jakos$ci. Innego rodzaju konku-
rencja to wprowadzenie nowych wyrobdw, czyli tworzenie nowych rynkéw

Konkurencja za pomoca reklamy jest zjawiskiem wystepujacym miedzy fir-
mami produkujacymi dobra zindywidualizowane. Kazdy znaczacy producent
samochodow czy papierosOw przeznacza duza czgs¢ swego budzetu na zapew-
nienie swego klienta o tym, ze to wtasnie jego produkt jest najlepszy i goruje
nad oferta konkurentow.

Z drugiej strony reklama oparta na zasadach przyjaznego odnoszenia si¢ do
siebie jest sposobem, jakim postuguja si¢ firmy dostarczajace produktow stan-
dardowych. Producenci stali nie probuja reklamowaé swoich firm jako najlep-
szych, gdyz kazdy do§wiadczony klient wie, iz Zadne réznice w takich przypad-
kach nie sa mozliwe. Stad tez celem reklamy jest utrzymanie danej firmy
W centrum zainteresowania na danym rynku.

Nalezy dodaé, ze producenci obydwu typow stosuja takze "reklamg spo-
teczng". Oznacza to, Ze prezentujg si¢ jako firmy robiace wiele dobrego na rzecz
spoleczenstwa, np. dbajace o ochrong srodowiska.

Konkurencja za pomoca jakosci moze by¢ intensywna na rynku oligopoli-
stycznym o zréznicowanych produktach. Dzialy pracujace nad unowoczesnie-
niem i ulepszeniem produktow firmy stale si¢ rozwijaja. To wlasnie dzigki in-
tensywnym badaniom nad produktami, rynki sa tak trudne do zdobycia nowych
firm. Oto przyktad rynkow, na ktorych pierwsze 4 firmy dostarczaja dominujaca
czgs$¢ produkcji danego dobra: lokomotywy (97 %), wtokna celulozowe (96 %),
silniki (93 %), zaréwki (90 %), guma do zucia (87 %), papierosy (84 %).

Konkurencja niedoskonala

Przydatne jest wprowadzenie rozréznienia pomigdzy rynkiem wolnokonku-
rencyjnym, a wszystkimi pozostatymi strukturami rynkowymi - czystym mono-
polem, konkurencja monopolistyczna i oligopolistyczna. Rozréznienie to umoz-
liwia dokonanie poréwnan. Aby utatwi¢ te pordwnania, postugujemy si¢ poje-
ciem konkurencji niedoskonalej, jako okresleniem dla wszystkich form rynko-
wych, ktore r6znia si¢ od rynkéw doskonale konkurencyjnych.

Formy rynku oligopolistycznego

W kazdej strukturze rynkowej, w ktorej panuje konkurencja, niezaleznie od
stopnia tej konkurencji pojawiaja si¢ zjawiska koncentracji i centralizacji kapita-
tu. Najezg$ciej w warunkach oligopolu, ale takze w konkurencji monopolistycz-
nej.

Wisrdd najczesceiej stosowanych tzw. malych zwiazkow, polegajacych na sto-
sunkowo luznych powiazaniach mi¢dzy poszczegdlnymi uczestnikami zmowy,
wyrdznia si¢: umowe dzentelmenska, porozumienie cenowe, pool, rinf, corner.
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Duzo silniejsze powiazania wystepuja w takich formach umow, jak: kartel,
syndykat, trust, koncern, konglomerat i holding.

Tabela 5. Udziat procentowy firm w produkeji gat¢zi przemystowych

Galaz 4 najwigk- |8 najwiekszych|20 najwigkszych
sze firmy  [firm firm
Wydawanie ksiazek 19 31 56
Odziez meska i chtopigca 19 31 48
Produkcja bizuterii 17 27 41
Meble drewniane 14 22 40
Domowe meble metalowe 13 24 44
Odziez damska i dziewczeca 13 18 26
Wyroby futrzarskie 7 12 23
Zrbdto: Bureau of the Census, 1972 Censuns of Manufacturers. Cyt.za "Zycie Gospodarcze" nr
14,1991r.,s. 8.

Kartel jest to porozumienie producentéw, ktore moze dotyczy¢ rozmiar6w
produkcji w poszczegolnych firmach, podzialu rynkéw zbytu dla kazdego
uczestnika kartelu lub ustalania ceny. Porozumienie w kartelu moze obejmowac
wszystkie trzy elementy lub kombinacj¢ dwoch dowolnych elementow.

Wymuszone umowa kartelowa ograniczenia co do wielkosci produkcji
i polityki cenowej sklaniaja poszczegdlnych producentow w ramach kartelu do
podejmowania préb omijania przyjetych ustalen, co rodzi lub zaostrza konku-
rencj¢ wewnatrz kartelu. Sprzeczno$ci te powoduja, iz kartel z natury swej jest
bardzo nietrwata forma zjednoczenia w ramach oligopolu.

Syndykat stanowi wyzsza formg umowy kartelowej, jest to porozumienie
w sferze zbytu. Syndykat speinia rol¢ wspdlnego biura sprzedazy, a czasem
rowniez zakupu surowcow skartelizowanych przedsigbiorstw. Prowadzi scentra-
lizowana polityke cen i zbytu, wyznacza przedsigbiorstwom limity produkcyjne,
realizujac w ten sposob polityke $cistej regulacji podazy.

Trust stanowi wyzsza od poprzednich forme¢ porozumienia, w ktorej uczest-
nicy traca catkowicie swa niezalezno$¢ gospodarcza i prawna. Wnosza oni do
trustu swoje kapitaty, a ich wkiady maja charakter zblizony do aportéw rzeczo-
wych w spo%ce Zarzad trustu organizuje tez zbyt Uczestmcy porozumienia
otrzymuja swoj udzial w zyskach zaleznie od wniesienia udziatdow kapitato-
wych.

Koncern jest przyktadem koncentracji kapitatu opartej na $cistej wigzi pro-
dukcyjnej. W przeciwienstwie do kartelu lub trustu, w ktorych wi¢z produkcyj-
na ma z reguly charakter poziomy (te same produkty), przedsigbiorstwo naleza-
ce do koncernu sa czesto powiazane rowniez pionowo. Mianowicie obejmuja
pokrewne galezie przemystu, najczesciej te, ktore stanowia kolejna faze prze-
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robki surowca (np. koncern samochodowy moze posiada¢ stalownie, a nawet
plantacje kauczuku, wytwornig opon), jak réwniez przedsigbiorstwa handlowe,
banki i przedsigbiorstwa ubezpieczeniowe.

Powyzszych form nie nalezy traktowac jako jedyne i w praktyce wyrazi§cie
wyodrebnione. Np. takie formy jak trust i koncern bardzo rzadko wystegpuja
W czystej, klasycznej postaci. Najczesciej splataja sig one.

Zupetnie nowa forma monopolizacji produkcji, ktéra wyraznie pojawita sig
dopiero po II wojnie $wiatowej, jest konglomerat. Forma ta polega na taczeniu
W sensie wartoscmwym) przed51qb10rstw z réznych gatezi, czgsto w ogole nie-
powiazanych w sensie produkcyjnym ani rynkowym, z istniejacym juz monopo-
lem. Szukajac lokaty dla swych kapitatow, monopol wykupuje akcje w réznych
zupehie obcych gatgziach, wkracza najczgsciej do tradycyjnie wolnokonkuren-
cyjnych dziedzin (rézne branze przemyshu lekkiego 1 ustug), w ktérych stopien
koncentracji produkcji ciagle jeszcze jest stosunkowo niski.

W reszcie holding lub towarzystwo holdingowe jest nietrwatla forma tacze-
nia si¢ firm w celu wykonania konkretnego przedsigwzigcia gospodarczego.
W sktad takiego zrzeszenia wchodza czgsto producenci roznych branz, potaczo-
nych jednak ze soba procesem technologicznym. Holding polega zatem na ko-
ordynacji dziatan poszczegdlnych firm oraz ustalaniu wspolnej polityki cenowej
wobec odbiorcy.

Byty to formy monopolizacji, natomiast stopnie monopolizacji to: monopol
pelny, duopol i oligopol.
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Rozdzial V
Efektywnos¢ rynku konkurencyjnego

1. Pojecie popytu, podazy i ceny rownowagi rynkowej

Wielkos¢ popyt na towar (lub ustuge) po danej cenie, to ilo$¢ tego towaru
(lub ustugi) kupiona po tej cenie w ciaggu danego okresu. Wielko$¢ popytu ozna-
cza zawsze popyt po okreslonej cenie; pojgcie to nie ma zadnego znaczenia,
jezeli cena nie jest wyznaczona lub domniemana.

W Wielkiej Brytanii roczny popyt na samochody wynosi kilka tysigcy sztuk.
Wnioskowa¢ mozna, ze od kilku lat ceny samochodow utrzymywaty si¢ na tym
samym poziomie i ze co roku wolumen sprzedazy oscylowat wokot wymienio-
nej liczby. Jednakze stwierdzenie to, ,,zbyt dostowne”, nie ma sensu. Gdyby
bowiem rozne byly ceny, rozny bytby wolumen sprzedazy, tzn. popyt. Niewat-
pliwie gdyby ceny samochodéw obnizono, sprzedano by ich dwa razy wigcej,
a gdyby ceny odpowiednio podniesiono — sprzedaz spadtaby o potowg.

Ilo$¢ sprzedanego towaru zmienia si¢ w zalezno$ci od jego ceny, innymi
stowy — popyt uksztattowany przy jednym poziomie ceny roézni si¢ od popytu
uksztaltowanego przy innym jej poziomie.

Przez popyt rozumiemy popyt uksztattowany w ciagu danego okresu: rocz-
nego, miesigcznego, tygodniowego lub w ciagu dnia. Nalezy zaznaczy¢, ze po-
pyt nie jest bynajmniej tym samym co chg¢¢ lub potrzeba (np. wiele osob, ktore
nie moga sobie pozwoli¢ na kupno samochodu niewatpliwie chciatoby go miec).
Jezeli jednak cheé i potrzeba nie sg poparte mozliwoscia i gotowoscia do ptace-
nia, nie wplywaja na wielko$¢ obrotow. Ilos¢ towaru, ktora w rzeczywistosci
mozna byto naby¢ po danej cenie, okres§lamy jako popyt na ten towar po danej
cenie.

Popyt oznacza nie tyle okreslong ilo$¢ towaru (np. 6 tabliczek czekolady),
ale raczej pewien zbior ilosci, jakie bylyby kupowane przez nabywcow przy
réznych poziomach cen. Pierwsza kolumna tab. 5 przedstawia rdézne poziomy
cen czekolady, natomiast druga kolumna ilustruje wielkos¢ popytu odpowiada-
jaca poszczegdlnym cenom. Nawet gdy cena wynosi zero, popyt na czekoladg
ma pewne granice (jedzenie zbyt duzej ilosci czekolady prowadzi do niestraw-
nos$ci). Przy innych wielkosciach statych wraz ze wzrostem ceny wielkos$¢ popy-
tu na czekoladg spada.

Zatézmy np., ze jezeli cena za tabliczke czekolady przewyzszy 6 zi, to nikt
nie bedzie jej kupowat. Kolumny pierwsza i druga tab. 5. lacznie opisuja popyt
na czekolade jako funkcje jej ceny. Trzecia kolumna informuje, ile czekolady
sprzedawcy sa gotowi sprzedac przy roznych cenach. Dopiero ustalenie si¢ ceny
na poziomie co najmniej 4 zt stwarza bodziec do zaoferowania czekolady. Wraz
ze wzrostem ceny czekolady (od 4 zt) jej sprzedaz staje sig¢ coraz bardziej opta-
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calna i w konsekwencji odpowiednio wzrasta jej podaz. Kolumny pierwsza
| trzecia tab. 5. obrazuja podaz czekolady w tabliczkach jako funkcje ceny.

Tabela 5. Popyt i podaz czekolady

Cena Popyt Podaz
(zl/tabliczke) (mIn tabliczek/rok) (mIn tabliczek/rok)
0 200 0
3 160 0
4 120 40
5 80 80
6 40 120
7 0 160
8 0 200
9 0 240

Zrodto: Begg D., Fischer S., Dornbusch R., Ekonomia. Mikroekonomia, t. 3, wydanie 5,
Warszawa 2003, s. 37

Skala popytu

Petna informacja o popycie, tj. o poziomie lub warunkach popytu na towar
na okre$lonym rynku w okreslonym czasie, powinna podawac, jaki jest w da-
nym okresie (1 roku) wolumen sprzedazy na poszczeg6lnych poziomach cen.
Taka informacja, przybierajaca forme zestawienia tabelarycznego, znana jest
jako skala popytu.

Popyt okres$la postgpowanie nabywcdéw na kazdym poziomie ceny. Okreslo-
nej cenie (np. 5 zt) odpowiadaja okreslone rozmiary popytu (80 mln tabliczek
rocznie). Pojgcie rozmiaru popytu (skali popytu) ma sens tylko w odniesieniu do
okreslonej ceny. Podobnie mozna rozr6zni¢ pojecia podazy i rozmiaru podazy.

Popyt na dana rzecz zalezy od wielu czynnikow, np. popyt na artykuly kon-
sumpcyjne zalezy od: liczby konsumentow, ich dochodow pienigznych, upodo-
ban, cen artykuléw substytucyjnych oraz ceny danego artykutu. Ukladajac skalg
popytu, przyjeto zatozenie, ze wszystkie inne czynniki pozostaja bez zmian. Jest
to wigc proba wyodrgbnienia wplywu ceny towaru na sprzedang ilo$¢ tego to-
waru (tab. 5.).

Jezeli popyt na bilety wstepu na mecz pitki noznej przewyzsza ich podaz, to
pewna liczba kibicow nie dostanie si¢ na stadion. Ekonomisci powinni jednak
taka sytuacjg okresla¢ precyzyjniej, a mianowicie stwierdzi¢, ze przy ustalonych
cenach biletow rozmiary popytu przewyzszyly rozmiary podazy. Aczkolwiek
maksymalna cena biletow jest okreslona ,,pojemno$cia” trybun stadionu, to
wyzszy poziom cen biletow zredukowalby rozmiary popytu, by¢ moze nawet do
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takich, przy ktérych nie wszystkie miejsca na trybunach bylyby zajete. Zjawisko
to wystapiloby, mimo Ze nie zmienitby si¢ popyt, rozumiany jako zestawienie
(funkcja) opisujace liczbg 0sob chcacych wejs¢ na mecz przy réznych cenach
biletow. Rozmiary popytu ulegltyby zmianie w wyniku zmiany ceny.

Jak to miato miejsce w przypadku cen czekolady, funkcja popytu zestawiaja-
ca ceny z rozmiarami popytu oraz funkcja podazy obejmuja ceny i rozmiary
podazy powstaty przy zatozeniu innych wielkosci statych. W przypadku popytu
na bilety na mecz jedna z istotnych innych wielko$ci statych jest np. to, czy
dany mecz jest transmitowany przez telewizj¢ czy nie. Jesli mecz jest transmi-
towany, to zapotrzebowanie na bilety przy poszczegdlnych poziomach cen be-
dzie nizsze, niz gdy transmisja nie jest przewidywana.

Aby zrozumie¢ zasady dziatania rynku, najpierw trzeba wyjasni¢ istote po-
pytu i podazy. (Czy mecz jest transmitowany? Czy ,,pojemno$¢” widowni zosta-
ta powigkszona przez dostawienie dodatkowych trybun?). Nastgpnie musimy
zbadaé, w jaki sposob cena doprowadza do zréwnowazenia rozmiarow podazy
i popytu przy danych funkcjach podazy i popytu odnoszacych ilos¢ do cen.

Wracajac do przyktadu czekolady (tab. 5), przy innych wielkos$ciach statych
— im nizsza jest cena czekolady, tym wyzsze sa rozmiary popytu. Przy innych
wielko$ciach niezmienionych — im wyzsza jest cena czekolady, tym wyzsze sa
rozmiary podazy. Kampanie przestrzegajace przed wptywem spozywania czeko-
lady na prochnicg zgbow lub wystapieniem spadku dochodow gospodarstw do-
mowych stanowia przyktady zmian innych wielkosci ksztattujacych popyt na
czekoladg. Ktorakolwiek z wymienionych zmian przyniostaby spadek rozmiaru
popytu przy réznych cenach. Tansze ziarno kakaowe lub usprawnienia tech-
niczne w procesie pakowania czekolady takze oznaczaja zmiany innych wielko-
sci odnoszacych si¢ do podazy czekolady. Wplywalyby one na wzrost podazy
czekolady przejawiajacy si¢ wzrostem rozmiaréw podazy zaoferowanej przy
r6znych mozliwych cenach.

2. Rynek i cena rownowagi

Aby zestawi¢ postepowanie nabywcow i sprzedawcow (tab. 5.) i by przed-
stawi¢ mozliwe funkcjonowanie rynku czekolady, zatozmy, ze owe inne wiel-
kosci sa state. Przy niskiej cenie wielko$¢ popytu przewyzsza rozmiary podazy
I odwrotnie. Przy pewnym $rednim poziomie ceny, ktora okreslamy jako ceng
roOwnowagi, rozmiary popytu zrdwnaja si¢ z rozmiarami podazy; cena rowno-
wagi rownowazy rynek czekolady. Jest to cena, przy ktorej rozmiary podazy sa
réwne rozmiarom popytu.

Z tabeli 5. wynika, ze dla czekolady w tabliczkach cena rownowagi ksztattu-
je sig na poziomie 5 zt. Przy tej cenie nabywcy chca kupié, a sprzedawcy sprze-
da¢ 80 min tabliczek rocznie. Warto$¢ t¢ nazwiemy iloscia (wielko$cia) rowno-
wagi. Przy cenie ponizej 5 zt rozmiary popytu przewyzszaja wielko$¢ podazy
i pewna liczba nabywcow bedzie niezadowolona. Wystapi brak towaru na ryn-
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ku, czyli nadwyzka popytu. Z rozwazan tych wynika, ze gdy ekonomisci mo-
wia o nadwyzce popytu, postuguja si¢ w istocie skrotem myslowym opisujacym
sytuacje bardziej w istocie ztozona, gdy przy danej cenie wielkos¢ popytu prze-
wyzsza rozmiary podazy.

Inna jest sytuacja, gdy cena czekolady jest wyzsza od 5 zt, wielko$¢ podazy
przewyzsza wowczas rozmiary popytu (u sprzedawcOw powstaja zapasy nie-
sprzedanej czekolady). Do okreslenia takiej sytuacji ekonomisci stosuja termin
nadwyzka podazy (nadwyzka rozmiaréw podazy przy danej cenie).

Jedynie przy cenie czekolady 5 zl, bedaca ceng réwnowagi, wielkos$¢ popytu
rowna si¢ doktadnie rozmiarom podazy. W stanie rownowagi rynek jest zbilan-
sowany i ludzie moga kupi¢ lub sprzedaé tyle towaru, ile chca, przy cenie row-
nowagi.

Czy rynek czekolady automatycznie osiaga stan rownowagi? Jesli tak, to jaki
mechanizm do niego doprowadza? Zatézmy, Ze cena czekolady ksztaltuje sig
poczatkowo na poziomie 7 zt, czyli wyzszym niz cena rownowagi. Producenci
przy tej cenie chca sprzeda¢ 160 mln tabliczek rocznie, ale po tej cenie czekola-
da nie ma zbytu. Aby wycofa¢ pieniadze wydane na produkcj¢ czekolady,
sprzedawcy zmuszeni bgda obnizy¢ ceng do poziomu, ktory umozliwi zlikwi-
dowanie powstatych zapasow. Obnizenie ceny do 6 zt ma dwojaki rezultat:
Z jednej strony wywotuje wzrost rozmiarow popytu do 40 mln tabliczek czeko-
lady rocznie, z drugiej powoduje spadek ilosci, ktora producenci sa zdolni do-
starczy¢ do poziomu 120 min tabliczek rocznie. Oba otrzymane efekty dziataja
w kierunku ograniczenia nadwyzki podazy. Nawet przy cenie 6 zt utrzymuje si¢
nadwyzka podazy w wysokos$ci 30 min tabliczek rocznie, co prowadzi do dal-
szego spadku ceny. Proces obnizania ceny bedzie trwaé tak dlugo, az zostanie
osiagnig¢ta cena na poziomie 5 zt, co umozliwi zlikwidowanie nadwyzki podazy.
Przy tej cenie rynek zostanie zrownowazony.

Kiedy w punkcie wyj$cia cena jest nizsza od ceny rownowagi, wystapi pro-
ces odwrotny do opisanego. Przy cenie 4 zt rozmiary popytu wyniosa 120 min
tabliczek rocznie, natomiast rozmiary podazy — tylko 40 min tabliczek rocznie.
Sprzedawcy szybko pozbeda si¢ czekolady i uswiadomia sobie, ze mogliby za-
da¢ wyzszej ceny. Sprzedawcy beda podnosi¢ ceny czekolady, az do osiagnigcia
ceny rownowagi, przy ktérej nadwyzka popytu zaniknie i rynek bedzie zbilan-
sowany.

Cena na rynku w danym momencie moze nie by¢ cena rownowagi, wowczas
wystapi albo nadwyzka podazy, albo popytu, zaleznie od tego, czy cena jest
wyzsza czy nizsza od ceny rownowagi. Opisane wczesniej sity dostarczaja jed-
nak bodzcow do zmiany ceny w kierunku poziomu rownowagi. W tym sensie
rynek jest mechanizmem samoregulujacym.

Jednym z najbardziej istotnych zagadnien ekonomii jest szybkos$¢ dostoso-
wania si¢ ceny do poziomu przywracajacego roéwnowage na poszczegolnych
rynkach. Kiedy ceny sa gigtkie, jak np. na gieldzie papieréw wartosciowych,
gdzie cena moze zmieniac si¢ kilka razy w ciagu minuty, mozna w uproszczeniu
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przyjac, ze rynek jest zawsze w rownowadze. Gdy ceny sg sztywniejsze, jak to
ma miejsce np. na rynku pracy, gdzie pracodawcy i pracownicy ustalaja stawki
ptac obowiazujace przez caty rok, uproszczenie zaktadajace, ze rynek jest zaw-
sze zrownowazony moze by¢ malejace. Jezeli w ciagu danego roku wystapia
zjawiska zmieniajace ptace rownowagi, rynek moze nie by¢ w stanie szybko
dostosowac sig¢ do nowej sytuacji. Wowczas trzeba bedzie zbada¢ zachowanie
rynku, jesli nie bedzie on znajdowat si¢ w stanie rownowagi.

3. Prawo popytu i podazy

3.1. Krzywa popytu (prawo popytu)

Tabela 5. przedstawia popyt i podaz na rynku czekolady i pozwala okresli¢
ceng oraz rozmiary popytu i podazy na poziomie réwnowagi. To samo zagad-
nienie mozna takze przedstawic¢ graficznie za pomoca krzywych popytu i poda-
zy (rys. 22.). Krzywa popytu ukazuje zalezno$¢ migdzy cena a rozmiarami po-
pytu przy r6éznych warto$ciach niezmienionych.

Rys. 22. Krzywa popytu na czekoladg
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Na osi rzgdnych odktadamy ceny za tabliczkg czekolady. Odpowiadajace jej
rozmiary popytu [mln tabliczek/rok] sa odktadane na osi odcigtych. Krzywa
popytu jest wyznaczona przez punkty o wspotrzednych odpowiadajacych licz-
bom z dwdch pierwszych kolumn tab. 5.

Krzywa popytu przedstawia odwrotna zalezno$¢ migdzy cena a rozmiarami
popytu przy innych wielko$ciach statych. O$ rzednych wyraza ceny tabliczki
czekolady, a odcigtych — rozmiary popytu. Na uktadzie wspotrzednych nanie-
sione sa punkty odpowiadajace wartoSciom zawartym w kolumnach pierwszej
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i drugiej tab. 5. Punkt A pokazuje, ze przy cenie 3 zt roczny popyt wynosi 160
min tabliczek, a dla punktu B przy cenie 4 zt — 120 mIn. Po naniesieniu wszyst-
kich punktow i ich potaczeniu otrzymujemy krzywa popytu. W rozwazanym
przyktadzie jest ona linia prosta. Jak mozna bylo si¢ spodziewaé, ma ona ujem-
ne nachylenie, co wskazuje, ze wigksze rozmiary popytu wystgpuja przy niz-
szych cenach. Istnieja dwa podstawowe uzasadnienia tego faktu:

o Efekt substytucji. Gdy cena dobra ,,n” wzrosnie z P,; do P.,, dobro
substytucyjne ,,s” stanie si¢ atrakcyjniejsze, bo jego cena P jest
wzglednie nizsza, co spowoduje wzrost popytu na to dobro, z gs; do gsp.
Mozna to uja¢ w nastepujace twierdzenie: jesli wielko$¢ popytu i ceny
dwoch dobr zmieniaja si¢, to oznacza, ze sa one substytucyjne
(rys. 23.).

v

qsl QSZ qs

Rys. 23. Relacje dobr substytucyjnych
Zrodto: opracowanie whasne
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o Efekt dochodowy. Gdy cena dobra ,,n” wzrosnie P,; do Py,, bedziemy
mogli kupi¢ mniejsze ilosci wszystkich dobr, takze dobra ,,n”. Tak
W gospodarce przedstawia si¢ wiekszo$¢ zachowan. Mozliwe sg jednak
zachowania jednokierunkowe, gdy rosnacej cenie odpowiada zwigk-
szenie wielko$ci popytu (rys.24).

v

qnl an Qn

Rys. 24. Krzywa Giffena-Veblena
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Z paradoksem Giffena mamy do czynienia w odniesieniu do ddbr podsta-
wowych, jakim jest np. chleb. Przy niskich dochodach i coraz wyzszych cenach
chleba jego zakupy sa wigksze, czyli wielko$¢ popytu rosnie, bo inne dobra sa
niedostgpne — jeszcze drozsze. Natomiast przypadek Veblena, ktory rowniez
oznacza jednokierunkowy wzrost ceny i popytu, ale odnosi si¢ do dobr luksu-
sowych.

Zmiana popytu

Wielko$¢ popytu odnosi si¢ do szczegdtowego zestawienia ceny i ilodci
(okreslony punkt na krzywej popytu, np. punkt A na rys. 25.). Popyt odnosi si¢
do wszystkich zestawien (relacji) cen do ilo$ci i wyraza go krzywa popytu (rys.
22.). Jednak nie nalezy myli¢ poje¢ popytu i wielkosci popytu. Rozroznienie
tych terminow stanowi podstawe analizy zmian na poszczegdlnych rynkach.
Wielko$¢ popytu jest wybranym punktem na krzywej popytu, zmiana wielkosci
popytu bedzie wiec odpowiadaé¢ ruchowi po krzywej popytu.

Dla danej krzywej popytu jedynie zmiana ceny moze powodowaé zmiang
wielkos$ci popytu, czyli ruch po krzywej popytu (rys. 25.). Poniewaz popyt od-
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nosi si¢ do wszystkich relacji cen i ilo$ci, okreslenie zmiana popytu odpowiada
przesunigciu catej krzywej popytu. Takie przesunigcie popytu moze by¢ spowo-
dowane zmiana kazdego z czynnikow wptywajacych na ilo$¢ popytu, z wyjat-
kiem ceny.

Rys. 25. Zmiana popytu i wielko$ci popytu
Zrodto: opracowanie wlasne

Czynniki wplywajace na popyt
Krzywa popytu (rys. 22.), jak i liczby w kolumnie drugiej tab. 5, wyznacza
zalezno$¢ migdzy ceng i rozmiarami popytu, przy zatozeniu, ze inne wielkos$ci
sa state. Wielkosci te, majace zwiazek z krzywa popytu, mozna uja¢ w nastgpu-
Jace grupy:
o cena danego dobra P, — suma pieniedzy za jednostke dobra; przy wyz-
szej cenie bedziemy sktonni do zmniejszania iloSci,
e ceny innych dobr P, ... P,; — ceny dobr mogace zastapi¢ dane dobro,
zaspakajajac te sama potrzebe, czyli dobr substytucyjnych, np. masto
i margaryna; gdy cena masta wzrosnie, jego ilos¢ kupowana spadnie,
a wzro$nie ilo§¢ kupowanej margaryny; w szerszym znaczeniu dla do-
wolnych dobr bedzie podobnie, gdy dobra nie bgda tak bliskimi substy-
tutami, np. krawat i banany,
e dochdd ,,y” — suma pieniedzy posiadanych w danym okresie; majatek
,»W”— pieni¢zna wycena dobr posiadanych przez konsumentéow; dochod
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I majatek tacza sig tez z liczba kupujacych na poszczegdlnych rynkach;
przy wyzszym dochodzie begdziemy sklonni kupowaé mniejsze ilosci
pewnych dobr, a innych wigksze (np. mniej margaryny, wigcej masta);
podobna relacja ksztattuje si¢ przy danym poziomie bogactwa (majat-
ku) (majac juz samochod i dom, kupimy raczej jacht niz drugi samo-
chod); do tej grupy mozna zaliczy¢ takze wplyw podziatu dochodéw
miedzy konsumentow na ilo$ci dobr zakupionych,

e uzyteczno$¢ ,,u” — thumaczy, w znaczeniu ekonomicznym, preferencje
i gusta konsumentow; chociaz sa one trudne do wymiernego okresle-
nia, maja znaczacy wptyw na ksztatt popytu; widocznym tego znakiem
jest reklama, potrafiaca zmieni¢ ilo$ci nabywane; uzyteczno$¢ oznacza
przydatnos¢ danej ilosci dobra dla konsumenta,

e oczekiwania ,,e” — dotycza ceny, moga zmieni¢ kupowane ilosci w da-
nym okresie, np. gdy konsumenci sadza, ze cena danego dobra wzro-
$nie W niedalekiej przysztosci (tygodniu, miesigcu),

e czynniki losowe E — spoteczne (np. wyksztatcenie, stan cywilny, ptec,
wiek, miejsce zamieszkania) i statystyczne (zwiazane z forma funkcji).

Zalezno$¢ wielkosci popytu g, w okresie t od wymienionych czynnikow
mozna zapisa¢ w formie funkcji:

qy (t)=d(P,,P...P, .y, w,u,e,E).

Daje to zlozona zalezno$¢ wzajemnych relacji. Nieco upraszczajac analize
I przyjmujac formulg ceteris paribus, tzn. wybrane zmienne za okreslone,
otrzymujemy:

dn (t)=d(P,,Pbar,..P, ,,y,W,0,&,E).

Wielkos$¢ popytu mozna wtedy wyznaczy¢ przez jedna ze zmiennych. Mozna
przyjac, ze taka najwazniejsza zmienna jest cena danego dobra P,. Funkcja po-
pytu bedzie wtedy nastgpujaca:

Wielkos$¢ popytu jest zalezna od ceny danego dobra. Jezeli przyjmiemy nor-
malng zalezno$¢ tych zmiennych, to wyzszej cenie dobra bedzie odpowiadata
mniejsza wielko$¢ popytu, co nazywamy prawem popytu (zob. rys. 22.).

Przesunigcie krzywej popytu

Na rysunku 22. wyznaczono krzywa popytu na czekolade przy danym po-
ziomie podstawowym zmiennych niezaleznych, tzn. cen innych dobr (substytu-
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tow i/lub débr komplementarnych), dochoddw i gustéw. Punkty krzywej popytu
uwidaczniaja wplyw cen czekolady na rozmiary zapotrzebowania na nig przy
innych czynnikach niezmienionych. Zmiana ktdregokolwiek z tych czynnikow
pociaga za soba zmiang popytu na czekoladg.

Przy niskich cenach lodow krzywa popytu na czekoladg przebiega jak krzy-
wa DD, a réwnowaga przypada w punkcie E. Wzrost cen lodéw podnosi popyt
na czekolade, przesuwajac krzywa popytu do pozycji'Il. Przy poprzedniej
cenie rownowagi wystepuje nadwyzka popytu wielkosci EH, ktéra stopniowo
»winduje” do gory ceng czekolady, do poziomu nowej rownowagi, E
a odpowiadajaca jej ilos¢ czekolady wzrasta, gdy krzywa popytu przesuwa si¢
W prawo.

Rys. 26. Wplyw wzrostu cen lodow na popyt na czekolade
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Wyobrazmy sobie moment wzrostu cen lodow. Krzywa popytu przesuwa si¢
z DD do D'D'. Gdy cena pozostaje na poziomie 5 zt, wystepuje nadwyzka popy-
tu wielkosci EH. W tej sytuacji zapotrzebowanie wynosi 160 min tabliczek
rocznie, natomiast podaz osiaga tylko 80 mln. Nadwyzka popytu wywiera na-
cisk na wzrost ceny, ktora stopniowo zwigksza si¢, az do osiagnigcia 6 zt za
tabliczke, tj. nowego poziomu rownowagi. To z kolei redukuje zapotrzebowanie
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ze 160 min do 120 min tabliczek rocznie, zachgcajac rownoczesnie dostawcoOw
do zwigkszenia podazy z 80 mln do 120 mln tabliczek rocznie.

Z przedstawionego przyktadu mozna wyprowadzi¢ dwa ogdlnie wnioski. Po
pierwsze, rozmiary popytu na czekolade sa uzaleznione od czterech czynnikow:
ceny czekolady, ceny débr pokrewnych, dochodéw oraz gustéw. Na dwuwymia-
rowym wykresie mozna wigc przeprowadzi¢ zalezno§¢ migdzy wielkoscia zapo-
trzebowania na czekoladg i ktorakolwiek z czterech wymienionych zmiennych.
Pozostale trzy bylyby wowczas przyjmowane za state. Ewentualne zmiany kt0-
rego$ z tych trzech czynnikéw powodowalyby przesunigcie pozycji krzywej
popytu.

Ceng towaru odnosi si¢ do rozmiar6w popytu, gtownie dlatego, by wyjasnic
zasady funkcjonowania rynku czekolady. Ceny dobr pokrewnych, dochody
| gusty stanowia zmienne, ktore sg ksztaltowane przez wiele réznych czynni-
koéw. Koncentrujac sig na czynniku, ktoérym jest cena, mozna przedstawi¢ samo-
regulujacy mechanizm. Za jego posrednictwem rynek czekolady reaguje na
nadwyzki popytu i podazy, uruchamiajac zmiany cen prowadzace do przywré-
cenia rownowagi rynkowej.

Po drugie, rozwazany przyktad pozwala wprowadzi¢ metodg analizy, okre-
slona mianem tzw. statystyki porownawczej. Jest to metoda powszechnie sto-
sowana w ekonomii. Punktem wyjscia byta rownowaga w punkcie E (rys. 26.).
Nastgpnie zmieniono poziom jednej z wielkosci przyjetych za stala (cena lo-
déw), co przesungto krzywa popytu i doprowadzito do wzrostu poziomu ceny
rownowagi 1 odpowiednio do wzrostu podazy.

Metoda statystyki pordwnawczej polega wtasnie na zmianie jednej z wielko-
$ci przyjmowanych za stale i badaniu wptywu tej zmiany na ceng¢ roéwnowagi
i odpowiadajaca jej podaz/popyt.

Porownawczy charakter analizy polega na tym, ze dokonujemy poréwnania
»Starej” i ,nowej” pozycji rbwnowagi. Statyka tej metody przejawia si¢ nato-
miast w tym, ze porownanie dotyczy tylko dwdch stanow rownowagi. W kaz-
dym z tych stanow cena i ilo$¢ (podazy i popytu) nie ulegaja zmianie. Porow-
nawcza analiza statyczna nie zajmuje si¢ badaniem ,,$ciezki”, ktora gospodarka
przechodzi z jednego stanu rownowagi do drugiego. Ogranicza si¢ jedynie do
punktu wyjscia i punktu docelowego.

Rysunek 26. moze takze wyjasni¢ wpltyw zmiany jednego z czynnikdéw nie-
zmiennych na ograniczenie popytu na czekolade. Wyobrazmy sobie, ze krzywa
D'D’ jest krzywa popytu w punkcie wyjscia analizy i poczatkowy stan rowno-
wagi wyznacza punkt E. Przyjmijmy nast¢pni e wystapienie zmiany powoduja-
cej spadek popytu na czekolad¢ do DD. Zmiang taka mogl spowodowaé spadek
cen substytutéw czekolady. Kiedy krzywa popytu przemieszcza si¢ w lewo do
DD, co oznacza nizszy popyt przy kazdej cenie, nowy punkt rownowagi zostaje
osiagniety w punkcie E. Przy poczatkowej cenie roéwnej 6 zt wystapita nadwyz-
ka podazy, ktéra stopniowo bedzie obniza¢ cen¢ do jej nowego poziomu row-
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nowagi 5 zt. W wyniku przesunigcia krzywej popytu w lewo nastepuje zarowno
obnizka ceny rownowagi, jak i rozmiardw popytu.

3.2. Elastyczno$¢ i mobilnos$¢ popytu

Jezeli przedsigbiorstwa podnosza ceny swoich wyrobow, to zdaja sobie
sprawe, ze zostanie sprzedana mniejsza liczba produktoéw, gdyz krzywa popytu
konsumentéw ma nachylenie ujemne. Wiedza oni réwniez, ze bgdzie wigcej
produktéw na rynku, gdyz krzywa podazy ma nachylenie dodatnie. Pojgcie ela-
stycznosci jest narzedziem umozliwiajacym wyjasnienie tego typu zjawisk ryn-
kowych.

Ogodlnie koncepcja elastycznosci pozwala okres§lic wielkos¢ reakcji jednej
zmiennej. Ma ona zastosowanie nie tylko w naukach ekonomicznych, ale takze
innych spotecznych i technicznych. Elastyczno$¢ cenowa popytu jest miara
zmniejszania (zwigkszania) si¢ wielkosci popytu na dane dobro, wywotanego
wzrostem (spadkiem) ceny tego dobra. Przedstawiona zalezno$¢ mozna rowniez
zapisa¢ wzorem:

o _ zmiany wielkosci popytu _ zmiana ceny ~ Aq® Ap _
P wielkos$¢ popytu ' ceny q° Ap

% zmiany wielkoSci popytu %Aqd
% zmiana ceny %Ap

Wynikiem tego typu obliczen sa zawsze liczby ujemne, gdyz wzrost ceny
wywotuje spadek popytu na to dobro. Aby jednak uprosci¢ rachunki, dopusz-
czalne jest poslugiwanie si¢ wartosciami bezwzglednymi cenowej elastycznosci

popytu.

W tabeli 6. i na rys. 27. przedstawiono elastyczno$¢ cenowa na rynku rowe-
row. Krzywa popytu na rowery ilustruje krzywa dd, a poczatkowa krzywa poda-
zy SS (rys. 27.). Wyjsciowa ceng roweru jest 80 dol., a wielko$¢ popytu (sprze-
dazy) wynosi 3 tys. rowerow rocznie. Przyjmujac wzrost podazy, otrzymujemy
nowa krzywa podazy SS'. Wowczas cena roweru spadta do 70 dol., natomiast
wielko$¢ popytu (sprzedazy) wzrosta do 4 tys. rocznie. Zmiana procentowa
wielkosci popytu wynosi 33,3%, a ceny 12,5%, Mozna wigc wyznaczy¢ wspot-
czynnik cenowej elastycznosci popytu:

10 000

oo _ 3000 _ 333%

PT 510 -12,5%
180

=2,67.
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Oznacza to, ze przy cenach 70-80 dol. jednoprocentowa zmiana (spadek)
prowadzi do 2,7 zmiany (wzrostu) wielkosci popytu. Poniewaz zmiany te nastg-
puja w przeciwnych kierunkach, wspotczynnik ma znak ujemny. Znajac jednak
kierunek zmian, mozna zignorowac znak i uzywac¢ wartosci bezwzglednej.

Tabela 6. Elastycznos$¢ cenowa popytu na rynku rowerow

Cena Wielkos¢ | Elastyczno$¢ | Elastycznos¢ | Calkowite wydat-
(dol.) popytu (P maleje) (P rosnie) ki(przychody)

100 1000 10,00 4,50 100000

90 2000 4,50 2,67 180000

80 3000 2,67 1,75 240000

70 4000 1,75 1,20 280000

60 5000 1,20 0,83 300000

50 6000 0,83 0,57 300000

40 7000 0,57 0,37 280000

30 8000 0,37 0,22 240000

20 9000 0,22 0,01 180000

10 10000 100000

Zrbdlo: opracowanie wiasne

Uwaga. Samodzielne obliczenie wartosci kolumn trzeciej, czwartej i piatej
tab. 6. jest bardzo pomocne w zrozumieniu specyfiki zagadnienia.

Rys. 27. Popyt i podaz na rynku rowerow
Zrbdlo: opracowanie wiasne
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Wspotczynnik elastycznosci cenowej popytu wzgledem ceny mozna podzie-
li¢ na trzy grupy, biorac za kryterium ich warto$¢ bezwzgledna (rys. 28.):
e ¢,>1-popyt jest elastyczny,
e ¢, =1-popyt jest jednostkowo elastyczny,
e ¢,<1-popyt jest nieelastyczny.

Zmiany elastyczno$ci cenowej popytu mozna takze zilustrowaé graficznie
(rys. 29.).

Na rysunku 29a wszystkie ujemnie nachylone krzywe popytu osiagaja ela-
stycznos$¢ od 0 do nieskonczonosci, d; jest bardziej elastyczna niz d,. Na rysun-
ku 29b krzywa popytu bedaca linia pozioma (konkurencja doskonata) jest do-
skonale elastyczna cenowo. Poniewaz Tg = Py, a cena sig nie zmienia, wartosci
Tr sa proporcjonalne do produkcji. Na rysunku 29¢ pionowa krzywa popytu jest
sztywna, tzn. ze ma zerowa elastycznos¢ cenowa. Praktycznie niemozliwa, do-
skonale nieelastyczna krzywa popytu (doskonaty monopol) w ujeciu teoretycz-
nym pokazuje, ze Tr sa proporcjonalne do ceny. Natomiast na rys. 29d krzywa
popytu ma ksztalt hiperboli i jednostkowa elastyczno$¢ cenowa, co oznacza, ze
TR nie zmieniaja si¢ wraz ze zmianami ceny i wielkos$ci sprzedazy. Wszystkie
prostokaty wyrysowane od hiperboli do obu osi maja zatem t¢ sama powierzch-

nig (P-q).

Tabela 7. Relacje migdzy zmianami ceny, elastycznosci i przychodami catkowitymi

Zmiany ceny ¢ P rosnie P maleje
przychody catkowite firmy (TR),
ep>1 wydatki catkowite konsumentéow (TE) TR (=TE) rosna
maleja
el =1 TR (=TE) niezmienione TR (STE) niezmie-
nione
ef <1 TR (=TE) rosna TR (=TE) maleja

Zrbdlo: opracowanie wiasne

Nastgpnym krokiem analizy jest powiazanie zmian elastycznos$ci cen i przy-
chodoéw (wydatkow) catkowitych. Na rysunku 29. przedstawiono ujemnie na-
chylona krzywa popytu reprezentujaca wartosci elastycznosci cenowej od 0 do
nieskonczonosci. Przy niskich cenach popyt jest wzglednie nieelastyczny ceno-
W0, co 0znacza, ze przy wzroscie cen przychody rosng. Natomiast przy wyso-
kich cenach wzrost cen powoduje spadek przychodéw, gdyz popyt jest wzgled-
nie elastyczny cenowo.
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Rys. 28. Zmiany cenowej elastycznosci popytu wzdhuz krzywej popytu
Zrodto: opracowanie wlasne

Spostrzezenia dotyczace relacji miedzy zmianami ceny, elastyczno$ci i przy-
choddéw catkowitych przedstawiono w tab. 7.
Reasumujac, elastyczno$¢ cenowa popytu okreslaja pewne czynniki, z ktd-
rych najwazniejszymi sa:
o 0siagalnosc substytutow,
e waznos¢ danego produktu dla konsumentow,
o wielko$¢ zmian cen (popyt jest bardziej elastyczny przy cenach wyso-
kich).
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a) b)

c) d)

Rys. 29. Przypadki elastycznosci popytu
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Elastyczno$¢ dochodowa popytu jest miara zmiany wielko$ci popytu na dane
dobro spowodowanej zmiana dochodu. Wyznaczamy ja zgodnie z formuta:

d _ _zmiany wielko$ci popytu . zmiana dochodu  _ dq’ .d_y:
wielko$¢ popytu dochod a "y

<

zmiany wielkosci popytu _ %dg

zmiany wielkoéci dochodu ~ %dy .

Jezeli 1% zmiana dochodu powoduje wzrost wielkosci popytu o wigcej niz
1%, to méwimy, ze popyt jest dochodowo nieelastyczny.

Elastyczno$¢ mieszana popytu jest miara zmiany wielkosci popytu na jedno

dobro (x), jezeli zmienia si¢ cena innego dobra (y). Przedstawia ja formuta row-
nania:
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zmiany wielko$ci popytu na dobro x  zmiana ceny dobray
e ; =

xy=

wielko$¢ popytu na dobro x ' cena dobray

_ dgx _ dpy _ %dpx
Qx Py %dpy’

Jezeli e,y jest dodatnia, to dobra x 1y sa substytutami, jezeli za$ jest ujemna,
to sa to dobra komplementarne.

Mobilno$¢é popytu

Wspdtezynnik elastycznosci popytu nie uwzglednia struktury podmiotowe;j
rynku (sprzedawcéw). Tymczasem w zalezno$ci od tej struktury popyt moze
by¢ nie tylko elastyczny, lecz takze mobilny, a wigc moze przeptywaé migdzy
sprzedawcami.

Mobilno$¢ popytu miedzy sprzedawcami X i Y wyraza stosunek wzgledne;j
zmiany popytu na produkt oferowany przez sprzedawceg Y do wzglednej zmiany
ceny dokonanej przez sprzedawce X (powodujacej przemieszczenie si¢ popytu
na produkt oferowany przez sprzedawceg Y (lub w odwrotnym kierunku). Od-
zwierciedla ona wigc wielko$¢ popytu, ktory przeptywa migdzy sprzedawcami
X1'Y wwyniku zmiany ceny dokonanej przez jednego z nich.

Zjawisko mobilnosci nie ma jednorodnego charakteru wyrazajacego prze-
ptyw popytu tylko w jednym kierunku. Wyraza ona wielokierunkowy przeptyw
popytu (tab. 8. i 9.). Doskonata mobilnos¢ popytu wystepuje wowczas, gdy jej
poziom jest rowny poziomowi cenowej elastycznosci popytu.

Tabela 8. Zmiany cen i zmiany popytu

Wozrost lub spa-
Wozrost lub spadek |dek popytu jako
Zmianaceny |popytu jako podstawa| podstawa jego |Globalny wzrost
przez sprzedawce|  jego przeplywu  |przeplywu do/od|lub spadek popy-
X [9%0] do/od sprzedawcy Y innych tu [%]
[96] sprzedawcow
[%6]
1 2 3 4(2+3)
+5 -3 —4 —7
+10 -5 -10 -15
-5 +5 +10 +15
-10 +10 +20 +30

Zrodto: opracowanie wlasne
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Tabela 9. Mobilnos¢ i elastyczno$¢ popytu

Zmiana ceny przez
sprzedawce X [%0]

Mobilno$¢ popy-
tu miedzy sprze-
dawcami XiY

Mobilno$¢ popy-
tu miedzy sprze-
dawca X a inny-
mi sprzedawcami

Elastyczno$¢ popytu

zmiang ceny przez

jako relacja na

sprzedawce X

5=1 6 (2:1) 7 (3:1) 8 (4:1)
+5 06 08 14
+10 05 1,0 15
-5 1,0 2,0 3,0
-10 1,0 2,0 3,0

Zrbdlo: opracowanie wiasne

Mobilno$¢ popytu miedzy sprzedawcami moze si¢ ksztaltowa¢ na réznym
poziomie (od 0 do +4):

e mobilnosé

0 — nie nastgpuje przemieszczanie si¢ popytu miedzy

dzialajacymi na rynku sprzedawcami, mimo zmiany ceny za produkt
dokonanej przez jednego z nich,
e mobilno$é¢ = 1 — proporcjonalnie do zmiany ceny przemieszczanie si¢

popytu,

¢ mobilno$§é < 1 — niska, mniej niz proporcjonalne przemieszczanie si¢

popytu,

¢ mobilno$¢ > 1 — wysoka, wigcej niz proporcjonalne przemieszczanie

si¢ popytu.

3.3. Nietypowe zaleznosci mi¢gdzy zmianami cen a zmianami popytu

Nietypowe zaleznos$ci migdzy zmianami cen a zmianami popytu moga by¢

odzwierciedleniem:

e wystepowania jednokierunkowych zaleznosci,

e wzmocnienia lub ostabienia klasycznych zaleznosci.

Nietypowe zalezno$ci moga by¢ powiazane przede wszystkim z pojawie-

niem sie:

o cfektu nasladownictwa (imitacji),
e efektu snobizmu,
o efektu Veblena,
o Efektu Giffena (wzrost cen na ziemniaki w Irlandii w XIX w. — wzrost
popytu na ziemniaki spowodowany szybkim wzrostem cen podstawo-
wych produktow zywnosciowych),
o efektu oczekiwania.
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Wystapienie efektu nasladownictwa wywotuje wzrost popytu do ds. Pewni
nabywcy zaczynaja imitowaé reakcje i postgpowanie innych nabywcow. Ten
dodatkowy efekt wzmacnia cenowy efekt zmiany ceny (rys. 30.).

Rys. 30. Efekt nasladownictwa
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Rys. 31. Efekt snobizmu
Zrodlo: opracowanie wlasne
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Spadek ceny u nabywcéw o postawach snobistycznych wywotluje reakcje
zmniejszenia popytu. Efekt cenowy jest ostabiony przez wystgpowanie efektu
snobistycznego (rys. 31.).

Nabywcy nie reaguja wzrostem popytu na obnizenie ceny, jezeli oczekuja, ze
nastapi kolejna jej obnizka. Zmniejszaja popyt pod wplywem spadku ceny
(rys. 32.). Efekt Veblena zwiazany jest z podwyzszaniem cen i odnosi si¢ do
zjawiska prestizu i demonstracji (np. nabywcy, kupujac luksusowe samochody,
moga podwyzszy¢ swoj prestiz). Wzrost cen nie powoduje spadku popytu, ale
wywotuje jego wzrost do ds (rys. 33.).

Rys. 32. Efekt oczekiwania
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Rys. 33. Efekt Veblena
Zrodlo: opracowanie wlasne
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3.4. Krzywa podazy (prawo podazy)

Analiza podazy jest to analiza rynku z punktu widzenia producenta (lub
sprzedawcy). Skupia si¢ na tych czynnikach, ktore okres$laja ilo§¢ dobr, jakie
producenci sa sktonni przedtozy¢ konsumentom.

Podaz to ztozona relacja migdzy iloscia dobra, ktora producenci sa sktonni
oferowa¢ w danym odcinku czasu, a cena, przy zatozeniu Ze inne zjawiska na
rynku nie ulegaja zmianie. Poniewaz koszty wytwarzania wykazuja tendencje
wzrostu przy zwigkszaniu produkcji, zaktada sig, ze relacja ta ma charakter do-
datni. Podobnie jak popyt, podaz nie jest okreslona wielkoScia — okresla si¢ ja
mianem wielko$ci podazy, jest ona bowiem relacja migdzy cena a iloscia. Gdy
cena danego dobra ro$nie, producenci sa zwykle sktonni oferowac wigksza ilo$¢
towaru. Twierdzenie odwrotne jest rownie prawdziwe: gdy spada cena, spada
rowniez wielko$¢ podazy. Podobnie jak popyt, podaz zalezy wigc od ceny dane-
go dobra.

Wsrod czynnikow okreslajacych warunki powstania podazy wyrdznia sig:

e ceng danego dobra P, — jest to bardzo wazny czynnik okreslajacy ilo§¢
dostarczanego dobra; przy wyzszej cenie producent dostarczy prze-
waznie wigcej, bo zwigkszy to jego zyski; bodzce do produkowania sa
bezposrednio zwiazane z poziomem ceny,

e ceny czynnikdw wytworczych Fi...Fy, — wptywaja na poziom zysku;
wyzsze ceny czynnikow spowoduja obnizenie zysku i zapewne mniej-
sze ilo$ci dostarczanego produktu,

e technologie T — zwiazana jest z umiejetno$ciami i organizacja uzywa-
nia czynnikdw wytworczych; lepsza technologia umozliwi zmniejsze-
nie kosztdw i pozwoli dostarczy¢ kazda ilo$¢ po nizszej cenie,

e cele dziatania firmy P, — to czynnik do$¢ ztozony i trudny do okresle-
nia; sa to dazenie do osiagnigcia zysku, strategia rozwoju, sktonnos$¢ do
ryzyka, horyzont czasowy decyzji itp.; wszystkie te sktadniki ostatecz-
nie mierzone sa w poziomie zysku firmy,

e ceny innych dobr P;...P;; — gdy ceny te wzrosna, mniej oplacalna staje
si¢ produkcja dobra ,,n”, co prowadzi do jej ograniczenia,

e oczekiwania ,,¢” dotyczace przysztych cen — oczekiwanie co do pro-
duktow, jak i czynnikow wytworczych majacych wplyw na decyzje
wytworcow,

e czynniki losowe E.

Zalezno$¢ wielkosci podazy w okresie t qns(t) od wymienionych czynni-

koéw mozna zapisa¢ w formie funkcji:

qn®(t)=s(P,,P...P, 4, R..F,, T,P, e E).

RS
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Gdy przyjmiemy, analogicznie jak dla popytu, formulg ceteris paribus,
wszystkie czynniki — poza cena — mozna uzna¢ za okreslone:

q,. ()= S(Pn ,P..Pbar_,,F,T,PE, E).

Analizowana funkcja podazy bedzie si¢ wyraza¢ wzorem:

q..(t)=s(P).

Prawo podazy mowi, ze wyzszej cenie dobra bgdzie odpowiadaé wigksza
ilo$¢ dostarczanego dobra. Bedzie to wynikiem zwigkszenia przychodow produ-
centa, co przy pozostatych zmiennych spowoduje wzrost zysku.

Zestawienie wielkosci podazy i roznych odpowiadajacych im cen dla danego
okresu pozwala okresli¢ krzywa podazy (rys. 34.).

Krzywa podazy czekolady przedstawia jednokierunkowa zalezno$¢ migdzy
ceng a wielkoscia podazy przy innych wielkosciach statych. Na uktadzie nanie-
sione sg punkty odpowiadajace warto$ciom kolumn pierwszej i trzeciej tab. 5.
W wyniku polaczenia tych punktéw otrzymujemy krzywa podazy SS.

~Rys. 34. Krzywa podazy
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Krzywa popytu DD i krzywa podazy SS przedstawia omawiany wczesniej
rys. 26. Ré6wnowaga rynkowa wystepuje w punkcie E, w ktérym cena wynosi
5zt. W tym punkcie wielko$¢ popytu rowna si¢ podazy, tj. 80 min tabliczek
czekolady rocznie. Przy cenie ponizej ceny réwnowagi wystgpuje nadwyzka
popytu AB (przy cenie 4 zl). Przy cenie powyzej ceny rownowagi wystepuje
nadwyzka podazy FG (przy cenie 6 z}).
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Przeprowadzono analiz¢ nadwyzki podazy, popytu i stanu rownowagi na
rynku czekolady (rys. 35.). Przy cenie nizszej od ceny rownowagi odleglos¢
(mierzona w poziomie) migdzy krzywa podazy a krzywa popytu stanowi nad-
wyzke popytu przy tej cenie. Na przyklad przy cenie 4 zt wielko$¢ podazy wy-
nosi 40 min tabliczek rocznie, a rozmiary popytu 120 min. Odlegto$¢ AB przed-
stawia nadwyzke¢ popytu w wysokosci 80 min tabliczek rocznie. Odmienna sy-
tuacja ma miejsce przy cenie przewyzszajacej ceng rownowagi, kiedy to wyste-
puje nadwyzka podazy. Przy cenie 6 zt wielko$¢ popytu wynosi 40 min tabli-
czek rocznie, przy czym oferowane jest 120 min. Odlegto$¢ migdzy punktami F
1 G wyraza nadwyzke w ilosci 80 min tabliczek rocznie.

Zalézmy, ze cena za tabliczkg czekolady wynosi 6 zt. Sprzedane zostaty tyl-
ko 40 mln tabliczek czekolady, chociaz sprzedawcy chcieliby sprzeda¢ 120 min
tabliczek rocznie.

Korzystanie z rynku jest niecobowiazkowe — jest aktem dobrowolnym, kupu-
jacy nie maja obowiazku kupowaé, a sprzedawcy sprzedawaé. Kiedy rynek nie
jest w rownowadze, wielko$¢ sprzedazy musi by¢ mniejsza z punktu widzenia
dwoéch wielkosci — popytu i podazy. Jakakolwiek ilos¢ czekolady zakupiona
w danym roku (ponad 40 min tabliczek przy cenie 6 zt) stanowitaby wymuszone
na nabywcy zakupy. Podobnie kazda nadwyzkowa wielko$¢ ponad 40 min ta-
bliczek rocznie przy cenie 4 zt bytaby wymuszona na dostawcach sprzedaza.

Rys. 35. Rynek czekolady
Zrédlo: opracowanie whasne

Réwnowaga rynkowa wystepuje w punkcie przecigcia krzywej popytu DD
z krzywa podazy SS przy cenie 5 zt za tabliczke czekolady i rocznej sprzedazy
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na poziomie 80 min tabliczek. Przy kazdej cenie roznej od ceny rownowagi
(5 zt) rozmiary sprzedazy sa mniejsze od wielkosci popytu i podazy.

Rysunek 35. pokazuje, ze przy kazdej cenie powyzej 5 zt wystepuje nadwyz-
ka podazy. Sprzedawcy, by zlikwidowaé powstajace zapasy, obnizaja ceny.
Nadwyzka podazy znika dopiero wowczas, gdy cena zostanie obnizona do ceny
rownowagi (punkt E). Z kolei przy cenach ponizej 5 zt wystepuje nadwyzka
popytu, ktoéra podnosi ceng, eliminujac stopniowo nadwyzkowy popyt, az do
osiagnigcia punktu rownowagi E. W punkcie rownowagi kupujacy i sprzedajacy
kupuja (sprzedaja) doktadnie tyle towaru, ile przy tej cenie chca, jesli nie poja-
wig si¢ bodzce do dalszych zmian cen.

Zmiana wielkoS$ci podazy. Zmiana podazy

Wielkos$¢ podazy odnosi si¢ do szczegdtowego zestawienia ceny i wielko$ci
lezacych na krzywej podazy. Zmiana wielko$ci podazy widoczna jest jako ruch
wzdtuz krzywej podazy od jednego zestawienia ilosci i ceny do innego (np. z A
do B narys. 36.).

Zmiana wielkosci podazy jest spowodowana zmiang ceny, co obrazuje ruch
wzdhuz krzywej podazy (np. z A do B na krzywej S;S;). Zmiana podazy spowo-
dowana zmiana ktorego$ z czynnikow (poza cena) oznacza, ze zostanie dostar-
czona inna ilo§¢ podazy dla danej ceny. Wzrost podazy z iloscia oferowana
wigksza dla danej ceny przesunie krzywa podazy na prawo do S,S,, spadek za$
do S;S;. Podaz odnosi sie do wszystkich relacji cen i ilosci, tzn. do catej krzywej
podazy.

Rys. 36. Zmiana podazy i wielko$ci podazy
Zrbdlo: opracowanie wiasne
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Zmiana podazy jest wynikiem zmiany ktérego$ z czynnikdéw okreslajacych
warunki podazy opisane przez funkcjg podazy (z wyjatkiem ceny).

3.5. Elastyczno$¢ podazy

Elastyczno$¢ podazy jest to reakcja podazy na zmiang jakiegokolwiek czyn-
nika wyznaczajacego podaz. Poniewaz przyjmujemy, ze gldwnie cena dobra
wplywa na podaz, bedziemy zajmowac si¢ cenowa elastycznoscia podazy. Be-
dziemy pomija¢ przymiotnik cenowa i uzywac terminu elastyczno$¢ podazy,
jezeli nie bedzie to powodowato dwuznaczno$ci w uzyciu.

Elastyczno$¢ podazy jest definiowana jako stosunek procentowej zmiany

podazy do procentowej zmiany ceny, ktéra t¢ zmiang wywotata. Elastyczno$¢
podazy oznaczamy przez :

procentowa zmiana podazy dtqsn dagn
e = = .

S
P procentowa zmiana ceny tg’n  pn

Elastyczno$¢ podazy jest miara reakcji podazy dobra na zmiany w cenie tego
dobra. Poniewaz krzywe podazy z reguly ,,rosna” na prawo, zgodnie z zasada,
ze wzrost ceny wywotuje wzrost podazy, to elastyczno$¢ podazy bedzie dodat-
nia.

Na rysunku 37a zilustrowano przypadek elastycznos$ci zerowej, gdyz podaz
nie reaguje na zmiang ceny (np. gdy producenci produkuja ilosci q; danego do-
bra i sprzedaja je po cenach dumpingowych).

Elastyczno$¢ jest rowna nieskonczonosci przy cenie p;, gdy nie sa dostarcza-
ne dobra przy cenach nizszych od p;. Jednak nieznaczny wzrost ceny do p; po-
woduje rownoczesny wzrost podazy z zera do nieskonczonosci, co oznacza, ze
producenci przy tej cenie beda dostarcza¢ kazda ilo§¢ dobra, na ktdra jest zapo-
trzebowanie (rys. 37b).

Na rysunku 37c przedstawiono krzywa podazy, bedaca linia prosta, o ela-
stycznos$ci podazy rownej 1. Przypadek ten ilustruje, ze popyt zmienia si¢ jed-
nakowo z podaza.

Nie nalezy myli¢ geometrycznego nachylenia krzywej podazy z elastyczno-

$cia podazy. Zmiany nachylenia (przy stalej skali) odnosza si¢ do reakcji abso-
lutnych, podczas gdy elastyczno$¢ odnosi si¢ do reakcji wzglednych.
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a) b)

Rys. 37. Przypadki elastycznodci podazy: a) e=0,b)e=o0,Cc) e =1
Zrodto: opracowanie wlasne

4. Efektywnos¢ systemu rynku konkurencyjnego

4.1. Model graficznej analizy efektywnosci rynku konkurencyjnego

Wolny rynek umozliwia ustalanie si¢ cen wytacznie w wyniku gry sit podazy
i popytu. Stosowanie systemu rynku konkurencyjnego w ustalaniu przedmiotu
i ilosci wytwarzania ma dwie zasadnicze zalety. Po pierwsze, jest to system do$¢
doktadny. W wigkszos$ci przypadkow ilo$¢ produkowana w systemie konkuren-
cyjnego rynku zmierza do zréwnania si¢ z ilo$cia towaru, ktéra chca naby¢ kon-
sumenci, nie przewyzszajac jej, ani tez nie wywotujac niedoboru. Po drugie,
system rynkowy maksymalizuje wielko$¢ produkcji.

Na rysunku 38a wszystkie kombinacje cena—ilosci akceptowalne dla konsu-
mentow leza pod krzywa popytu rynkowego, na zacieniowanym obszarze ry-
sunku. Jezeli konsumenci sa sktonni ptaci¢ P, za Qq, to tez sa sktonni ptacic¢
mniej za tg sama ilo$¢, np. P;.

Ponadto wszystkie kombinacje cenowo-ilosciowe akceptowalne dla produ-
centéw leza albo na albo powyzej krzywej podazy (zaciemniony obszar na
rys. 38b). Jezeli producenci sa sktonni akceptowaé P; za ilos¢ Q, wowczas po-
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winni by¢ rowniez sklonni akceptowac¢ wyzsza ceng, np. P,. Krzywe podazy
| popytu przedstawione na jednym wykresie (rys. 38c) pokazuja, ze wszystkie
kombinacje cenowo-ilo$ciowe akceptowane jednocze$nie przez konsumentow
i producentow leza na obszarze zaciemnionym podwojnie.

Rys. 38. Efektywno$¢ rynku konkurencyjnego: a) kombinacje ceny i ilo$ci akceptowalne dla
nabywcow, b) kombinacje ceny i ilo$ci akceptowalne dla sprzedawcow, c) kombinacje ceny i
ilo$ci akceptowalne przez sprzedawcow i nabywcow
Zrodto: opracowanie whasne

Ze wszystkich akceptowalnych poziomdw produkcji rynek konkurencyjny
wytwarza ilo$¢ Q,, tzn. najwigksza ilo§¢ mozliwa do wyprodukowania przy
danym poziomie mozliwos$ci i danym poziomie checi producentéw i konsumen-
tow. W tym znaczeniu mozna powiedzie¢, ze rynek konkurencyjny jest efek-
tywny albo tez umozliwia efektywna alokacj¢ zasobow. Efektywnos$¢ to mak-
symalizacja produkcji wynikajaca z wlasciwej alokacji zasobow, przy danych
ograniczeniach podazy (kosztow ponoszonych przez producentow) i popytu
(preferencji konsumentow). Osiagniecie poziomu najwyzszej mozliwej efek-
tywnosci oznacza, ze dobrobyt producentéw lub konsumentéw ulegtby ograni-
czeniu wraz z powigkszeniem lub zmniejszeniem wielkosci produkcji.

System rynkowy wykorzystuje wszystkie mozliwo$ci korzystnej wymiany
miedzy nabywcami a sprzedawcami. Przy produkcji kazdej ilo$ci mniejszej od
ilosci rownowagi nabywcy zaptaca wigcej niz zadaja dostawcy (punkty obrazu-
jace taka sytuacje leza na krzywej popytu ponad krzywa podazy). Natomiast
przy produkcji ilosci wigkszej niz Q; nabywcy nie zaplaca tyle, ile dostawcy
potrzebuja, by zwigkszy¢ produkcje (punkty lezace na krzywej podazy ponad
krzywa popytu). Rynek mozna zatem uzna¢ za system cechujacy si¢ efektywno-
$cia.
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O wzroscie popytu mozna méwi¢ przy wprowadzaniu rozréznienia migdzy
okresleniami: przesuwania si¢ krzywej popytu a ruchem po tej krzywej. Rysu-
nek 39. pokazuje, ze od punktu A na krzywej DD mozliwy jest dwojakiego ro-
dzaju wzrost popytu. Jeden z nich oznacza wzrost rozmiar6w popytu na dane
dobro (ruch krzywej od punktu A do B). Wzrost ten jest wynikiem dostosowa-
nia si¢ konsumentéw do obnizenia ceny danego dobra.

Drugi rodzaj wzrostu popytu odzwierciedla przesunigcie calej krzywej popy-
tu, czyli przejscie od krzywej DD do krzywej D'D’. Przy danej cenie P, konsu-
ment nabywat ilo§¢ Qo danego dobra, obecnie nabywa Q;. Ta zmiana popytu
jest odpowiedzia na wzrost ceny dobra substytucyjnego (spadek cen dobra kom-
plementarnego), wzrost dochodu lub zmiang gustow. Rozréznienie dwoch ro-
dzajow zmian popytu jest niezwykle istotne. Przesuwanie si¢ wzdtuz krzywej
popytu odzwierciedla przystosowanie si¢ konsumenta do zmiany cen na rynku.
Przesuwanie si¢ samej krzywej ilustruje natomiast reakcje na zmiany czynnikow
zewngtrznych (ceny innych dobr, dochod, gusty) i prowadzi do zmiany punktu
rownowagi migdzy ilo$cig a cena.

Rozréznienie migdzy ruchem wzdluz krzywej i przesuwaniem si¢ samej
krzywej wystepuje rowniez w analizie strony podazowej. Sprzedawcy dostoso-
wuja si¢ do wyzszych cen przez posuwanie si¢ wzdluz krzywej podazy. Zmiany
cen surowcow, technologii lub przepiséw prawnych znajduja odbicie w ruchu
krzywej podazy. Przy pozostatych za$ czynnikach niezmienionych zmiany cen
oznaczaja zawsze ruch po krzywej. Zatozenie o pozostatych czynnikach nie-
zmienionych jest istotne, przypomina bowiem, ze cena danego dobra jest jed-
nym z elementow okreslajacych podaz lub popyt. Gdy zmianie ulegaja pozosta-
le elementy, wowczas nastgpuje przesunigcie si¢ samej krzywej.

4.2. Ceny minimalne i pulapy cen

Przywodcy polityczni niejednokrotnie uznawali poziom cen ksztattowany na
otwartym rynku za niewlasciwy i domagali si¢ urzgdowego wyznaczania po-
ziomu cen, po ktorych towary miatyby by¢ sprzedawane. Rzad nakazywat sto-
sowanie cen minimalnych lub ustalal putapy cen. Pulap cen jest to ustalona
przez rzad cena, powyzej ktorej nie mozna sprzeda¢ towaru. Cena minimalna
jest to natomiast okreslona urzgdowo cena, ponizej ktorej nie mozna sprzedawac
okreslonego dobra.

Wyznaczenie gornego pulapu cen sprawia, ze przekroczenie przez sprzedaw-
c¢ poziomu maksymalnego staje si¢ nielegalne. Tego rodzaju ograniczenie jest
wprowadzane na og6t w przypadku braku pewnych dobr na rynku, aby zapew-
ni¢ ochrone konsumentom przed nadmiernie wysokimi cenami. Wzrost cen jest
jedynym sposobem racjonowania dobr przez rynek w sytuacji zbyt malej poda-
zy. Cho¢ za pomoca wysokich cen mozliwe jest rozwigzanie problemu alokacji
i ograniczenie do niewielkich rozmiar6w popytu na towar wystepujacy w nie-
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wielkich ilo$ciach, rozwiazanie to moze by¢ jednoczesnie uwazane przez spote-
czenstwo za niesprawiedliwe, co jest wynikiem przyjecia okre§lonych warto-
sciujacych sadow normatywnych.

) Rys. 39. Wzrost popytu
Zrodto: opracowanie wlasne

Zbyt wysokie ceny zywnos$ci moga prowadzi¢ do pogorszenia sytuacji ludzi
o niskich dochodach. Z tego powodu, przy braku zywnosci w skali kraju, rzad
moze podjac¢ decyzje ustalenia gornego putapu dla cen zywnosci, by w ten spo-
sob umozliwi¢ grupom ubozszym zakup niezbednej liczby produktow spozyw-
czych.

Na rysunku 40. graficznie przedstawiono rynek dobr zywnos$ciowych. Wiel-
ko$¢ podazy jest ograniczona i dlatego krzywa podazy SS jest znacznie przesu-
nigta na lewo. Punkt E odpowiada sytuacji rownowagi w warunkach wolnego
rynku. Wysoka cena P, dtawi popyt i dostosowuje go do ograniczonej podazy.
Wyznaczenie ceny maksymalnej P; przeciwdziata podwyzkom cen, ale prowa-
dzi do nadwyzki popytu w wysoko$ci AB, zmniejsza roéwniez rozmiary podazy
z Qo do Q,. Ustalenie ceny maksymalnej na poziomie P, nie wywota zamierzo-
nych skutkdéw, poniewaz rownowaga rynkowa nadal bedzie osiagana w punkcie
E.

Zatézmy, ze w wyniku wojny ustat wszelki import zywnos$ci. Krzywa poda-
zy w zwiazku z tym jest potozona bardzo na lewo, a cena rownowagi rynkowe;j
w punkcie E(Py) jest bardzo wysoka. Rzad nie pozwala na ustalenie si¢ rowno-
wagi rynkowej w punkcie E, wyznacza bowiem ceng¢ maksymalna w punkcie P;.
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Liczba sprzedanych dobr rowna sig¢ wowczas Q, a nadwyzka popytu nad poda-
za wynosi AB. Ustalenie gornego putapu cen oznacza wystapienie niedoboru
podazy w stosunku do popytu, w wyniku utrzymania cen zywnosci ponizej po-
ziomu réwnowagi. Jezeli zatozy sig, Ze ustalenie putapu cenowego w Py, tj. po-
wyzej ceny rownowagi, nie miatoby zadnych konsekwencji ekonomicznych, to
rownowaga rynkowa wystgpowataby nadal w punkcie E i kontrola cen przez
panstwo nie miataby na nig wptywu.

. Rys. 40. Skutki ustalania ceny maksymalnej
Zrodho: N. G. Mankiw, Taylor, op. cit., s. 125-126

Okreslenie gornego putapu cen P; daje mozliwosci ubozszym grupom ludno-
$ci dokonania zakupow zywnosci, na ktéra nie bytoby ich sta¢ przy wyzszych
cenach tych produktow. Jednoczes$nie spada globalna wielko$¢ podazy z Q, do
Q1, a w wyniku utrzymania si¢ nadwyzki popytu AB, spowodowanej istnieniem
ceny maksymalnej, pojawia si¢ konieczno$¢ prowadzenia formy racjonowania
produktéw. Racjonowanie okresla, ktore grupy potencjalnych nabywcow
uczestnicza w zakupie dobr. System racjonowania jest na ogoél przyjmowany
W sposob arbitralny. Sprzedawcy zywno$ci moga rezerwowac cz¢s$¢ towaru dla
swoich znajomych, niekoniecznie pochodzacych z grup ubogich (w latach 80.
sprzedawcy niekiedy mogli akceptowac tapowki oferowane przez ludzi zamoz-
nych, chcacych unikna¢ np. stania w kolejkach). Zjawiska te okre§lamy mianem
czarnego rynku. Pokazuja one, ze utrzymywanie cen zywno$ci na niskim po-
ziomie wcale nie poprawia sytuacji grup najubozszych. Z tego powodu wpro-
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wadzeniu gornego putapu cen moze towarzyszy¢ kwotowy system ograniczen
(np. kartki) organizowany przez rzad.

Kontrolowanie cen przez rzad przez dluzszy czas wywotuje dalekosigzne
skutki dla gospodarki. W wielu krajach, tacznie z Wielka Brytania, wprowadzo-
no kontrol¢ czynszow za mieszkania, ograniczajac sume, ktorej zada¢ moze
wlasciciel za jego wynajecie. Celem tej kontroli bylo zapewnienie tanich miesz-
kan dla ludzi ubogich, ale jej skutki byty zupetnie odwrotne, co ilustruje rys. 41.

Rys. 41. Skutkirustalania maksymalnego poziomu czynszu
Zrbdho: zobacz jak w rys. 40

Przy danych krzywych popytu DD i podazy SS réwnowaga w warunkach
wolnego rynku ustala si¢ w punkcie E. Po wprowadzeniu putapu wzrostu czyn-
szu R; poczatkowo wielko$¢ podazy spada, ale tylko do poziomu Q. Wraz
z uplywem czasu ro$nie wrazliwos¢ podazy na zmiany czynszu i krzywa podazy
przesuwa si¢ do pozycji S'S’. Kontrola czynszow wywotuje teraz znacznie
wigkszy spadek podazy do poziomu Q..

Rozwazmy sytuacje po wprowadzeniu ustawy o kontroli czynszow. Krzywa
podazy jest wowczas na ogot bardzo stroma. Wilasciciele mieszkan nie sa
W stanie natychmiast zmieni¢ sposobu wykorzystania swoich lokali. Obnizenie
czynsz6w moze tylko w matym stopniu przyczyni¢ si¢ do zmniejszenia liczby
oferowanych na rynku mieszkan. Stad tez w krotkim okresie ogélna wielkosé
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podazy przy cenie maksymalnej Ry jest tylko nieznacznie nizsza od poziomu
podazy w punkcie rownowagi Qg. Z uptywem czasu niektorzy wiasciciele, do-
stosowujac si¢ do niskich czynszow, albo sami korzystaja z oferowanych po-
przednio do wynajgcia lokali albo przeznaczaja je na sprzedaz; krzywa podazy
staje si¢ po pewnym czasie bardziej ptaska, przyjmujac potozenie S'S'. Kontrola
czynszéw R; doprowadzita do znacznego zmniejszenia rozmiarow podazy do
poziomu Q,. Wzrést deficyt mieszkan na rynku i coraz mniej mieszkan jest do-
stepnych dla Iudzi o niskich dochodach, niemogacych pozwoli¢ sobie na zakup
wlasnego domu.

Jezeli rzad wprowadza ceng minimalna na towar (np. mleko), cena musi zna-
lez¢ sig powyzej ceny rownowagi P; (rys. 42.). Cena minimalna nizsza niz Py
bylaby bezcelowa, poniewaz rynek uleglby ,,wyczyszczeniu” na wyzszym po-
ziomie ceny. Rezultatem narzucenia takiego poziomu ceny bedzie nadwyzka
rynkowa. Producenci chca sprzedac¢ wigcej towaru Q,, niz konsumenci sa skton-
ni kupi¢ Q;. Niektérzy producenci, tzn. ktérym zostanie nadwyzka (Q, — Q,),
nie beda w stanie sprzeda¢ wszystkich swoich towaréw. W konsekwencji zosta-
na poniesione koszty magazynowania lub zniszczenia nadwyzki (np. rzad USA
utrzymuje wielkie zapasy zboza, bawelny i produktow mleczarskich w zwiazku
ze swymi poprzednimi wysitkami utrzymania minimalnych cen na te produkty).

Przy cenie minimalnej Ps podaz wynosi Q, litrbw mleka, a popyt tylko Q; li-
trow. Przy braku zakupow rzadowych mleka zostanie sprzedane tylko Q; mleka.
Kupujac nadwyzke mleka AB, rzad zadowala zaréwno dostawcéw mleka, jak
i konsumentéw przy cenie Py.

Przy cenie minimalnej Ps popyt prywatny wynosi Q;, a podaz Q; (rys. 42.).
Przy braku sprzedazy lub zakupdéw rzadowych, ilos¢ dobr sprzedanych na rynku
wyniesie Qi, a wiec bedzie rowna mniejszej z dwoch wielkosei: Qi Q,. Jezeli
natomiast rzad wyrazi zgodg na zakup nadwyzki podazy w wysokosci AB, to
zaréwno indywidualni dostawcy, jak i nabywcy nie beda mieli powodéw do
narzekania.

4.3. Konkurencja w krotkim i dlugim okresie

Kluczowa cecha rozwazanego modelu rynku jest zatozenie, Ze nabywcy
I sprzedawcy reaguja na zmiany cen. W dotychczasowych rozwazaniach pod-
kre§lono wyniki zastosowania metodyki statystycznej w analizie wolnego ryn-
ku. Obserwowali§my np., ze wzrost popytu przesunie krzywa popytu na prawo,
zwigkszajac zarowno cen¢ rownowagi, jak i ilos¢ dobra w punkcie rownowagi.
Podobnie wzrost podazy przesuwa krzywa podazy na prawo, prowadzac do
zwigkszenia ilosci dobr w punkcie rownowagi i jednoczes$nie obnizajac jego
ceng.

Aby wyniki te mogly by¢ uniwersalne, trzeba przyjac, ze rynek znajduje si¢
na og6t w poblizu rownowagi. Gdy nastepuje przesunigcie krzywych popytu
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i podazy, nadwyzka popytu lub podazy, utrzymujaca si¢ przy poprzedniej cenie
réwnowagi, szybko doprowadza rynek do nowego punktu réwnowagi. Rozu-
mowanie to jest stuszne jedynie w przypadku braku kontroli cen lub innych
restrykcji ograniczajacych dostosowania cenowe. Zaktadano takze, Zze proces
dostosowywania si¢ cen prowadzi do przywracania rownowagi jedynie wow-
czas, gdy jednocze$nie wywotuje odpowiednie zmiany wielkos$ci popytu i poda-
Zy.

Rys. 42. Cena minimalna
Zrédlo: zobacz jak w rys. 40

W rozdziale pierwszym przedstawiono dowod na skuteczno$¢ mechanizmu
cenowego, omawiajac szok cenowy zwiazany z polityka cen prowadzona przez
OPEC. Kiedy OPEC ograniczyta podaz ropy naftowej w latach 1973-1974, kon-
sumenci ropy mieli niewielkie mozliwosci szybkiego przestawienia si¢ na inne
rodzaje paliw i surowcOw w transporcie, ogrzewaniu mieszkan czy w przemysle
petrochemicznym. Z powodu matej wrazliwo$ci popytu na zmiang ceny, cena
rownowagi popytu i podazy musiata by¢ niezwykle wysoka. Nie przewidywano,
Ze ceny ropy moga wzrosnac az czterokrotnie. Ale wlasnie taki wzrost byl po-
trzebny, by sktoni¢ konsumentéw do oszczednego zuzycia ropy, a dostawcow
spoza OPEC do maksymalnego wzrostu podazy, np. poprzez kosztowna eksplo-
atacje z16z na Morzu Potnocnym. Mimo tych wszystkich trudnosci, rynek ropy
do$¢ szybko osiagnat nowa rownowage. Okres przejsciowy, w ktorym istniata
nadwyzka popytu i potencjalni kupcy nie mogli znalez¢ sprzedawcoéw dysponu-
jacych zapasami ropy, trwal tylko pare miesiecy.
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Jezeli rynek byt w stanie poradzi¢ sobie z szokiem naftowym, to moze on
prawdopodobnie eliminowa¢ takze innego rodzaju zakldcenia. Jednym z najlep-
szych przyktadow dziatania konkurencji, zaréwno cenowej, jak i niecenowej,
jest rynek podrgcznych kalkulatorow. Od momentu wprowadzenia na rynek
USA w 1960 r. pierwszego kalkulatora wzrost sprzedazy, postep technologii
produkcji i jednoczesny spadek cen na tym rynku byly czyms$ bardzo spektaku-
larnym. Do 1976 roku rozmiary sprzedazy przekroczyty 16 min sztuk. Gdy ja-
ko$¢ tego towaru podnosita sig, ceny spadaty. Pierwszy kalkulator, ktory firma
Hewlett Packard sprzedawala za ceng 395 dol. za sztuke miat o$miocyfrowy
odczyt i wykonywal jedynie cztery podstawowe dzialania arytmetyczne.
W 1971 roku firma Bowmar oferowala ten sam model juz za 240 dol. W na-
stgpnym roku, dazac do utrzymania wysokich cen, Hewlett Packard zaoferowat
nowy model za 395 dol., ktéry wykonywat duzo wigcej dziatan. Jednak pod
koniec 1971 r. Bowmar, Sears i inne firmy przelamaty barier¢ cenowa kalkula-
tora 100 dol., oferujac wbudowana pamig¢ oraz zasilacz do poboru pradu z sieci
pradu zmiennego. Ceny spadaty nadal i juz w 1976 r. klienci mogli kupi¢ model
szesciocyfrowy za jedyne 6,95 dol. Zmiany te nastgpowaty, gdy ogdlny poziom
cen wzrastat w USA (w czasach pokoju). Tak wiec wzgledne ceny kalkulatorow
spadly jeszcze bardziej, przy czym spadek cen kalkulatorow moégl by¢ spodzie-
wany. Cho¢ wysokie ceny kalkulatorow odzwierciedlaly czg¢§ciowo wysokie
koszty produkcji, przyniosty one duze zyski i sktonily wiele firm do uruchomie-
nia produkcji w tej branzy. Nowe firmy nasladowatly, a nastepnie ulepszaty ist-
niejaca technologi¢ i podnosity swoja produktywnos¢, by wygra¢ walke konku-
rencyjng albo unikna¢ porazki. Firmy niesklonne do podjecia rywalizacji szybko
tracily swoj udziat w rynku.

Wzrost konkurencji na rynku kalkulatorow mozna przedstawia¢ za pomoca
krzywych podazy i popytu. Taka analiza pozwala na obserwacj¢ dtugookreso-
wych zmian potozenia punktu réwnowagi rynkowej. Zakladajac ograniczona
technologie¢ 1 niewielka liczbeg producentéw kalkulatoréw w 1969 r., jak rowniez
ograniczony popyt na nowe wyroby, zatozmy, ze krzywe podazy i popytu wy-
gladaty poczatkowo jak S; i Dy na rys. 43. Poczatkowa cena rownowagi wynosi-
ta P, a ilo$¢ sprzedana Q, (punkt rbwnowagi krotkookresoweyj).

Réwnowaga krotkookresowa jest to taka kombinacja ilosci i ceny towa-
ru, ktéra bedzie istnie¢ tak dlugo, jak producenci nie beda mieli czasu na
zmiang¢ swych urzadzen produkcyjnych (lub jakiego$ innego zasobu, ktore-
go ilo$¢ w krotkim okresie bedzie stala).
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Rys. 43. Dlugookresowy rynek kalkulatorow
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Przy podazy i popycie na kalkulatory, symbolizowanych krzywymi D;i S,
krotkookresowa cena rownowagi i ilo§¢ rownowagi sa rowne P, i Q;. Przy zato-
zeniu, ze istniejace na rynku firmy zwigkszaja produkcje i jednoczes$nie poja-
wiaja si¢ w branzy nowe firmy krzywa podazy przesuwa si¢ do S,. Jednoczesnie
wzrost poziomu uswiadomienia konsumentéw o produkcie przesuwa krzywa
popytu do D,. W rezultacie dtugookresowa cena rownowagi osiagnie Py, a ilo$¢
rownowagi Q.. Krétkookresowa rownowaga nie trwata jednak dtugo. Po 1969 r.
firmy zwigkszaly produkcje, budujac nowe zaktady i przeksztatcajac urzadzenia,
ktore stuzyty do produkcji innych drobnych urzadzen elektronicznych. Wynik-
nety stad oszczednosci skali, a przelomowe ulepszenia technologiczne znacznie
obnizyly koszty produkcji. Zwigkszona podaz przesungta krzywa podazy
w prawo z S; do S, (zob. rys. 43.). W migdzyczasie z powodu dziatania reklamy
i ,,efektu demonstracji” ludzie przyzwyczaili si¢ do tego wyrobu i popyt rynko-
Wy na niego wzrost, przesuwajac krzywa popytu z D; do D,. Poniewaz podaz
wzrosta bardziej niz popyt, cena spadta z P, do Py, a ilo§¢ wzrosta z Q; do Q.
Nowa cena i ilo$¢ rownowagi (P i Q) osiagnety poziom nowej dtugookresowe;j
rownowagi rynkowej.

Dlugookresowa rownowaga rynkowa stanowi taki uklad ilosci i ceny,
ktora wystapi, gdy firmy beda mialy do$¢ duzo czasu na przeksztalcenie
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swoich urzadzen produkcyjnych (lub innych zasobow, ktorych ilosé¢
w krotkim okresie bedzie stala).

Rynek nie zawsze przechodzi plynnie od réwnowagi krotkookresowej do
dtugookresowej. Poniewaz firmy nie posiadaja doktadnej wiedzy na temat pro-
dukcji innych firm ani tez przysztego popytu konsumentéw, moga wytwarzac
produkt, ktorego nie da si¢ sprzeda¢ po cenie pokrywajacej koszty produkcji.
Dhugookresowe ulepszenia wprowadzane sa niejednokrotnie kosztem doraznych
strat.

Dtugookresowe dostosowanie rynku wywotato spadek ceny towaru (kalkula-
tora), poniewaz podaz zwigkszyta si¢ bardziej niz popyt. Moze zdarzy¢ si¢ sytu-
acja odwrotna: popyt moze wzrosna¢ bardziej niz podaz, wywotujac wzrost
ceny i produkowane;j ilosci. Na rysunku 44a, na ktorym krzywa podazy przesu-
wa sie do S,, a krzywa popytu do D,, cena wzrasta z P; do P,, a wytwarzana
ilo$¢ z Q; do Q,. Podaz i popyt moga réwniez dostosowac si¢ do siebie w taki
sposob, ze cena pozostanie bez zmiany, a ilo§¢ wzro$nie (rys. 44b).

Jezeli popyt wzrasta bardziej niz podaz, cena wzro$nie wraz ze sprzedana
iloscia (rys. 44a). Jesli podaz wzrasta w tym samym tempie co popyt, cena po-
zostanie taka sama, nawet jesli wzrosnie ilo$¢ sprzedana (rys. 44b).

a) b)

Rys. 44. Ceny w dlugim okresie: a) wzrastajaca, b) stala
Zrodto: opracowanie wlasne

4.4. Konkurencja niecenowa

Rynki, na ktérych dostawcy konkuruja jedynie cena wystepuja stosunkowo
rzadko. S6l kuchenna jest stosunkowo jednorodnym towarem sprzedawanym na
rynku, na ktérym cena stanowi istotne narzg¢dzie konkurencji. Ale nawet produ-
cenci soli konkuruja ze soba w zakresie faktycznych lub wyimaginowanych
roznic jako$ci czy tez reputacji poszczeg6lnych firm. W wigkszosci gatezi pro-
dukcji konkurencja obejmuje obszar cech wyrobdw, takich jak jakos¢, wyglad,

116



trwato$¢. Ogolnie rzecz biorac, konkurenci beda dazyli do wyboru takiego ze-
stawu cech produktu, ktory pozwoli im na uzyskanie najwyzszego zysku.

W praktyce konkurencja cenowa nie zawsze jest najlepsza metoda rywaliza-
cji, nie tylko dlatego, ze redukcje cen oznaczaja nizszy $redni poziom utargu,
ale tez koszty poinformowania klientéw o obnizkach moga by¢ wysokie. Re-
klama jest droga, a klientom trudniej jest zauwazy¢ obnizki cen niz poprawe
jakos$ci. Ponadto zmiany jako$ci daja si¢ trudniej nasladowac niz zmiany cen.
Preferencje konsumenta, jesli chodzi o jako$¢ w stosunku do ceny, powinny by¢
odzwierciedlane w optacalno$ci wprowadzania ulepszen. Jezeli konsumenci
wola kupowac bogaty w funkcje model kalkulatora niz tanszy model podstawo-
wy, wowczas produkowanie bardziej ztozonego kalkulatora moze by¢, w zalez-
no$ci od liczby dodatkowych jego funkcji, bardziej optacalne od wytwarzania
podstawowego modelu i informowania konsumentéw o jego niskiej cenie.

Gdyby wszyscy konsumenci mieli doktadnie te same preferencje dotyczace
rozmiaréw, koloru itd., przypuszczalnie producenci wytwarzaliby jednakowe
produkty i konkurowali migdzy soba wylacznie cena. Jednak w przypadku
wigkszosci produktow preferencje poszczegodlnych ludzi znacznie si¢ r6znia.

Sprobujmy zbada¢ konkurencjg niecenowa w przypadku jednej tylko cechy,
tj. rozmiaru produktu. Zatézmy, ze na rynku odbiornikéw telewizyjnych prefe-
rencje konsumentéw rozktadaja si¢ wzdhuz continuum pokazanego na rys. 45.
Krzywa ma ksztalt dzwonu, wskazujac, ze wigkszo$¢ konsumentéw skupia si¢
wokot srodka badanego rozktadu i chce naby¢ telewizor Sredniej wielko$ci.
Mniej konsumentow wyraza cheé zakupu telewizora o wielkim ekranie czy tez
miniodbiornika TV (skrajne czg$ci rozktadu).

Zardéwno redukcja ceny, jak i produkcja matych badz duzych odbiornikoéw
telewizyjnych przez konkurentow sprzyja wigkszemu zaspokojeniu konsumen-
tow, ktorych gusty roznig si¢ od gustow przecigtnych. Ci nietypowi konsumenci
maja teraz do dyspozycji produkt, ktory lepiej lub nawet doktadniej odzwiercie-
dla ich preferencje.

W rozwazaniach zalozono swobodg wejscia na rynek. Jesli wejscie na rynek
jest ograniczone przepisami panstwowymi lub istnieniem monopolu na produk-
cje kluczowego zasobu, roéznorodno$¢ produktéw nie bedzie tak duza, jak
w przypadku otwartego, konkurencyjnego rynku. Jesli bedzie tylko dwoch lub
trzech konkurentow na rynku (przy zatozeniu, Ze nic w otoczeniu sig nie zmie-
ni), mozna si¢ spodziewac, ze beda oni proponowac produkty skupiajace si¢
wokot srodka rozktadu o ksztatcie dzwonu (rys. 45.).

Nawet w przypadku swobody wejscia na rynek réznorodnos¢ produktéw za-
lezy od kosztoéw produkcji oraz od ceny, ktora ludzie sktonni sa zaptacic¢ za pro-
dukty o oryginalnych cechach.
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Rys. 45. Rozktad preferencji konsumentéw odbiornikow telewizyjnych
Zrodto: opracowanie wlasne

Jesli producenci w jednej czeséci rozktadu cech produktow beda probowali
zada¢ nadmiernie wysokiej ceny, inni producenci bgda mogli wejs$¢ na ten seg-
ment rynku i zepchna¢ ceng¢ w dot albo tez konsumenci beda kupowac inne pro-
dukty. W ten sposob powstanie optymalna roznorodnos¢ na wolnym, konkuren-
cyjnym rynku; argument na rzecz wolnego rynku jest argumentem na rzecz
optymalnego zestawu réznorodnych produktow. Bez swobody wejscia na rynek
nie mozna stwierdzi¢, czy mozliwa jest poprawa istniejacej kombinacji produk-
tow. Wolny, konkurencyjny rynek daje rywalizujacym firmom szansg ulepsze-
nia tej kombinacji.

Argumentacja na rzecz wolnego rynku staje si¢ jeszcze silniejsza, jezeli
uznaje si¢, ze warunki rynkowe oraz wynikajaca z nich optymalna struktura
liczby produktéw o réznorodnych cechach i réznych cenach stale si¢ zmieniaja.

4.5. Co, jak i dla kogo produkowa¢é?

Wolny rynek jest jednym ze sposoboéw umozliwiajacych spoleczenstwom
rozwigzanie podstawowego dylematu ekonomicznego: co, jak i dla kogo produ-
kowac?

Rysunek 46. pokazuje krzywa popytu, krzywa podazy i punkt réwnowagi
rynkowej E. Rynek decyduje, ile powinna wynosi¢ produkcja danego dobra
poprzez ustalenie ceny, przy ktorej rozmiary popytu rOwne sa rozmiarom poda-
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zy. Przy innych czynnikach niezmienionych, im wigcej dobr jest produkowa-
nych w stanie rownowagi, tym wigksze sa rozmiary popytu na nie przy kazdej
cenie (tym bardziej krzywa popytu jest przesunigta na prawo) i tym wigksze sa
rozmiary podazy przy kazdej cenie (tym dalej na prawo potozona jest krzywa
podazy).

Rys. 46. Réyvnowaga w warunkach wolnego rynku
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Rownowaga rynkowa ustala si¢ w punkcie E. Gospodarka wytwarza takie
ilosci dobra, jakie konsument jest w stanie naby¢ przy cenie Py, a producenci
sprzedaja cala wielkos$¢ produkcji wytwarzana przy cenie P,.

Rynek informuje takze o odbiorcach produkowanych dobr: w sytuacji row-
nowagi dobro jest nabywane przez tych konsumentéw, ktérzy sa sktonni zapla-
ci¢ co najmniej Py za jednostke. Rynek decyduje rowniez o sposobie produkcji
poszczegblnych dobr. Aby jednak zrozumie¢ to zagadnienie, niezbedna jest
wiedza na temat produkcyijnej sfery gospodarki.

Nawet przy cenie Py, najwyzszej, jaka konsumenci sa sktonni zaptaci¢ za da-
ne dobro, producenci nie rozpoczna produkcji tego dobra. Cena Py jest bowiem
nizsza od ceny P,, przy ktorej produkcja stanie si¢ dla nich optacalna.

Rynek decyduje takze o tym, jakie dobra sa produkowane. Przyroda dostar-
cza dobr nieodptatnie. Ludzie angazuja si¢ w kosztowny proces produkcji jedy-
nie wtedy, gdy otrzymuja w zamian zaptatg. Krzywa podazy moéwi o tym, ile
nalezy zaptaci¢, by uzyska¢ okre§lona wielko$¢ podazy danego dobra. Rysunek
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46. pokazuje, ze ustalona cena rownowagi Py sktania producentéw do zaofero-
wania podazy Qo, natomiast rys. 47. przedstawia przyktad dobra, ktérego pro-
dukcja nie zostanie podj¢ta. Najwyzsza cena, jaka sktonny jest zaptaci¢ konsu-
ment za to dobro réwna jest Py, jednak jest ona niewystarczajaca, by sktonic¢
producentéw do produkcji. By¢ moze postep techniczny spowoduje produkcje
nowego dobra (np. samochod z elektrycznym napedem), co oznaczaé bedzie
przesunigcie krzywej podazy dostatecznie na prawo, tak aby przecigta si¢ ona
z krzywa popytu przy dodatnich jego wartosciach. Podobny wplyw moga miec
zmiany w gustach i upodobaniach, przesuwajac dostatecznie w gore krzywa
popytu, tak by przecigta si¢ z krzywa podazy przy dodatnich wartosciach ceny
I ilosci dobr.

Rys. 47. Przyktad dobra, ktorego produkcja nie zostanie podjeta
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Jak juz wspomniano, konsumenci nie zawsze zgadzaja si¢ z decyzjami ryn-
ku. Wolny rynek nie jest w stanie dostarczy¢ odpowiedniej dla kazdego chorego
liczby lekarstw czy dla kazdego gtodnego odpowiedniej liczby zywnosci.

Spoteczenstwo moze zastosowaé normatywna oceng, wedtug ktorej biedni
powinni mie¢ wigcej zywnosci i lepsza opieke lekarska, niz wynika to z mecha-
nizmu wolnego rynku. Podobnego rodzaju zastosowaniem normatywnej oceny
jest przekonanie, ze chociaz ludzie sa sktonni ptaci¢ za pornografig, ze spotecz-
nego punktu widzenia taka dzialalno§¢ powinna by¢ zakazana. Niewiele spote-
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czenstw zgadza si¢ na istnienie catkowicie nieograniczonego rynku na wszyst-
kie towary. Z tego wlasnie powodu w wielu spoteczenstwach pojawia si¢ przy-
zwolenie na to, by o alokacji zasoboéw zamiast rynku decydowat rzad. Dziatanie
rzadu w tej dziedzinie polega na modyfikacji wynikéw alokacji rynkowej po-
przez bezposrednia regulacje, podatki oraz ptatnosci transferowe w postaci np.
zasitku dla bezrobotnych.

4.6. Rola rzadu

Domena dzialalno$ci rzadu w kazdym spoteczenstwie jest zapewnienie ta-
kich ustug, jak: obrona kraju, bezpieczenstwo wewngtrzne (policja), ochrona
przeciwpozarowa oraz wymiar sprawiedliwosci. Ponadto rzady dokonuja ptat-
noéci transferowanych na rzecz pewnych cztonkdéw spoteczenstwa. Platnosci
transferowane sa to wyptaty na rzecz pewnych jednostek, bez wymagania
W zamian zadnych innych §wiadczen.

Przyktadami transferow sa nastepujace $wiadczenia: zabezpieczenie spoO-
leczne, emerytury, zasitki dla bezrobotnych, subsydiowanie zakupoéw zywnosci
przez najbiedniejszych. Wydatki rzadowe, czy to w zakresie ustug publicznych
(obrona zewngtrzna, bezpieczenstwo wewngetrzne) czy tez platnosci transfero-
wych, finansowane sa gldwnie z naktadanych podatkéw, cho¢ pewna (znikoma)
ich czg$¢ moze by¢ finansowana z dtugu publicznego.

Tabela 10. zawiera poréwnanie roli panstwa w czterech krajach. W odniesie-
niu do kazdego z nich przedstawione sa: odsetki dochodu narodowego, procent
dochodu stanowiacy bezposrednie wydatki rzadowe na dobra i ustugi oraz pro-
cent wydatkowanego przez panstwo dochodu na $wiadczenia transferowe dla
jednostek.

Tabela 10. Udziat sektora rzadowego w gospodarce

Kraj Przychody podat- Dostawy débr Platnosci transfero-
kowe (%) i ustug (%) wane (%)
Anglia 39,0 20,0 21,7
Japonia 26,6 9,8 13,5
USA 32,5 17,4 14,4
Szwecja 57,4 28,4 26,8

Zrédto: na podstawie: OECD Economic Outlook, Grudzien 1981 (tab. R6, R7, R9).

Rzad np. Szwecji przekazuje znaczna cze$¢ podatkéw na dostarczanie spote-
czenstwu dobr i ustug oraz na ptatnosci transferowe. Odmiennie wyglada sytu-
acja w Japonii, gdzie wptywy panstwa z nakladanych podatkow sa znacznie
mniejsze, a udziat wydatkow panstwa na dobra i ustugi jest trzykrotnie mniejszy

121



niz w Szwecji. Tego rodzaju réznice w skali dziatalno$ci panstwa i jego udziatu
w dochodzie odzwierciedla zréznicowanie w sposobach alokacji zasobow
W rézne alternatywne cele.

Panstwo wydaje czgs¢ swoich przychodow na okreslone dobra i ustugi, takie
jak np. czotgi, szkoty czy bezpieczenstwo publiczne. Wydatki tego rodzaju bez-
posrednio przesadzaja o tym, co si¢ w gospodarce wytwarza, czyli 0 strukturze
produkcji. Niski udziat wydatkéw panstwowych na dobra i ustugi w Japonii
(tab. 10.) jest wynikiem bardzo matych naktadow tego kraju na obrong narodo-
wa. Panstwo poprzez polityke transferow wplywa takze na to, dla kogo wytwa-
rzany produkt jest przeznaczony. Opodatkowujac osoby o wysokich dochodach
i jednoczes$nie dokonujac platnosci transferowych na rzecz ubogich, rzad dazy
do tego, aby w udziale tym ostatnim przypadta wigksza czg$¢ wytwarzanego
dochodu, nizby to miato miejsce bez ingerencji panstwa.

Panstwo, poprzez odpowiednie przepisy, wplywa takze na to, jak dobra sa
wytwarzane. Kierownictwa zakladow przemystowych musza przestrzega¢ prze-
pisow bezpieczenstwa pracy i zasad ochrony srodowiska, nawet gdy ich stoso-
wanie pociaga za soba dodatkowe koszty (np. lokalizowanie obiektéw biuro-
wych i produkcyjnych jest zakazane w atrakcyjnych, mieszkalnych dzielnicach
miast).

Stopien zaangazowania panstwa we wspolczesnych gospodarkach jest kon-
trowersyjnym zagadnieniem, np. w Anglii blisko 40% dochodu narodowego jest
przejmowane przez panstwo w formie podatkow. Wysoko$¢ tego wskaznika
wplywa na to, co, jak i dla kogo si¢ produkuje. Niektorzy jednak twierdza, ze
rozbudowany sektor publiczny czyni gospodarke mniej wydajna, zmniejszajac
tym samym wolumen wytwarzanych débr, ktore mogltyby stuzyé potrzebom
konsumentow.

Powszechnie uznawana jest opinia, ze wysokie podatki ograniczaja motywa-
cje do pracy. Jezeli potowa zarobkéw jest pochlaniana przez podatki, mozna
preferowac krotszy czas pracy w skali tygodniowej, uzyskujac wigcej czasu
wolnego na pracg w ogrodzie czy ogladanie telewizji.

Wyobrazmy sobie, ze celem pracownika jest osiagnigcie dochodu netto (po
opodatkowaniu) na poziomie umozliwiajacym spedzenie raz w roku urlopu za
granica. Aby ten cel osiagna¢, pracownik w gospodarce o wysokich podatkach
musi przepracowaé wigcej godzin, niz w warunkach niskiego opodatkowania.
Tak wigc otwarta pozostaje kwestia, czy per saldo wysokie podatki sprawiaja,
ze ludzie pracuja wiecej czy mniej. Swiadczenia spoteczne i zasitki dla bezro-
botnych bgda raczej ograniczaty motywacje do pracy z uwagi na to, ze przyczy-
niaja si¢ do posiadania dochoddéw na poziomie oczekiwanym przez benificjenta.

Z punktu widzenia spotecznego procesu alokacji ograniczonych zasobow ro-
la panstwa ma znaczenie kluczowe. Jest to jedno z centralnych zagadnien eko-
nomii, do ktérego autorzy podrecznika beda wracac.

Wolny rynek stwarza warunki, w ktorych jednostka Kierujaca si¢ wtasnym
interesem nie jest poddawana zadnym restrykcjom panstwa. W gospodarce na-
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kazowej zakres swobdd ekonomicznych jednostek gospodarczych jest bardzo
ograniczony, gdyz wigkszo$¢ decyzji jest podejmowana na szczeblu centralnym,
przez rzad. Migdzy tymi dwoma krancowymi przypadkami pojawia si¢ gospo-
darka mieszana.

W gospodarce mieszanej rzad i sektor prywatny wspoluczestnicza w rozwia-
zywaniu probleméw gospodarczych. Rzad kontroluje znaczng czg$¢ produkcji
za pomoca podatkéw, platnosci transferowych oraz dostarczania dobr i ustug
publicznych, takich jak obrona narodowa czy bezpieczenstwo wewngtrzne.
Kontroluje tez zakres, w jakim jednostki moga kierowac sig¢ w swoim dzialaniu
wlasnym interesem. Rzad moze takze wystgpowa¢ w roli producenta dobr pry-
watnych.

W wigkszosci krajow wystepuje gospodarka mieszana, cho¢ niektore sa bliz-
sze gospodarkom nakazowym, a inne gospodarkom wolnorynkowym.
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Rozdzial VI

Przedsi¢biorstwo w gospodarce
rynkowej i koszty produkcji

1. Wplyw zmian form wlasnosci na charakter przedsi¢biorstw

Cecha charakterystyczna kapitalizmu XIX w. byla wolna konkurencja. Nie-
mal w kazdej galezi przemystu istnialo wiele przedsigbiorstw o stosunkowo
niewielkich rozmiarach produkcji, przez co pojedyncze przedsigbiorstwo nie
mogto wywiera¢ jakiegokolwiek wptywu na ksztattowanie si¢ stosunkow ryn-
kowych. Przedsigbiorstwo dzialajace czy pozostajace w zastoju nie ma zatem
wigkszego wptywu na globalne rozmiary produkc;ji.

Przez caty XIX w. w gospodarce kapitalistycznej zachodzit proces koncen-
tracji i centralizacji kapitalu. W nastgpstwie tego procesu sytuacja w przemysle
w krajach rozwinigtych, zwtaszcza w przemysle cigzkim, zaczgta ulega¢ daleko
idacym zmianom. Mianowicie w niektorych gateziach tego przemystu (w gor-
nictwie, hutnictwie, przemys$le maszynowym itd.) zaczety powstawaé wielkie
przedsigbiorstwa, zatrudniajace tysiace, a niekiedy dziesiatki tysigcy robotni-
kow, wytwarzajace juz nie 0,5 czy 1%, ale 5-10% produkcji danej galezi prze-
mystu. Po pewnym czasie okazato sig, ze w kazdej gatezi produkc;ji istnieje po
kilkanascie przedsigbiorstw, ktore tacznie wytwarzaja ok. 50% produkcji danej
gatezi.

Przedstawione procesy koncentracji i centralizacji kapitatu stanowity prze-
jaw rozwoju sit wytworczych, co wiazato si¢ z osiagnigciem znacznego postepu
w naukach $cistych i przyrodniczych. Rozwoj nauki doprowadzit do powaznych
przemian w technice wytwarzania, a takze organizacji procesow wytworczych,
mozna wrgcz mowié o rewolucji naukowo-technicznej. Przejawem tej rewolucji
sa nie tylko powazne zmiany techniczno-organizacyjne procesu produkcji, ale
rowniez zmiany w technice i metodach wymiany towarow. Nowoczesna pro-
dukcja i wymiana wymagaja z kolei dokonania zmian prawnych, administracyj-
nych, kulturalnych i socjalnych ram funkcjonowania catej gospodarki narodo-
wej.

Rozwdj cybernetyki to najbardziej charakterystyczny przejaw rewolucji
w produkcji. Wyraza si¢ to przede wszystkim w pojawianiu si¢ zupelnie nowej
techniki i nowych zasad organizacji produkcji, zmianie stosunkéw wzajemnych
czlowieka do otaczajacego go Srodowiska oraz w ogromnym wzroscie istnieja-
cych i potencjalnych zasob6w energetycznych.

Nowa technika wykazata zdecydowana przewage wielkiej (masowej) pro-
dukcji nad produkcja na mala skalg. Budowa wielkich zakladow stata si¢ wigc
warunkiem osiagnigcia wigkszych zyskow.
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Wraz z rozwojem sit wytworczych przeksztatcaly si¢ formy i metody gospo-
darowania $rodkami produkcji. Uksztaltowaty si¢ nastepujace formy wspotcze-
snej kapitalistycznej wlasnosci srodkow produkc;ji:

e jednoosobowa wlasnosc¢ i wlasnosc¢ spotek,
e wilasnosc¢ korporacji,

o wlasnos¢ panstwowa,

o wlasnosc¢ spotdzielcza.

Znaczenie jednoosobowej wlasnosci we wspolczesnej gospodarce rynkowe;j
jest znikome. Jednoosobowa forma wiasnosci zostata wyparta przez forme ak-
cyjna, ktéra polega na tym, ze wiascicielami danego przedsigbiorstwa sa akcjo-
nariusze, tzn. posiadacze akcji przedsigbiorstwa. Wydawatoby sig, ze kazdy
posiadacz akcji ma pewien wptyw, w zaleznosci od wartosci akcji, na przedsig-
biorstwo. Jednak przewazajaca cze$¢ akcjonariuszy jest pozbawiona kontroli
nad przedsigbiorstwem, zadawalajac si¢ jedynie uzyskiwaniem dywidend od
posiadanych akcji. Kontrola nad korporacjq nalezy do niewielkiej grupy akcjo-
nariuszy, ktora posiada tzw. kontrolny pakiet akcji, tj. ok. 51% wszystkich akcji.
W praktyce, z uwagi na ogromne rozproszenie powaznej czesci akcji, wystarczy
mie¢ o wiele mniej niz 51%, aby sta¢ si¢ faktycznym wiascicielem korporacji.

Rozwoj spotek akcyjnych doprowadzit do rozdzielenia dwoch tacznie wy-
stepujacych atrybutéw wiasnosci. Wspotczesny proces produkcji i dystrybucji
przebiega w tak wielkiej skali, ze niemozliwe jest, aby kapitat niezbedny do
jego uruchomienia i kontynuacji byt wlasnoscia jednostki lub matej liczby osob.
Jednostka inwestujaca kapitat przekazuje wtadz¢ nad swoim udziatem korpora-
cji, ktora stanowi w catosci lub czgsci kontrolg nad jego produkcyjnym zasto-
sowaniem. Udziatlowiec zatrzymuje tylko zmodyfikowane prawo do udzialu
W czesci zysku w formie pienig¢znej oraz prawo do sprzedazy udziatu, stajac si¢
biernym posiadaczem. Na arenie gospodarczej pojawiaja si¢ wigc dwie osoby:
wiasciciel z prawami do cze$ci dochodu od wlasnego kapitatu oraz aktywny
kapitalista z prawami do dysponowania kapitatem.

W rzeczywistosci proces oddzielenia kapitatu jako wlasnosci od kapitatu ja-
ko funkcji jest znacznie bardziej skomplikowany. W wielkiej korporacji wspoét-
dziataja i splataja si¢ interesy roznych grup. Sprawa wazna jest wigc ustalenie,
ktéra z nich sprawuje rzeczywista witadze. Identyfikacja grupy sprawujacej wia-
dzg jest o tyle istotna, ze cele dziatalnosci gospodarczej tej grupy moga stac si¢
celem dziatalno$ci korporacji jako catosci.

Posiadanie kontrolnego pakietu danej spoiki nie jest rOwnoznaczne z posia-
daniem wladzy i umiej¢tnosci zarzadzania biezaca dziatalno$cia wspolczesnego
przedsigbiorstwa. Dzisiejsze wielkie spotki akcyjne zarzadzane sa przez kie-
rownikow, specjalistow, tzw. menedzerow.

W formie spotek akcyjnych powstaty wielkie przedsigbiorstwa, tzw. wielkie
korporacje, sktadajace si¢ z wielu przedsigbiorstw nalezacych do réznych branz
gospodarki narodowej. We wspodtczesnej gospodarce rynkowej forma panujaca
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jest korporacja. Korporacje (zwlaszcza te wielkie) maja w znacznej czeséci cha-
rakter monopolistyczny. W USA w calej gospodarce narodowej, z wytaczeniem
rolnictwa i ustug, ponad 3/4 obrotéw towarowych skoncentrowane jest w spot-
kach akcyjnych.

Charakterystyczne dla wspolczesnego kapitalizmu jest tez utrzymanie
W pewnym zakresie wlasnosci panstwowej. Ta forma wlasno$ci pelni jednak
W pewnym stopniu rolg stuzebna wobec panujacej korporacyjnej formy wtasno-
$ci kapitalistycznej.

Zmiany w organizacji produkcji (przejscie znacznej czg$ci przemystu z pro-
dukcji na niewielka skalg do produkcji masowej) spowodowaty znaczace zmia-
ny w sposobach zarzadzania gospodarkq kapitalistyczng. Wielkimi korporacjami
zarzadzaja zawodowi specjalisci, ktérzy tworza swoista, wzglednie autono-
miczna warstwe lub grupe spoteczno-zawodowa. Nastepuje wigc nieunikniony
proces technokracji produkcji.

W zarzadzaniu przedsi¢biorstwami coraz powszechniejsze zastosowanie ma-
ja liczace maszyny elektroniczne. Duze znaczenie w realizacji optymalnego
zarzadzania ma zarzadzanie systemowe, polegajace na rozpatrywaniu dziatalno-
$ci (w okreslonym horyzoncie czasowym) jednostek gospodarczych jako syste-
mu, co taczy sie z koniecznos$cia doktadnego sformutowania celu tej dziatalno-
$ci w roznych okresach.

Jak wykazaly badania, korporacje ustalaja roczne programy produkcji,
przyjmujac za funkcj¢ celu maksymalizacjg¢ sumy sprzedazy, a za jedno z ogra-
niczen osiagnigcie pewnej sumy zysku.

Nowe metody organizacji procesow produkcyjnych zrodzily potrzebg doko-
nania powaznych zmian w metodach zbytu produktu i oddzialywania na konsu-
menta. Do zbytu masowej produkcji nie wystarcza juz oddziatywanie na odbior-
c¢ przez bezposredniego sprzedawce towaru. Polityke ,,urabiania” masowego
konsumenta musza przeja¢ ,,wielcy” producenci. Wiele duzych spotek juz
w latach dwudziestych XX w. powotywato — najcze¢sciej w ramach sprzedazy —
specjalne komorki zajmujace si¢ badaniami nad popytem, zmianami jego wiel-
kosci struktury i elastycznosci.

Produkcja masowa zrodzita zapotrzebowanie na naukowo uzasadnione me-
tody sprzedazy produktéw, okreslane mianem marketingu. Zmienita ona row-
niez zupetnie charakter polityki inwestycyjnej. Niepewno$¢ i ryzyko zwiazane
z podejmowaniem decyzji inwestycyjnych rosna bowiem w miare wzrostu wiel-
kosci naktadow inwestycyjnych i wydtuzania sig przewidywanego okresu uzyt-
kowania danej inwestycji. Podejmowanie decyzji inwestycyjnych coraz rzadziej
byto wynikiem ,,wyczucia” przysztosci przez naczelne kierownictwo przedsig-
biorstwa. Ich podstawa stala si¢ bowiem naukowa analiza efektywnoS$ci rozpa-
trywanych projektow inwestycyjnych.

Obecnie typowym zjawiskiem we wspolczesnej gospodarce rynkowej jest
dywersyfikacja produkcji (rozszerzenie asortymentu produkcji). Zjawisko to
komplikuje organizacje i1 zarzadzanie produkcji oraz zbytu. Rosnie bowiem
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liczba wydziatow, przy jednoczesnym zmniejszaniu si¢ produkcyjno organiza-
cyjnej zaleznosci migdzy nimi.

Jaki jest wiec obowiazujacy system zarzadzania w duzych firmach kapitali-
stycznych — scentralizowany czy zdecentralizowany? Prawidlowa odpowiedZ na
to pytanie mozna sformutowa¢ w nastgpujacych punktach:

e Juz w latach dwudziestych w firmach kapitalistycznych pojawiaty sig
tendencje decentralizacyjne, ktére w miar¢ czasu ulegly wzmocnieniu,
a w latach pigc¢dziesiatych staly si¢ dominujaca teoria zarzadzania.

e Trudno dostrzec jeden obowiazujacy system; jedynie uniwersalnie
obowiazujaca zasada jest brak schematu i koniecznosci przystosowania
form zarzadzania do obiektywnie istniejacych warunkéw i wyznaczo-
nych celow.

Zwykle rozréznia sig trzy zasadnicze rézne schematy (typy) organizacyjnej
struktury wielkich kapitalistycznych zgrupowan przedsiebiorstw: zdecentrali-
zowany, scentralizowany i mieszany.

W korporacji zdecentralizowanej zarzad interesuje sig¢ tylko ogélnym kie-
runkiem rozwoju swoich przedsigbiorstw, zatwierdza zasady polityki technicz-
nej na dtuzszy okres, kontroluje zysk i inwestycje przedsigbiorstw, ktore zorga-
nizowane sa z reguly jako firmy typu regionalnego. Tak zorganizowany jest
najwigkszy koncern naftowy $wiata Standart Oil of New Jersey.

W typie scentralizowanym dziatalno$¢ zaktadow produkcyjnych jest koordy-
nowana przez jednostki (olivisions), ktore nie maja osobowosci prawnej, a ich
praca oparta jest on zasadach wewngtrznego rozrachunku gospodarczego. Typ
przedsigbiorstwa mieszanego jest kombinacja cech dwodch pierwszych typow.
Najwigksze przedsigbiorstwa podporzadkowane sa bezposrednio zarzadowi
korporacji i zarzadzane wedlug typu zdecentralizowanego, a mniejszymi kieruje
si¢ wedlug zasad typu scentralizowanego. Na takich zasadach oparty jest naj-
wiekszy amerykanski koncern metalurgiczny United State Steel.

2. Funkcja produkcji

Na rozmiary produkcji wplyw maja:
o wielko$¢ i struktura aparatu produkcyjnego,
rozmiary i struktura zatrudnienia oraz kwalifikacje pracownikéw,
struktura maszyno chtonnosci,
pracochtonno$¢ poszczegdlnych wyrobow.

Wszystkie czynniki produkcji w przedsigbiorstwie podzielimy na state
i zmienne. To czy dany czynnik uwazamy za staly czy zmienny, zalezy od diu-
gosci rozpatrywanego okresu. W krétkich okresach tylko niektore czynniki mo-
ga by¢ zmienione, natomiast w okresach dtugich wszystkie czynniki moga ulec
Zmianie.
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Wielko$¢ produkcji o okreslonej strukturze, ktora przedsigbiorstwo moze
wytworzy¢ w danym czasie, przy danych zasobach produkcyjnych i przy usta-
lonych metodach wytwarzania nazywa si¢ zdolno$cia produkcyjna.

Funkcja produkcji
Funkcja produkcji przedstawia zalezno$ci miedzy wielkoscia zuzytych czyn-
nikow produkcji a osiagnigtym efektem w postaci wytworzonej produkcji.
Matematyczne funkcje produkcji przedstawia wzor:

P = F(X1, X2, X3, ... Xn)

gdzie:
p — warto$¢ produkcji,
X1, X2 ...Xn - warto$¢ poniesionych naktadéw poszczegolnych czynnikow.

W literaturze ekonomicznej podawane sa rozne formuly funkcji produkciji.
Najcze$ciej wykorzystywana jest funkcja potegowa Cooba-Daglasa.?

Funkcja potggowa Cooba-Daglasa przyjmuje nastgpujaca postac:
Y = AK* x L

gdzie:

Y — wielkos$¢ produkeji,

K — wielko$¢ zaangazowanego kapitatu,

L — zatrudniona sifa robocza (wielko$¢ naktadow pracy),

A, o, P - parametry oszacowane na podstawie materiatu statystycznego.

Parametry: A, a i p mierza wptyw, jaki na wielko$¢ produkcji wywieraja od-
powiednio: majatek produkcyjny (K) oraz praca (L), czyli jaki procent przyrostu
produkcji przypada na 1% przyrostu danego czynnika wytwadrczego.

Funkcja produkcji Cooba-Daglasa ma wiele zalet powodujacych jej czeste
zastosowanie w praktyce, gdyz jej posta¢ analityczna dopuszcza rdzne nielinio-
we zaleznosci wielkosci produkcji od wielko$ci naktadow.

W ekonomii og6t problemoéw technologicznych zwiazanych z produkcja
dobr mozemy analizowaé w oparciu o:

e tzw. prawa wydajnosci proporcjonalnej i nieproporcjonalnej oraz
o system krzywych jednakowego produktu.

% Nazwa pochodzi od nazwisk dwoch naukowcow, prowadzacych prace teoretyczne
i empiryczne w zakresie problematyki funkcji produkcji.
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Prawo nieproporcjonalnych przychodéw

W statystycznej analizie funkcji produkcji przyjmuje si¢ a priori zatozenie,
ze kolejnym naktadom czynnikow zmiennych towarzysza nieproporcjonalne
zmiany w przyrostach produkcji. Tak sformulowana prawidtowo$¢ czesto na-
zywa si¢ prawem nieproporcjonalnych przychodow.

Prawo to zostalo poczatkowo sformutowane w odniesieniu do rolnictwa
przez francuskioego fizjokratg Anne Robert Jacques Turgota XVIII, nast¢pnie
boto ono przedmiotem analizy Tomasza Malthusa XIX i wreszcie zostato roz-
winigte przez Davida Ricarda XIX.

Prawo nieproporcjonalnego przychodu (inaczej prawo nieproporcjonalnej
wydajnosci) mozna ogblnie sformutowa¢ w nastgpujacy sposob: jezeli zwigk-
szamy naklady niektorych tylko czynnikow wytworczych, potrzebnych do pro-
dukcji danego dobra, pozostawiajac inne czynniki w ilo$ci nie zmienionej (sta-
fe), to otrzymany produkt bedzie wzrastal poczatkowo wiecej niz proporcjonal-
nie, nastgpnie proporcjonalnie i wreszcie mniej niz proporcjonalnie w stosunku
do naktadéw czynnikoéw zmiennych. W koncu, kiedy wysoko$¢ naktadow prze-
kroczy okre$lona granicg, absolutna ilo$¢ otrzymanego produktu zacznie si¢
zmniejszac.

Prawo to dziala w warunkach statycznych w krotkich okresach (przy zaloze-
niu niezmiennej techniki i niezmiennosci zdolnosci produkcyjnych czynnikow
statych).

Krzywa Knighta

Funkcje produkcji mozemy oznaczy¢ symbolem P(x). Przedstawia ja rys. 48.
Krzywa BP na tym rysunku nazywamy krzywa produkcji (krzywa Knighta).

Produkcja]

N

C _———

1

: »

A N haktad ikow zmiennych
naktady czynnikow zmiennyc

Rys. 48 Krzywa produkcji przy dziataniu prawa wydajnosci nieproporcjonalnej

Zrédto: Z. Dach (red.), Mikroekonomia Wyd. Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Krakéw
1995, s. 132

T
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Przebieg krzywej BP ilustruje dziatanie prawa wydajno$ci nieproporcjonal-
nej:

o Gdy naktady rosna w granicach od A do F, dzialta w tym wypadku
prawo wydajnosci wigcej niz proporcjonalnej: kazdy kolejny przyrost
czynnikow zmiennych powoduje wigkszy (rosnacy) przyrost produkcji,
na skutek coraz peliejszego wykorzystania istniejacego czynnika sta-
tego;

e Przy odpowiednio wielkim naktadzie czynnikéw zmiennych zacznie
dziata¢ prawo wydajnosci mniej niz proporcjonalnej (odcinek EP,
W przedziale DM na osi rzednych), produkcja ro§nie wolniej, niz rosna
naktady czynnikéw produkcji. Jako czynnik hamujacy bedzie dziatat
fakt, ze czynnik staty si¢ nie zmienia (= constans).

e Przy pewnej wielkosci nakladu ON otrzymujemy maksimum tego, co
przy danym poziomie techniczno-organizacyjnym w ogdle moze by¢
otrzymane, pod warunkiem pozostawienia bez zmiany czynnika state-
go.

Praktyczne znaczenie na krzywej produkcji ma jedynie odcinek EP (tzn real-
ny odcinek krzywej produkcji), ilustrujacy dziatanie prawa wydajnos$ci mniej
niz proporcjonalnej. Zadne bowiem przedsiebiorstwo nie zatrzyma sig¢ w obrebie
wydajnosci rosnacej wigcej niz proporcjonalnie, poniewaz zwigkszenie w tym
wypadku naktadéw czynnikoéw zmiennych obniza koszty produkcji przy kaz-
dym stosunku cen czynnikdéw wytwaérczych.

Praktycznie nierealna jest rowniez wypadek nadmiernego zuzycia czynnika
zmiennego, powodujacego spadek absolutnej wielkosci produkcji.

Tak wigc, realnie rzecz biorac, prawo wydajno$ci nieproporcjonalnej prze-
ksztatca si¢ w prawo wydajno$ci mniej niz proporcjonalne;j.

Krzywa Knighta budzi spory.

Istnieja dwa przeciwstawne obozy roéznie komentujace prawo wydajnosci
malejacej (mniej niz proporcjonalnej).

Przeciwnicy prawa malejacej wydajnosci mowia, ze wraz z rozwojem sit wy-
tworczych wydajnos¢ czynnikow produkcji nie maleje, lecz ro$nie. Nalezy
W tym miejscu przyzna¢ im racje, ale trzeba pamigta¢ o zatozeniach, przy kto-
rych prawo to dziata. Prawo wydajnosci malejacej jest krotkookresowe i sta-
tyczne, zaktada niezmienno$¢ techniki.

Mowi ono, jak bedzie ksztattowata sig wielkos¢ produkcji, jezeli bedziemy
zmieniali kombinacj¢ czynnikow wytworczych przy danej technice. Czyli nie
interesuje si¢ dynamika, lecz statyka.

Prawo wydajnosci proporcjonalnej
Jezeli chodzi o prawo wydajnos$ci proporcjonalnej, to dziala ono wowczas,
gdy wystepuje zmienno$¢ wszystkich czynnikow wytworczych, statych
i zmiennych. Realnie rzecz biorac moze to nastapi¢ tylko w dlugim okresie.
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Prawo to mowi, ze proporcjonalnie do przyrostu naktadow czynnikow wy-
tworczych nastgpuje réwniez przyrost catkowitej produkcji w takim samym
stopniu.

Prawo wydajnosci proporcjonalnej wystepuje do$¢ rzadko, a mianowicie
przy projektowaniu nowych zaktadéw, gdzie dowolnie mozna zwigkszaé nakta-
dy czynnikéw produkcji, podczas gdy jest to utrudnione, a czasem niemozliwe
w zaktadach juz istniejacych.

Krzywa produkcji dla diugiego okresu, przy zatozeniu dowolnej zmiennosci
wszystkich czynnikow produkc;ji i statosci postgpu technicznego, ma ksztatt linii
prostej (zob. rys. 49).

A
produkcja

M P
Funkcja E

C ; Produkcji !

! P=f (x) |

0 A N g
naktady

Rys. 49 Krzywa produkeji przy dziataniu prawa wydajnos$ci proporcjonalnej
Zrodto: opracowanie wlasne

Nalezy jednak zwroci¢ uwage na fakt, ze statos¢ postgpu technicznego dla
dtugiego okresu jest czysta spekulacja teoretyczna. Totez dlugookresowa krzy-
wa produkcji, uwzgledniajaca dokonujacy si¢ postgp techniki, bgdzie miata inny
ksztalt, zbiezny z dziataniem prawa wydajno$ci bardziej niz proporcjonalnej —
zwigkszenie czynnika produkcji o jednostke spowoduje wzrost produkcji o wig-
cej niz jednostke.

Produktywno$¢ krancowa czynnikéw wytwoérczych

Z kazdej funkcji produkcji mozna wyprowadzi¢ funkcje produktywnosci
krancowej danego czynnika wytworczego.
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Produktywno$é krancowa mozna okresli¢ jako przyrost produkcji spowo-
dowany przez zwigkszenie odpowiedniego czynnika wytworczego o jednostke.
Natomiast produktywnos$¢ przecietna jest miarg efektu produkcyjnego przypada-
jacego na jednostke czynnika wytworczego.

. A
produkcja
P
M ...
L Funkcja i
| Produkcji |
E P=f (x) I
0 | i R
A naktady N

Rys. 50 Dlugookresowa krzywa produkcji
Zrodto: opracowanie wlasne

Produkcyjno$cia krancowa czynnika wytworczego x nazywamy granicg, do
ktorej dazy stosunek przyrostu produkcji (P) do przyrostu czynnika x, jezeli ten
ostatni dazy do zera, a wszystkie inne czynniki pozostaja bez zmiany.

Miara geometryczng produktywnosci krancowej jest tg kata utworzonego
przez o$ odcigtych i prosta, styczna do krzywej produktu w danym punkcie
(zob. rys. 51).

Nachylenie tej stycznej do krzywej produktu mierzy produktywno$¢ kran-
cowa w punkcie C1. Produktywno$¢ krancowa czynnikow zmiennych (czynnika
zmiennego) rosnie do punktu B1, w ktérym nastepuje przegiecie krzywej pro-
dukcji (tg kata rosnie). W punkcie B1 produktywnos$¢ krahcowa osiaga swe
maksimum; od punktu B1 do D1 produktywno$¢ krancowa maleje (tg kata ma-
leje).

W granicach tzw. realnego odcinka krzywej produkcji produkcyjnosé¢ kran-
cowa czynnika wytworczego x maleje wraz ze zwigkszeniem naktadu tego
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czynnika (od B do D). Jest to tak zwane prawo malejacej krancowej produktyw-

no$ci czynnikow wytworczych.
Prawo to dziata niezaleznie od tego, czy zmieniajacym si¢ czynnikiem wy-

tworczym jest praca, rzeczowe $srodki produkcji czy ziemia.

ci b

Funkcja produkcji
P =f(x)

Funkcja produkcyjnosci kran-
owej KP(x)

v

D X

Rys. 51 Krzywa produkcyjnosci krancowej czynnikow wytworczych
Zrédto: Z. Dach (red.), Mikroekonomia..., op.cit., s. 136

Z przedstawionych rozwazan wynika, ze przedsigbiorca bedzie powigkszat
zatrudnienie danego czynnika produkcji tak dtugo, jak dlugo produktywnosc
krancowa bedzie rosta, poniewaz w tej fazie wzrost produkcji jest wigcej niz
proporcjonalny, wigc zatrudnienie wigkszej ilo$ci czynnika produkcji jest opta-
calne.

Odcinkiem krzywej, w zakresie ktorego dokonuje si¢ wyboru, jest wigc od-
cinek zmniejszajacej si¢ produktywnosci krancowej (na prawo od punktu opti-
mum - R).

Przedsigbiorcy optaca si¢ zwigksza¢ zatrudnienie czynnika produkcji tylko
do punktu wyréwnania si¢ jego krancowej produktywnosci z jego cena. Prze-
kroczenie tego punktu oznacza, ze przyrost kosztéw produkcji bylby wigkszy od

przyrostu wartosci produkcji.
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Whioski jakie nasuwaja si¢ z przedstawionych rozwazan mozna uja¢ w na-
stepujacych twierdzeniach:

Twierdzenie 1

Gdy produktywno$¢ przecigtna wzrasta, produktywnos¢ krancowa jest wigksza
od przecigtne;j.

Twierdzenia 2

Gdy produktywno$¢ przecigtna zmniejsza si¢, produktywnos$¢ krancowa jest
mniejsza od przecigtnej.

Twierdzenie 3

Gdy produktywno$¢ przecigtna osiaga maksimum, produktywnos$¢ krancowa
rowna si¢ produktywnosci przecigtnej.

Twierdzenie 4

Produkcja catkowita jest suma kolejnych produkcyjnosci krancowych.

Powyzsze twierdzenia odnosza si¢ do warunkow, w ktorych dziala prawo
wydajno$ci nieproporcjonalne;.

W warunkach, gdy dziata prawo wydajnosci proporcjonalnej, produktywnosé
krancowa kolejnych naktadow czynnikow zmiennych, jak rowniez produkcyj-
no$¢ przecigtna jest stala w catym przedziale od minimum do maksimum cat-
kowitej produkcii.

Czyli produkcyjnos$¢ przecigtna jest rowna produkcyjnosci krancowej przy
kazdym naktadzie czynnikéw wytworczych (rys. 52). Krzywe produktu kran-
cowego 1 przecigtnego sa w tym wypadku liniami prostymi, rownoleglymi do
osi odcigtych. Jak pamigtamy, w warunkach dziatania prawa wydajnosci pro-
porcjonalnej krzywa produkcji catkowitej jest linia prosta, wychodzaca z po-
czatku uktadu wspolrzgdnych, co oznacza, ze produkt catkowity rosnie propor-
cjonalnie do wielko$ci naktadéw czynnikow wytworczych.

p A F
Plx=AP/Ax
—
X

Rys. 52 Produkcyjno$¢ catkowita, przecigtna i krancowa w warunkach dziatania prawa wydajno-
_ Sci proporcjonalnej
Zrodlo: opracowanie wlasne
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Miara geometryczna produkcyjnosci krancowej i przecigtnej jest tg kata a,
ktory wyraza stala produkcyjnos$¢ przecigtna, jak i rowna jej stata produkcyjnosé
krancowa.

Nalezy podkresli¢, ze nieproporcjonalnos¢ wzrostu produkcji uwidacznia si¢
bardziej wtedy, gdy mamy do czynienia z wytwarzaniem jednego
i jednorodnego produktu. W wigkszosci wypadkow mamy do czynienia z pro-
dukcja wieloasortymentowa i wowczas mamy takie stany, jakie przedstawia
ostatni rysunek, kiedy dziata prawo wydajnosci proporcjonalne;.

3. Wybor metody wytwarzania w przedsiebiorstwie

Naktady czynnikéw wytworczych (Vi, V,, Vs ... V)) sa jednoczesnie kosz-
tami produkcji ponoszonymi przy wytwarzaniu dobra x. Dane dobro x moze by¢
wytwarzane przy roznej (okreslonej relacjami technologicznymi) kombinacji
czynnikow wytworczych, czyli przy zastosowaniu réznych metod produkcji.
Wybdr jednej z alternatywnych metod wytwarzania wplywa na koszt produkcji
danego dobra, stad wynika zasadnicza zasada dazenia do minimalizacji kosztow
wytwarzania.

Na decyzje wyboru wpltywa nie tylko wydajno$¢ (produkcyjnos¢) danego
czynnika produkcji, ale rowniez koszt jego wytwarzania, ktérego rynkowym
wyrazem jest cena.

Drugi aspekt omawianego zagadnienia polega na tym, ze nie istnieja metody
produkcji maksymalnie wykorzystujace wszystkie czynniki produkcji. Poszcze-
golne czynniki wytworcze moga by¢ optymalnie wykorzystane — moga si¢ wy-
kaza¢ bardzo duza wydajnos$cia tylko wtedy, gdy kazdy z nich jest wspierany
przez odpowiednio duza liczbg pozostalych czynnikow wytworczych (np. ma-
szyny sa w pelni wykorzystane tylko wtedy, gdy sa zestawione ze stosunkowo
duza iloscia pracy zywej (praca maszyn przez trzy zmiany)). Uzyskanie zatem
znacznej wydajnosci jednego z czynnikow wytworczych, np. V; (tj. duzej ilosci
produktu przypadajacego na jednostke Vi), jest mozliwe tylko przy stosunkowo
niskiej wydajnosci wszystkich pozostatych czynnikow wytwdrczych. W pota-
czeniach tych wystepuja one w duzych ilosciach i maja niska produkcyjnosé
krancowa (w mysl prawa wydajno$ci mniej niz proporcjonalnej).

Z przedstawionych uwag wynikaja nast¢pujace wnioski:

e Uzyte w réznych proporcjach czynniki wytwoércze moga da¢ jednako-
wy rezultat (np. w rolnictwie ta sama ilo$¢ plonow z 1 ha przy réznych
sposobach uprawy).

e Czynniki produkcji w okreslony sposob i w okre§lonych granicach
wzajemnie si¢ zastgpuja (czynniki produkcji, ktore sa w stosunku do
siebie substytucyjne).

O charakterze tej zastgpowalnosci (substytucji) decyduja technologiczne wa-
runki produkcji, w stosunkach okre§lonych przez wspotczynniki techniczne
(substytucja technologiczna) i warunki rynkowe w postaci cen danych czynni-
kéw wytwdrczych (substytucja rynkowa).
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Zasady wyboru wytwarzania mozna przeanalizowa¢ za pomoca systemu
krzywych jednakowego produktu — jest to nowy sposéb przedstawiania funkcji
produkcji. Gléwne zalozenie tego systemu wyjasnia nastepujacy przyktad: za-
ktadamy, ze produkcja dobra x wymaga tylko dwoch czynnikéw wytworczych
V1 i V,, ktore sa w stosunku do siebie komplementarne (tzn. daja pozadany re-
zultat produkcyjny tylko w zastosowaniu tacznym) i substytucyjne, tzn. moga
by¢ kombinowane w rdéznych proporcjach. Wynikiem tych kombinacji jest jed-
nakowa wielko$¢ produktu x.

Przyjmujac za dane wspodtczynniki techniczne, mozna wynotowac wszystkie
kombinacje czynnikow wytworczych V; i V,, ktore wytworza x; produktu (np.
50 kg dziennie). Przenosimy te kombinacje na wykres — punkty A;, B, C;, Ds.
Laczac zaznaczone punkty, otrzymujemy krzywa ciagla, zwang krzywa jedna-
kowego produktu (rys. 53).

Rys. 53 Krzywe jednakowego produktu
Zrbdto: opracowanie wiasne

Krzywa jednakowego produktu, czyli krzywa obojetnosci producenta, jest
obrazem graficznym wszystkich kombinacji czynnikéw wytworczych, ktére
W rezultacie daja zawsze jedna i t¢ sama ilo$¢ produktu. Kazda nastepna, poto-
zona coraz dalej od poczatku uktadu, krzywa XXz, X3Xa...XpX, ilustruje kombina-
cje zapewniajace odpowiednio wigksze ilosci produktu x.
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Majac jedna krzywa jednakowego produktu (x;X;), mozna wykresli¢ caty
system tych krzywych. Konstrukcja geometryczna jest nastepujaca: na prostych
wychodzacych z poczatku uktadu wspotrzednych odcinamy odcinki:

0A, =AA,,
OB, = B,B,,
0C, =C,C, itd.

Laczac punkty A,, By, C,, Dy, otrzymujemy nowa krzywa jednakowego pro-
duktu (XoX»), ilustrujaca te kombinacje czynnikow wytworczych Vi i V,, ktdre
zawieraja podwadjne ilosci obu czynnikow, a wigc wytwarzaja dwa razy wigcej
produktu x (w rozwazanym przypadku 100 kg dziennie). Postepujac w analo-
giczny sposob, mozna wykresli¢ nastgpne krzywe jednakowego produktu (x3Xs,
X1X1...XnXn). Na rysunku 53 kombinacje czynnikéw wytwdrczych V; i V, zostalty
uszeregowane w ten sposob, ze w kombinacji A zatrudnia si¢ najwigksza ilo$¢
czynnika V, i najmniejsza czynnika V;. W nast¢pnych kombinacjach czynnik
V, zostaje w coraz wigkszym stopniu zastapiony przez czynnik wytworczy V.
Ta zmiana proporcji na korzys¢ czynnika V; okresla ksztatt krzywych (wypukte
w kierunku poczatku uktadu). Wygodna miara do uchwycenia i zbadania ksztal-
tow krzywych jednakowego produktu jest tzw. krancowa stopa substytucji,
wprowadzona do ekonomii przez J.R. Hicksa (1937 r.).

Krancowa stopa substytucji jest miara zastgpowalnosci jednego czynnika
drugim, ktora jest neutralna w stosunku do wielkosci produktu x. Definiuje si¢
ja nastepujaco: krancowa stopa substytucji czynnikow wytworczych Vi i V,
nazywamy granicg, do ktorej dazy stosunek V, do Vi, jezeli V; dazy do 0,
a ilo$¢ produktu pozostaje bez zmian (inaczej: krancowa stopa substytucji jest to
zwigkszenie—zmniejszenie V,, rownowazace wplyw zmniejszenia—zwigkszenia
dv, )

v,

czynnika V; o jednostke na wielko$¢ produkcji, czyli — |

Na rysunku 49. krancowa stope substytucji —% wyznacza pochylenie
1

stycznej do krzywej jednakowego produktu w odpowiednim punkcie, czyli tan-
gens kata utworzonego przez styczna do krzywej produktu i o§ odcigtych.
Z ksztattu krzywych jednakowego produktu wynika, ze krancowa stopa substy-
tucji jest malejaca funkcja (tangens kata maleje). Zastanowmy sig, co okresla
wielko$¢ krancowej stopy substytucji w konkretnych warunkach, np. w punk-
cie A?

Wielkos$¢ krancowej stopy substytucji w danym punkcie na krzywej jedna-
kowego produktu zalezy od produkcyjnosci krancowej czynnikow wytworczych
V1 i V2 (np. pracy i ziemi). Jezeli produkt x przy zwigkszeniu uprawy (V)
01 ha wzrasta 0 5 g, to jest to biezaca produkcyjnos¢ krancowa ziemi (inne
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czynniki sa state). Jezeli zmniejszenie liczby robotnikow (V) 0 jednego powo-
duje zmniejszenie zbioru 0 15 g — jest to produkcyjnos¢ krancowa pracy. Przy
takiej produkcyjnosci krancowej ziemi i pracy zmniejszenie zatrudnienia o jed-
nego robotnika moze by¢ zrekompensowane zwigkszeniem powierzchni uprawy
o0 3 ha. Krancowa stopa substytucji ziemi (V) i pracy (V1) wynosi:

o dx_ dv, 155 15,
dv, dv, dv, 11 5

Rys. 54 Nachylenie stycznej do jednakowego produktu
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Zatdézmy, ze systematycznie zmniejszana jest ilo§¢ ziemi (Vy), przy utrzyma-
niu produkcji zboza na niezmienionym poziomie poprzez zwigkszenie liczby
pracujacych (V).

Zgodnie z zinterpretowana juz zasada o malejacej produkcyjnosci krancowe;j
czynnikbw wytwoérczych w miare zwigkszania si¢ liczby zatrudnionych (Vi)
| zmniejszania si¢ ilosci ziemi (V;) produkcyjnos¢ krancowa ziemi bedzie rosta,
a produkcyjno$¢ krancowa pracy bedzie malata. Istotnie ograniczenie ilosci
ziemi sprawi, ze jednostka powierzchni bedzie uprawiana coraz intensywniej,
natomiast zwigkszenie ilosci zatrudnionych spowoduje, ze na kazdego zatrud-
nionego przypadnie coraz mniej ziemi. W pewnym momencie dalsze powigk-
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szenie liczby pracownikéw nie mogloby zwigkszy¢ produktu x bez powigksze-
nia powierzchni uprawy —dx/dV,.

Dalsze zwigkszenie liczby pracujacych byloby nawet szkodliwe. Mozemy
zatozy¢, ze np. w punkcie B (rys. 54) produkcyjnos$¢ krancowa ziemi —dx/dV,,
czyli krancowa stopa substytucji:

N 2
dv, 8
a w punkcie C:
g X g B 10
av, dv, dv, 10

Whioskujemy, ze krancowa stopa substytucji maleje w miarg przesuwania
si¢ wzdluz krzywej jednakowego punktu w kierunku dodatnim osi X, co ozna-
cza, ze coraz mniejsze ilosci V;, (tzn. czynnika wytworczego, ktorego ilo$¢ ulega
zmniejszeniu) moga zrekompensowaé zmiang po stronie V; (tzn. czynnika wy-
tworczego, ktorego ilo§¢ ulega zwigkszeniu). Na tym wiasnie polega tres¢
stwierdzenia o malejacej krancowej stopie substytucji, uzasadniajacego okreslo-
ny ksztatt krzywych jednakowego produktu.

Zwroémy uwage na jeszcze jedna ceche krzywej jednakowego produktu (rys.
55a i b), a mianowicie krzywa nie dotyka osi wspotrzednych. Jest to tzw. sub-
stytucja niepelna (istnieje pewien stopien komplementarnosci czynnikow V;
i V), co oznacza, ze czynnik produkcyjny V; nie moze by¢ catkowicie zasta-
piony przez czynnik produkcyjny Vs lub czynnik V, przez V;.

Jesli wigc substytucja jest niepetna, krzywa jednakowego produktu nigdy nie
dotknie osi wspotrzednych, a im wyzszy jest stopien komplementarnosci, tym
silniej krzywa bedzie si¢ uwypukla¢ w kierunku poczatku uktadu (rys. 55).

Skrajnym przypadkiem komplementarnosci jest proces produkcji, w ktorym,
do osiagnigcia pozadanego efektu produkcyjnego, potrzebna jest pewna okre-
$lona kombinacja ilo§ciowa obu czynnikéw wytworczych. Gdy dwa czynniki
wytwoércze mozna uzy¢ tylko w jednej, Sci§le wyznaczonej proporcji iloSciowe;,
okreslamy je nie jako substytucyjne, lecz jako komplementarne.

Krzywa jednakowego produktu, zwana krzywa idealnej komplementarnosci,
przyjmuje w takim przypadku posta¢ dwoch ramion kata prostego (rys. 56).

Substytucja jest pelna, jezeli jeden czynnik produkcji V; (catkowicie roz-
stawny) moze zastapi¢ odpowiednia ilo$¢ drugiego czynnika produkcji V,
(np. produkt x moze by¢ wytworzony przy réznych okreslonych kombinacjach
V11V, ale i przez sam czynnik V,, ktéry w odpowiedniej ilosci moze catkowi-
cie zastapi¢ czynnik V,). Jezeli wigc stopa substytucji jest zmienna, ale istnieje
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mozliwos¢ pelnej substytucji w stosunku do jednego lub obu czynnikow wy-
tworczych, to wypukta w stosunku do poczatku uktadu krzywa jednakowego
produktu bedzie dotykac jednej lub obu osi wspotrzednych (rys. 57a1b).

a) b)

Rys. 55 Substytucja niepetna
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Rys. 56 Krzywa idealnej komplementarnosci
Zrédlo: opracowanie whasne
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a) b)

’Rys. 57 Substytucja pelna
Zrodto: opracowanie wlasne

Rysunek 58 przedstawia krzywa jednakowego produktu, ktorej ksztatt od-
powiada sytuacji, gdy stopa substytucji jest stata (wynik statych wspotczynni-
kéw technicznych).

Rys. 58 Substytucja stata
Zrodto: opracowanie wlasne

W analizie uwzgledniono tylko techniczne warunki produkcji (substytucje
technologiczne), pominigto za$ warunki rynkowe, tzn. ceny okreslonych czyn-
nikdw wytworczych. O charakterze substytucji decydowaly tylko technologicz-
ne warunki produkcji okre§lone przez (umownie zatozone jako znane) wspot-
czynniki techniczne.

Przedstawiony system krzywych jednakowego produktu nie wyczerpuje ana-
lizy wyboru metod wytwarzania w przedsigbiorstwie.
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Oczywiste jest, ze mozliwos$ci substytucji technologicznej sa determinowane
przez czynniki rynkowe. Dla przedsigbiorcy, przy wyborze jednej z alternatyw-
nych metod wytwarzania, nie moze by¢ obojetny koszt (cena) zatrudnionych
czynnikow wytworczych. W miar¢ mozliwosci technologicznych (czyli granicy
substytucji technologicznej) przedsigbiorstwo bedzie uzywato wigcej czynnikow
wytwoérczych tanich, zastgpujac nimi czynniki drogie. Zmiana w relacji cen
czynnikéw wytworczych spowoduje odpowiednie zmiany w metodach produk-
cji, polegajace na zwigkszeniu udzialu w produkcji czynnikéw wytworczych,
ktorych cena ulegta obnizeniu.

Mimo ze niniejsza analiza jest prowadzona z pozycji przedsigbiorstwa, za-
gadnienie substytucji ma bardzo szeroki zakres. Substytucja w tym znaczeniu
odgrywa coraz wigksza role we wspdtczesne] gospodarce §wiatowej, gtownie
dzieki postgpowi technicznemu. W wyniku pojawiania si¢ nowych i coraz do-
skonalszych syntetycznych substytutow dawnych surowcéw naturalnych (kau-
czuk, welna itd.) nastepuje zawegzenie mozliwosci wzrostu lub wrgez spadek
popytu na te surowce. Substytucja jest zatem kwestia konkurencji migdzy towa-
rami i wypierania jednych przez drugie, a szukanie lepszych i tanszych substytu-
tow bodzcem w procesie postepu technicznego.

Zagadnienie wyboru metody wytwarzania (sposrdd tych przedstawionych
W pracy) opiera si¢ na badaniu warunkow rentownosci przedsigbiorstwa. Ogodlna
zasada jest nast¢pujaca: warunkiem zastosowania najkorzystniejszej metody
produkcji (tj. zapewniajacej maksymalne obnizenie kosztow wytwarzania) jest
uzycie czynnikow wytworczych w takim stosunku, aby ich produkcyjnosci
krancowe byty proporcjonalne do ich cen:

dx dx . dx
v, av, v

n

=PyiPycePis

gdzie p — cena wspotczynnika wytworczego.

Spehnienie tej zasady oznacza, ze ztotdwka wydana dodatkowo na ten lub in-
ny czynnik wytworczy przyczynia si¢ w kazdym zastosowaniu do jednakowego
wzrostu sumy produktu x. W tej sytuacji dla przedsigbiorcy nie sa korzystne
zadne zmiany proporcji uzytych czynnikow wytworczych — przedsigbiorstwo
znajduje si¢ w stanie rownowagi.

Sformutowana zasade réwnowagi przedsigbiorstwa mozna przeanalizowaé
za pomoca metody geometrycznej. W tym celu wykorzystamy krzywe jednako-
wego produktu, ktore scharakteryzowano jako krzywe technologiczne. Na ich
podstawie nie mozna jeszcze powiedzie¢, ktora z mozliwych kombinacji czyn-
nikow wytwoérczych Vi i V, zostanie zastosowana. Krzywe te spetniaja tylko
jeden aspekt analizy wyboru: charakteryzuja techniczne warunki produkcji (ilu-
struja krancowa stopg substytucji Vi V).
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Wybdr jednej z alternatywnych kombinacji bedzie mozliwy po uwzglednie-
niu w analizie nowych elementéw:
e cen czynnikow wytwarczych (py, p),
o wielkosci naktadu, ktorym dysponuje przedsigbiorstwo na zakup:
ViV,

W tym celu, obok krzywych jednakowego produktu beda potrzebne tzw.
krzywe jednakowego nakladu. Wyznaczaja one takie potaczenia czynnikoéw
wytworczych, ktorych koszt jest jednakowy. Oznacza to, ze wszystkie punkty
znajdujace si¢ na krzywej jednakowego naktadu odpowiadaja takim kombina-
cjom czynnikdéw wytwdrczych V, i V,, ktére — przy danym stosunku cen tych
czynnikow p; i p, — producent moze zakupi¢ za posiadang przez siebie wielko$¢
naktadu.

Geometryczna konstrukcja krzywej jednakowego nakladu oparta jest na
dwaoch danych (rys. 59):

e wielkosci naktadu K,
o cenie czynnikdw wytworczych py i ps.

Rozumowanie prowadzimy przy zalozeniu, ze V; jest poéttora razy drozszy
od V,, czyli p; = 1,5p,.

Rys. 59 Krzywa jednakowego nakfadu
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Konstrukcja krzywej jednakowego naktadu jest nastgpujaca: na rzednej od-
ktadamy ilo$¢ czynnika V,, ktéra przy danej cenie tego czynnika (p;) mozna
zakupi¢ za cala wielko$¢ naktadu, czyli OA = K/p,, analogicznie w stosunku

do czynnika V4, czyli OB = K/p,. Laczymy punkty A z B; tg o ABC=p,/p,

144



wyznacza nachylenie krzywej jednakowego naktadu w stosunku do osi wspot-
rzednych.
Wykreslona krzywa ma réwnanie linii prostej:

K=V,-p,+V,-p,, czyli V, :ﬁ_&.vl,

P, P

W ramach zakreslonych przez substytucje technologiczne, przy danych ce-
nach czynnikéw wytwoérczych, dysponujac okre§lonym naktadem $rodkow,
optymalnie najlepsza, najbardziej oszczedzajaca koszty produkcji kombinacja
V1 iV, (metoda produkcji) jest metoda naktadu i jednakowego produktu (punkt
C). Charakterystyczna cecha tego punktu jest zréwnanie krancowej stopy sub-
stytucji czynnikdéw wytwarczych ze stosunkiem ich cen:

VY
dv; p,

W punkcie C tgaa ABC jest miarg zaro6wno krancowej stopy substytucii,
—dV, /dV;, jak i stosunku p,/p,.

W zalozonych warunkach punkt C jest punktem rownowagi przedsigbior-
stwa, ktora uksztattowata sig jako pewne optimum, tzn. istniejq sytuacje lepsze,
ale nieosiagalne (np. na krzywej X, Xs, X4, przy czym naktad jest staty) lub
sytuacje osiagalne, lecz gorsze (np. na krzywej X, X; wszystkie punkty lezace na
obszarze wyzszych kosztow).

Przedstawiony schemat rozumowania zostat przeprowadzony przy zatozeniu,
ze naktad, ktorym dysponuje przedsigbiorstwo jest staly. Uproscito to analize
rownowagi przedsigbiorstwa. Mozliwosci wyboru danej metody wytwarzania
byly ograniczone wysokoscia posiadanego naktadu (K), okreslajacego wielkos¢
podazy produktu.

Rezygnujac z zatozenia, ze naklad jest staty, w ramach dowolnie duzego na-
ktadu wybieramy najkorzystniejsza metodg produkcji do wytworzenia np. X,

jednostek produktu.

Obraz graficzny krzywych jednakowego produktu i krzywych jednakowego
naktadu w tym przypadku wyglada jak na rys. 60 (przy zalozeniu, ze czynnik V,
jest dwa razy drozszy od V,, a p; = 2p,).

Jezeli przedsigbiorstwo zamierza wytworzy¢ np. x; jednostek produktu, wy-
biera potaczenie czynnikow wytworczych wyznaczone przez punkt C;. Z kon-
strukcji rys. 60 wynika, ze wszystkie inne punkty na odpowiedniej krzywej leza
na obszarze wyzszych kosztow.

W analogiczny sposob przedsigbiorstwo wybierze zespoly czynnikow wy-
tworczych C,, Cs, Cy..., planujac produkcje X, Xs, X4 jednostek produktu.
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Punkty rownowagi C leza na linii prostej, wychodzacej z poczatku uktadu
OK, poniewaz krancowa stopa substytucji zalezy tylko od proporcji uzytych
czynnikdéw wytworczych Vi i V,. Nachylenie tej prostej wyznacza proporcje,
w jakich sa uzywane czynniki wytworcze przy okreslonym stosunku ich cen
(p1/p2), niezaleznie od wielkos$ci naktadow.

Rys. 60 Krzywe jqdnakowego produktu i jednakowego naktadu
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Jezeli relatywnie tanieje np. czynnik wytworczy Vy, to prosta OK obraca si¢
zgodnie z kierunkiem wskazOwek zegara, co oznacza czg$ciowe zastapienie
w produkcji czynnika wytwdrczego V, przez V.

Analiza krzywych jednakowego produktu i jednakowego naktadu w najogol-
niejszych zarysach obejmuje to wszystko, co w teorii rownowagi przedsigbior-
stwa zwiazane jest z wyborem metod wytwarzania. Obok problemu ,,jak wytwa-
rzac¢” istnieje ,,ile wytwarzac”, tzn. jaka jest najkorzystniejsza wielkos¢ przed-
sigbiorstwa. Chodzi tu o okreslenie rozmiarow produkcji zapewniajacych przed-
sigbiorstwu maksymalna rentownos$¢. Rozwiazanie tej kwestii nalezy rozpoczac
od analizy kosztow i utargow.

4. Koszty jako funkcja wielkos$ci produkcji

Koszty produkcji sg istotnym elementem podejmowania decyzji przez pro-
ducenta. Znajomos$¢ ksztattowania si¢ krzywych kosztow produkcji w krotkim
I dlugim okresie umozliwia okreslenie optymalnych rozmiaréw produkcji,
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a takze optymalnej wielkoci przedsigbiorstwa®. Koszty produkcji, a zwlaszcza
koszty przecigtne i marginalne poréwnane z cena sprzedazy produktu, wyzna-
czaja wielko$¢ produkcji maksymalizujaca zysk producenta, zarbwno w warun-
kach rynku konkurencyjnego, jak i zmonopolizowanego.

Znaczenie kosztow produkcji

Kazdy proces produkcji wymaga okreslonych naktadéw na zakup czynnikow
produkcji. Kombinacje tych czynnikow wyznaczane sa przez technologi¢ wy-
twarzania danego dobra. Réwnoczesnie kazdy z czynnikow produkcji posiada
uksztaltowana na rynku ceng. Ceny ptacone przez producenta za kupowane
czynniki sa sktadnikami kosztéw produkcji. Producent ponosi wydatki na za-
trudnienie sity roboczej oraz zakup maszyn, urzadzen, budynkéw, surowcow,
ziemi, energii, kapitalu finansowego itp. Wszystkie te wydatki sa dla producenta
kosztami produkcji (sa to podstawowe elementy rachunku rentownosci produk-
cji). Porownanie kosztow wytworzenia produktu z uzyskana cena sprzedazy
umozliwia okres$lenie zysku producenta. Jezeli cena sprzedazy produktu wyzna-
czona jest przez rynek (pojedynczy producent nie ma wplywu na wielkos¢ ce-
ny), wowczas producent maksymalizujacy zysk musi dazy¢ do osiagnigcia danej
wielko$ci produkcji przy jak najmniejszych kosztach wytwarzania. Znajomosé
ksztaltowania si¢ catosci kosztow produkcji, a takze kosztéw poszczegdlnych
elementow procesu produkcyjnego jest warunkiem niezbednym do podejmowa-
nia racjonalnych decyzji przez producenta.

Koszty prywatne i spoleczne

Rozr6znienie migdzy kosztami prywatnymi i spolecznymi jest istotne w ana-
lizie dobrobytu spoteczenstwa. Omoéwimy je na przyktadzie produkcji cementu.

Producent wytwarzajacy cement ponosi koszty zwiagzane z zakupami surow-
ca, maszyn, energii, sily roboczej itp. Sa to prywatne (indywidualne) koszty
producenta. Jezeli instalacje do produkcji cementu nie sa wyposazone w odpo-
wiednie filtry, wowczas do powietrza przedostaja si¢ ogromne ilosci pylow za-
nieczyszczajacych blizsze i dalsze okolice cementowni. Mieszkancy tych okolic
ponosza w zwiazku z tym wiele dodatkowych kosztow: czgste wizyty u lekarza,
zakup wigkszej liczby $rodkéw czystosci, zwigkszone wydatki na utrzymanie
terenow zielonych itp. Koszty te sa spotecznymi kosztami produkcji cementu.

Koszty alternatywne

Obok faktycznych kosztow wytwarzania dobr producent ponosi takze koszty
alternatywne, zwiazane z utrata korzysci zastosowania danych zasobow w innej
dziatalnosci gospodarczej. Kapitat rzeczowy w formie maszyny mozna zasto-
sowa¢ do wytwarzania okre$lonego produktu. Maszyng mozna rowniez wynaj-

% W. Cisel, J. Narkiewicz, Analiza ekonomiczno-finansowa przedsiebiorstwa, Wyd.
WSZiA w Zamosciu, Zamosé¢ 2002, s.108
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mowac po mozliwie najwyzszej cenie i otrzymywac korzysci z optat za wyna-
jem badz sprzeda¢, a uzyskane pieniadze np. ulokowa¢ w banku. Koszt alterna-
tywny zastosowania maszyny do danej produkcji oznacza rezygnacjg z korzysci,
jakie mozna by osiagnaé, wynajmujac lub sprzedajac maszyng. Koszt alterna-
tywny producenta mozna wyrazi¢ w postaci ilosci innego produktu, ktory moz-
na by wytworzy¢, wykorzystujac t¢ sama liczbe czynnikéw produkeji, jaka za-
stosowano do wytworzenia danego produktu.

Stosujac taka sama ilo$¢ naktadow pracy, maszyn i nawozow, mozna osia-
gnac 60 kwintali zyta z 1 hektara ziemi lub 170 kwintali ziemniakow. Tak wiec
170 kwintali ziemniakow jest kosztem alternatywnym 60 kwintali Zyta i od-
wrotnie. Koszt alternatywny wigc jest symetryczny.

Koszty jako kategoria ekonomiczna

W teorii ekonomii catkowite koszty przedsigwzigcia produkcyjnego lub
ustugowego traktuje si¢ jako sume¢ kosztow faktycznych i alternatywnych.
Koszty faktyczne okresla si¢ niekiedy mianem kosztow explicite, natomiast
koszty alternatywne kosztami implicite.

Przyktadem ilustrujacym obydwa ujecia kosztow moze by¢ piekarnia wytwa-
rzajaca pieczywo dla okolicznych mieszkancoéw. Na koszty explicite produkcji
pieczywa sktadaja si¢ ptace zatrudnionych pracownikow, wydatki na surowce,
energie, amortyzacje urzadzen piekarniczych itp. Przypusémy, ze piekarnia jest
przedsigbiorstwvem rodzinnym i wlasciciele sami pracuja przy wytwarzaniu
i sprzedazy pieczywa, a osiagane zyski inwestuja w rozwdj piekarni. Przyjmij-
my réwniez, ze — podejmujac prace gdzie indziej — obydwoje mogliby zarobic¢
4 tys. zt miesigcznie. Ponadto, wynajmujac lokal uzywany obecnie do produkcji
i sprzedazy pieczywa, wiasciciele mogliby osiagna¢ przychod w wysokosci
2 tys. 7z} miesigcznie, natomiast zainwestowanie zysku w inna dziatalno$é niz
produkcja pieczywa przyniostaby dochody w wysokosci 1 tys. zI miesigcznie.
Wielkosci, ktore mogliby zarobi¢ wiasciciele piekarni, tzn. 4 tys. + 2 tys. +
1 tys. = 7 tys. zt miesiecznie, sa kosztami implicite produkcji i sprzedazy pie-
czywa.

W teorii ekonomii koszt catkowity przedsigwzigcia gospodarczego jest suma
kosztow explicite i kosztéw implicite. Rozrdznienie obydwu rodzajéw kosztéw
ma istotne znaczenie, by zrozumieé¢ kategori¢ zysku ekonomicznego. Produkcja
dobra moze przynosi¢ zysk dodatni, wynikajacy z porownania kosztow explicite
(kosztow ujmowanych w rachunkowosci przedsigbiorstwa) z cena sprzedazy.
Réwnoczesnie, z ekonomicznego punktu widzenia, produkcja moze by¢ nieren-
towna. Uwzglednienie w rachunku rentownosci kosztow alternatywnych moze
wykaza¢, ze zysk ekonomiczny wynosi zero.
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W zaleznosci od czasu rozroznia si¢ funkcje kosztow w krotkim i dlugim
okresie. Przez krotki czas rozumiemy taki okres, w ktoérym produkcja opiera si¢
na danej technologii. Jezeli rozpatrzy si¢ koszty produkcji jako funkcje rozmia-
row produkcji, wowczas przy danej technologii pewne koszty beda zmieniaty
si¢ wraz ze zmianami wielko$ci produkcji, inne za$ beda state, tzn. niezalezne
od rozmiarow produkcji. W dtugim okresie, Kiedy na skutek inwestycji zmienia-
ja si¢ procesy technologiczne i organizacyjne, wszystkie koszty nalezy trakto-
wac jako koszty zmienne.

Do kosztow zmiennych zaliczamy:

e place pracownikow produkeyjnych,

e koszty surowcow, materiatow, potabrykatow,

e koszty energii, wody.

Natomiast koszty state to:

e place pracownikow administracji i obstugi,

e koszty zuzywania si¢ budynkoéw, maszyn, urzadzen,

e koszty uzytkowania ziemi, wynajmu lokali,

o koszty kredytow.

W teorii kosztow produkcji istotny jest przede wszystkim zwiazek ilosci da-
nego dobra produkowanej w danym przedsiebiorstwie z kosztami po-noszonymi
do jej wyprodukowania.

Koszty produkcji okreslaja ogot naktadéw (np. w formie wydatkow pienigz-
nych), jakie musi ponies¢ przedsigbiorca, by wyprodukowaé okreslona ilosci
danego dobra. Naklady nazywamy suma kosztow catkowitych. Koszty te skia-
daja si¢ z dwoch zasadniczych czesci:

o stalej (koszty state K), ktora pozostaje niezmienna, niezalezna od roz-
miardw produkcji i ktora wystepuje nawet, gdy produkcja réwna si¢
zeru (np. wydatki na amortyzacj¢ budynku fabrycznego),

o zmiennej (koszty zmienne K,), zaleznej od rozmiaréw produkcji (np.
wydatki na surowce, materiaty, na ptace pracownikow itd.).

Funkcja kosztow produkcji

Aby uprosci¢ analize kosztéw, przyjmujemy, ze produkcja odbywa sig
w ramach danej technologii i dotyczy jednego i tego samego produktu. Zakla-
damy réwniez, ze producent nabywa czynniki produkcji po cenach obowiazuja-
cych na rynku.

Funkcja kosztow jest relacja miedzy kosztami produkcji i odpowiednia jej
wielkoscia. Oznaczajac przez Q wielkos¢ produkcji oraz przez KC caltkowity
koszt produkcji, funkcje kosztow zapiszemy nastepujaco:

KC =f(Q).
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Koszty w krétkim czasie

W krotkim czasie pewne koszty produkcji sa zmienne, inne za$§ sa stale.
Mozna wyrdzni¢ pie¢ rodzajow kosztow w krotkim okresie, ktore beda przed-
miotem dalszej, szczegolowej analizy:

o koszty state catkowite (KSC),

e koszty zmienne catkowite (KZC),

e koszty catkowite (KC = KSC + KZC),

o koszty przecigtne: state (KSP), zmienne (KZP), catkowite (KCP),
e koszty krancowe.

Koszty stale catkowite (KSC) ponoszone sa przez przedsigbiorstwo nieza-
leznie od wielkosci produkcji. Koszty te wystepuja, nawet gdy produkcja wyno-
si zero (koszty ochrony majatku, konserwacji urzadzen, splata kredytow, koszty
dzierzawy lokali i gruntow itp.). Jezeli zatem wszystkie koszty stale wynosza
10 jednostek pienigznych, wowczas koszt staty catkowity pozostaje niezmienny,
niezaleznie od rozmiardéw produkcji (rys. 61).

Rys. 61 Koszt staty catkowity
Zrodto: opracowanie wiasne

Koszt staly przecietny (KSP), nazywany rowniez kosztem stalym jednost-
kowym, powstaje z podzielenia kosztu catkowitego przez wielkos$¢ produkc;ji:
KSP = KSC/Q.
Koszt staty przecigtny zmniejsza si¢ nieustannie wraz ze wzrostem rozmia-

row produkcji. Oznacza to, ze na kazdy produkt przypada coraz mniejsza czgs¢
catkowitych kosztow statych (rys. 62).

150



Rys. 62 Koszt staly przecigtny
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Mimo ze KSP spada w miar¢ wzrostu produkcji, to jednak nie osiaga wielko-
$ci rownej zeru. Nawet przy bardzo duzej produkcji na kazdy wytworzony pro-
dukt przypada jaka$ cze$¢ (chocby bardzo mata) kosztow statych. Rownocze-
$nie wielko$¢ produkcji nie moze wzrasta¢ w nieskonczono$¢. Rozmiary pro-
dukcji sa ograniczone przez maksymalne wykorzystanie zdolnosci produkeyj-
nych, na ktore pozwala dana technologia produkcji. Przekroczenie tego progu
wymaga rozszerzenia zastosowania danej technologii (np. wybudowania nowej
hali i uruchomienia drugiej, takiej samej linii produkcji) lub wprowadzenia do
produkcji nowej technologii. W konsekwencji pojawiaja si¢ ,,nowe” koszty stale
itd.

Koszty zmienne

Koszty zmienne zwigzane sa z wykorzystaniem w procesie produkcji czyn-
nikow zmiennych, ktoérych liczba rosnie lub maleje w zaleznosci od zmian roz-
miarow produkgcji.

Koszt zmienny calkowity (KZC) rosnie w miar¢ zwigkszania rozmiaréw
produkcji, przy czym tempo wzrostu kosztow jest nierownomierne. Poczatkowo
koszt zmienny catkowity ro$nie wolniej (przyrosty kosztu sa malejace), a po
przekroczeniu pewnego poziomu produkcji znacznie szybciej (przyrosty kosztu
sa rosnace) (rys. 63).

Koszt zmienny przecigtny (KZP) otrzymujemy, dzielac koszt zmienny cat-
kowity przez wielko$¢ produkc;ji:

KZP = KZC/Q.
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Rys. 63 Koszt zmienny catkowity
Zrodto: opracowanie whasne

Rys. 64 Koszt zmienny przecigtny
Zrddlo: opracowanie wiasne

Koszt zmienny przecigtny zmniejsza si¢ wraz ze wzrostem produkcji, a na-
stgpnie, po przekroczeniu przez produkcje pewnej wielkosci, zaczyna rosnac
(rys. 64).
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Koszt caltkowity produkceji (KC) jest suma kosztow statych catkowitych
i kosztow zmiennych catkowitych:

KC =KSC + KZC

Krzywa kosztow catkowitych rozpoczyna si¢ zawsze w punkcie krzywej
kosztu statego catkowitego, w ktorym Q = 0. Nastepnie krzywa kosztu catkowi-
tego rosnie w identyczny sposob jak krzywa kosztu zmiennego catkowitego
(KZC) (rys. 65).

Rys. 65 Koszt catkowity
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Koszt catkowity przecietny (KCP) jest kosztem catkowitym przypadajacym
na jednostke produktu: KCP = KC/Q (rys. 66).

Krzywa KCP ksztaltuje si¢ podobnie jak krzywa kosztu zmiennego przecigt-
nego, przy czym w stosunku do tej ostatniej jest przesunigta w gore.

Koszt marginalny (krancowy)

Koszt marginalny krancowy jest wazna kategoriag ekonomiczna dla produ-
centa, pozwalajaca oceni¢ rentowno$¢ decyzji dotyczacej powigkszenia produk-
cji 0 kolejna, dodatkowa jednostke. Koszt marginalny (KM) definiujemy jako
zmiang kosztu catkowitego (AKC), wynikajaca ze zmiany wielkosci produkcji
0 dodatkowa jednostke (AQ) (rys. 67):

KM = AKC/AQ.
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Rys. 66 Koszt catkowity przecigtny
Zrodto: opracowanie wlasne

Rys. 67 Koszt marginalny (krancowy)
Zrédto: opracowanie wlasne
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Poniewaz koszt staty calkowity (KSC) nie zmienia si¢ w miare zmian wiel-
kosci produkcji (Q), zmiana kosztu catkowitego (AKC) jest rowna zmianie
kosztu zmiennego catkowitego (AKZC). Koszt marginalny (krancowy) mozna
traktowaé jako zmiang kosztu zmiennego, wynikajaca z jednostkowej zmiany
produkcji:

KM = AKZC/AQ.

Z przedstawionego stwierdzenia wynika, ze koszt staly nie wptywa na wy-
znaczenie kosztu marginalnego (krancowego). Jesli nie posiadamy informacji
0 koszcie catkowitym, wowczas koszt marginalny (krancowy) mozna obliczy¢
na podstawie danych o koszcie zmiennym catkowitym.

Zaleznosci KZP-PP oraz KM-PM

W warunkach konkurencyjnego rynku czynnikéw produkcji oraz przy zato-
zeniu funkcji produkcji z jednym czynnikiem zmiennym istnieja odwrotne za-
lezno$ci migdzy kosztem zmiennym przecigtnym (KZP) i produktem przecigt-
nym (PP) oraz migdzy kosztem marginalnym (krancowym, KM) i produktem
marginalnym (krancowym, PM). Jezeli rozpatrujemy jeden czynnik zmienny
(np. sitg robocza), wowczas koszt zmienny catkowity rdwny jest cenie jednostki
czynnika zmiennego (cenie jednostki sity roboczej w) pomnozonej przez liczbe
wykorzystywanych jednostek czynnika (liczba zatrudnionych pracownikdéw L):

KZC=w-L
Poniewaz KZP = KZC/Q, stad:
KZP=w-L/Q=w- (L/Q)
Wyrazenie w nawiasie jest odwrotnoscia produktu przecigtnego:
(PP.) =QIL
W zwiazku z tym koszt zmienny przecigtny mozna zapisac jako:
KZP =w- (1/PP.).
Jak juz wspomniano, krzywa produktu obrazuje zaleznos¢ funkcjonalna po-
migdzy liczba zuzytych w produkcji czynnikow wytworczych a liczba wytwa-
rzanych dobr. Naktady tych czynnikow (V1,V,,V3...V,) sa jednoczesnie koszta-

mi produkcji, ktore ponosi si¢ przy wytwarzaniu dobra x. Funkcja kosztow
zmiennych (a wigc 1 funkcja kosztow catkowitych) jest zatem odwrotnoscia
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analizowanej funkcji produkcji; jest to funkcja rosnaca, ktéra oznaczamy sym-
bolem KC =f(Q).

W dtugim okresie cecha funkcji kosztow catkowitych moze by¢ raczej prawo
wydajno$ci proporcjonalnej. Oznacza to, ze zmiany poziomu kosztow sg pro-
porcjonalne do zmian rozmiar6w produkcji. Dla okresu dlugiego otrzymamy
wtedy graficzny obraz ksztattowania si¢ funkcji kosztéw (rys. 68).

Przyjecie proporcjonalno$ci poziomu kosztow i rozmiaréw produkcji moze
by¢ uznane za prawidlowe, jezeli zatozy si¢ podzielno§¢ wszystkich czynnikow
wytworczych i ,,dlugich okreséw” objetych planem przedsigbiorstwa (np. pro-
dukcji w nowo powstajacym przedsigbiorstwie). W tych warunkach koszty
przecigtne i krancowe sa sobie rowne i nie sa uzaleznione od wielkosci produk-
cji.

Jednakze w dlugich okresach dokonuje si¢ z reguly przejscie od technik
mniej wydajnych do bardziej wydajnych. Stuszniejsze begdzie zatem zalozenie,
ze dhugookresowe koszty catkowite rosng mniej niz proporcjonalnie w stosunku
do rozmiarow produkcji.

4 KC= Q)
KGO = AKC/AQ
e

Rys. 68 Funkcja kosztéw dla okresu diugiego
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Jesli dziata prawo wydajnosci nieproporcjonalnej (krotkie okresy, niepo-
dzielno$¢ niektdrych czynnikéw wytworczych), krzywa kosztow catkowitych,
ktora jest odwrdocona krzywa produktu, przebiega w sposéb pokazany na rys. 69.

Wyjasnijmy dynamike ksztattowania si¢ kosztow w przedsigbiorstwie,
upraszczajac nieco to zagadnienie. Przedsigbiorstwo rozporzadza pewnym ze-
spotem trwatych urzadzen, ktore w okresie planowania nie moga ulec zmianie.
Zespot tych srodkow wytworczych oznaczamy symbolem S (staty czynnik wy-
tworczy). Koszty ponoszone w zwiazku z tymi czynnikami sa niezalezne od
wielko$ci produkcji (OA). Wzrost lub spadek produkcji uzalezniony jest wy-
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lacznie od liczby innych czynnikow wytworczych, ktore w planowym okresie
moga by¢ stosowane w przedsigbiorstwie w roznej liczbie. Te srodki produkcji
traktujemy jako jeden czynnik wytworczy zmienny i oznaczamy je wspdlnym
symbolem Z.

Rys. 69 Krzywa kosztow catkowitych
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Koszty ponoszone w zwiazku z czynnikami wytworczymi rosna wraz ze
zwigkszeniem produkcji. Poczatek krzywej kosztow catkowitych znajduje si¢ na
osi rzgdnych (punkt B), co oznacza, ze w kazdym przedsigbiorstwie wyposazo-
nym w okre§lona ilo$¢ trwatych srodkoéw produkcji S potrzebny jest pewien
naktad czynnikéw zmiennych, aby mégt by¢ wyprodukowany pierwszy produkt
(AB). Poczatkowo, tj. przy wzroscie produkcji od O do OD, naktady Z powodu-
ja wigcej niz proporcjonalny wzrost produktu X, co oznacza, ze koszty calkowite
rosng wolniej od produkcji (rosna wolniej niz proporcjonalnie w stosunku do
wzrostu produkgcji).

Po przekroczeniu rozmiaréw produkcji OD dalszy jej wzrost moze by¢ osia-
gnigty tylko poprzez zwigkszenie kosztow przypadajacych na dodatkowa jed-
nostke produktu. W punkcie C krzywa kosztéw catkowitych zmienia swoj kie-
runek (z wypuktej staje si¢ wklgsta), co oznacza, ze od punktu C koszty rosna
szybciej od przyrostu produkcji (rosna szybciej niz proporcjonalnie w stosunku
do wzrostu produkgji).

Jezeli krzywa kosztow catkowitych jest odwrotno$cia krzywej produktu, to
koszty przecigtne sa w pewnym sensie odwrotnoscia produkcyjnosci przecigt-
nej, a koszty krancowe produkcyjnosci krancowej. Graficzny obraz ksztattowa-
nia si¢ funkcji kosztow przedstawia rys. 70.
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_Rys. 70 Funkcja kosztow
Zrodto: opracowanie wlasne

Miara kosztow przecigtnych KC/Q jest tangens kata utworzonego przez o$
odcigtych z prosta, taczaca odpowiednie punkty na krzywej kosztow catkowi-
tych z poczatkiem ukladu wspotrzednych. Najmniejsze koszty przecigtne
otrzymujemy, prowadzac styczna z punktu O do krzywej kosztow catkowitych
(punkt E). Punkt styczno$ci wyznacza odpowiednia wielkos¢ produkcji OF.

Miara kosztéw krancowych dKC/dQ jest tangens kata utworzonego przez
styczna do krzywej kosztow calkowitych i o$ odcigtych lub jej przedluzenia.
Krzywa kosztow krancowych rozpoczyna si¢ na osi rzednych; poczatkowo
koszty krancowe maleja wraz ze wzrostem produkcji. Nastgpnie, poczynajac od
punktu, w ktorym krzywa kosztow catkowitych zmienia swoj kierunek, koszty
krancowe rosng i przecinaja krzywa kosztow przecigtnych w najnizszym jej
punkcie (K).

Na krzywa kosztow krancowych maja wplyw tylko takie zmiany, jakie —
w stosunku do zmian ilosci produkowanej — zachodza w zmiennej czg¢sci sumy
kosztow catkowitych (rys. 71).

Na rysunku 71 K¢(Z) jest catkowitym kosztem zmiennym, a K¢(S + Z) kosz-
tem catkowitym (staty + zmienny). Krzywe te rdznig sig o stata wielko$¢ kosztu
catkowitego (OA), dlatego przy dowolnej produkcji x pozostaja one w jedna-
kowym odchyleniu, tzn. ze ich nachylenia s rowne (ao; = aap). Koszt kran-
cowy jest zatem taki sam dla obu krzywych.
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Rys. 71 Koszty catkowite
Zrbdlo: opracowanie wiasne

5. Techniczne optimum wielkosci produkcji

Punkt, w ktérym rosnace koszty krancowe przecinaja krzywa kosztow prze-
cietnych w jej minimum (punkt K na rys. 70) wyznacza tzw. techniczne opti-
mum wielkosci produkcji w danym przedsigbiorstwie (OF).

Zagadnienie to rozpatrywane jest tylko dla krdtkiego okresu, tzn. przy zato-
zeniu:

e niezmiennosci niektorych czynnikow wytworczych, ogolnie okreslo-
nych jako dany rozmiar zaktadu (przedsiebiorstwa),

e niezmiennosci techniki (przy tej samej technice z danymi czynnikami
stalymi mozna laczy¢ rézna liczbe czynnikow wytworczych zmien-
nych).

Optimum wielkosci produkcji w danym zaktadzie zalezy tylko od wzgledow
technicznych po stronie kosztow. Punkt optimum wyznacza t¢ wielko$¢ produk-
cji (OF), ktéra bedzie wytwarzana przy najnizszym koszcie jednostkowym.
Oczywiscie kazdemu rozmiarowi zaktadu, w zaleznosci od jego struktury, od-
powiada inne optimum produkcji.

Bez uwzglednienia czynnikéw rynkowych, takich jak:

e cena produkowanego dobra (by¢ moze, ze przy okreslonej cenie dobra
x oplaci si¢ produkowaé wigcej niz na poziomie OF),

e chlonnos$¢ rynku (optymalna wielko$¢ zaktadu moze napotyka na duze
trudnos$ci w realizacji),
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nie mozna stwierdzié, czy osiagnigcie przez przedsigbiorstwo stanu optimum
oznacza, ze wielko§¢ produkcji powinna uksztaltowaé si¢ na tym poziomie
(w rozwazanym wypadku OF).

6. Optimum rozmiarow zakladu

Zagadnienie to rozwazymy w dtugim okresie, odstgpujac od zatozen przyje-
tych dla okresu krotkiego, tzn. technikg i rozmiary zaktadu traktujemy jako
wielko$ci zmienne. Jesli jednak raz zdecydujemy si¢ na pewien typ techniki
i zwiazang z tym wielko$¢ zaktadu, to na jaki$ czas jesteSmy tym zwiazani —
przez dostatecznie dlugi okres ponosimy konsekwencje raz podjetej decyzji.
Pojawia si¢ zatem kwestia wyboru optymalnych rozmiarow zakladu (problem
dtugookresowy), gdy nie zastanawiamy si¢ nad optymalnym wykorzystaniem
istniejacych mocy wytworczych, lecz planujemy budowe nowych, np. fabryk.

Kazdy rozmiar zaktadu ma inne, wlasciwe sobie funkcje produkcji, a wigc
i funkcje kosztow catkowitych. Ksztalttowanie si¢ funkcji kosztow catkowitych
przy réznych rozmiarach zaktadu (I, II, III) obrazuje rys.72.

Rys. 72 Krzywa kosztow catkowitych przy réoznych rozmiarach zaktadow
Zrodto: opracowanie wlasne

Krzywa kosztow | odpowiada zaktadowi najmniejszemu, II i III — wigkszym.
Wida¢, ze przy matych rozmiarach produkcji koszty catkowite typu I sa najniz-
sze, typu II i IIT odpowiednio wyzsze. Moc produkcyjna zaktadu typu I jest naj-
lepiej wykorzystana przy optymalnym rozmiarze produkcji OA, zaktadu II —
przy OB, zaktadu III — przy OC.

Styczna z punktu O przebiega dla krzywej III pod najmniejszym katem,
a wigc optimum produkcji w zaktadzie III zachodzi przy kosztach przecigtnych
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nizszych od najnizszych kosztow przecigtnych osiagalnych w zaktadzie I i II. Te
same zalezno$ci mozna przedstawi¢ na wykresach krzywych kosztow przecigt-
nych i krancowych (rys. 73):

e KOA - optimum produkcji w zaktadzie I, przy KC/Q = AK;,

e KOB - optimum produkcji w zaktadzie II, przy KC/Q = BK,,

e KOC - optimum produkcji w zaktadzie III, przy KC/Q = CKs,

czyli OC > OB > OA, gdy CK, < BK, < AK,, CK3< BK,< AK,

Rys. 73 Krzywe kosztéw przecigtnych i krancowych
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Laczac w jedna krzywa wysokosci optymalnych (tzn. minimalnych, odpo-
wiadajacych optimum produkcji w kazdym kolejnym zaktadzie) kosztow prze-
cigtnych, otrzymamy dtugookresowa krzywa kosztow przecigtnych (rys. 74).

Rys. 74 Dlugookresowa krzywa kosztow przecigtnych
Zrodlo: opracowanie wlasne
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Dhugookresowa krzywa kosztow sktada si¢ z najnizszych kosztéw przecigt-
nych dla coraz wigkszych rozmiaréw zaktadu. Czy mozna wobec tego zalozyc¢,
ze jest to krzywa ,,permanentnie” malejaca i zbliza si¢ asymptotycznie do 0Si
odcigtych? Mozna jedynie przypuszczac, ze kolejne zwigkszanie wielkosci za-
ktadu doprowadzi do tego, ze dtugookresowe koszty zaczna rosnaé (np. trudno-
$ci nadzoru 1 kontroli, wzrost kosztow transportu wewnetrznego itd.), a np. za-
ktad IV o optimum produkcji OD bgdzie mial minimalne koszty przecigtne
wyzsze niz zaktady III czy II (tzw. koszty gigantomanii).

Dhugookresowa krzywa kosztéw ma swoje minimum, ktoére nosi nazwe
optymalnych rozmiardéw zaktadu (K3 przy wielkosci produkcji rownej OC).

Przy wyborze jednego z alternatywnych wariantow I, 11, 11l za jedyne kryte-
rium nie nalezy przyjmowac optimum rozmiarow zaktadu. Jest to kryterium
wazne, ale wybdr wariantu rozmiaréw przedsigbiorstwa (lub techniki) nie zalezy
tylko od wzgledow technicznych po stronie kosztow — jest przede wszystkim
zdeterminowany biezaca i przewidywang chionno$cia rynku na produkt x. Wa-
rianty I, II lub III wybiera si¢ zaleznie od biezacej i przewidywanej chtonnosci
rynku na produkt x (zagadnienie optimum rozmiaréw zakladu to jeszcze jeden
szeroko potraktowany aspekt teorii wyboru).
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Rozdziat VII
Konkurencyjnos¢ przedsigbiorstwa na rynku

1. Istota i funkcje konkurencji

Konkurencja jest zjawiskiem wystgpujacym wszedzie tam, gdzie istnieje
prywatna wlasno$¢ srodkow produkeji i gospodarka rynkowa. Gospodarka ryn-
kowa rzadza prawa popytu i podazy, wyzwalajace konkurencje¢ oraz wyznacza-
jace rozmiary produkcji, zasady podziatu i wymiany. Razem z prawem wartosci
tworza okreslony mechanizm, wedtug ktérego funkcjonuje i rozwija sig¢ gospo-
darka. Konkurencja jest zatem trwatym elementem gospodarki rynkowe;j.

Pojgcie konkurencji nie jest jednak tozsame z okresleniem konkurencyjnosci.
Podlegato ono zmianom, polegajacym przede wszystkim na nowych rozwiaza-
niach organizacyjno-instytucjonalnych gospodarki rynkowej. Obecnie wyraze-
nie to ma co najmniej dwa znaczenia:

e pierwsze — podkresla, ze konkurencja jest spotecznym mechanizmem
koordynujacym pojedyncze przedsigwzigcia organizacyjno-alokacyjne
1 proefektywno$ciowe, wywierajac wplyw na spoteczny podziat pracy
oraz dystrybucj¢ zasoboéw gospodarczych; sprawno$¢ mechanizmu ko-
ordynacji jest chroniona przez réznorodne, odpowiednie polityczno-
ekonomiczne $rodki i metody, ktore zabezpieczaja go przed tenden-
cjami samoniszczacymi,

e drugie — akcentuje aspekt indywidualnego postgpowania przedsigbior-
stwa, ktorego celem jest utrzymanie si¢ na rynku lub zdobycie rynku
zbytu (wejscie na rynek); to postgpowanie uzasadnione jest cz¢§ciowo
antropologicznie jako odpowiadajace naturze cztowieka, a czgSciowo
jako rezultat obiektywnej presji, ktéra wynika z prywatnej formy $rod-
kéw produkeji; przedsigbiorczo$¢ dziatania w tym zakresie okreslaja
normy 1 przyjete zwyczaje oraz cele polityki konkurencji.

Sformutowania te sa wzgledem siebie komplementarne, dotycza bowiem
mechanizmu funkcjonowania wspoétczesnej gospodarki rynkowej, ktorego dzia-
lanie jest korygowane przez normy sterujace i cele polityki ekonomicznej pan-
stwa.

Konkurencja o znaczeniu ekonomicznym jest walka przedsigbiorstw o ko-
rzys$ci ekonomiczne ze sprzedazy towarow i ustug, o rynki zaopatrzenia i zbytu,
a takze o sil¢ robocza.

Na zjawisko konkurencji sktadaja sig:

o warunki funkcjonowania konkurencji,

¢ mechanizm konkurencji,

o skutki tych procesoéw dla przedsigbiorstw i catej gospodarki.
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Aby konkurencja funkcjonowatla, niezbgdne jest istnienie samodzielnych
przedsigbiorstw. Wazne jest takze to, aby uczestnicy rynku reagowali na bodzce
i sygnaty z niego ptynace oraz mieli swobodny dostep do rynku. Mechanizm
konkurencji sktada si¢ z dzialan przedsigbiorcy majacych na celu zdobycie
przewagi konkurencyjnej oraz z reakcji na te dziatania innych przedsigbiorcow
(konkurentow). Konkurencja jest wigc splotem zachowan kreatywno-przystoso-
wawczych uczestnikow gry rynkowe;j.

Konkurencja powoduje daleko idaca standaryzacje zachowan podmiotéw go-
spodarczych, co jest niezbedne, aby przedsigbiorstwo moglo przetrwac i zacho-
wac swoja pozycje na rynku.

Konkurencja przyczynia sig do:

e racjonalizacji dziatan gospodarczych,

e racjonalizacji struktur organizacyjnych w skali ogoélnospotecznej,

e rozszerzenia zakresu aktywno$ci gospodarczej oraz ciaglego wzrostu
dochodu narodowego, a takze jest motorem i stymulatorem efektywno-
$ci gospodarczej.

W grze rynkowej, ktorej celem jest optymalizacja korzysci ekonomicznych,
biora udzial rézne podmioty gospodarujace: producenci, konsumenci, organy
administracji panstwowej i organizacje o charakterze publicznym. Interesy tych
podmiotow zderzaja si¢ na rynku, czego konsekwencja moze by¢ ograniczenie
konkurencji lub nawet zakaz jej prowadzenia, jesli godzi ona w interesy pu-
bliczne.

Interesy przedsigbiorstw sa oparte na zasadzie wolno$ci gospodarczej.
Z punktu widzenia tych podmiotéw zasadnicze znaczenie ma posiadanie jak
najszerszej swobody dziatania na rynku, z rownoczesnym zapewnieniem sobie
prawa wytacznosci do niektdrych uprawnien. Jednak takie postulaty zgtaszaja
wszystkie przedsigbiorstwa. Dlatego tez dla prawidlowego funkcjonowania
gospodarki konieczne jest, biorac pod uwage zakres ochrony okreslonych inte-
resow, sformulowanie granic swobody i zasad dziatania przedsigbiorstw. Na
przyktad interesy konsumentdéw pozostaja w zasadniczej sprzeczno$ci z daze-
niem przedsigbiorstwa do powigkszania zyskow, co powoduje state zagrozenie
tych interesow na roznych etapach jego dziatania. Ochrona interes6w konsu-
menckich wymaga zatem odmiennych regut i form.

Skutkiem nadmiernie rozwinigtej konkurencji moze by¢ takze zagrozenie in-
teresdw publicznych. Z tego powodu wymaga ona ograniczenia przez organy
administracji panstwowej, np. w zakresie wydobycia i eksploatacji zasobow
naturalnych oraz zuzywania nosnikow energii i paliw, a takze ze wzgledu na
potrzeby w zakresie ochrony $rodowiska naturalnego, dobr kulturalnych i sztu-
ki, osiagnie¢ nauki i techniki (wlasnosci intelektualnej) oraz zycia i zdrowia.
Konieczno$¢ ograniczenia konkurencji podyktowana moze by¢ potrzeba ochro-
ny produkcji i ushug krajowych przed konkurencja zagraniczna, a takze potrzeba
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ochrony krajowego rynku pracy i zachowania minimum egzystencji socjalnej
spoleczenstwa.

2. Zdolnos$¢ konkurencyjna przedsigbiorstwa

Jak juz wspomniano, nie nalezy utozsamia¢ poje¢ konkurencyjnosci
I konkurencji, wyjasniajac drugie okreslenie. Aby dokona¢ analizy pojgcia kon-
kurencyjnosci, nalezy wskaza¢ jego czynniki oraz wyznaczniki pozycji konku-
rencyjnej przedsigbiorstw, a takze typy strategii mozliwych do zastosowania
przez nie w celu utrzymania lub umocnienia swoich pozycji na rynku krajowym
I zagranicznym.

Konkurencyjnosé¢, tzn. zdolnos¢ konkurencyjna, zwiazana jest z analityczna
koncepcja relatywnej zdolnosci (wydajnosci) — nie tylko przedsigbiorstwa, ale
takze sektora (branzy) i gospodarki narodowej, w poréwnaniu z innymi podmio-
tami stosunkow ekonomicznych. Oznacza zdolno$¢ do: wytwarzania nowocze-
snych, technologicznie intensywnych produktow, rozwiazywania nowych tech-
nicznych problemoéw, osiagania wysokich (stale rosnacych) dochodow przy
duzych rozmiarach zatrudnienia i wzglgdnie wysokim poziomie ptac itd.

Koncepcja ta ma charakter dynamiczny i powinna by¢ rozpatrywana
w dhuzszych okresach, gdyz jest to warunkiem sine gua non uchwycenia ten-
dencji okreslenia stopnia i charakteru przewag komparatywnych podmiotow
rywalizujacych ze soba oraz wskazania przestanek je powodujacych. Wynika to
takze z zachowania przedsigbiorstwa na rynku, ktore jest uzaleznione od ra-
chunku dtugookresowego i od przewidywan, zwlaszcza w warunkach konku-
rencji ,,niecenowej”, dominujacej wspotczesnie na rynku §wiatowym. Model tej
konkurencji jest zdeterminowany przez przemiany strukturalno-innowacyjne,
ktore ze wzgledow organizacyjno-technicznych i finansowych maja charakter
dtugofalowy.

O skutecznosci zachowan kreatywno-dostosowawczych przedsigbiorstwa
swiadczy faktyczny, osiagnigty lub utrzymany przez nie udziat w rynku krajo-
wym lub $wiatowym oraz wzglgdnie okre§lona wartos¢ zawartych kontraktow
na rynkach poszczeg6lnych towaréw, w poréwnaniu z potencjalnymi konkuren-
tami.

Decydujacy wptyw na poziom (wielkos¢) zawieranych kontraktow maja:

e jako$¢ produktow 1 ustug, a zwlaszcza wuslug inzynieryjno-
technicznych,

e poziom techniczny produkcji, permanentne oferowanie nowych i bar-
dziej zréznicowanych produktow niz konkurenci,

e serwis, jego zakres i kontakty z odbiorcami przed i po podpisaniu
umowy oraz mozliwo$ci rozwiazywania specyficznych problemow,
w tym realizacji dostaw kompletnych obiektow przemystowych.

Wymienione czynniki to determinanty decydujace o pozycji przedsiebior-
stwa na rynku migdzynarodowym i krajowym, a takze o rozmiarach odnoszo-
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nych z tego tytutu korzysci. Ich osiagnigcie uwarunkowane jest: zasobami mate-
rialno-techniczno-finansowymi, jakimi dysponuje przedsigbiorstwo, zakresem
kierunkow i efektywnoscia prac badawczo-rozwojowych, wysokimi kwalifika-
cjami, motywacja, zaangazowaniem pracownikow i kadr kierowniczych. Nato-
miast koszty lub ceny produktéw mozna okresli¢ nie jako pierwszoplanowe
narzedzia konkurencji, ale jako bardzo istotne czynniki ograniczajace zdolno$¢
przedsigbiorstwa w grze ekonomicznej na rynku.

Przedsigbiorstwo (branza) posiadajace zdolnos¢ konkurencyjna nie zawsze
odnosi sukces na rynku. W okreslonej sytuacji dane przedsigbiorstwo (branza)
wyrozniajace sig¢ zdolnoscig konkurencyjna nie osiaga korzysci i odwrotnie —
dane przedsigbiorstwo (branza) bez okreslonej zdolnosci konkurencyjnej sku-
tecznie dziala na rynku. Czy mozna zatem pozostawi¢ taki stan faktyczny, wyja-
$niajac wszelkie dziatania skuteczne jako majace zdolno$¢ konkurencyjna,
a dziatania bezskuteczne, ktorym tej zdolnosci brak, rezygnujac z teorii falsyfi-
kowanej? Jesli tak, to nalezaloby si¢ zgodzi¢ z uproszczonym rozumowaniem
graniczacym z tautologia: skuteczne sa te przedsigbiorstwa lub branze, ktore
odniosty sukces. Jednakze tego rodzaju kryterium bytoby bezwartosciowe oraz
nieistotne, zarbwno z punktu widzenia teorii, jak i praktyKki.

Nie ulega watpliwosci, ze weryfikacja empiryczna pozwalajaca na wniosko-
wanie dotyczace wyniku procesu rynkowego, ktory zostal osiagnigty dzigki
zdolno$ci konkurencyjnej, powinna by¢ poprzedzona konstrukcja teoretyczna.
Zadaniem teorii jest zatem wyjasnienie zwiazkow przyczynowo-skutkowych
miedzy wynikiem rynkowym a zdolno$cia konkurencyjna uczestnikow rynku
krajowego i zagranicznego. Przede wszystkim istotne jest okreslenie wyodrgb-
nionego wptywu zdolnos$ci konkurencyjnej na rezultat udzialu w grze rynkowe;j.
Zdolno$¢ konkurencyjna, jak sugeruje samo wyrazenie, stanowi podstawe wyja-
$nienia efektu splotu stosunkow wymiennych, w jakie wchodza podmioty go-
spodarcze.

Poszukiwania teoretycznych zatozen do analizy zdolnoséci konkurencyjnej
(w omawianym znaczeniu) w literaturze mikroekonomicznej prowadzi przede
wszystkim do teorii kosztow. Wedtug tej teorii w krotkim czasie na rynku sa
W stanie si¢ utrzymac tylko te przedsigbiorstwa, ktorych dochody ze sprzedazy
dobr i ustug pokrywaja koszty wytwarzania, a w dtugim czasie tylko te, ktore co
najmniej realizuja standardowy (przecigtny) zysk. Jednak te zatozenia nie okre-
slaja perspektywy poprawy pozycji przedsigbiorstwa na rynku, ktérej moga
dokona¢ na podstawie analizy zasadniczych instrumentéw konkurencji, tj. cen
wyrobow i poziomu jakosci.

Wspolczesna teoria zdolno$ci konkurencyjnej powinna formutowaé zatoze-
nia ex ante postegpowania firmy na rynku w warunkach ryzyka, a wiec ujmowaé
procesy rynkowe w sposob dynamiczny. Wazne wydaje si¢ jednoczesne anali-
zowanie ceny, jako$ci i zachowania firmy, ktérego koncowym rezultatem be-
dzie wyznaczenie zdolnosci konkurencyjnej w skali okreslonej branzy lub ryn-
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ku. Chodzi o wskazanie obecnosci firmy na rynku ze wzgledu na poziom cen
i jakosci jej produktow.

Analize zdolnosci konkurencyjnej branzy (przedsigbiorstw danej branzy)
mozna przeprowadzi¢ analogicznie jak dla przedsigbiorstwa. Ot6z mozna przy-
ja¢ dwa poziomy jakosci Q; i Q,, ktore sa korzystne dla nabywcow. Wektory Q;
i Q, wyznaczaja pole dostosowan zmiennej proporcji tych dwoch poziomow
jakosci danego produktu.

Zaktada sie, ze firma wytwarza jednorodne produkty, a wigc wektor przed-
stawia firme¢. Dtugos$¢ wektora okresla rozmiary produkcji dobra, ktore nabywcey
moga zakupi¢ przy uwzglednieniu poziomu ceny oraz wielkosci dochodow,
jakimi dysponuja.

Zdolno$¢ konkurencyjna pojedynczej firmy moze by¢ zdefiniowana jako
prawdopodobienstwo utrzymania si¢ jej na rynku, przy zmianie ceny i poziomu
jako$ci oraz w warunkach wahania popytu i zmiennos$ci, a takze preferencji
nabywcow, ktore zaleza od mozliwosci zmiany wielko$ci kosztow produkcji
i poziomu jakosci produktow firmy.

Rys. 75 Zdolno$¢ konkurencyjna firmy
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Na rysunku 75 zdolno$¢ konkurencyjna przedsigbiorstwa wyraza si¢ w zdol-
nosci do przedtuzenia wektora (zmiany ceny) lub do zmiany dostosowania po-
ziomu jako$ci produkowanego dobra. Zakres wahania dotyczy nie tylko istnie-
jacych poziomoéw jakosci, ale takze nowych jako$ci. Aby utrzymac te nieskom-
plikowang argumentacjg¢, nalezy zrezygnowac z wprowadzenia trzeciego wy-
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miaru (wielkosci). Warto zauwazy¢, ze przedstawione rozumowanie jest stusz-
ne, pod warunkiem ze rozpatruje si¢ tylko jedna branzg (rys. 76).

Rys. 76 Rynek i branza
Zrodto: opracowanie wlasne

Uktad wspotrzednych Q; i Q, okresla zatem pole, ktore bgdziemy interpre-
towaé jako rynek, gdzie oferowane sa dobra charakteryzujace si¢ tym samym
poziomem jakosci, substytucyjne dla nabywcow (w granicach stosowanych
technologii). Rynek ten jest definiowany obszernie empirycznie (np. analiza
w calym sektorze §rodkow zywno$ciowych takich elementow, jak: biatko, wi-
taminy, tluszcze itd.). Branza sktadajaca si¢ z producentow podobnych produk-
tow bedzie wigc przedstawiona jako wiazka podobnych wektorow.

Analogicznie mozna powiedzie¢, ze prawdopodobienstwo, przy ktorym
branza przetrwa na rynku, jest zalezne od wielkosci wahan obrotu i zakresu
branzy (sektora) oraz liczby przedsigbiorstw w niej funkcjonujacych (rys. 77).

Jakosciowa zdolno$¢ konkurencyjna sklada sig¢ z efektywnego asortymentu
produktéw (dywersyfikacja branzy), potencjalnego zakresu obrotu przedsig-
biorstw (przecigtnej zmienno$ci wzglednie ksztattu produktu przedsigbiorstw
branzy), a takze szansy wej$cia na rynek przedsiebiorstw z nowymi produktami
(otwartos¢ rynku).

Potencjalna cenowa zdolno$¢ konkurencyjna (tzw. ,,promieniowa” obecnosc)
zalezy od: mozliwosci redukcji kosztow w funkcjonujacych przedsigbiorstwach,
fuzji w branzy (ktéra uwarunkowana jest stopniem intensywnos$ci konkurencji
migdzy przedsigbiorstwami), szans wejscia na rynek nowych przedsigbiorstw,
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ktorych poziom kosztow wytwarzania jest relatywnie nizszy od pozostatych
podmiotow bioracych udziat w grze rynkowe;.

a — efektywny asortyment produktéw
b — jakosciowa zdolnoé¢ konkurencyjna
¢ — cenowa zdolno$¢ konkurencyjna
a+ b + ¢ — determinanty decydujace
o obecnosci na rynku

Rys. 77 Determinanty obecno$ci na rynku
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Ujegcie zdolnos$ci konkurencyjnej od strony podazy jako calosci obecnos$ci na
rynku jest zatem zgodne z przedstawiong teza wyjsciowa, ze zdolno$¢ konku-
rencyjna jest warunkiem sine qua non sukcesu rynkowego. Jednak nalezy do-
da¢, ze o sukcesie tym decyduja takze preferencje, poziom i struktura dochodéw
nabywcoéw oraz struktura (branz, sektorow) i formy rynku. Wspolzaleznosci
migdzy zdolnoscia konkurencyjna przedsigbiorstwa (branzy, sektora), struktura
i formami rynku, utrzymaniem si¢ (badz poprawa) pozycji na rynku oraz sukce-
sem rynkowym mozna przedstawi¢ w sposob syntetyczny (rys. 78).

W uktadzie wspotzalezno$ci przedstawionym na rys. 78 zasadnicze znacznie
dla zdolnosci konkurencyjnej ma struktura rynku, ktora jest okre$lana przez
poziom i strukturg podazy i popytu, formy rynku oraz jego stopien zmonopoli-
zowania, a takze przez szeroko rozumiane otoczenie spoteczno-ekonomiczne.
Decyduja one o stopniu natgzenia i sposobach walki konkurencyjnej migdzy
przedsigbiorstwami danej branzy lub sektora.

Wedhug tradycyjnego podziatu wyroéznia si¢ struktury rynku: monopolistycz-
na i oligopolistyczna. Ten drugi rodzaj struktury rynku stwarza wieksze mozli-
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wosci gry ekonomicznej podmiotéw rynku, poszerza zakres walki konkurencyj-
nej o konkurencj¢ innowacyjna, ktorej intensywnos$¢ jest zdeterminowana przez
skalg rynku. Rynek migdzynarodowy bedzie wigc sprzyjac¢ intensywnej konku-
rencji tego typu, poniewaz wigksze jest prawdopodobienstwo stosowania stra-
tegii ofensywnej przez poszczeg6lnych producentéw, niz np. na rynku jednego
kraju.

Rys. 78 Paradygmat struktury, pozycji i sukcesu na rynku
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Ponadto nie mozna ulega¢ sugestii, jaka wiaze si¢ z pojeciem oligopolu, we-
dlug ktorej podstawowe zaleznosci konkurencyjne ksztattuja si¢ w obrebie
branzy lub gatezi. Nie jest to bowiem adekwatne z rzeczywisto$cia, zwlaszcza

jesli analizuje sig je w dtuzszym okresie, biorac pod uwage elastycznos¢ struktur
rynkowych.
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Trzeba réwniez zwroci¢ uwagg na fakt, ze granice migdzy konkurencja mig-
dzygaleziowa a wewnatrzgateziowa ulegaja zatarciu. Przedsigbiorstwa dominu-
jace na danym rynku tworza oligopolistyczna strukturg, ale obecnie ma ona
charakter warunkowy. Dazac do osiagnigcia maksymalnych korzysci i obnizenia
ryzyka, przedsigbiorstwa dziataja bardzo czgsto jednoczesnie na wielu innych
(otwartych) rynkach, w tym réwniez na rynku migdzynarodowym. Rezultatem
tego jest wzrost zalezno$ci konkurencyjnych, szczegolnie w skali migdzynaro-
dowej, w ramach danej branzy lub gatezi, miedzy wieloma producentami.

Istotna jest nie tyle dominacja jednego lub kilku producentéw na danym ryn-
ku, ale to, czy ta sytuacja jest na tyle trwata, ze mozna moéwi¢ o ustabilizowane;j
lub o dynamicznie zmieniajacej si¢ strukturze rynku. Podmiotowa strukture
rynku istniejaca w danym momencie (czyli najczgsciej oligopolistyczna)
uwzgledniamy, wyjasniajac zrodta walki konkurencyjnej w ujeciu krotkookre-
sowym. Zachowanie si¢ przedsigbiorstwa na rynku, co nalezy podkresli¢, jest
bowiem uzaleznione od rachunku dlugookresowego i antycypacji zmian struktu-
ry rynku, a zwlaszcza struktury popytu i podazy produktow zaspokajajacych ten
popyt.

Zdolnos¢ przedsigbiorstw do antycypacji zmian popytu krajowego, a nastep-
nie podazy dobr i1 ustug, odpowiadajacej temu popytowi w warunkach gospo-
darki otwartej, jest zrodtem ich konkurencyjnos$ci na rynku (zaréwno krajowym,
jak i $wiatowym). Logiczna konsekwencja utrzymania lub wzrostu konkuren-
cyjnosci przedsigbiorstwa sa z kolei zdolnosci absorpcyjno-adaptacyjne prze-
mian strukturalno-innowacyjnych w sferze produkcji. Zdolnosci te tacznie roz-
strzygaja o konkurencyjno$ci przedsigbiorstwa, o jego przewadze nad konkuren-
tami w prowadzonej grze ekonomicznej na rynku, a wigc o rozmiarach odno-
szonych sukcesow. Osiagnigcie tych sukcesow przez przedsigbiorstwo moze
by¢ wynikiem konkurencji cenowej lub konkurencji pozacenowej (jakosciowej).

Konkurencja cenowa polegajaca na stosowaniu redukcji cen nie jest najlep-
sza metoda rywalizacji, gdyz prowadzi z jednej strony do obnizenia poziomu
dochodu, z drugiej za§ wymaga poniesienia kosztow zwiazanych z informowa-
niem nabywcow (kontrahentéw) o obnizkach cen. Niemniej jednak tego typu
konkurencja jest stosowana w praktyce (np. przy zawieraniu transakcji, ktérych
przedmiotem sa produkty standardowe). Natomiast powszechna obecnie metoda
gry rynkowej miedzy producentami o utrzymanie (wzglednie poprawe) pozycji
na rynku jest konkurencja pozacenowa (jakosciowa). Polega ona na przechwy-
tywaniu popytu od konkurentow i zwigkszeniu przez dane przedsigbiorstwo
udzialu na rynku, gtownie przez reklame oraz dzigki dobrej jakos$ci i termino-
wosci wykonania produktu, a takze wskutek oferowania szerokiego zakresu
ustug serwisowych, korzystnych warunkow realizacji itp.

Konkurencyjno$¢ pozacenowa rozumiana jako forma walki w grze intere-
sow, a takze cecha (walor) poszczegdlnych producentow (dostawcdéw) wymaga
od nich duzej wrazliwosci oraz zdolno$ci antycypacyjnych i absorbcyjno-
adaptacyjnych przemian strukturalno-innowacyjnych na rynku krajowym i mig-
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dzynarodowym. Zdolnosci te, uruchomienie proceséw dostosowanych oraz czas
maja wpltyw na atrakcyjno$¢ oferty i zdobycie przewagi komparatywnej w sto-
sunku do konkurentow.

W literaturze ekonomicznej przedmiotu konkurencyjnos¢ prezentowana jest

zarowno jako zdolno$¢ konkurencyjna, wynikajaca z okreslonych warunkow
dtugookresowego stawiania czota konkurencji, zwana takze konkurencyjnos$cia
czynnikowa, oraz jako pozycja konkurencyjna, zwana tez konkurencyjno$cia
wynikowa.
Na ksztattowanie szeroko rozumianej konkurencyjnosci (konkurencyjno$ci
czynnikowej lub zdolnos$ci konkurencyjnej) wptywa wiele czynnikow. Mozna je
podzieli¢ na makro i mikro oraz na twarde i migkkie (tab. 11). Do czynnikow
twardych zaliczaja sig te, ktore oddzialywaja na ksztattowanie si¢ produktywno-
$ci (np. polityka ekonomiczna, zdolno$ci produkcyjne zatdg poszczegdlnych
przedsigbiorstw), a do czynnikéw migkkich — umiejgtnos¢ realizacji wyznaczo-
nej uprzednio strategii poprzez wlasciwe zarzadzanie.

Tabela 11 Podstawowe czynniki determinujace zdolno$¢ konkurencyjna przedsigbiorstwa i go-
spodarki narodowej

Czynniki Makro Mikro
polityka ekonomiczna rzadu, zdolnosci produkceyijne,
Twarde p_ol_ityka przemysk_)wa, monetarna wyposazenie zaktadow i instytucji
i fiskalna, podatki, rynki kapita-
lowe, oszczednos$ci
otoczenie spoleczno- zarzadzanie przedsigbiorstwem,
Miekkie ekonomiczn_e, strategia firmy, konkurencyjno$¢
etyka pracy, regulacje prawne, [pozacenowa, promocja, marketing
system edukacyjny

Zrbdlo: opracowanie wiasne

Pojecie konkurencyjno$ci wynikowej natomiast jest stosowane do oceny
ksztattowania si¢ tzw. pozycji konkurencyjnej, tj. udzialu w wymianie handlo-
wej na rynku krajowym lub zagranicznym okreslonego podmiotu gospodarcze-
go (zwlaszcza przedsigbiorstwa).
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3. Model analizy pozycji konkurencyjnej
przedsi¢biorstwa na rynku

Przedmiotem rozwazan niniejszego punktu jest model analizy pozycji kon-
kurencyjnej przedsigbiorstw na rynku, ktorego ogdlna ideg graficznie przedsta-
wiono narys. 79.

Rys. 79 Wyznaczniki pozycji konkurencyjnej przedsigbiorstw
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Pozycja konkurencyjna przedsigbiorstw okreslona jest w prawej gornej czeg-
$ci rys. 79. Na osi rynek pokazany jest udzial przedsigbiorstwa w rynku (wyzna-
czonym cechami produktu i zakresem geograficznym), mierzony od 0 do 1,
czyli od pozycji doskonatej konkurencji do monopolu (100% udziatu w rynku
nie oznacza jeszcze czystego monopolu, poniewaz moga istnie¢ substytuty da-
nego produktu, ktory stat si¢ podstawa wyznaczenia granic rynku). Na osi ,,pro-
dukt” mierzona jest jako$¢ produktu réwniez w skali od 0 do 1. Warto$¢ 1 moz-
na by przyznac produktowi o najwyzszej $wiatowej jakosci, charakteryzujacemu
si¢ parametrami technicznymi i uzytkowymi najwyzszymi w §wiecie. Wartosci
ponizej jedno$ci stanowia wigc pewna miare dystansu, jaki dzieli krajowych
producentow od $wiatowych liderow.
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W ten sposob pozycja konkurencyjna przedsigbiorstwa wyznaczona jest
dwuwymiarowo: w wymiarze poziomym — udzialem w rynku, ktory stanowi
przedmiot tradycyjnej analizy economics i gléwne zrodto niepokoju polityki
antymonopolistycznej, panstwa oraz w wymiarze pionowym — komparatyw-
nymi cechami jako$ciowymi produktu w stosunku do $wiatowych liderow.
W takim ujeciu pozycja konkurencyjna przedsigbiorstwa okreslona przez punkt
B wydaje sig¢ by¢ strategicznie lepsza od tej okreSlonej przez punkt A, ktora
oznacza wprawdzie wysoki udzial w rynku, ale nie do utrzymania w dluzszym
czasie, szczegolnie gdy autarkiczno$¢ gospodarki bedzie coraz mniejsza.

Dominujace i monopolistyczne pozycje typu A sa wigc bardziej niestabilne
(kruche), moga si¢ utrzymywac sztucznie dzigki tzw. polityce przemystowej
panstwa, ktora, jak potwierdza do$wiadczenie, czgéciej stanowi wymuszone
dziatania panstwa niz jego $wiadome proby ksztattowania struktury gospodar-
czej. Hipoteza taka znajduje swe potwierdzenie w wigkszosci krajow $wiata i to
zaro6wno w krajach o stabej, jak i rozwinigtej gospodarce rynkowej oraz w kra-
jach dokonujacych transformacji systemowo-ustrojowej, ktdrych docelowym
modelem jest gospodarka rynkowa (w tym takze w Polsce).

Silng pozycje rynkowa przedsigbiorstwa, co wida¢ na rys. 79, charakteryzuja
punkty na plaszczyznie zblizone do punktu P, a wigc punkty obrazujace duze
udziaty w rynku i1 wysokie warto$ci okreslajace komparatywne cechy jako$cio-
we produktu w stosunku do liderow $wiatowych. Nalezy podkresli¢, ze zmiany
pozycji konkurencyjnej przedsigbiorstw, charakteryzujace si¢ przesuwaniem
w kierunku punktu P, nie powinny wywotywa¢ dziatan administracyjnych ze
strony organdéw antymonopolowych, majacych na celu ograniczanie tendencji
do powstawania pozycji dominujacych i monopolistycznych przedsigbiorstw.

Pozycje konkurencyjne przedsigbiorstw wyznaczone sa przez ich kompeten-
cje technologiczne i marketingowe. Kompetencje technologiczne obejmuja za-
rowno wyposazenie przedsigbiorstwa w nieruchomos$ci, maszyny i urzadzenia,
linie technologiczne, zakres badan B + R, know how, jak i kompetencje kadry
wynikajace z learning by doing, systeméw zarzadzania i logistyki, ogolnej ruty-
ny kadry. Tej ostatniej R. Nilson i S. Winter w neoschumpeterowskiej teorii
konkurencji przypisuja kluczowa rol¢ w utrzymaniu przewagi konkurencyjnej
przedsigbiorstwa.

Kompetencje marketingowe przedsigbiorstwa oznaczaja zar6wno wartos$¢
znaku firmowego, reputacje (goodwill) przedsigbiorstwa, dostep do sieci dystry-
bucji, ochrone property rights, przywiazanie odbiorcow, jak i kompetencje ka-
dry w zachowaniach strategicznych na rynku.

Kompetencjom technologicznym i marketingowym przedsigbiorstwa mozna
nada¢ wyraz skwantyfikowany, tzn. mozna podja¢ probe okreslenia ich warto$ci
w skali od 0 do 1, poréwnujac je z kompetencjami najlepszych przedsigbiorstw
$wiatowych. Kompetencje mozna przedstawi¢ w ujeciu wartosciowym, postu-
gujac sig¢ wielkoscia poniesionych w ciagu wielu lat naktadow niezbgdnych do
ich osiagnigcia.
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W lewej dolnej czesci rys. 79 przedstawiona zostata 0§ podzialu naktadow
inwestycyjnych przedsigbiorstwa ponoszonych na ksztaltowanie jego kompe-
tencji technologicznych i marketingowych. O$ naktadéw stanowi etap wyjscio-
wy — analizg okreslenia pozycji konkurencyjnej przedsigbiorstwa. Punkty na osi
naktadéw charakteryzuja relacje biezacej wartosci nakltadow poniesionych na
ksztattowanie kompetencji technologicznych i marketingowych przedsigbior-
stwa do wartosci naktadow ponoszonych przez liderow $wiatowych. Z kolei kat
nachylenia osi naktadow do osi kompetencji technologicznych (kompetencji
marketingowych) pokazuje podzial nakladow na ksztaltowanie kompetencji
technologicznych i kompetencji marketingowych przedsigbiorstwa, a wigc wy-
bor opcji technologicznej lub marketingowej w strategii dziatania przedsigbior-
stwa. Przejscie przedsigbiorstwa z osi N do osi N' na rys. 79 oznacza zwigksze-
nie roli kompetencji marketingowej w dziatalno$ci przedsigbiorstwa.

Kompetencje marketingowe determinuja udziat przedsigbiorstwa w rynku
(pozycje na osi rynku, rys. 79), a kompetencje technologiczne decyduja o po-
ziomie jako$ci produktu (pozycje na osi produktu, rys. 79) w zaleznosci od traf-
nos$ci wyboru i stopnia (skutecznosci) realizacji jednej lub wiazki strategii kon-
kurencji. Strategia konkurencji jest kombinacjg celow, do ktorych firma dazy
i srodkéw (zasad postepowania), za pomoca ktorych zamierza je osiagna¢. Kaz-
da strategia ma swoja stron¢ rynkowa (SR) i strong produktowa (SP) (rys. 79).
Im linie SR i SP znajduja si¢ blizej osiach rynek i produkt, tym stopien realizacji
celow okreslonych w strategii jest wyzszy. Niewatpliwie zdobycie bardzo silnej
pozycji rynkowej przez przedsigbiorstwo w rozwinigtej otwartej gospodarce
rynkowej wymaga ogromnego wysitku marketingowego oraz trafnego wyboru
strategii konkurencji i skutecznej jej realizacji.

4. Strategie konkurencji przedsi¢biorstwa na rynku

Opracowanie strategii konkurencji polega na sformutowaniu ogélnej formuty
okreslajacej: sposob konkurowania, cele i zasady postgpowania przedsigbiofr-
stwa oraz $rodki potrzebne do realizacji tych celow.

W teorii 1 praktyce skonstruowano wiele strategii konkurencji, ktére mozna
Klasyfikowac, przyjmujac rozne kryteria. NajczgSciej stosowanymi kryteriami
podziatu sa:

e dominujaca opcja w strategii,
e rodzaj konkurencji, na ktorym ogniskuja si¢ dzialania strategiczne
przedsigbiorstwa.

Z punktu widzenia pierwszego kryterium mozna wyr6zni¢ strategie opcji
rynkowej i opcji produktowej, chociaz trudno jest dokona¢ ich jednoznacznego
podziatu. Strategia tworzenia rynku. Oznacza ona wprowadzenie nowego
produktu na rynek, dzieki czemu przedsiebiorstwo zdobywa pozycje monopoli-
styczna. Oczywiscie kluczowym zagadnieniem staje si¢ identyfikacja granic
rynku. Z drugiej jednak strony stworzenie nowego rynku moze si¢ czgsto doko-
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nywac poprzez wprowadzenie produktu od dawna juz istniejacego, np. w no-
wych granicach geograficznych.

Strategia dominacji rynku. Oznacza dazenie do zdobycia na tyle duzego
udzialu w rynku, aby mozna bylo w nim silnie wplywa¢ na ksztaltowanie si¢
warunkoéw wymiennych, w tym zwlaszcza na ceng i mozliwos$ci wejscia na ry-
nek nowych podmiotéw.

Strategia segmentacji. Polega na dostosowywaniu dziatan przedsigbiorstwa
do potrzeb réznych segmentow rynku (réznych grup odbiorcow) i ksztaltowaniu
w odmiennych segmentach réznych warunkow transakcji kupna i sprzedazy.

Strategia koncentracji. Oznacza che¢ opanowania na rynku przynajmnie;j
jednego segmentu, stabiej chronionego przez przedsigbiorstwa dominujace, przy
czym opanowanie jednego segmentu jest zapoczatkowaniem proéb opanowania
kolejnych segmentow i catego rynku.

Strategia ekspansji geograficznej. Oznacza przenoszenie dziatalno$ci go-
spodarczej do nowych regiondéw, wchodzenie do nowych geograficznych granic
rynku.

Strategia mondializacji (zwana inaczej globalng). Jej zasadniczym celem
jest powigkszanie dziatalno$ci do takich rozmiaréw migdzynarodowych, by
geograficznymi granicami rynku stat sie caly $wiat. Tego rodzaju strategie sto-
suja przedsigbiorstwa transportowe.

Strategia specjalizacji. Nadrzgdnym celem przedsigbiorstwa jest proba
opanowania jednego segmentu na rynku zdominowanym przez silne przedsig-
biorstwa, ktore nie sa w stanie by¢ wyspecjalizowanymi we wszystkich segmen-
tach. Realizujac te strategie, w odrdznieniu od strategii koncentracji, przedsieg-
biorstwo nie dazy do opanowania nastgpnych segmentdéw, lecz stara si¢ by¢
najlepszym w jednym wyspecjalizowanym segmencie.

Strategia dyferencjacji. Oznacza dazenie do wyr6znienia swojego produktu
sposrod produktow substytucyjnych w taki sposob, aby nabywcy postrzegali ten
produkt jako zupetie inny od produktu konkurentéw. Przedsigbiorstwo, ktore-
mu skutecznie udaje si¢ strategia dyferencjacji, tworzy praktycznie wlasny ry-
nek na swoj produkt.

Strategia zakresu produktéw. Umozliwia osiaganie korzysci zakresu (eco-
nomies of scope), czyli korzysci kosztow wynikajacych z taczenia w jednym
przedsigbiorstwie produkcji r6znych rodzajow wyrobow.

Strategia kosztowa. Realizacja tej strategii prowadzi do obnizenia kosztow
i cen oraz stwarza mozliwo$¢ konkurencji cenowej. Jednak nie zawsze jest to
gléwny cel przedsigbiorstwa.

Strategia szczelinowa. Bazuje na analizie rynku i jego strukturze towarowej,
ktorej celem jest znalezienie produktu (lub ushugi) niewytwarzanego przez
przedsigbiorstwa o silnej pozycji w gospodarce.

Strategia konglomeratu. Oznacza taczenie roéznej dziatalnosci w jednym
przedsiebiorstwie (bez korzysci zakresu). Swiadomie realizowana jest forma
roztozenia ryzyka zwigzanego z odmiennym przebiegiem koniunktury na roz-
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nych rynkach. W rzeczywistosci jest ona czgsto wypadkowa desperackich prob
poszukiwania przez biznes jakichkolwiek form rentownych inwestycji.

Strategia holdingu finansowego. Niekoniecznie oznacza powstanie holdin-
gu. Coraz czg$ciej jest forma utrzymywania si¢ przedsigbiorstw na rynku dzigki
operacjom finansowym (np. spekulacje na rynku papieréw warto$ciowych).

Wymienione typy strategii mozna podzieli¢ na dwie grupy, stosujac jako
kryterium podzialu dany rodzaj konkurencji. Wyro6znia si¢ zatem strategie zwia-
zane z konkurencyjnoscia cenowa i pozacenowa. Z konkurencyjnoscia pozace-
nowa sa zwigzane szczeg6Olnie dwa rodzaje strategii konkurencji: zréznicowanie
i koncentracja.

Strategia zréznicowania produktu lub ustugi. Polega ona na oferowaniu
przez przedsigbiorstwo produktu, ktory w catym przemysle jest uznawany za
unikalny, o wysokim stopniu intensywnosci technologicznej. Do sposobow
zroéznicowania zalicza si¢ m.in.: wzor lub markg wyrobu, technologig, cechy
jakosciowe produktow, kanaly dystrybucji i zakres uslug serwisowych. Nalezy
jednak doda¢, Ze strategia zrdznicowania nie pozwala na pomijanie poziomu
kosztdw, co nie stanowi podstawowego celu strategicznego.

Strategia koncentracji. Przedsigbiorstwo stosuje ja, skupiajac swoja uwage
na: okreslonej grupie nabywcow (odbiorcow), na danym wycinku asortymentu
wyrobow lub na rynku geograficznym. Podobnie jak zréznicowanie, koncentra-
cja moze mie¢ rozne formy, szczegdlnie w zakresie: obstugi danego segmentu
rynku, stosowania szerokiej palety uslug zaspokajajacych wyspecjalizowane
potrzeby nabywcow, szybkiego wprowadzania nowych wyrobow. Nalezy pod-
kresli¢, ze stosowanie strategii koncentracji nie zapewnia niskich kosztow czy
zrdéznicowania, niemniej jednak z perspektywy rynku jako catosci umozliwia
osiagnigcie jednej lub obu tych pozycji w odniesieniu do wybranego waskiego
segmentu rynku. Strategia koncentracji oznacza wigc pewne ograniczenia moz-
liwego do osiagnigcia udzialu w calym rynku.
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Rozdzial VIII
Teoria gospodarstwa domowego

1. Rynek od strony popytu

W poprzednim rozdziale oméwiono cztery typy rynku z punktu widzenia
sprzedajacego (producenta). Taka sama roéznorodnos¢ struktur rynkowych ist-
nigje po stronie kupujacego, jednak tutaj decyduje prawie wytacznie liczba ku-
pujacych (np. duza liczba kupujacych charakteryzuje czysta konkurencje na
rynku po stronie kupujacego). Jezeli na rynku pojawia si¢ tylko jeden klient,
mamy do czynienia z monopsomem, jesli za$ rynek jest zdominowany przez
kilku kupujacych, to z oligopsonem. Konkurencja monopsonowa istnieje wtedy,
gdy na rynku dziata wzglednie duza liczba kupujacych.

Jak pokazano na rys. 80, cztery podstawowe modele rynku maja zastosowa-
nie po obydwu stronach rynku: popytu i podazy. W rzeczywistosci na rynkach
funkcjonuje wiele réznych powiazan mi¢dzy kupujacymi a sprzedajacymi.

Rynek po stronie podaZy Rynek po stronie popytu
(sprzedajacego) (kupujacego)

Czysta konkurenc:ja Czysta konkurencia
. \ T
Konkurencja

monopolistyczna | Konkurencia

— | | «——*  monopolistyczna

Monopol Monopol

 Rys. 80 Modele rynku
Zrddlo: opracowanie wiasne

2. Determinanty struktury rynkowej

Konkurencyjno$¢ gatezi lub firmy jest zjawiskiem geograficznym, tzn. ze
stopien konkurencji w poszczego6lnej galgzi zalezy od rozmiaréw rynku.

Przy rozwazaniach nad czynnikiem geograficznym nalezy pamigtac, ze
transport i komunikacja wzmacniaja konkurencje. Mowiac krotko, zanim za-
kwalifikuje si¢ rynek jako konkurencyjny lub monopolistyczny, musimy by¢
pewni prawidtowego wyznaczenia granic geograficznych tego rynku. Sama
liczba firm jest niewystarczajacym kryterium do okreslenia konkurencyjnosci
danej gatezi.
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Niezbedne jest uwzglednienie znaczenia konkurencji migdzygaleziowej lub
migdzyproduktowej. Mimo ze kilka firm moze by¢ jedynymi dostawcami pew-
nego produktu, to moga one napotkac ostra konkurencje ze strony producentow
innych produktéw (np. stal konkuruje z aluminium w produkcji wielu czgsci
samochodowych).

Najwazniejszymi ,,sitami”, ktore historycznie odegraly najwigksza role
w ksztattowaniu sig struktur gospodarek przemystowych sa:

e ustawodawstwo i polityka rzadu — rzad promowat zar6wno monopole,
jak i konkurencjg, wykreowat wiele czystych monopoli w galeziach,
w ktorych panowataby konkurencja,

o praktyka i polityka firm — polityka prowadzona przez pewne firmy do-
prowadzita do powstania okreslonych struktur na danych rynkach,

e technologia — w wielu galgziach doprowadzita do tego, Ze istnienie gi-
gantow przemystowych jest niezbgdne do osiagnigcia produkeji efek-
tywnej i po niskich kosztach,

o instytucje kapitalistyczne — wolnos¢ ekonomiczna, wlasno$¢é prywatna,
dziedziczone prawa przyczynity si¢ do zbudowania potegi gospodar-
czej krajow cywilizacji zachodniej.

3. Racjonalnos$¢ — podstawa badania zachowan ludzkich

Zgodnie z teoria mikroekonomii konsumenci i producenci dokonuja racjo-
nalnych wyborow, tak by kazdy z nich maksymalizowal swe zadowolenie.
W sytuacji ograniczonej dostgpnosci dobr mozna co najwyzej maksymalizowaé
satysfakcje, tj. uzyskiwana uzyteczno$¢. Uzyteczno$C jest to satysfakcja, ktora
dana osoba uzyskuje ze spozycia dobra lub ustugi lub tez z udziatu w jakims
rodzaju dziatalnosci. Ekonomisci w stowie uzyteczno$¢ probuja oddaé rdzne
rodzaje przejawiania si¢ podwyzszonego poziomu dobrego samopoczucia. Pod-
stawowym zalozeniem stojacym u podstaw tej teorii jest to, ze ludzie dziataja
w jakim$ celu. Wedlug Ludwiga van Misessa ludzie dzialaja, poniewaz sg nie-
zadowoleni z istniejacego stanu rzeczy.

Jezeli ludzie dziataja w celu zaspokojenia swych $swiadomie odczuwanych
checi, ich postgpowanie musi by¢ raczej samodzielne niz sterowane z zewnatrz.
Ekonomis$ci zaktadaja, ze dziatania podejmowane sa przez poszczegdlnych lu-
dzi, a nie ich grupy. To wiasnie pojedynczy czlowiek ma checi i pragnienia,
poszukuje srodkow do ich zaspokojenia.

Dziatanie grupy wynika z dziatania poszczegdlnych jednostek wchodzacych
w sktad danej grupy. Wartosci spoteczne nabieraja np. znaczenia z warto$ci
uznawanych wspolnie przez poszczegdlne jednostki. Cho¢ ekonomisci nie prze-
czq istnieniu psychologii grupy, pozostawiaja innym badania grup spotecznych.
Aby zrozumieé¢ zachowanie grupy, dla ekonomisty istotne sa pojedyncze jed-
nostki, a nie ich cata grupa.
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Oczywiscie jednostki w grupie wplywaja wzajemnie na swe zachowanie,
arozmiary i struktura grupy moze wplywac na postgpowanie jednostek. Gdy
ekonomisci mowia o rynku konkurencyjnym, faktycznie mowia o wptywie, jaki
wywieraja konkurenci na zachowanie pojedynczego konsumenta lub firmy.

4. Racjonalne decyzje w warunkach ograniczen
wystepujacych w otoczeniu

Gdy konsumentem jest gospodarstwo domowe (GD), to zakres jego wyboru
i decyzji jest szerszy niz wybor zestawu dobr i decyzji ich zakupu. Gospodar-
stwo decyduje réwniez o czasie pracy, posrednio zatem o swoim dochodzie.
Analiz¢ popytu W niniejszym punkcie rozszerzono o model rownowagi gospo-
darstwa domowego, uwzgledniajacy wybor migdzy wielkoscia naktadu pracy
(lub czasem wolnym) a iloscia dobr zakupionych za dochdéd powstaly z tego
naktadu pracy. Przedtem jednak zostanie dokonane zatozenie co do zasad poste-
powania konsumentow.

W swoim postepowaniu konsument kieruje si¢ czterema zasadami.

Zachowanie racjonalne. Konsument zachowuje si¢ racjonalnie, gdy wigk-
sze zadowolenie sprawia mu wigksza liczba dobr. Wobec tego przy okre§lonym
dochodzie, tzn. za okreslona sumg pienigdzy, bedzie sig starat kupi¢ jak najwig-
cej, czyli — mowiac jezykiem ekonomii — taka liczbe dobr, ktéra databy mu naj-
wicksze zadowolenie. Nawet jesli konsument nie jest w stanie w pelni zaspokoic
swych checi, zawsze wybierze wigcej niz chcee.

Preferencje. Konsument wie, jakiego dodatkowego zadowolenia dostarczaja
mu kolejne dobra, ktoére moze wybra¢ i kupi¢. Dobra moga si¢ zastgpowac
i konsument zna reakcje zamiany dobr dla jednakowego poziomu zadowolenia.

Ograniczenia budzetowe. Konsument nie moze mie¢ wszystkiego czego
chce. Wynika to z ogolnej zasady ograniczonosci zasobow. Poniewaz gospodar-
stwo domowe dostarcza okres$lonej ilosci pracy i (lub) innych zasobow, wigc
jego dochdd jest tez okreslony, ograniczony.

Ceny. Przy zakupie dobr konsument ptaci okreslone ceny.

W XVIII wieku ekonomisci, usitujac rozwiaza¢ problem wzajemnego sto-
sunku cen réznych dobr, czyli wzglednych cen dobr, natkngli si¢ na tzw. para-
doks warto$ci ceny wielu niezbednych do zycia dobr, jak np. woda. Byty one
niskie w poréwnaniu z cenami wielu débr luksusowych, jak np. diamenty. Ow-
cze$ni ekonomisci argumentowali w nastgpujacy sposob: woda jest niezbgdna
do przetrwania, podczas gdy diamenty sa luksusem, ktorego zniknigcie nie po-
woduje zadnej realnej straty. Wyjasnienie to dotyczy wartosci popytu i podazy,
tzn. uznanie dobra za ,,pierwszej potrzeby” czy ,,luksusowe” okresla ceng, ktora,
zrownujac popyt z podaza, jest relatywnie niska dla wody i relatywnie wysoka
dla diamentéw. A dlaczego popyt na ,,dobra pierwszej potrzeby” nie jest wy-
starczajaco wysoki, by ich cena byla wysoka, przeciez sg niezbedne do zycia?
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By odpowiedzie¢ na to fundamentalne pytanie, trzeba dokona¢ analizy rynkowej
krzywej popytu, ktora jest zbiorczym wyrazem pozadanych zakupdéw gospo-
darstw domowych przy réznych cenach oraz ich motywacji.

Przedstawimy zatem dwie alternatywne teorie popytu gospodarstwa domo-
wego prowadzace do podobnych wnioskow, tj. teorie uzyteczno$ci i teorig
krzywej obojetnosci.

5. Konsumpcja i uzytecznos¢

Podstawy teorii racjonalnego postgpowania konsumenta stworzyt w II poto-
wie XIX wieku angielski ekonomista William Stanley Jevons (1835-1882).
Wprowadzit on w ksiazce ,,Zasady ekonomii politycznej” tzw. rachunek margi-
nalny, ktory odniost do pojgcia uzyteczno$ci krancowe;.

Rachunek marginalny stat si¢ podstawa sformutowania poj¢¢ produkcyjnosci
krancowych czynnikow produkcji oraz kosztow i utargéw krancowych. Bylo to
punktem wyjsécia do zbudowania teorii racjonalnego funkcjonowania przedsieg-
biorstwa oraz impulsem do szybkiego rozwoju nauki ekonomii, zwanej ekono-
mia neoklasyczna. Charakteryzuje si¢ ona formalizacja wyktadu, wynikajaca
z logiki zbudowanej na przyjetych zatozeniach upraszczajacych rzeczywiste
procesy w gospodarce rynkowej.

Uzyteczno$¢ krancowa i calkowita

Zadowolenie, jakie czerpie gospodarstwo domowe z konsumpcji dobr jest
nazywane uzytecznoscia. Nalezy odroznia¢ catkowita uzytecznos¢ pochodzaca
z konsumpc;ji danego dobra od uzytecznos$ci krancowej wynikajacej z konsump-
cji dodatkowej (jeszcze jednej) jednostki dobra.

Uzyteczno$¢ catkowita odnosi si¢ do calkowitej satysfakcji uzyskanej z kon-
sumpcji dobra, uzytecznos$¢ krancowa odnosi si¢ za$ do zmian (poziomu) satys-
fakcji z konsumpcji dodatkowej jednostki dobra. Tak wigc np. catkowita uzy-
teczno$¢ z konsumpcji 10 jednostek dobra to catkowita satysfakcja, jaka przy-
nosi konsumpcja tych 10 jednostek. Uzytecznos$¢ krancowa konsumpcji 10 jed-
nostek to satysfakcja uzyskiwana w wyniku konsumpcji jednej jednostki, albo
inaczej méwiac, roéznica miedzy catkowita uzyteczno$cia konsumpcji 10 a 9
jednostek dobra.

Roéznice te¢ mozna zilustrowac, stawiajac nastepujace pytania:

e Jesli musialby$ zrezygnowac z konsumpcji jednego z dwoch dobr: wo-
dy do mycia lub ogladania telewizji, z ktdrego by$ zrezygnowat?

o Jesli musialby$ zrezygnowaé z jednego dobra, co by$ wybrat: 150 li-
trow wody miesi¢cznie (tyle potrzeba na przecigtna kapiel) czy 1 go-
dzing ogladania telewizji miesigcznie?

Pierwsze pytanie poréwnuje calkowita uzyteczno$¢ konsumpcji wody z cat-
kowita uzytecznoscia ogladania telewizji. Oczywiscie kazdy odpowiedzialby na
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pytanie 1. tak samo, tzn. ze catkowita uzyteczno$¢ wody jest wigksza od ogla-
dania telewizji.

Drugi problem wyboru polega na poréwnaniu wartosci, jaka przypisuje si¢
nieznacznemu zmniejszeniu czasu ogladania telewizji. OdpowiedZ na pytanie 2.
jest o wiele trudniej przewidzie¢; niektorzy ludzie moga wybra¢ ograniczenie
konsumpcji wody, inni skrocenie czasu ogladania telewizji. Co wigcej, wybor
zalezy od tego, czy woda jest w tym czasie dobrem wzglednie obfitym, a wigc
mozna ja mie¢ w przyblizeniu w ilo$ci, na ktdra jest zapotrzebowanie (uzytecz-
no$¢ krancowa wody jest niska), czy tez rzadkim, a wigc konsumpcja odrobiny
wigcej tego dobra jest wysoce ceniona (uzyteczno$¢ krancowa wody jest wyso-
ka).

Problemy wyboru typu 1. sa rzadziej spotykane niz problemy wyboru typu 2.
Jesli dochod rosnie w niewielkim stopniu, musimy si¢ zdecydowac, czy chcemy
wigcej jednego czy drugiego dobra. Jesli dochod zmniejsza sig, musimy zdecy-
dowa¢, ktorego dobra konsumpcje ograniczy¢.

Gdy wybor dotyczy malego zwigkszenia lub zmniejszenia konsumpcji
0 niewielka ilo$¢, wptyw ma uzyteczno$¢ krancowa, a nie catkowita.

Pojecie uzytecznosci calkowitej i krancowej

Uzyteczno$¢ to suma zadowolenia, jaka daje konsumentowi posiadanie da-
nego dobra. Dobro jest tym uzyteczniejsze, im intensywniej zaspokaja okreslona
potrzebe. W miarg zaspokojenia potrzeb traca one na intensywnosci. Do najbar-
dziej intensywnych naleza potrzeby: wyzywienia, ubrania, posiadania mieszka-
nia i jego wyposazenia, potrzeby wyzszego rzedu zwiazane z komfortem Zycia,
kultura, turystyka itp.

Zwolennicy teorii uzyteczno$ci formutuja na tej podstawie og6lna psycholo-
giczna prawidlowos¢, zgodnie z ktéra w miarg wzrostu zapasu lub spozycia
jakiego$ dobra jego uzytecznos¢ catkowita rosnie wolniej niz wzrasta jego za-
pas.

Zdefiniowanie pojecia uzytecznosci catkowitej stanowi podstawe sformuto-
wania pojgcia uzytecznosci krancowej. Uzyteczno$¢ krancowa jest stosunkiem
przyrostu uzyteczno$ci calkowitej do minimalnego przyrostu zapasu dobra
(AUC/AQ). Przyrosty uzytecznos$ci calkowitej sa coraz mniejsze, a w miare
wzrostu dobra jej uzyteczno$¢ krancowa maleje. Jest to prawidlowos¢, na
ktorej zbudowana zostata cata teoria postgpowania konsumenta. Wyprowadza
sig ja, przyjmujac zalozenie, ze konsument zawsze potrafi okreslic swoje prefe-
rencje (upodobania, gusty), moze je uporzadkowa¢ od najbardziej intensywnie
odczuwanych do najmniej pozadanych, a takze jest zdolny dokonywaé we-
wngtrznie spojnych wyborow (sposrod alternatywnych mozliwosci) w celu
maksymalizacji swego zadowolenia.
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Hipoteza malejacej uzytecznosci krancowej

Podstawowa hipoteza uzytecznosci krancowej jest okreslana prawem male-
jacej uzytecznosci krancowej. Uzytecznos¢, ktora uzyskuje gospodarstwo do-
mowe w konsumpcji kolejnych jednostek danego dobra, zmniejsza si¢ w miarg
wzrostu catkowitej konsumpcji tego dobra (przy zatozeniu, ze konsumpcja
wszystkich pozostatych dobr jest okreslona).

Rozwazmy przypadek wody. Pewna minimalna ilos¢ wody pitnej jest nie-
zbedna do zycia i gospodarstwo domowe poswigcitloby w razie koniecznosci
calty swoj dochod, by ja otrzymac. Uzytecznos¢ krancowa tej ilosci wody jest
bardzo wysoka. Czlowiek jest jednak w stanie wypi¢ o wiele wigcej wody niz
wynosi to minimum, ale uzytecznos¢ krancowa kolejnych szklanek wody pitnej
bedzie si¢ stale obniza¢. Dowdd tej hipotezy bedzie rozpatrzony dalej, ale aby
si¢ o tym przekonac, nalezy postawi¢ kilka pytan. Ile pieniedzy skloniloby cie¢
do obnizenia konsumpcji wody o jedna szklanke tygodniowo? Jaka kwota pie-
ni¢zna sprawilaby, ze zrezygnujesz z drugiej, trzeciej itd. szklanki? Im mniej
szklanek wody wypijesz, tym wigksza uzytecznos¢ krancowa ma dla ciebie ko-
lejna szklanka wody, z ktérej rezygnujesz.

Ponadto woda ma wiele innych zastosowan. Do$¢ wysoka uzyteczno$¢ kran-
cowa bedzie miata pewna minimalna ilo$¢ wody przeznaczonej do kapieli. Na
przyktad minimalna ilo§¢ wody jest potrzebna do mycia z¢bow, ale przeciez
woda jest uzywana nie tylko do zwilzania i ptukania zgbow, i tu uzytecznosé
krancowa nie bedzie juz taka duza.

Uzytecznos$¢ krancowa ostatniej konsumowanej jednostki dobra jest zatem
bardzo niska, cho¢ uzyteczno$¢ calkowita wszystkich konsumowanych jedno-
stek jest bardzo wysoka.

Uzyteczno$¢ moze by¢ mierzona; W.S. Jovens rozwiazuje kwesti¢ pomiaru
uzyteczno$ci, wskazujac na potrzebe rozroznienia uzyteczno$ci krancowej
(stopnia uzytecznosci).

Na rysunku 81 przedstawiono obnizanie si¢ uzytecznosci kraficowej w miarg
zaspokajania potrzeby — przyktad Jevensa. Stopien uzytecznosci zmienia sig
wraz z iloScig towaru i ostatecznie spada w miare¢ wzrostu ilo$ci. Jest to pra-
wo zmniegjszajacej si¢ uzytecznosci krancowej, ktore otrzymato odpowiednia
formg matematyczna. Jezeli funkcje¢ uzyteczno$ci okresli si¢ jako u = f(x), to
pierwsza pochodna tej funkcji du/dx okresla wtasnie uzyteczno$é krancowa. Jej
skala jest hipoteczna, a celem przedstawienia jest tylko zilustrowanie zatozenia
poczynionego wzgledem uzytecznos$ci.

Tabela 12. pokazuje, ze catkowita uzyteczno$¢ wzrasta w miare zwigkszania
liczby godzin spgdzanych przed telewizorem tygodniowo. Przy pozostatych
wielko$ciach niezmienionych gospodarstwo domowe uzyskuje wigksza satys-
fakcje (w miarg wzrostu wigkszej liczby godzin spedzanych przed telewizorem).
Jednak krancowa uzyteczno$¢ kazdej kolejnej godziny spedzonej przed telewi-
zorem tygodniowo jest mniejsza niz poprzedniej (cho¢ kazda z nich przynosi
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satysfakcje gospodarstwu domowemu). W ten sposob skala uzytecznosci kran-
cowej pokazuje jej malejaca warto§¢ — w miarg¢ wzrostu liczby godzin spedzo-
nych przed telewizorem (rys. 82).

Rys. 81 Funkcja uzytecznosci wedlug W.S. Jevensa
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Tabela 12. Zestawienie uzytecznosci catkowitej i krafcowej

CZ:S ogladania telewizji Uzyteczno$¢ Uzyteczno$¢
{@} calkowita U, (od) krancowa U, (do)
0 0 30
1 30 20
2 50 15
3 65 10
4 75 8
5 82 6
6 89 4
7 93 3
8 96 2
9 96 1
10 99 -

Zrodto: opracowanie wlasne
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a) b)

Rys. 82 Wykresy uzytecznosci catkowitej (a) i krancowej (b)
Zrédto: opracowanie whasne

Czy uzyteczno$¢ krancowa moze osiagnac¢ wartos¢ rowna zeru? Konsumpcja
dodatkowych ilosci pewnych dobr, po osiggnigciu pewnego poziomu, nie przy-
nosi dodatkowej uzytecznosci.

Oczywistym przyktadem sa papierosy. Jest pewna maksymalna liczba papie-
roso6w, ktdra moze wypali¢ cztowiek tygodniowo, nawet gdy nie wchodza w gre
koszty poniesione na ich zakup. Dodatkowo wypalone papierosy beda zmniej-
sza¢ uzytecznos¢, tj. beda miaty ujemna uzyteczno$¢ krancowa. Tak samo dzie-
je sig niewatpliwie z wieloma innymi dobrami, jak Zywno$¢, alkohole, gry.

Zalezno$¢ migdzy krzywa uzytecznos$ci catkowitej U, a krzywa uzytecznos$ci
krancowej Uy zilustrowano na rys. 83.
Krzywa uzytecznos$ci catkowitej od punktu A ro$nie coraz wolnie;j:

e Gdy w wariancie ,,a” krzywa uzyteczno$ci catkowitej dalej rosnie
W miar¢ powigkszania zapasu dobra Q, to jego uzytecznos¢ krancowa
stale spada, lecz nigdy nie osiaga O. Linia przerywana zbliza si¢
asymptotycznie do osi odcigtych.

e Gdy w wariancie ,,b” krzywa uzytecznosci catkowitej przestaje rosnac,
mimo dalszego wzrostu zapasu dobra Q, to jego uzytecznos$¢ krancowa
staje si¢ zerowa 1 linia ciagla przestaje spadac. Oznacza to, ze dalsze
przyrosty zapasu dobra Q sa dla konsumenta oboj¢tne.

e Gdy w wariancie ,,c” krzywa uzytecznosci catkowitej po pewnym na-
syceniu potrzeb spada, jego uzyteczno$¢ krancowa staje si¢ ujemna.
Oznacza to, ze dalsze przyrosty konsumpcji staja si¢ szkodliwe dla
konsumenta.
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Rosnaca uzytecznos$¢ catkowita dobr i ich malejaca uzyteczno$¢ krancowa
mozna przedstawi¢ na przyktadzie liczbowym (tab. 13).

Rys. 83 Zaleznos$¢ migdzy krzywa uzytecznosci catkowitej a krzywa uzytecznosci krancowej

Zrbdlo: opracowanie wiasne

Tabela 13 Uzyteczno$¢ catkowita i kraficowa dobr

Liczba spozytych
dobr

Uzyteczno$¢ catkowita

dobr

Uzyteczno$¢ krancowa
kolejnego dobra

10

18

24

28

30

30

28

OINO | (W|IN|F-

25

Zrbdlo: opracowanie wiasne
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Zatozmy, ze spozycie dobra dotyczy liczby zjedzonych jabtek, ktorych uzy-
teczno$¢ jest oceniana na subiektywnej skali wartosciowania, mierzonej okre-
slong liczba punktow. Nalezy zauwazy¢, ze w miar¢ konsumowania dobra
cztowiek osiaga taki stopien nasycenia, od ktérego dalsze spozycie zaczyna by¢
szkodliwe dla zdrowia. Wowczas uzyteczno$¢ dobra przybiera wartosci ujemne.

Inaczej wyglada skala warto$ciowania dotyczaca ubran, butéw, mebli, tele-
wizorow, samochodow itp. Zagadnienie to mozna rozwazy¢ nieco inaczej:
zmnigjszajac spozycie dobra, ograniczamy mozliwosci zaspokojenia mniej in-
tensywnej potrzeby i ostatecznie pozostajemy przy pierwszej porcji tego dobra
(pierwszym jablku), ktorego spozycie dla kazdego konsumenta ma najwyzsza
uzyteczno$¢. Dlatego zwolennicy tej teorii twierdza, ze kazda jednostka posia-
danego zapasu dobra ma dla konsumenta taka warto§¢ subiektywna, jak gdyby
stuzyta do zaspokojenia najmniejszej intensywnej potrzeby. Tq warto$cia jest
uzytecznos¢ krancowa.

Maksymalna uzyteczno$¢

Podstawowym zatozeniem teorii uzytecznosci gospodarstwa domowego jest,
ze cztonkowie gospodarstwa daza do osiagnigcia najwigkszej uzyteczno$ci cal-
kowitej. Zatozenie to jest czg¢sto rozumiane jednoznacznie, z ,,egoistycznego”
nastawienia gospodarstw domowych, pozbawionych jakichkolwiek altruistycz-
nych motywow. Jesli gospodarstwo domowe czerpie satysfakcje z dawania pie-
ni¢dzy innym, to (zgodnie z przedstawionym zatozeniem) oznacza, Ze uzytecz-
no$¢ krancowa, jaka uzyskuje z ofiarowania innym 1 zt lub 10 tys. zt jest po-
rownywana z uzytecznoscia krancowa 1 lub 10 tys. zt wydanych na wiasne po-
trzeby.

Roéwnowaga konsumenta

Dobra maja na rynku okreslona ceng, na ktora konsument nie ma wptywu.
Dysponuje on okreslonym dochodem, ktory w stosunku do jego potrzeb jest
ograniczony. Pieniadz ma takze swoja uzyteczno$¢ krancowa, ktora w miarg
dokonywania zakupow ro$nie, gdy zasob srodkow pienigznych maleje. Dla kaz-
dego konsumenta istotne jest zatem poréwnywanie (wartoSciowanie) uzyteczno-
$ci krancowej nabywanego dobra z cena i zasobem posiadanego pieniadza.

Konsument rozdziela dochod na zakup réznych, niezbgdnych produktow
w proporcjach, ktoére z jego punktu widzenia przynosza mu korzysci, a wigc
maksymalizuja taczna sume uzytecznosci nabywanych dobr (przyrost uzytecz-
nos$ci — uzyteczno$¢ krancowa pokrywa si¢ z ceng poszczegoélnych dobr).
Wazrost strat (zmniejszenie si¢ zasobu dochodu) zwiazany z pozbyciem si¢ pie-
niadza skompensowany jest przyrostem uzytecznos$ci, spowodowanym wej-
$ciem w posiadanie nowych dobr. Zachowany zostaje wowczas stan réwnowagi,
tzn. ze konsument dokonat racjonalnych zakupéw w ramach rozporzadzanego
dochodu, zgodnie z indywidualnymi preferencjami i niezaleznymi od niego
cenami. Natomiast gdyby konsument zakupil za posiadany zasob pienigdzy
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tylko jeden towar, a na pozostale nie starczytloby mu $rodkow, to wowczas go-
spodarstwo domowe znajdowaloby si¢ stanie nierdwnowagi.

W jaki sposdb gospodarstwo domowe dostosowuje swoje wydatki do mak-
symalizacji uzytecznosci swych cztonkow? Czy powinno osiagnac¢ punkt,
w ktorym uzyteczno$¢ krancowa kazdego dobra jest taka sama? Mialoby to sens
tylko wowczas, gdyby wszystkie dobra mialy identyczna cen¢ jednostkowa.
Jezeli jednak gospodarstwo domowe musi wyda¢ 3 zt, by zakupi¢ dodatkowa
jednostke danego dobra i tylko 1 zt na dodatkowa jednostkg innego dobra, to
pierwsze dobro bytoby niefortunnym nabytkiem, jesli uzytecznosci obu dobr sa
rowne — gospodarstwo domowe wydatoby 3 zI, by uzyska¢ taka sama satysfak-
cje, jaka mogtoby uzyskac za 1 zt.

Wyobrazmy sobie, ze uzyteczno$¢ 1 zt wydanego na marchewke jest trzy ra-
zy wigksza od uzyteczno$ci 1 zI wydanego na satate. Catkowita uzyteczno$é
gospodarstwa domowego wzrosnie, gdy ostatni 1 zt bedzie wydany na mar-
chewke. Otrzymujemy w ten sposob réznice mi¢dzy uzytecznos$cia 1 zt wyda-
nego na marchew i na salate.

Maksymalizujac uzyteczno$¢, gospodarstwo domowe bedzie nadal przesu-
wac swe wydatki z sataty na marchew tak dtugo, jak 1 zt wydany na marchew
bedzie przynosit wigksza uzytecznos$¢ od 1 zt wydanego na satate. Zmniejsza to
ilo$§¢ konsumowanej salaty i (przy danym prawie malejacej uzytecznosci kran-
cowej) zwieksza jej uzytecznos¢ krancowa. W tym samym czasie zwigksza si¢
konsumpcja marchwi, przez co zmniejsza si¢ jej uzytecznos$¢ krancowa. Osta-
tecznie uzytecznosci krancowe zmienia si¢ na tyle, ze uzytecznos¢ 1 zt wydane-
go na marchew zréwna si¢ z uzyteczno$cia 1 zI wydanego na satatg. Dalsza
realokacja dochodow (wydatkow) zmniejsza uzytecznos¢ catkowita, gdyz uzy-
teczno$¢ 1 zt wydanego na satate przewyzszataby uzytecznosé 1 zt wydanego na
marchew.

Gospodarstwo domowe, maksymalizujace swa uzyteczno$¢, bedzie alokowaé
swe wydatki pomigdzy dobra tak, by uzyteczno$¢ ostatnich srodkow pienigz-
nych wydanych na kazde z dobr byta identyczna.

Krancowa uzyteczno$¢ ostatniej jednostki jednego dobra x oznaczmy przez
M, a jego ceng przez px. My i py bedzie si¢ odnosi¢ odpowiednio do uzyteczno-
sci krancowej 1 ceny drugiego dobra y.

Uzyteczno$¢ krancowa 1 zt wydanego na dobro x wynosi: Mx/px.

Jesli np. ostatnia jednostka dobra x ma uzyteczno$¢ 30 i kosztuje 2p, wow-
Czas uzyteczno$¢ krancowa na 1 zt wynosi 30/2 = 15.

Warunkiem maksymalizacji uzytecznosci gospodarstwa domowego dla pary
X iy jest:

My _ Mx
py  px

)
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Innymi stowy, gospodarstwo domowe dzieli swoje wydatki w taki sposob, ze
uzyteczno$¢ ostatniego zlotego wydanego na kazde z dobr jest identyczna. Jest
to zasadnicze rdwnanie teorii uzytecznosci. Kazde gospodarstwo domowe zgla-
sza zapotrzebowanie na kazde dobro do momentu, w ktérym uzytecznos¢ kran-
cowa ostatniego zlotego wydanego na to dobro zrownuje si¢ z uzytecznoscia
krancowa ztotego wydanego na kazde inne dobro. Jesli ten warunek jest spet-
niony, gospodarstwo domowe nie moze zwigkszy¢ swej uzytecznosci catkowi-
tej, przesuwajac wydatek z jednego dobra na inne.

Teoria uzytecznosci krancowej stuzy do wyjasnienia racjonalnego postgpo-
wania konsumenta. Jesli kazdy konsument bedzie dokonywat racjonalnych za-
kupow, to na rynku — w skali kraju — bedzie si¢ ksztattowac racjonalna struktura
efektywnego popytu, ktora z kolei bedzie generowaé racjonalng strukture cen.
W ten sposdb teoria uzytecznosci krancowej wyjasnia mechanizm ksztattowania
si¢ ceny za posrednictwem skali popytu.

Alternatywna interpretacja rownowagi gospodarstwa domowego
Mnozac obie strony rownania (1) przez pxMy, otrzymujemy:

Mx _ px )
My py

Prawa strona rownania (2) przedstawia ceny wzgledne obu dobr. Gospodar-
stwo reaguje na ich zmiany, ale nie jest w stanie ich zmieni¢. Lewa strona tego
roOwnania obrazuje satysfakcje, jaka czerpie gospodarstwo domowe z konsump-
cji dodatkowych jednostek dobr, a wiec wielkosci, na ktore ma wptyw. Okresla-
jac liczbe réznych dobr, gospodarstwo domowe jednoczesnie okresla uzytecz-
nos$ci krancowe tych dobr.

Jesli strony rownania (2) nie sa sobie rowne, wowczas gospodarstwo domo-
we moze zwigkszy¢ swa satysfakcje catkowita poprzez przegrupowanie zaku-
pow.

Zatdézmy np., ze cena jednostki dobra x jest dwa razy wigksza od ceny jed-
nostki dobra y(px/py = 2), a uzytecznos¢ krancowa jednostki dobra x jest trzy
razy wigksza niz jednostki dobra y(Mx/My = 3). Gospodarstwu domowemu
bedzie sig¢ wige optaca¢ kupowac¢ wigcej dobra x niz y. Jezeli np. ogranicza ono
swoje zakupy o 2 jednostki, bgdzie mogta zakupi¢ wigcej jednostek dobra x.
Poniewaz kolejna zakupiona jednostka dobra x przynosi 1,5 raza wigksza satys-
fakcje niz 2 jednostki dobra y, z ktérego zakupu gospodarstwo zrezygnowato,
tego typu przesunigcie w wydatkach bedzie si¢ optacato. Poniewaz gospodar-
stwo domowe kupuje wigcej dobra x niz dobra y, uzytecznos$¢ krancowa dobra x
spada, a dobra y ro$nie.
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Gospodarstwo domowe bedzie dokonywaé przesunie¢ w wydatkach na dobra
X 1y, zmniejszajac konsumpcje dobra y i zwiekszajac konsumpcje dobra x, do-
poki uzyteczno$¢ krancowa dobra x, podobnie jak jego cena, bedzie tylko 2 razy
wigksza od uzytecznosci krancowej dobra y. W tym punkcie catkowita uzytecz-
no$¢ nie moze by¢ zwigkszona poprzez jakiekolwiek przesunigcie wydatkoéw
Z jednego dobra na inne.

Gospodarstwo domowe nie ma wptywu na ceng. Reaguje na nie, maksymali-
zujac swa satysfakcje, dostosowujac wielkosci, na ktoére ma wplyw oraz ilosci
dobra, ktére zakupuje, az do momentu spelnienia réwnania (2) dla wszystkich
par dobr. Jedna strona rownania (2) reprezentuje alternatywy, jakie oferuje §wiat
zewngtrzny, druga za$ satysfakcje z wlasnych decyz;ji.

Réwnanie (2) obrazuje stan rownowagi osiagnicty przez jednostke podejmu-
jaca decyzje oraz poprzez najlepsze mozliwe dostosowanie do warunkéw ze-
wngtrznych ograniczajacych wybor.

Gdyby wszystkie gospodarstwa domowe dostosowaly si¢ do danych cen
rynkowych, charakteryzowatyby si¢ identycznymi wskaznikami uzytecznosci
krancowych dla kazdej pary dobr, przy czym wszystkie ceny rynkowe bylyby
identyczne dla wszystkich gospodarstw domowych. Oczywiscie gospodarstwo
domowe dysponujace wickszym dochodem mogtoby nabywaé wigcej obu dobr,
niz gospodarstwo domowe o nizszym dochodzie. Jednakze kazde gospodarstwo
bedzie dostosowywac swe relatywne zakupy tak, aby relatywne uzytecznos$ci
krancowe byly rowne relatywnym cenom rynkowym tych dobr. Gospodarstwo
domowe o wyzszym dochodzie moze nabywa¢ wieksza ilos¢ obu dobr x iy, ale
tylko do punktu, w ktéorym uzyteczno$¢ krancowa dobra x dla tego gospodar-
stwa domowego jest 2 razy wigksza od uzytecznos$ci krancowej dobra y.

Gospodarka jest systemem naczyn potaczonych i cokolwiek stanie si¢ na
jednym rynku, ma glgboki wptyw na wiele innych. Rozwazania nad dziataniem
pojedynczych rynkow (od strony popytu i podazy) to tylko pierwszy krok do
zrozumienia dziatania catej gospodarki.

Popyt i uzyteczno$¢ a nadwyzka konsumenta

Okreslone zwiazki zachodzace migdzy popytem a uzytecznos$cia krancowa
nabywanych dobr daja podstawe do zdefiniowania pojecia nadwyzki konsumen-
ta.

Poziom ceny kazdego dobra jest okreslany przez:
o stosunek popytu do podazy,
o relatywna rzadkos¢ dobra.

Jesli dobro jest rzadkie, to zarowno jego uzytecznos$¢ krancowa, jak i cena
rynkowa sa wysokie. Natomiast gdy dobro wystgpuje w duzej ilosci, to uzytecz-
no$¢ krancowa i jego cena sa nizsze.

Uzyteczno$¢ krancowa mozna by oszacowaé w jednostkach pienigznych,
okreslajac maksymalna ceng, jaka gotdéw jest zaptaci¢ konsument za kazda do-
datkowa jednostke. Na tej zasadzie krzywa popytu stwarza podstawg do szaco-
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wania krzywej uzytecznosci krancowej. Porownanie jej ksztattu z cena rynkowa
pozwala ustali¢ nadwyzke konsumenta, co przedstawia rys. 84.

Zaktadamy, ze nabywca jest gotow zaptaci¢ az 25 jednostek za 1 jednostke
dobra x, gdyz dla niego ma ona taka wysoka uzyteczno$¢ krancowa. Z prawa
malejacej uzyteczno$ci krancowej wynika, ze kazda nastgpna jednostka dobra x
przynosi mu juz mniejsze zadowolenia, a wigc jest on gotow zaptaci¢ znacznie
mniej niz za pierwsza jednostke.

Przy cenie 15 jednostek za 1 dobro x konsument kupi 3 dobra x. Krzywa po-
pytu pokazuje, ze przy tej cenie konsument znajdzie si¢ w punkcie rownowagi
E — konsument osiaga rownowagg w punkcie, w ktorym warto$¢ (uzyteczno$c)
ostatniej jednostki dobra zréwnuje si¢ z jego cena. Mozna wnioskowac, ze
wczesniejsze zakupy (1 1 2 jednostki) dostarczaja konsumentowi wigcej korzy-
$ci mierzonej uzytecznos$cia niz wynosi ich koszt nabycia (cena). Dlatego kon-
sument osiaga nadwyzke korzysci nad kosztami, ktora w teorii ekonomii nazy-
wa si¢ nadwyzka lub renta konsumenta.

Rys. 84 Graficzna ilustracja nadwyzki konsumenta
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Jesli przyjmie sig, ze uzyteczno$¢ krancowa pieniadza jest stala, to nadwyzke
te¢ mozna przedstawi¢ jako pole ABCE. Calkowita uzytecznos$¢, jaka daje zakup
dobra x, oznaczamy jako pole OBCEQ, catkowity za$ koszt nabycia dobra x
jako pole OAEQ. Rdznica migdzy tymi polami jest geometrycznym wyrazeniem
nadwyzki konsumenta:

OBCEQ - OAEQ = ABCE.

192



Catkowita uzyteczno$¢ 3 jednostek dobra x = 25 + 20 + 15 = 60. Koszt cal-
kowity ich nabycia wynosi 3 x 15 = 45. Wszystkie jednostki dobra x sa sprze-
dawane po 15 jednostek pienigznych za sztukg. A wigc nadwyzka konsumenta
wynosi: 60 — 45 = 15. Jest to rdéznica migdzy maksymalna suma, jaka konsu-
ment bylby chetny zaplaci¢, a suma, jaka ptaci za zakup 3 jednostek dobra x.
Jesli np. cena rynkowa spadnie do 10 jednostek pienigznych, to nadwyzka ro-
$nie, poniewaz: 60 — (3 x 10) = 30.

Konsument moze naby¢ dodatkowe jednostki dobra x, i mimo ze maja one
dla niego juz mniejsza warto$¢ (uzyteczno$¢), zwigkszaja jednak sume uzytecz-
nosci catkowitej w stosunku do kosztow ich nabycia. Jednak gdy uzytecznosé
krancowa nabywanego dobra jest mniejsza od ceny jego nabycia, nastepuje
zmniejszenie nadwyzki konsumenta. Konsument jest wowczas w stanie nierOw-
nowagi — dodatkowy koszt nabycia jest wigkszy od dodatkowej korzysci.
Wzrost ceny prowadzi do zmniejszenia nadwyzki konsumenta do poziomu wy-
Znaczonego przez nowy, wyzszy poziom ceny i krzywa popytu.

Za pomoca praktycznej uzyteczno$ci mozna wyjasni¢ mechanizm przechwy-
tywania znacznej czg$ci nadwyzki konsumenta przez:

e monopole — maja mozliwosci dyktowania wyzszych cen rynkowych
W poréwnaniu z cenami ksztalttowanymi w warunkach wolnej konku-
rencji przez relacje popytu i podazy, co im umozliwia przejmowanie
czg$ci nadwyzki konsumenta; oznacza to, ze suma uzyskanych korzy-
$ci z nabytych dobr jest relatywnie mniejsza w stosunku do kosztow
ich nabycia; w przypadku monopolu absolutnego cata nadwyzka moze
by¢ przyjeta przez monopol,

e panstwo — realizujg okreslona polityke podatkowa.

Panstwo naktada podatki w formie bezposredniej i posredniej. Panstwo moze
za pomoca podatkéw posrednich (VAT, akcyza, podatek importowy, oplaty
wyrownawcze) ksztalttowac ceny wielu towaré6w oraz poziom i strukture kon-
sumpcji. Wraz z podwyzszeniem podatku posredniego wzrasta cena danego
towaru i panstwo przejmuje na cele publiczne okreslona czgs¢ nadwyzki kon-
sumenta. Powoduje to zmiang poziomu ceny i relacji cen réznych towaréw, ale
jednoczesnie oznacza ingerencj¢ panstwa w rynkowy mechanizm popytu i po-
dazy.

Panstwo moze stosowaé podatki bezposrednie od dochodu indywidualnego,
zmnigjszajac RDL (zwigkszenie stopy lub progresji opodatkowania). Ma to
jednak wptyw na motywacje do pracy i rozwoj przedsigbiorczosci.

Mimo ze niekiedy nadmierne opodatkowanie dochodéw moze mie¢ nega-
tywny wplyw na poziom wydajnosci, to jednak zadne panstwo nie moze funk-
cjonowaé bez przejmowania cze¢sci dochodow w formie podatku do budzetu
centralnego i budzetow lokalnych.
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6. Substytucja dobr i uzytecznos¢

Teoria uzytecznosci byla pierwsza teoria zachowania gospodarstwa domo-
wego, uwzgledniajaca koncepcje uzytecznosci krancowej. Od 1939 roku,
w ktorym John Hicks opublikowat ,,Warto$¢ i kapital”, stato si¢ popularne alter-
natywne podejscie do tego zagadnienia, zwane teorig krzywych obojgtnosci.
Przedstawia ona inny sposéb ujmowania wyboréw dokonywanych przez gospo-
darstwo domowe, a szczegolnie niemierzalno$ci uzytecznosci.

Teorii nadwyzki konsumenta stawiano zarzut, ze porownuje ona wielko$ci
niemierzalne (uzytecznos¢ catkowita i krancowa) z wielko§ciami mierzalnymi
(tzn. z cena oraz posiadanym zasobem pieniadza). Konsekwencja tego byto
wprowadzenie (w celu uniknigcia tego zarzutu) szeregéw i krzywych obojetno-
sci. Konsument dokonuje réwnoczesnych wyborow wielu dobr, dazac do osia-
gnigcia takich kombinacji konsumowanych dobr, ktére spetniaja w najwyzszym
stopniu jego preferencje.

Podstawa wyboréw konsumenta jest uporzadkowany system preferencji od-
no$nie kombinacji konsumowanych dobr. Przy zalozeniu, ze konsumpcja doty-
czy dobr x 1y, i ze istnieje wiele mozliwych kombinacji tych débr, konsument
podejmie decyzje odno$nie preferowanych kombinacji dobr, tj. dokonuje wybo-
ru kombinacji dostarczajacej mu wigcej zadowolenia (satysfakcji).

Krzywa obojetnosci przedstawia wszystkie kombinacje konsumpcji dwoch
doébr, ktore sa dla konsumenta obojetne. Kazda bowiem z tych kombinacji daje
konsumentowi takie samo zadowolenie. Oznacza to, ze dana krzywa obojgtnosci
charakteryzuje sig statym poziomem zadowolenia.

Rozpatrzmy zatem tygodniowa konsumpcj¢ dwoch dobr: jabtek i pomido-
row. Pewne kombinacje konsumpcji tych dobr daja konsumentowi takie samo
zadowolenie — sa to kombinacje obojetne.

Laczac punkty odpowiadajace kombinacjom zawartym w tab. 14, otrzymu-
jemy krzywa obojetnosci konsumenta (rys. 85).

Tabela 14 Obojetne kombinacje konsumpcji jabtek i pomidorow

Tygodniowa Tygodniowa
konsumpcja jablek konsumpcja pomidorow Kombinacje
[ka] [ka]
1 5 A
2 3 B
3 2 C
4 15 D

Zrbdto: opracowanie wlasne
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Rys. 85 Krzywa oboje¢tnosci konsumenta
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Krzywa obojetnosci posiada nachylenie negatywne, ktére zmniejsza sig
w miar¢ zwigkszania konsumpcji dobra, ktorego ilosci odktadamy na osi odcig-
tych (liczba jabtek). Krzywych obojetnosci moze by¢ nieskonczenie wiele, a ich
wzajemne potozenie moze wskazywaé na roznice w poziomach zadowolenia
konsumenta.

Mozliwe jest ustalenie porzadku preferencji konsumenta w zaleznos$ci od po-
lozenia krzywych obojetnosci. Wszystkie kombinacje na tych krzywych odzna-
czaja si¢ takim samym poziomem zadowolenia konsumenta — poziom zadowo-
lenia wzrasta w miarg przesuwania si¢ krzywej w prawo.

Krzywym potozonym powyzej uktadu wspotrzednych mozna przypisa¢ war-
tosci wigksze t, i t3, w wyniku czego powstaje uporzadkowany system preferen-
cji (rys. 86).

Krzywe obojg¢tnosci konsumenta posiadaja cztery podstawowe cechy:

¢ maja nachylenia negatywne,

® nie moga sig przecinac,

¢ sg wypukte w stosunku do poczatku uktadu,
e jest ich nieskonczenie wiele.

W teorii uzyteczno$ci pytamy, co si¢ dzieje z satysfakcja gospodarstwa do-
mowego, gdy konsumuje ono mniej lub wigcej danego dobra. W teorii (krzy-
wych) obojetnosci pytanie to brzmi inaczej: jesli gospodarstwo domowe kon-
sumuje dwa dobra, to z jakiej ilo$ci jednego dobra zrezygnuje, by zwigkszy¢
konsumpcje¢ drugiego dobra?
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Rys. 86 Krzywe obojgtnosci konsumenta
Zrodto: opracowanie wlasne

Wracajac do przyktadu, od ktérego zaczgliSmy analize uzytecznos$ci, roz-
wazmy, ile kolejnych godzin spedzonych przed telewizorem wyréwna zmniej-
szenie konsumpcji wody o 35 litréw miesigcznie? Stowo ,,wyrdwnanie” mozna
zinterpretowac jako pozostawienie catkowitej uzyteczno$ci niezmienionej, mi-
mo zmian liczby konsumowanych débr.

Krzywa obojetnosci

Aby zobrazowa¢ zagadnienie krzywej obojetnosci, postuzymy sig przykta-
dem dobr: zywnosci i odziezy.

Rozwazmy nast¢pujace zestawienia dobr:

e 18 jednostek odziezy i 10 jednostek zywnosci,

e 13 jednostek odziezy i 15 jednostek zywnosci (5 jednostek odziezy
mniej i 5 jednostek zywno$ci wigcej niz w zestawieniu 1.),

e jednakowa wartos¢ dodatkowej ilosci zywnosci (5 jednostek) i ilosci
odziezy, z ktérej gospodarstwo domowe musialoby zrezygnowad
(5 jednostek).

Wybor zestawienia przez gospodarstwo domowe zalezy od warto$ci wzgled-
nej, jakie przypisuje 5 jednostkom zywnosci wigcej i 5 jednostkom odziezy
mniej. Jesli dodatkowe 5 jednostek zywnosci ma dla niego wicksza warto$¢ niz
5 jednostek odziezy, z ktorej musiatoby zrezygnowac, to bedzie preferowac te
druga kombinacj¢ dobr. Jesli zywnosci przypisuje mniejsza wartos¢ niz odziezy,
to bedzie preferowac pierwsza kombinacje dobr. Przy zestawieniu 3. gospodar-
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stwo domowe bedzie czerpa¢ jednakowe zadowolenie z obu zestawien dobr;
w tym przypadku gospodarstwu domowemu bedzie obojetne, ktdre rozwiazanie
wybierze.

Zatézmy, ze rozpoznano wszystkie zestawienia dobr, z ktorych kazda przy-
nosi jednakowe zadowolenie (tab. 15.) (oczywiscie istnieja jeszcze inne kombi-
nacje dobr dajace ten sam poziom satysfakcji; wszystkie z nich pokazano
w formie krzywej obojgtnosci na rys. 86). Ogdlnie krzywa obojgtnosci obrazuje
wszystkie kombinacje dobr, ktére przynosza gospodarstwu domowemu ten sam
poziom satysfakcji, jest mu zatem obojetne, ktore z zestawien wybierze.

Tabela 15 Zestawienia ilo$ci zywnosci i odziezyprzynoszace jednakowe zadowolenie

Zestawienie Odziez Zywnosé
A 30 5
B 18 10
C 13 15
D 10 20
E 8 25
F 7 30

Zrbdlo: opracowanie wlasne

Kazdy punkt znajdujacy si¢ ponad krzywa obrazuje zestawienie zywnosci
i odziezy preferowane przez gospodarstwo domowe w odniesieniu do pozosta-
tych punktow na krzywej. Rozwazmy np. kombinacje 20 jednostek zywnosci
i 20 jednostek odziezy, ktorej odpowiada punkt G na rys. 87. Jezeli ta kombina-
cja jest preferowana w stosunku do kombinacji A (ktéra przedklada wigksza
liczbeg odziezy, ale mniejsza zywnosci), to z pewnoscia ta pierwsza bedzie prefe-
rowana przez gospodarstwo domowe w stosunku do kombinacji C, ktorej od-
powiada zar6wno mnigjsza ilo$¢ zywnosci, jak 1 odziezy.

Analiza wykresu (rys. 87) wskazuje, ze punkt znajdujacy si¢ powyzej krzy-
wej obrazuje zardwno wigksza ilo$¢ zywnosci, jak i odziezy (niz punkty znajdu-
jace si¢ na krzywej).

Hipoteza malejgcej krancowej stopy substytucji

Podstawowa hipoteza teorii uzytecznos$ci jest malejaca uzyteczno$¢ kranco-
wa: im wigcej dobra konsumuje gospodarstwo domowe, tym mniejsza bedzie
uzyteczno$¢ kolejnej konsumowane;j jednostki dobra. Analogiczne w teorii obo-
jetnosci jest prawo malejacej krancowej stopy substytucji: im mniej dobra jest
juz konsumowane przez gospodarstwo domowe, tym mniej bedzie ono sktonne
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do zrezygnowania z jednostki tego dobra, by uzyska¢ dodatkowa jednostke dru-
giego dobra.

Rys. 87 Krzywa obojg¢tnosci
Zrbdto: opracowanie wiasne

Hipotezg te ilustruja dane zawarte w tab. 16, opartej na zestawieniu wartosci
zywnosci 1 odziezy przedstawionej w tab. 15. Gdy np. gospodarstwo domowe
przechodzi od zestawienia dobr A do B, poswigcajac 12 jednostek odziezy,
a zyskujac 5 jednostek zywno$ci, stopa substytucji odziezy na zywno$¢ wynie-
sie 2,4. Oznacza to, ze gospodarstwo domowe jest gotowe poswigci¢ 2,4 jed-
nostki odziezy za kazda dodatkowo uzyskana jednostke zywno$ci. W miarg
przesuwania si¢ w dot krzywej obojetnosci od punktu B do F gospodarstwo
sktania si¢ do wyboru kombinacji dobr uwzgledniajacych coraz mniejsze ilosci
odziezy i coraz wigksza ilo$¢ zywnosci.

Zgodnie z hipoteza malejacej krancowej stopy substytucji proporcje odziezy,
z ktorych gospodarstwo domowe jest gotowe zrezygnowac, by uzyskaé wigcej
zywno$ci, maleja. Kiedy po krzywej objetosci przesuwamy si¢ z punktu C do D,
to gospodarstwo domowe jest gotowe poswigci¢ 6 z 19 jednostek odziezy, by
uzyska¢ kolejna jednostke zywnosci, przesuwajac si¢ za§ z punktu E do F, rezy-
gnuje tylko z 2 z 10 jednostek. Wedlug omawianej hipotezy: im mniej gospo-
darstwo domowe kupuje odziezy i wigcej zywnosci konsumuje, tym mniejsze
bedzie krancowe zmniejszenie odziezy, jakie jest sktonne poswigci¢, by uzyskac
kolejna jednostke zywnosci.
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Geometrycznym wyrazem tej hipotezy jest ksztalt krzywej obojetnosci.
Przyjrzyjmy si¢ nachyleniu krzywej przedstawionej na rys. 87. Opadajaca na
prawo krzywa wskazuje, ze gospodarstwo domowe, konsumujac mniej jednego
dobra, bgdzie konsumowa¢ wigcej drugiego dobra. Malejaca krancowa stopg
substytucji wskazuje wypukty ksztalt krzywej — opadajac wzdluz krzywej, staje
si¢ ona coraz bardziej ptaska, czyli krancowa stopa substytucji maleje. Nachyle-
nie tej krzywej wskazuje na krancowa stopg substytucji — proporcje, w jakich
jedno dobro jest zastgpowane drugim, utrzymujac jednakowa uzytecznos$¢ cal-
kowita. Geometrycznie miara nachylenia krzywej obojetnosci w danym punkcie
jest nachylenie stycznej do krzywej w tym punkcie (np. nachylenie stycznej T
w punkcie B jest miara krancowej stopy substytucji w tym punkcie).

Tabela 16 Kraficowa stopa substytucji odziezy i zywnosci

Przejécie Zmiana ilosci Zmiana ilosci Krancowa _z_miana
odziezy (1) zywnosci (2) substytucji (2-3)
OdAdoB -12 5 2,4
OdBdoC -5 5 -1,0
OdCdoD -3 5 -0,6
OdDdoE -2 5 -0.4
OdEdoF -1 5 -0.2

Zrodto: opracowanie wlasne

Mapa obojetnosci

Przedmiotem przedstawionych dotad analiz byta pojedyncza krzywa obojetno-
$ci. Podobne krzywe, poprowadzone przez inne punkty (np. punkt F na rys. 87)
i reprezentujace rézne kombinacje dobr przynoszace satysfakcje GD tworza
kolejne krzywe obojetnosci. Latwo zauwazy¢, ze im dalej od poczatku uktadu
wspotrzednych znajduje si¢ GD, tym wyzszy jest poziom satysfakcji czerpany
z konsumpc;ji okreslonej kombinacji dobr. Zbidr krzywych obojgtnosci nazywa
si¢ mapa obojetno$ci. Przykltad mapy obojgtnosci ilustruje wykres z rys. 88.
Okresla on gusty GD, pokazujac jego stopg substytucji pomiedzy dwoma dob-
rami dla kazdego poziomu konsumpcji. Kiedy ekonomisci moéwia, ze gusty GD
sa dane, nie oznacza to, ze dany jest obecny wzorzec konsumpcji, ale ze dana
jest cata mapa obojetnosci GD (konsumenta).

Zgodnie z danymi zawartymi w tab. 14, GD poruszajac si¢ z punktu A do B,
rezygnuje z 12 jednostek odziezy i otrzymuje 5 jednostek zywnosci, pozostajac
na tym samym poziomie satysfakcji catkowitej. Gospodarstwo domowe jest
gotowe poswigci¢ 12 jednostek odziezy za 5 jednostek zywnosci: 12 : 5 = 2,4
jednostek odziezy na jednostke zywnosci.
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Rys. 88 Mapa krzywych objetosci
Zrodto: opracowanie wlasne

Konsumenci (GD) rzadko dokonuja wyboru ze $wiadoma precyzja. Nie sa
oni rdwniez w stanie osiagna¢ doskonalej rownowagi, ceny, wielko$¢ towaru
i warto$ci roznych dostepnych produktow moga bowiem na to nie pozwolic.
Probuja jednak zblizy¢ sie do zréwnania uzytecznosci krancowych na tyle, na
ile to jest mozliwe.

Marginalna stopa substytucji

Krzywa obojetnosci wskazuje wszystkie mozliwe kombinacje konsumpcji
dwoch dobr dajace konsumentowi takie samo zadowolenia.

Negatywne nachylenie krzywych obojetnosci oznacza, ze migdzy dobrami
istnieje stosunek substytucyjnosci. Zwigkszenie konsumpcji jednego dobra wy-
maga zmniejszenia konsumpcji drugiego dobra.

Analiza krzywych obojgtnosci konsumenta pozwala okresli¢ rozmiary sub-
stytucji jednego dobra przez drugie. Miernikiem efektu substytucyjnosci dobra x
przez dobro y jest marginalna stopa substytucji (MSS,y). Okresla ilo$¢ dobra vy,
jaka nalezy poswigci¢, by zwigkszy¢ konsumpcje dobra x o jednostke, w sytu-
acji gdy konsument pozostaje na tej samej krzywej obojetnosci, czyli nie zmie-
nia poziomu (np. aby powigkszy¢ konsumpcje jabtek konsument poczatkowo
jest sktonny zrezygnowac z wigkszej ilosci pomidorow, jednak zmienia si¢ to
W miarg powigkszania konsumpcji jablek).

Nachylenie krzywej obojgtnosci zmniejsza si¢ w miar¢ jej opadania i ro$nie
w miarg przesuwania w gorg. Dlatego cecha charakterystyczna kazdej krzywej
obojetnosci jest malejaca marginalna stopa substytucji.
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Ograniczenia budzetu

Konsument podejmujacy w okreslonym momencie czasu decyzje dotyczace
zakupu roznych débr musi uwzgledni¢ wielko$¢ swojego budzetu (dochody
i wydatki).

Do dalszej analizy wprowadzimy nastg¢pujace oznaczenia: X 1 y reprezentuja
dwa dobra konsumpcyjne (jabtka i pomidory), Py i Py sa to ceny nominalne tych
dobr (dane przez rynek), DP jest statym dochodem konsumenta w ciaggu miesia-
ca. Przyjmujemy, ze caly DP przeznaczony na zakup dobr (rys. 89).

Ograniczenie budzetowe konsumenta zapiszemy nastgpujaco:

DP =Q, xP, +Q, xP,.

Zat6ézmy, ze cena 1 kg jablek wynosi 5 zt, a pomidoréw 3 zt, a DP — 1500 zt.
Przeznaczajac caty DP, konsument moze kupi¢:

Qy = 1500 zt : 5 zt = 300 kg jabtek
lub

Qy=1500 zt : 3 zt = 500 kg pomidorow.

Z analizy tej otrzymujemy dwa punkty:
e A —na osi rzednych okreslajacy maksymalna liczbg dobra y,
e B —na osi odcigtych okreslajacy maksymalna liczbg dobra x.

Laczac punkty A i B, otrzymujemy lini¢ budzetowa konsumenta, oddzielaja-
ca kombinacje osiagalne od nicosiagalnych. W przestrzeni trojkatnej ponizej
linii budzetowe] znajduja si¢ wszystkie kombinacje miesigcznej konsumpcji
jabtek i pomidorow, osiagalne przy dochodzie DP oraz przy cenach obydwu
dobr Py i Py. Kazda kombinacja powyzej linii budzetowej jest nieosiagalna.

Optimum konsumenta

Konsument jest podmiotem rynku dziatajacym w racjonalny sposob — po-
dejmujac decyzje odnosnie konsumpcji, uwzglednia swoje preferencje dotycza-
ce kombinacji dobr mozliwych do osiagnigcia ze wzgledu na posiadane zasoby.
Poszukuje jednocze$nie sytuacji optymalnej, ktéra umozliwi mu osiagnigcie
maksymalnych korzysci. Sytuacja ta przedstawia réwnowage konsumenta —
konsument nie jest zainteresowany zmiana osiaganej kombinacji konsumowa-
nych dobr, jednoczesnie chcialby si¢ znajdowaé na mozliwie najwyzszej krzy-
wej obojetnosci. Napotyka jednak na ograniczenia w postaci dochodu i cen ryn-
kowych konsumowanych dobr wyznaczonych przez lini¢ budzetowa.

Punkt, w ktérym konsument maksymalizuje zadowolenie z konsumpcji znaj-
duje si¢ na najwyzszej krzywej obojgtnosci, mozliwej do osiagnigcia przy
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danych ograniczeniach. Jest to punkt stycznosci linii budzetowej z krzywa obo-
jetnosci — optimum konsumenta (punkt E na rys. 90).

Rys. 89 Linia budzetowa konsumenta
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Punkt optimum konsumenta charakteryzuje si¢ tym, ze marginalna stopa
substytucji (MSS,y) jest rowna stosunkowi cen dobr x i y:

MSS,, =P, /P,.

Zréwnanie si¢ obydwu wielkosci nastgpuje tylko w punkcie stycznosci danej
linii budzetowej konsumenta z najwyzej potozona krzywa obojetnosci. W roz-
wazanym przykladzie konsument osiaga optimum w punkcie E, konsumujac
125 kg jablek oraz 280 kg pomidorow miesigcznie.

Warunek styczno$ci oznacza, ze konsument dostosowuje konsumpcje dobr x
1y w taki sposdb, aby stopa, zgodnie z ktora jest sklonny zastapi¢ dobro x przez
dobro y (preferencje konsumenta), byta rowna stopie (relacji) faktycznie umoz-
liwiajacej dokonanie takiej substytucji (relacja cen dobr x i y).
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Rys. 90 Optimum konsumenta
Zrbdlo: opracowanie wiasne

7. Zwiazek miedzy malejaca krancowq uzytecznoscia
a prawem popytu

Do zobrazowania zwiazku miedzy malejaca krancowa uzyteczno$cia a pra-
wem popytu postuzymy sie przyktadem dwoch dobr: coli i hot-dogow.

Zalozona uzyteczno$¢ krancowa coli i hot-dogdéw dla konsumenta przedsta-
wiono w formie tabeli (tab. 17).

Jezeli cena coli wynosi 0,50 dol., a hot-doga 1 dol., to za 3 dol. konsument
kupi 3 hot-dogi i 2 puszki coli. Nastgpnie zatézmy, ze cena coli wzrasta do
0,75 dol., a cena hot-doga spada do 0,75 dol. Majac 3 dol., konsument moze
w dalszym ciagu kupi¢ 2 hot-dogi i 2 cole, jednak nie bedzie on juz maksymali-
zowal swojej satysfakcji, lecz ograniczat konsumpcje coli i zwigkszat spozycie
hot-dogow.

Pierwsza kombinacja (2 cole i 2 hot-dogi) dawata konsumentowi catkowita
uzyteczno$¢ 64 utyli (45 utyli ze spozycia hot-dogéw i1 19 coli). Jezeli konsu-
ment ograniczy si¢ do 1 puszki coli i 3 hot-dogow, catkowita uzyteczno$¢ wzro-
$nie do 67 utyli (57 uzyskanych ze spozycia hot-dogow i 10 coli). Nowa kombi-
nacja maksymalizujaca uzyteczno$¢, ktora najlepiej odpowiada preferencjom
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konsumenta, to 1 cola i 3 hot-dogi. Zadna inna kombinacja coli i hot-dogéw nie
da konsumentowi wigkszej satysfakc;ji.

Tabela 17 Uzyteczno$¢ krancowa coli i hot-dogow

Krancowa uzyteczno$¢ | Krancowa uzytecznos$é
Spozywane jednostki puszek coca-coli hot-dogow
(w cenie 0,50 dol.) (w cenie 1 dol.)
Pierwsza 10 utyli 30 utyli
Druga 9 utyli 15 utyli
Trzecia 3 utyle 12 utyli

Zrodto: opracowanie wlasne

Reasumujac, jesli cena hot-doga spada wzgledem ceny coli, racjonalnie za-
chowujacy si¢ konsument kupi wigcej hot dogow. Jesli cena coli wzrasta w sto-
sunku do ceny hot-dogow, racjonalnie zachowujacy si¢ konsument kupi mniej
coli. Ta zasada sprawdza si¢ w przypadku kazdego dobra i ustugi — jest to tzw.
prawo popytu. Prawo popytu wyraza zalozong odwrotna zaleznos¢ migdzy wy-
sokos$cia ceny a wielkoscia popytu (przy zatozeniu niezmiennego otoczenia).

Krzywa popytu na colg oznacza, ze rdzna jest ilo$¢ coli kupowanej w warun-
kach réznego poziomu cen. Odwrotna zalezno$¢ migdzy cena a spozywang ilo-
scig jest odzwierciedlona ujemnym nachyleniem krzywej. Jesli cena spada
z poziomu 1 do 0,75 dol., to konsument kupi nie 2, ale 3 puszki coli.

Odwrotna sytuacja ma miejsce, gdy ceny wzrastaja (prawo popytu, zob. roz-
dziat I1I). Tak wigc zatozenie o racjonalnym zachowaniu, w potaczeniu ze zdol-
noscia konsumenta do zastgpowania tanszymi substytutami zwykle kupowanych
dobr, gdy ceny ida w gore, prowadzi do prawa popytu. Nie mozna przewidzie¢,
ile puszek coli i hot-dogoéw dany konsument kupi w celu maksymalizacji swej
satysfakcji. Zalezy to od indywidualnego dochodu i preferencji, ktére z kolei
zaleza od innych czynnikéw (na ile dany konsument lubi hot-dogi, czy jest na
diecie i na ile przejmuje si¢ niedostatkami warto$ci odzywczych takiego posit-
ku). Mozna jedynie przewidzie¢ ogdlny kierunek zmian (dodatni lub ujemny)
wywotany zmiang ceny.

Cena to jest to, z czego dana osoba musi zrezygnowa¢ w zamian za jednost-
ke nabywanego dobra lub ustugi zakupionej, otrzymanej lub spozytej. Jest to
pewien stosunek wymiany; cena jest zwykle wyrazana w jednostkach pienigz-
nych na sztuke. Zwr6émy uwage, ze cena nie jest koniecznie tym samym, co
koszt. W czasie wymiany migdzy nabywca a sprzedawca cena dobra moze by¢
wyzsza lub nizsza niz koszt produkcji danego dobra. To z czego nabywca rezy-
gnuje, by otrzymaé¢ dane dobro nie musi odpowiada¢ temu, z czego rezygnuje
sprzedawca (producent), by dostarczy¢ to dobro.
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8. Irracjonalnos$¢ a prawo popytu

Niektore zachowania konsumentéw maja charakter irracjonalny. Postgpowa-
nie irracjonalne jest wewnetrznie niespdjne lub tez sprzeczne z najlepiej poje-
tym interesem wtasnym jednostki, i za takie jest uznawane przez dana osobeg
w chwili jego podjecia. Istnienie tego typu zachowan zmniejsza jedynie precy-
zj¢ teorii ekonomii, nie podwaza jednak jej tresci.

Racjonalne postgpowanie implikuje, Zze konsumenci na podstawie danej in-
formacji wiedza, jak postepowac. Jednakze nie s oni w stanie uzyskac pelnej
informacji, ktéra jest im potrzebna do podejmowania racjonalnych wybordéw.
Konsumentom brakuje informacji do podejmowania trafniejszych decyzji. Jed-
nakze racjonalne postgpowanie nie wymaga doskonatej informacji. Konsumenci
beda dokonywa¢ wyboru na podstawie informacji, ktora posiadaja lub moga
racjonalnie uzyskac. Jesli nie maja petnej informacji, moga popetnia¢ btedy przy
dokonywaniu wyboréw. Odniesiony sukces lub poniesiona porazka musi by¢
oceniana przy uwzglednieniu tych ograniczen.

Jesli niektorzy konsumenci bgda zachowywac sig irracjonalnie, to prawo po-
pytu bedzie dziata¢. Dopoki cz¢s¢ konsumentow na rynku reaguje racjonalnie,
wielkos¢ popytu bedzie zmieniata si¢ przy zmianie ceny.

Wielu konsumentéw kupuje papierosy, poniewaz sa od nich uzaleznieni.
Niejednokrotnie natogowi palacze moga przy dokonywaniu zakupoéw nie braé
pod uwagg ceny. Dlatego tez nie mozna oczekiwac, by ilos¢, ktora beda naby-
wac bedzie zawsze zmieniala si¢ wraz z ceng (o tyle, o ile nie wptynie to na ich
cene nabywcza). Jezeli jednak okazjonalni palacze beda uwzgledniaé¢ cene pod-
czas zakupow, ich popyt na papierosy doprowadzi do uksztalttowania si¢ opada-
jacej krzywej popytu. Jesli dodamy wielkos¢ zakupow natogowych palaczy do
wielko$ci zakupow dokonywanych przez palaczy okazjonalnych, cata rynkowa
krzywa popytu bedzie opadaé (rys. 91). Przy cenie P; nalogowi palacze zakupia
Q: papierosow, a palacze okazjonalni Qz — Q; papierosow. Jesli cena wzro$nie
do poziomu P,, catkowita wielko$¢ zakupoéw spadnie do Q,, odzwierciedlajac
przewidywany spadek wielko$ci zakupow realizowanych przez przypadkowych
konsumentow.

Jesli konsumenci postepuja irracjonalnie, zgtaszaja popyt na Q; papierosow
bez wzgledu na cene. Jednak w przypadku konsumentéw zachowujacych sie
racjonalnie, tj. uwzgledniajacych ceng produktu, popyt rynkowy wyniesie Q,.
Wielkos¢ zakupow bedzie si¢ zmieniata w przeciwnym kierunku w stosunku do
zmiany cen.

Ten sposéb rozumowania moze zosta¢ rozszerzony na zakupy czynione pod
wplywem impulséw. Niektorzy konsumenci reaguja silniej na opakowanie
i sposob prezentacji produktéw niz na ich ceng. Ich popytu nie musi odzwier-
ciedla¢ krzywa opadajaca. Jednak tak dlugo, jak konsumenci zwracaja uwagg na
ceny i ignoruja reklame, catkowity popyt na jakiekolwiek dobra bedzie si¢
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zmniejszal (zmiana ceny wpltywa na wielko$¢ popytu, ale nie podwaza tresci
prawa popytu).

Rys. 91 Popyt uwzgledniajacy postgpowanie irracjonalne
Zrodto: opracowanie wlasne
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Rozdzial IX
Rynek czynnikéw produkcji

1. Znaczenie rynku czynnikow produkcji i jego elementy

Wszystkie czynniki produkcji ujmuje si¢ w trzy zasadnicze grupy: ziemia,
praca i kapitatl. Ziemia obejmuje zasoby naturalne, a praca wszystkie kategorie
pracownikow. Natomiast kapitat to $rodki produkcji bgdace wytworem pracy
ludzkiej (budynki i maszyny, surowce, potprodukty i paliwa). Czynniki te
w modelu gospodarki rynkowej sa przedmiotem transakcji kupna i sprzedazy,
ktore dokonywane sa migdzy dwoma zasadniczymi grupami podmiotdw gospo-
darczych: gospodarstwami domowymi a przedsigbiorstwami przybierajacymi
rozne formy organizacyjno-prawne. Wymienione podmioty okreslaja popyt
i podaz na rynku. O popycie decyduja przedsigbiorstwa w zalezno$ci od ksztat-
towania si¢ przychodow ze sprzedazy produktéw i kosztow poniesionych na
zakup czynnikow, a podaz wyznaczaja podmioty oferujace ustugi pracy, kapita-
tu, zasobdw naturalnych, w zalezno$ci od otrzymywanego wynagrodzenia oraz
stopnia spetnienia indywidualnych preferencji.

W modelu gospodarki rynkowej wyrdznia si¢ dwa podstawowe rynki: rynek
débr i rynek czynnikdéw produkcji, za posrednictwem ktorych powstaja stosunki
wymienne mi¢dzy podmiotami — uczestnikami wymiany. Kazdy z podmiotéw
wystepuje w podwojnej roli: producenta i konsumenta. Na rynku dobr konsu-
menci zglaszaja zapotrzebowanie na produkty i ustugi, a producenci oferuja
swoja produkcje. Ksztattuja oni popyt i podaz na tym rynku, a jednoczesnie
daza do maksymalizacji korzysci ze swoich dziatalno$ci. Natomiast na rynku
czynnikéw produkcji cztonkowie gospodarstw domowych (konsumenci) wy-
znaczaja podaz czynnikow, oferujac swoja prace, zasoby kapitalowe, ziemig itp.
przedsigbiorstwom (producentom), ktore z kolei okreslaja popyt na czynniki
produkcji niezbedne do uruchomienia procesu produkcji. Podmioty daza do
osiagnigcia optymalnej pozycji na rynku oraz maksymalnych korzysci. Glowna
zasada funkcjonowania zaréwno rynku dobr, jak i rynku czynnikow produkcji
jest zatem zasada optymalizaciji.

W gospodarce rynkowej opartej na wlasnosci prywatnej cztonkowie spole-
czenstwa oferuja nie tylko swoja prace, tj. umiejetnos¢é wykonywania okreslo-
nego rodzaju czynnosci, ale takze inne czynniki produkcji, tj. ziemi¢ wraz
z zasobami naturalnymi i kapital. Jednak praca jest szczegdlnym rodzajem
czynnika produkcji. Jej specyficzna rola pracy wynika przede wszystkim z tego,
ze cztowiek jest podmiotem dziatalno$ci gospodarczej, natomiast ziemia i kapi-
tal s przedmiotem wymiany (procesu gospodarowania).

Cztowiek dysponuje okreslonym zasobem czasu, ktéory moze podzieli¢ na:
czas pracy i czas poza praca (zgodnie ze swoimi preferencjami). W rozdyspo-
nowaniu czasem konsument poszukuje rozwiazania optymalnego, tj. zaofero-
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wania takiej iloSci pracy, ktora dostarczy mu maksimum korzysci. W ten sposob
ksztattuje si¢ podaz czynnika pracy na rynku. Rozmiary podazy tego czynnika
zaleza przede wszystkim od poziomu dochodow z pracy, ktére decyduja o moz-
liwosciach zakupu dobr i ustug, a tym samym o standardzie zycia czlonkow
gospodarstw domowych. Rynek pracy wywiera istotny wptyw na ksztalttowanie
si¢ takich kategorii ekonomicznych, jak: ptaca, wielkos¢ i struktura zatrudnienia
(lub bezrobocia) oraz wydajnosc¢ pracy.

Producenci (przedsigbiorstwa), podejmujac dziatalno$¢ produkcyjna, doko-
nuja zakupow czynnikéw produkcji na rynku po okreslonych cenach. Ceny
czynnikow sa dla nich kosztem produkcji. Zastosowanie czynnikdw w procesie
produkcji daje producentom korzy$ci w postaci wytworzonych dobr, ktore sa
sprzedawane na rynku po okreslonych cenach. Celem producentéw jest maksy-
malizacja korzysci, w tym przypadku maksymalizacja zysku osiaganego z zaku-
pionych i zastosowanych czynnikéw produkcji. Poziom zysku stanowi kryte-
rium okreslajace zapotrzebowanie na czynniki, decydujace o rozmiarach popytu
na czynniki produkciji.

Relacje migdzy popytem, podaza i cena na rynku czynnikow produkcji zale-
za od tego, czy podmioty gospodarcze dziataja w warunkach doskonatej czy
niedoskonatej konkurencji.

Producenci konkuruja o najbardziej korzystny zakup czynnikow produke;ji,
oferujacy czynniki konkuruja za$ o korzystng ich sprzedaz. Ro6wnoczesnie kupu-
jacy konkuruja ze sprzedajacymi. Stopien doskonatosci rynku ma istotne zna-
czenie dla charakteru konkurencji, okresla bowiem parametry, na ktére kupuja-
cy i sprzedajacy czynniki produkcji maja wigkszy lub mniejszy wptyw.

Reasumujac, rynek czynnikoéw produkeji i rynek dobr dziela rdéznice zwiaza-
ne ze specyfika tych czynnikow. W rezultacie ksztaltowanie si¢ niektorych
wielkosci rynkowych (np. krzywych podazy czynnikéw produkcji) jest odmien-
ne dla rynkéw czynnikow i rynku dobr, o czym nalezy pamigta¢, dokonujac
poréwnan.

Analizg rynku czynnikow produkeji przeprowadzimy w nastgpujacej kolej-
no$ci: najpierw przeanalizujemy rézne aspekty teorii popytu na czynniki pro-
dukcji w warunkach konkurencji doskonatej i niedoskonalej, a nastepnie przed-
stawimy strong podazowa tego rynku.

2. Popyt na czynniki produkcji

Wprowadzenie
O rozmiarach popytu na czynniki produkcji decyduja przedsigbiorstwa, ktore
w zaleznosci od skali produkcji kupuja odpowiednie ilosci czynnika pracy, kapi-
talu, ziemi itp. Producenci, podejmujac decyzje dotyczace wielkosci zakupu,
muszg uwzgledniac:
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o ksztaltowanie si¢ kosztow produkcji zwiazanych z wykorzystaniem czynni-
kéw w ramach stosowanych technologii produkcji,

e dochody ze sprzedazy wytworzonych produktow, ktore sa zdeterminowane
przez wielko$¢ produkeji i poziom cen rynkowych.

Istotne sa zatem warunki oraz charakter czynnikéw produkcji i rynku pro-
duktéw. Jesli na obydwu rynkach panuje konkurencja doskonata, wowczas pro-
ducent jest podmiotem akceptujacym ceny czynnikéw i produktow, gdyz sa one
wielko$cia dana, niezalezna od niego. W przypadku konkurencji niedoskonalej
producent musi si¢ liczy¢ z tym, ze krzywa popytu na jego produkty ma nachy-
lenia ujemne, tzn. ze wigksze rozmiary sprzedazy moga by¢ realizowane po
nizszej cenie.

W analizie funkcjonowania gospodarki rynkowej, w ktorej dominuje pry-
watna przedsigbiorczo$¢, podstawowym kryterium zastosowania czynnikow
produkcji jest warto$¢ produktu krancowego (marginalnego). Istota tego kryte-
rium polega na tym, ze przedsigbiorca begdzie angazowat dalsze jednostki czyn-
nikow produkcji, dopoki beda one powigkszaé jego dochdod. Zakup kolejnych
jednostek czynnikow produkcji jest dla przedsigbiorstwa kosztem. Warunkiem
realizacji zysku maksymalnego jest zrownanie sie kosztu marginalnego z przy-
chodem marginalnym. Mozliwo$¢ spelnienia tego warunku sktania przedsig-
biorstwa do zakupu czynnikéw produkcji, ktore wyznaczaja optymalny popyt na
czynniki produkciji.

2.1. Popyt na czynniki produkcji w krotkim okresie

Jezeli w warunkach konkurencji doskonalej przedsigbiorstwo zawsze ustala
taki poziom naktadu zmiennego czynnika, aby przychod krancowy marginalny
byt réwny cenie tego czynnika produkcji, to krzywa przychodu krancowego jest
krotkookresowa krzywa popytu na ten czynnik produkcji. Jesli np. skoncentru-
jemy sig na wyprowadzeniu krotkookresowej krzywej popytu przedsigbiorstwa
na prac¢ w warunkach konkurencji doskonatej, to krotkookresowos¢ krzywej
popytu bedzie oznaczac, ze wielko$ci ustug kapitatu w procesie produkcji i ceny
produktu sa state.

Przychéd marginalny otrzymywany z czynnika pracy oznacza dla przedsie-
biorstwa przyrost przychodu bedacy wynikiem zatrudnienia jednego pracowni-
ka. Zatrudnienie wigc dodatkowego pracownika powoduje przyrost produkcji.
Relacjg przyrostu produkcji catkowitej (APC) do przyrostu ilosci zatrudnionych
pracownikow (AZ) nazywamy marginalnym produktem pracy (PMz):

PMz = APC/AZ

Ponadto zatrudnienie dodatkowego pracownika wplywa na ksztaltowanie si¢
przecietnej wielkosci produkcji wszystkich zatrudnionych pracownikéw. Prze-
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cigtny produkt pracy (PPz) jest relacja produkcji catkowitej do ilo$ci zatrudnio-
nych pracownikdw:

PPz=PC:Z

Wielko$¢ marginalnego produktu pracy jest okre§lona przez przecigtny pro-
dukt pracy. Poniewaz:

PMz = PPz + PPz CZ
to PMz > PPz, jesli produkt przecigtny rosnie,
lub PMz < PPz, jesli produkt przecigtny maleje.

Aby precyzyjniej zaprezentowa¢ zwiazki migedzy produktami czynnika pracy
1 wielkoscia zatrudnienia, przedstawimy je w formie wartosciowej. Mnozac
produkt marginalny pracy przez ceng sprzedazy produktu, otrzymujemy warto$¢
produktu marginalnego: PMz - P = WPMz. Podobnie, mnozac produkt przeciet-
ny pracy przez ceng sprzedazy produktu, otrzymujemy wartos¢ produktu prze-
cietnego: PPz - P = WPPz, ktdra stanowi przychdod przypadajacy na jednego
zatrudnionego.

Jesli zatem przyjmiemy prace jako zmienny czynnik produkcji, a pozostate
czynniki jako state, to przedsigbiorstwo maksymalizujace zysk powinno po-
wigkszaé¢ zatrudnienie czynnika zmiennego (czynnika pracy), ale tylko do mo-
mentu zrownania si¢ wartosci produktu marginalnego z kosztem marginalnym
czynnika, tj. WPMz = KMz. Koszt marginalny na rynku doskonale konkuren-
cyjnym rowny jest rynkowej cenie zakupu jednostki pracy, czyli ptacy: KMz =
W.

Jesli miedzy wartoscia produktow czynnika pracy i rynkowa cena zakupu
jednostki pracy zachodzi rownos¢: WPMz = P - PMz = W, to oznacza, ze zosta-
ta osiagnigta optymalna wielko$¢ zatrudnienia maksymalizujaca zysk przedsig-
biorstwa. Zaleznosci te mozna przedstawi¢ graficznie.

Latwo zauwazy¢, ze jesli praca rynkowa wynosi Wi, to przedsigbiorstwo za-
trudnia Z; pracownikow (lub jednostek czynnika pracy). W przypadku zatrud-
nienia mniejszej liczby pracownikow (Z < Z,) warto$¢ produktu marginalnego
jest wigksza od ptacy: WPMz > W;. Oznacza to, ze przychod jest wigkszy od
kosztu 1 zysk przedsigbiorstwa wzrasta. Natomiast gdy rozmiary zatrudnienia
rosng i gdy Z > Z,, to MPMz < W,. Wowczas przychod jest mniejszy od kosztu
i dlatego przedsigbiorstwo, aby powigkszy¢ zysk, musi zmniejszy¢ zatrudnienie.

Osiagnigcie zysku maksymalnego przez przedsigbiorstwo wymaga zatrud-
nienia takiej liczby pracownikéw (Z), dla ktérej WPMz = W;. Na rysunku 92
mozna wskaza¢ dwie wielkos$ci zatrudnienia: Z; i Z,, spetniajace warunek mak-
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symalizacji. Jednak Z; nie jest optymalna wielko$cia zatrudnienia, poniewaz
znajduje si¢ na rosnacym odcinku krzywej WPMz.

Rys. 92 Zalezno$ci migedzy wielkos$cia zatrudnienia a poziomem zysku przedsigbiorstwa
Zrbdlo: opracowanie wiasne
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Z ekonomicznego punktu widzenia produkcja powinna odbywacé si¢ w ra-
mach etapu drugiego: marginalny produkt pracy (PMz) zmniejsza sig, a jego
spadek jest szybszy niz spadek przecigtnego produktu pracy (PPz). Przy zatoze-
niu, ze cena rynkowa produktu jest stata spadek PMz oznacza spadek wartosci
marginalnego produktu pracy WPMz. Zmniejsza si¢ takze warto$¢ przecigtnego
produktu pracy (WPPz), przy czym WPPz > WPMz.

Analizujac krzywe wartosci produktow pracy, nalezy wyjasni¢, co oznacza
punkt przecigcia si¢ krzywych. Ot6z w punkcie tym dochodzi do zréwnania si¢
WPPz z WPMz, przy czym WPPz osiaga maksimum. Ponadto wielko$¢ zatrud-
nienia wynosi Zo, a ptaca rowna si¢ Wo. Rownoczesnie WPPz = Wo, natomiast
catkowite wynagrodzenie zatrudnionych pracownikéw wynosi Wo - Z0. Przy-
pomnijmy zatem, ze WPPz =p - PPz = p - PC/2 lub inaczej p - PC = WPPz - Z.
Cena pomnozona przez produkt catkowity stanowi przychdod catkowity przed-
sigbiorstwa, ktory jest rowny WPPz x Z. Poniewaz dla wielko$ci zatrudnienia
Zo spetniona jest rownos¢ WPPz = WPMz = Wo, to przychdd catkowity przed-
sigbiorstwa wynosi p - PC = Zo - Wo.

Przy wielkos$ci zatrudnienia Zo koszt catkowity pracy (Zo - Wo) pochtania
caty przychod przedsigbiorstwa (Zo - Wo). Mozna zatem wnioskowaé, ze dla
kazdej wielkosci zatrudnienia Z mniejszej od Zo (Z < Zo) koszt calkowity czyn-
nika pracy jest wigkszy od przychodow (np. gdy przychod przedsigbiorstwa jest
mniejszy od kosztow zmiennych, to nalezatoby przedsigbiorstwo zlikwidowac,
co z kolei oznaczaloby redukcj¢ zatrudnienia czynnikow zmiennych do zera).

Reasumujac, przedsigbiorstwa maksymalizujace zysk powinny zwigkszaé
zakup czynnika zmiennego, az do momentu spetnienia:

e warunku koniecznego — zréwnanie si¢ WPM czynnika z jego KM,
e warunkow wystarczajacych — krzywa WPM malejaca i potozona poni-
zej krzywej WPP w punkcie rownosci WPM z KM.

Krzywa popytu na czynnik zmienny produkcji jest malejacy odcinek krzywe;j
wartos$ci produktu marginalnego czynnika (WPM).

Galgziowa, krotkookresowa krzywa popytu na pracg nie jest prosta suma
krzywych popytu przedsigbiorstw. W analizie pojedynczych przedsigbiorstw
sensowne jest zalozenie, ze cena jest stata. W rozwazaniach dotyczacych calej
galezi powigkszanie zatrudnienia czynnika pracy i w konsekwencji wielkosci
produkcji wywiera wpltyw na ceng rynkowa produktu. Cena spada w miarg po-
wigkszania poziomu produkcji, chyba ze przesunigciu ulegnie krzywa popytu.
Stad krotkookresowa, gateziowa krzywa popytu na praceg bedzie bardziej stromo
nachylona niz suma krzywych krancowych przychodéw przedsigbiorstw. Te
ostatnie maja nachylenie ujemnie tylko dlatego, ze krancowa wydajno$¢ pracy
spada. Nachylenie galeziowej krzywej popytu jest bardziej strome, poniewaz
cena produkcji zmniejsza si¢ wraz ze wzrostem poziomu produkcji galezi, co
ilustruje rys. 93.
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Rys. 93 Krétkookresowa krzywa popytu gatezi na pracg
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Krzywa z rys. 93 jest bardziej stromo nachylona niz suma krzywych kran-
cowych przychodow wszystkich przedsigbiorstw galgzi przy statych cenach
produkcji, gdyz powigkszanie zatrudnienia czynnika pracy, a wigc tez rozmia-
réw produkcji, powoduje spadek ceny produkcji. Dalsza konsekwencja jest ob-
nizenie ptac z W; do W,, stad suma krzywych krancowych (marginalnych)
przychodow przesuwa si¢ w dot z XZWPM; do ZWPM,, a zatrudnienie zwigksza
sie z Z; do Z,. D jest krzywa popytu gatezi na prace.

2.2. Popyt na czynniki produkcji w dlugim okresie

Dotychczas analizowano zagadnienie popytu na jeden czynnik produkcii,
tj. czynnik pracy zglaszany przez przedsigbiorstwa danej galezi. Rozwazania
niniejszego punktu beda dotyczy¢ ksztattowania si¢ krzywej popytu dwu lub
wigcej zmiennych czynnikéw produkcji.

Krzywa popytu nie jest, co nalezy podkresli¢, rownoznaczna z krzywa
WPM. Jest wynikiem wzajemnego powiazania krzywych WPM wszystkich
czynnikéw zmiennych. Na przyklad spadek ceny czynnika pracy powoduje, ze
przedsigbiorstwo zatrudnia wigcej tego czynnika, nawet jesli naktad kapitatu nie
moze zosta¢ zmieniony. Koszty produkcji wyraznie spadaja i przy stalych ce-
nach wielko$¢ produkcji ro$nie. Nastgpuje wigc zmiana wielkosci zatrudnienia
czynnika pracy (jej wzrost wywolany jest spadkiem ceny tego czynnika), ktora
powoduje zmiang WPM oraz ilosci wszystkich wykorzystywanych czynnikow.
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Wzrost zaangazowania czynnika pracy wynikajacy ze spadku jej ceny z Wy do
W, ponadto zwigksza produkcyjnos¢ kapitatu (K), co wywotuje wzrost zatrud-
nienia w dlugim okresie i przesuwa WPM — krancowy (marginalny) przychod
z pracy — w prawo. Oznacza to, Ze nie mozna utozsamia¢ krzywej WPM danego
czynnika z krzywa popytu.

Dhugookresowa krzywa popytu przedsigbiorstwa D jest wypadkowa przesu-
nigcia wzdtuz krzywej i przesunigcia samej krzywej WPM — jest ona bardziej
pozioma, co powoduje zmiang popytu na pracg z Z; na Z,. Sytuacje t¢ ilustruje
wykres z rys. 94. Zmieniajaca si¢ ptaca wywoluje z kolei zmiang WPM, co
prowadzi do przesunigcia krzywej WPM czynnika. Punkty przecigcia poziomow
ptac z krzywymi WPMz (A, B) tworza krzywa popytu na pracg DD. W analo-
giczny sposéb mozna wyznaczy¢ krzywe popytu na czynnik kapitatu oraz
wszystkie inne czynniki produkcii.

Przy danych cenach podazy ustug kapitalowych zaangazowanie kapitalu bg-
dzie w dtugim okresie wzrastac, a krotkookresowa krzywa krancowego (margi-
nalnego) przychodu z pracy przesunie si¢ w prawo. Wzrost ilosci czynnika kapi-
talu oznacza, ze kazda jednostka czynnika pracy (kazdy pracownik) wyposazona
jest w wigksza ilo$¢ jednostek kapitalu (wzrasta techniczne uzbrojenie pracy).

Rys. 94 Dhugookresowy popyt na pracg przedsigbiorstwa przy statej cenie produktu
Zrbdlo: opracowanie wiasne
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Wynikiem tego jest wzrost zaréwno produktu marginalnego pracy, jak i jego
wartosci (P 1 W sa state). Zwiekszone wykorzystanie kapitatu przesuwa krzywa
warto$ci produktu marginalnego z WPM; do WPM,. Poziom ptacy W, przecina
krzywa WPM; w punkcie B. Wielko$¢ popytu na czynnik pracy (zatrudnienia)
wzrasta z Z; do Z,. Dlugookresowa krzywa popytu na prace jest, co stwierdzili-
$my uprzednio, wynikiem zaréwno przesuni¢¢ wzdtuz krzywej, jak i przesunie-
cia samej krotkookresowej krzywej (dlatego jest bardziej poziomo nachylona).
Przy uwzglednieniu wielu czynnikow zmiennych krzywe popytu na czynniki
produkcji maja nachylenie ujemne.

2.3. Popyt na czynniki produkcji w warunkach monopolu

Popyt monopolisty na czynniki produkcji, podobnie jak popyt przedsigbior-
stwa doskonale konkurencyjnego, powstaje w wyniku decyzji cenowych i pro-
dukcyjnych maksymalizujacych zysk. Charakter tych decyzji jest zasadniczo
taki sam, jak w przedsigbiorstwie konkurencyjnym. Naktad kazdego czynnika
bedzie powickszany dopoty, dopoki bedzie rost zysk, tzn. wzrost produkcji be-
dzie powodowat wigkszy przyrost przychodéw niz kosztow. Warunkiem reali-
zacji zysku maksymalnego jest zrownanie si¢ kosztu marginalnego z przycho-
dem marginalnym. Warunek ten charakteryzuje popyt zarébwno monopolisty, jak
I przedsigbiorstwa konkurencyjnego na czynnik produkcji. Jednak zachowania
na rynku przedsi¢biorstw monopolistycznego i konkurencyjnego zupehie si¢
ro6znia. Dla monopolisty cena sprzedazy produktu (P) nie jest wielkoscia stala,
a przychod marginalny nie jest rowny cenie. Monopolista moze sprzeda¢ wigk-
sza liczbg produktéw po nizszej cenie lub mniejsza liczbg produktéw po wyz-
szej cenie. Zatem dla monopolisty cena spada wraz ze wzrostem produkcji,
a krancowy (marginalny) przychod (utarg) jest mniejszy od ceny.

W zwiazku z tym wyznaczenie krzywej popytu monopolu na czynnik pracy
(zmienny czynnik produkcji) rozni sie od sposobu wyznaczenia popytu przed-
sigbiorstwa doskonale konkurencyjnego. Monopolista, podejmujac decyzje
0 zwigkszeniu zatrudnienia czynnika pracy, musi uwzgledni¢ zar6wno zmiany
w produkcie marginalnym pracy, jak i w przychodzie marginalnym osigganym
ze sprzedazy dodatkowej jednostki produktu. Ponadto musi on by¢ zorientowa-
ny, o ile wzrosnie przychod catkowity, jesli rozmiary zatrudnienia czynnika
pracy zostang powigkszone o dodatkowa jednostkg.

Wielkoscia umozliwiajaca podejmowanie decyzji przez monopolistow
0 zwiekszeniu lub zmniejszeniu zakupu czynnika pracy jest przychéd produktu
marginalnego czynnika produkcji (pracy) PPM. Mozna go obliczy¢, mnozac
przychéd marginalny przez produkt marginalny czynnika, np. czynnika pracy:

PPMz = PM - PMz.
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Istnieje rowniez inny sposob okreslenia PPM, tzn. przez potraktowanie go
jako rezultat zmiany przychodu catkowitego spowodowanej wzrostem czynnika
zmiennego o jednostke:

A przychdd catkowity
Aczynnik zmienny

PPM =

Warunkiem realizacji zysku maksymalnego, zardwno przez przedsigbiorstwo
doskonale konkurencyjne, jak i przedsigbiorstwo monopolistyczne, o czym pisa-
liSmy juz wczesniej, jest zrownanie si¢ przychodu marginalnego z kosztem
marginalnym czynnika produkcji, np. kosztem czynnika pracy jest ptaca (W).
Optymalng wielko$¢ zatrudnienia czynnika pracy, ktéra maksymalizuje zysk
przedsigbiorstwa monopolistycznego, mozna osiagnac, gdy:

PPMz =PM - PMz = W.

Wahania ceny czynnika pracy na rynku powoduja zmiany optymalnych
wielko$ci zakupu tego czynnika przez przedsigbiorstwo monopolistyczne.
Krzywa popytu monopolu na czynnik pracy wyznaczamy, taczac punkty rowno-
$ci PPM i W, przy uwzglednieniu wahan cen czynnika pracy (placy W).

Krzywa popytu monopolu na czynnik pracy (czynnik zmienny) jest malejacy
odcinek krzywej przychodu produktu marginalnego czynnika PPM, co ilustruje
rys. 95.

Rys. 95 Krzywa popytu monopolu na czynnik pracy
Zrédlo: opracowanie whasne
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Porownujac wielkosci wyznaczajace krzywe popytu na czynnik pracy,
otrzymujemy znaczne roznice migdzy WPMz a PPMz. Dla monopolisty przy-
chdod marginalny jest nizszy od ceny produktu. Stad krancowy przychdd z czyn-
nika PPMz ma warto$¢ nizsza od krancowego produktu WPMz.

Dla przedsigbiorstwa doskonale konkurencyjnego cena (P) jest wielko$cia
stata, dlatego tez spadek WPM jest tylko wynikiem spadku produktu marginal-
nego w jednostkach fizycznych (PM). Natomiast w przedsi¢biorstwie monopoli-
stycznym (cena spada wraz ze wzrostem produkcji) spadek PPM jest wynikiem
spadku nie tylko PMz (produktu krancowego w jednostkach fizycznych), ale
I PM (przychodu marginalnego). Ksztattowanie si¢ wielkosci PPM i WPM wy-
wiera wplyw na przebieg krzywych popytu na czynnik pracy. Krzywa popytu
monopolu na ten czynnik spada szybciej niz krzywa popytu przedsigbiorstwa
konkurencyjnego. Skutkiem tego sa rdzne optymalne wielko$ci zatrudnienia dla
tych przedsigbiorstw. Przebieg krzywych popytu na czynnik pracy monopolu
i przedsiebiorstwa doskonale konkurencyjnego ilustruje rys. 96. Nalezy dodac,
ze wyznaczenie krzywej popytu monopolu na czynnik zmienny (np. czynnik
pracy), gdy monopol zmienia rownoczesnie ilosci innych czynnikéw produkcji
(np. czynnika kapitatu), odbywa si¢ w taki sam sposob, jak to przedstawiono na
rys. 94).

Rys. 96 Krzywe popytu na czynnik pracy monopolu i przedsigbiorstwa doskonale konkurencyjne-

go
Zrodlo: opracowanie wlasne
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Reasumujac rozwazania o popycie na czynniki produkcji, zastanowmy sig
nad przebiegiem diugookresowej krzywej popytu monopolisty. Otdéz popyt na
kazdy z czynnikow produkcji moze by¢ mniej lub bardziej elastyczny w dtugim
czasie, w zaleznos$ci od sily dwoch przeciwstawnych tendencji. Spadek ceny
jednego z czynnikéw prowadzi do zwigkszenia jego zuzycia, co powoduje
wzrost krancowej produktywnosci w jednostkach fizycznych czynnika drugiego.
Prowadzi to takze do wzrostu rozmiardw produkcji i zmniejszenia przychodu
marginalnego (utargu krancowego). Efekt netto tych dwoch przeciwstawnych
tendencji moze spowodowaé zar6wno wzrost, jak i spadek produkcji. Dlatego
tez nalezy sadzi¢, ze dtugookresowa krzywa popytu monopolisty na czynnik
produkcji moze by¢ mniej lub bardziej elastyczna od krzywej krotkookresowe;.

2.4. Elastyczno$¢ cenowa popytu na czynniki produkeji

Miernikiem reakcji popytu na czynniki produkcji na zmiang ceny jest ela-
styczno$¢ (rozdz. III). Elastyczno$¢ cenowa popytu jest miara zmniejszenia
(zwigkszenia) si¢ wielkosci popytu na dane dobro, wywotanego wzrostem
(spadkiem) ceny tego dobra. W przypadku popytu na czynniki produkcji formu-
la jest taka sama. Jednak elastyczno$¢ cenowa na czynniki produkcji jest okre-
slona nie tylko przez wahania ceny danego czynnika, ale takze przez:

e mozliwo$¢ substytucji (zastgpowanie) danego czynnika produkcji in-
nym czynnikiem,

e clastyczno$¢ popytu na produkt wytwarzany przez przedsigbiorstwa,

o okres, w ktérym rozpatrywana jest tego rodzaju elastyczno$é.

Aspekt substytucyjnosci okresla sposéb, w jaki — w dtugim okresie — tech-
niczne uzbrojenie pracy (relacja kapitalu do pracy) zmienia si¢ wraz ze zmia-
nami relacji cen obu czynnikéw produkcji. Wyzsza substytucyjnos¢ powoduje
wigksze zmiany technicznego uzbrojenia pracy pod wplywem zmiany relacji
cen czynnikow. Koncepcja substytucyjnosci jest wazna, bo stopien, w jakim
czynniki moga si¢ wzajemnie zastgpowa¢ ma duze znaczenie dla sity reakcji
dhugookresowego popytu gatezi na czynnik produkcji na zmiany jego cen.

Im jest wigkszy stopien substytucyjnosci pomiedzy czynnikami produkcii,
tym bardziej elastyczny bedzie popyt na te czynniki. Stopien substytucji zde-
terminowany jest charakterem stosowanych proceséw technologicznych. Tech-
nologia produkcji pozwala bowiem na stosunkowo swobodne czy tez bardziej
ograniczone zast¢gpowanie danego czynnika produkcji innym. Jednak dlugo-
okresowa reakcja popytu na okreslony czynnik produkcji (np. czynnik pracy) na
zmiang ceny (placy) tego czynnika polega wylacznie na zastgpowaniu pracy
przez kapital przy danym poziomie produkcji. Spadek ptac prowadzi do spadku
krancowych kosztow, a to z kolei do spadku ceny produktu i wzrostu rozmiarow
produkcji. Im wigkszy jest wzrost produkcji spowodowany spadkiem ptacy, tym
— przy danym stopniu substytucyjnosci pomiedzy praca a kapitatem — bedzie
wigksza wynikajaca stad zmiana popytu na prace.
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Jak juz wspomniano, elastyczno$¢ popytu na czynnik produkcji wykorzy-
stywany do wytwarzania okreslonego produktu jest zalezna od elastycznosci
popytu na ten produkt. Powinno by¢ catkowicie zrozumiate, ze popyt na czyn-
nik produkcji jest bezposrednio zwiazany z popytem na produkt, ktorego koszty
wytwarzania obejmuja dany czynnik. Wzrost ceny czynnika oznacza wigc
wzrost kosztow produkcji. Przy danym popycie na produkty przedsigbiorstwa
zmienia si¢ optymalna wielko$¢ produkcji, a to wywotuje zmiany ilosci wyko-
rzystywanego czynnika produkcji. Rozmiary tych zmian zaleza od cenowej
elastycznosci popytu na produkty przedsigbiorstwa.

Ponadto wskazalismy, ze elastyczno$¢ cenowa popytu na czynnik produkcji
zalezy od czasu, w ktérym analizuje si¢ tego rodzaju elastyczno$¢. Wiaze sig to
ze znacznie wigkszymi mozliwo$ciami substytucji jednych czynnikéw produkcji
innymi czynnikami w dtuzszym okresie. W krotkim czasie produkcja oparta jest
na danej technologii, ktora okresla zakres substytucji, tzn. wyznacza sztywne
proporcje miedzy nakladami poszczegdlnych czynnikéw. Natomiast w dlugim
czasie istnieje mozliwos¢ wdrozenia nowej technologii produkcji, ktora zwiek-
szy zakres substytucyjnosci czynnikéw produkcji, np. drozszych tanszymi.

3. Podaz czynnika pracy

Dotychczasowe rozwazania dotyczyly zagadnienia popytu rynku czynnikow
produkcji, a zwlaszcza czynnika pracy. Cena kazdego produktu i czynnika pro-
dukcji jest wynikiem oddzialywania czynnikow popytowych i podazowych.
Przedmiotem dalszych rozwazan bedzie wigc strona podazowa rynku czynnika
pracy.

Rozpatrujac podaz pracy, najpierw z punktu widzenia jednego pracownika,
a nastepnie (dotyczace kwestii podjecia pracy, czasu pracy, podziatu czasu)
gospodarki narodowej, przypomnie¢ nalezy, ze na decyzje jednostki maja
wpltyw (poza wysokoscig plac) takie okolicznosci, jak: posiadanie dzieci lub
starszych rodzicow, ktorzy wymagaja wsparcia, sptacanie rat za dom, samochdd
itp. W wyniku podjetej decyzji jednostka w wieku produkcyjnym oferuje na
rynku okreslong liczbg godzin pracy (dziennie, tygodniowo, miesigcznie, rocz-
nie). Dokonuje wyboru migdzy dwoma specyficznymi dobrami: dochodem
z pracy (suma dobr, ktore moze zakupic) i czasem wolnym od pracy. Wybor ten
jest zdeterminowany przez szereg czynnikow, w tym przez poziom plac. Ich
wysoko$¢ wywiera, co nalezy podkre$li¢, najistotniejszy wpltyw na indywidual-
na podaz pracy.

Z punktu widzenia osoby juz pracujacej, im wyzsze sa place realne, tym
wigcej jest ona gotowa pracowac, co z kolei oznacza wzrost jej dochodu i stan-
dardu zycia (rys. 97). Poczynajac jednak od pewnego poziomu plac W, ich
wzrost powoduje ograniczenie czasu pracy przez jednostke, aby zmniejszy¢ (lub
nawet wyeliminowa¢) dalszy wzrost dochodu, ale zwigkszy¢ czas wolny od

pracy.
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Zrbdlo: opracowanie wiasne

Rysunki 97 i 98 przedstawiaja zalezno$ci migdzy poziomem plac a iloscia
oferowanej pracy. Na rysunku 93. zaprezentowano przebieg krzywej podazy
pracy pracownika. Krzywa ta charakteryzuje si¢ poczatkowym dodatnim nachy-
leniem, pozniej ujemnym. Kierunek nachylenia krzywej podazy pracy jest okre-
$lony przez poziom ptac: ma ona nachylenie dodatnie dla niskich poziomoéw
ptac i yjemne dla wysokich ptac. Wynika to z faktu, ze wzrost plac realnych
wywotuje dwa efekty: dochodowy i substytucyjny.

Efekty dochodowy i substytucyjny dziataja w przeciwnych kierunkach: efekt
substytucyjnosci zmniejsza czas wolny i zwigksza czas pracy, natomiast efekt
dochodowy zwigksza czas wolny i zmniejsza czas pracy. Efekt ostateczny zale-
zy od tego, ktory z efektow (dochodowy czy substytucji) bedzie przewazat
w danym momencie. Dominacja efektu substytucji nad efektem dochodowym,
(wystgpujaca przy niskich ptacach i dochodach pracownikéw) oraz dominacja
efektu dochodowego nad efektem substytucji (wystgpujaca przy wysokich do-
chodach pracownikow) wyjasniaja charakterystyczny przebieg (ksztatt) krzywe;j
podazy pracy.

Wzrost plac ma nie mniejszy wptyw na sytuacj¢ niepracujacych, ktorzy za-
czynaja poszukiwaé pracy, gdyz ich okres bezrobocia staje si¢ coraz drozszy
(efekt substytucyjny). W USA w ciagu ostatnich 20 lat dato si¢ to szczegdlnie
wyraznie zaobserwowac na rynku pracy kobiet. Podaz pracy mgzczyzn w tym
samym czasie prawie nie ulegta zmianie, co oznacza, ze wzrost ptac realnych
prowadzi do ogdlnego wzrostu podazy pracy. Krzywa podazy pracy jest zatem
pochyta rosnaca (rys. 97). Dalszy staty wzrost ptac realnych mogtby po pewnym
czasie (np. po 25 latach) doprowadzi¢ do spadku catkowitej podazy pracy, gdyz
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wyraznie zwycigzylby efekt substytucyjnosci czasu pracy robotnika nad czasem
jego odpoczynku.

4. Rbwnowaga na rynku pracy

Podaz catkowita (rynkowa) pracy jest rezultatem decyzji poszczegdlnych ro-
botnikdéw o podjgciu pracy. Stanowi ona sumg krzywych podazy pracy kazdego
pracownika, przy czym indywidualne krzywe podazy sa niezalezne. Dodawanie
krzywych podazy pracy opiera si¢ na tych samych zasadach, jak sumowanie
krzywych popytu konsumentéw w celu wyznaczenia krzywej popytu rynkowe-
go. Analogicznie, popyt rynkowy na pracg jest suma krzywych popytu na prace
poszczegblnych przedsigbiorstw. Krzywa popytu rynkowego na prac¢ ma na-
chylenie ujemne. Punkt przecigcia si¢ krzywej podazy rynkowej z krzywa popy-
tu rynkowego oznacza krotkookresowa rownowage na doskonale konkurencyj-
nym rynku pracy (rys. 99).

Na rysunku 97 krzywe podazy i popytu przecinaja si¢ w dwoch punktach
rownowagi E i E;. Jest to wynikiem ksztaltu krzywej podazy pracy. Roznica
migdzy tymi dwoma punktami polega na tym, ze rownowaga w punkcie E jest
stabilna, natomiast w punkcie E; niestabilna. Zanalizujemy szerzej punkt E,
a wigc punkt rownowagi stabilne;.

Dla kazdej ptacy wiekszej od Wg, lecz mniejszej od Wy, podaz pracy prze-
wyzsza popyt na pracg. Wynikiem tego jest obnizanie sig¢ ptacy w kierunku W,
natomiast dla kazdej ptacy ponizej We popyt na prace przewyzsza podaz.
W tym przypadku ptace ksztalttuja si¢ na niskim poziomie i decyzja przedsig-
biorstwa 0 ich podwyzszeniu, by ograniczy¢ nadwyzki popytu, sktania pracow-
nikdéw do dluzszego czasu pracy. W rezultacie ptaca rynkowa wzrasta w kierun-
ku ptacy rownowagi Wg, a wigc mechanizm rynkowy doprowadza do zlikwi-
dowania nadwyzek rynkowych w punkcie E. Nalezy doda¢, ze strzatki na
rys. 99 wskazuja kierunek zmian ptacy zgodnie z zasada: wzrost ptacy nastgpuje
przy nadwyzce popytu, a spadek ptacy przy nadwyzce podazy.

Wyréznia si¢ podaz catkowita, ktora jest rezultatem decyzji poszczegdlnych
robotnikéw o podjeciu pracy (o czym pisano wczesniej), oraz podaz bedaca do
dyspozycji poszczegblnych gatezi produkcji (czyli ludzi o specyficznych kwali-
fikacjach).

W krétkim czasie oba rodzaje podazy sa mato elastyczne, poniewaz trudno
jest zmieni¢ kwalifikacje pracownika (np. przekwalifikowanie pracownika ad-
ministracji na instalatora, ktéremu gwarantowana jest praca w okreslonym
przemysle). Oznacza to, ze procesy dostosowawcze w tej dziedzinie w krotkim
czasie sa znikome, a brakow na rynku pracy kwalifikowanej nie zastapi praca
niewykwalifikowana.

Inaczej jest w dtugim okresie, co jednak nie $wiadczy o tym, ze wyrowny-
wanie si¢ podazy catkowitej i podazy bedacej do dyspozycji poszczegdlnych
przedsigbiorstw prowadzi do wyrownywania si¢ ptac. Wynika to stad, ze po-
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szczeg6lni pracownicy réznia si¢ miedzy soba zdolnosciami (mozliwo$ciami
produkcyjnymi), kwalifikacjami, do$wiadczeniem, predyspozycjami do okre-
slonego rodzaju pracy oraz preferencjami, a praca roznym stopniem atrakcyjno-
sci 1 warunkami jej wykonywania. Réznice te sprawiaja, ze w rzeczywistosci
mechanizm rynkowy nie eliminuje catkowicie roznic ptacowych.

Rys. 99 Rdwnowaga na rynku pracy
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Z teoretycznego punktu widzenia jednak zaktada sig, ze mechanizm rynku
doskonale konkurencyjnego doprowadza do wyeliminowania istniejacych réznic
ptacowych. Nalezy przy tym podkresli¢, ze jednym z zatozen tego rynku jest
doskonata mobilnos¢ czynnikéw produkcji, w tym czynnika pracy, polegajaca
na swobodnym przekwalifikowaniu pracownikdw czy tez przemieszczaniu ich
w inne miejsce pracy. Zatozenie to jest mato realistyczne w praktyce gospodar-
czej. Mobilnos¢ czynnika pracy jest bowiem zdeterminowana przez czynnik
natury ekonomicznej i spolecznej. Osiagnigcie okreslonego stopnia mobilnosci
tego czynnika wymaga dluzszego czasu i ogromnych naktadéw niezbednych do
realizacji m.in. polityki oswiatowej oraz polityki mieszkaniowej.
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Podaz pracy na rynku catej gospodarki narodowej nie jest w stanie wyjasni¢
sytuacji podazy pracy na rynkach poszczegdlnych gatezi przemystu. Wyjasnie-
nie stanu rownowagi danej gatezi przemystu wymaga nieco innego rozumowa-
nia. Rownowaga na rynku pracy danej gal¢zi przemystu nastapi w punkcie E,
W ktoérym podaz pracy Leg zréwna si¢ z popytem przy poziomie plac rownym
WE. Spadek popytu konsumentéw na produkty danej gatezi przemystu spowo-
duje spadek ich cen, czego wynikiem bgdzie obnizenie popytu danej galgzi
przemystu na pracg do poziomu W;. Wyznaczony zatem zostanie nowy punkt
réwnowagi E,, co ilustruje rys. 100.

Jesli jednocze$nie wzros$nie produkcyjnos$¢ pracy w innych galeziach (np.
w wyniku wdrozenia postepu technicznego), woéowczas wielko$¢ produkceji
| place wzrosna, a podaz pracy si¢ zmniejszy. Rozszerzy si¢ to takze na inne
galezie produkcji i w konsekwencji na mobilnos$¢ czynnika pracy.

Rozpatrujac catkowita podaz pracy w gospodarce narodowej i catkowity na
nia popyt, mozna okresli¢ przecigtna ptacg realna. Wyznacza ja przecigcie si¢
krzywych catkowitej podazy pracy i caltkowitego na nia popytu (rys. 101).

Nalezy zwroci¢ uwage, ze potozenie krzywej podazy (S) zalezy od woli pra-
cy zatrudnionych, a to z kolei od poziomu wyksztatcenia, pozycji spotecznej,
stanu zdrowia, kultury zatrudnionego itp. Natomiast popyt na prace (D) zalezy
od produkcyjnosci pracy i ilosci kapitatu rzeczowego w gospodarce narodowe;.
Gdy jego rozmiary rosna, krzywa popytu na pracg zostaje przesunigta na prawo,
do krzywej D;, punkt rownowagi do E;, a ptaca realna do W;.

Rynek pracy jest wysoce zdecentralizowany. Dostosowywanie si¢ ptac do
zmian podazy pracy i popytu na nig nastgpuje z r6zng szybko$cia na wielu mi-
krorynkach. W zwiazku z tym sytuacj¢ przedstawiong na rys. 101 nalezy trak-
towac jako pewien cel, do ktorego gospodarka dazy w dlugim okresie.

W wielu krajach zar6wno rzad, jak i zwiazki zawodowe wymuszajq na pra-
codawcach ptace minimalne. Nie oznacza to, ze przedsigbiorstwom udaje si¢
utrzyma¢ na tym poziomie ptace wszystkich zatrudnionych, poniewaz migdzy
przedsigbiorstwami istnieje konkurencja o tych pracownikow, ktorych produk-
cyjnos¢ krancowa jest duzo wyzsza od placy minimalnej. Sa to przewaznie lu-
dzie mtodzi o wysokich kwalifikacjach. Natomiast pracownicy, ktérych umie-
jetnoscei i predyspozycje do pracy sa minimalne, a wigc i ich krancowa produk-
cyjnos¢ pracy jest mniejsza od ptacy minimalnej, konkuruja ze soba, oferujac
wigcej pracy. Przebieg krzywych popytu i podazy pracy w warunkach wymu-
Szania na pracodawcach ptac minimalnych ilustruje rys. 102. Przy ptacy mini-
malnej popyt przedsigbiorcow na pracg wynosi tylko L;, a podaz pracy pracow-
nikow L,. Pojawia sie wigec bezrobocie L; i L, gldwnie wéréd mtodocianych
i niewykwalifikowanych. Jednocze$nie place juz zatrudnionych wzrastaja
0 WOWmin-
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Rys. 100 Réwnowaga na rynku pracy w danej gatezi
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Rys. 101 Réwnowaga na rynku pracy w gospodarce narodowej
Zrbdlo: opracowanie wiasne
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Rys. 102 Réwnowaga na rynku pracy
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Wprowadzenie w niektérych panstwach ptac minimalnych podyktowane mo-
tywami spolecznymi przyczynia si¢ niekiedy (wbrew zamierzeniom rzadow
I zwiazkéw zawodowych) do powigkszenia réznic w podziale dochodu narodo-
wego.

5. Konkurencja niedoskonala i rynek pracy

W krajach rozwinigtych rynek pracy jest rynkiem funkcjonujacym najmnie;j
sprawnie, najbardziej odleglym od teoretycznego ideatu, tj. modelu doskonatej
konkurencji. W modelu tym wahania ptac (dostosowania popytowo-Cenowe)
powoduja zmiany podazy czynnika pracy (dostosowania ilosciowe), ktore
Z jednej strony wykluczaja bezrobocie, z drugiej za$ deficyt sily roboczej (poza
przypadkami przejsciowych frykcji w procesach dostosowawczych). Mecha-
nizm rynku doskonale konkurencyjnego ustala spontanicznie ptace rownowagi,
gwarantujace zatrudnienie tym wszystkim, ktoérzy zgodzili si¢ za nie pracowac,
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a jednoczesnie reguluje doptyw sity roboczej do przedsigbiorstw zgodnie z jego
zapotrzebowaniem.

Niesprawnos¢ procesow dostosowawczych na rynku pracy wynika przede
wszystkim ze wzrostu znaczenia w gospodarce czynnikOw natury spolecznej.
Niesprawnos$¢ ta, przejawiajaca si¢ w formie krotkookresowych dysproporcji
strukturalnych (migdzy struktura podazy czynnika pracy a struktura popytu na
nia wystgpuje dysharmonia), jest spowodowana usztywnieniem podazy pracy
w gore i w dot oraz usztywnieniem ptacy w dot, zwiazanym z monopolizacja
podazy rynku pracy przez zwiazki zawodowe. Rezultatem tego jest wystgpowa-
nie na rynku pracy warunkéw konkurencji niedoskonatej. W warunkach tych
odmiennie ksztattuja si¢ zaleznosci migdzy sprzedajacymi i kupujacymi czynnik
pracy, ktore determinuja sposob ustalania i wysoko$¢ ptacy.

W odniesieniu do rynku pracy istnieje wiele sytuacji konkurencji niedosko-
nalej, sposrod ktorych szerzej zostanie scharakteryzowany monopson i monopol
bilateralny. Monopolizacja rynku pracy moze by¢ dokonana przez zwiazek za-
wodowy (dotyczy podazy pracy) lub przez przedsigbiorcow (dotyczy popytu na
pracg). Ten drugi rodzaj jest w gruncie rzeczy monopsonem.

Celem zwiazku zawodowego monopolizujacego rynek pracy jest wywalcze-
nie dla swoich cztonkéw (zarowno dla pracujacych, jak i pozostajacych czaso-
wo bez pracy) badz to maksymalnych ptac, badz korzystniejszych warunkow
pracy. Zmonopolizowanie rynku pracy potaczone z podniesieniem stopy ptac
obniza dochody ze wzgledu na wysoka elastycznos¢ podazy pracy. Wynikiem
tego jest wzrost bezrobocia, ktdre na ogot jest finansowane z budzetu panstwa.
Jesli zasitki dla bezrobotnych wynosza 50% ptac, to zwiazkowi moze si¢ opla-
ca¢ 50% doptata do tej sumy, gdyz wowczas kazdy z jego cztonkow otrzymatby
wigcej niz przed podwyzka.

Zwiazek zawodowy moze oddzialywa¢ na poziom plac, jak i na czas pracy
wszystkich pracownikow. W takim przypadku réwnowaga wystapi, gdy poziom
ptacy nie ulegnie zmianie, a czas pracy zostanie skrocony. Takiemu dzialaniu
zwiazku zawodowego moze si¢ przeciwstawi¢ panstwo, ktére moze zahamowac
lub ograniczy¢ — pod presja opinii publicznej — zbyt daleko idace oczekiwania
tego zwiazku. Ponadto wzrost przecietnych kosztow produkcji i cen powoduje
spadek popytu na produkty, a to z kolei wptywa na zmniejszenie rozmiarow
produkcji i popytu na czynnik pracy.

Mozliwosci prowadzenia monopolistycznej polityki ptac sa zatem ograni-
czone i to w réznym stopniu, w zaleznosci od gatezi produkcji. Sa one zdeter-
minowane przez: wspoOlczynnik cenowej elastycznos$ci popytu, konkurencje
produktéw zagranicznych oraz swobodg przeptywu kapitatu z jednej galezi do
drugiej. Im mniej elastyczny jest popyt i mniej skuteczna konkurencja z ze-
Whnatrz, a takze im wigksze sa trudno$ci przesuniecia kapitatu z jednej gatezi do
innej, tym wigksze sa mozliwosci zajmowania pozycji monopolistycznych przez
zwiazki zawodowe na rynku pracy.
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Nieco inaczej monopson wyglada na rynku pracy. Zanim jednak omowimy
istote tego zagadnienia, najpierw nalezy wyjasni¢ pojecie monopsonu. Otoz jest
to sytuacja, kiedy na rynku wystepuje jedynie kupujacy dany produkt lub dany
czynnik produkcji, a wigc takze czynnik pracy. Monopson na rynku pracy
(np. w Polsce) jest zjawiskiem bardzo czgsto spotykanym. W wielu bowiem
miejscowosciach dziatalno$¢ prowadzi gltownie jedno duze przedsigbiorstwo,
w ktorym pracuje wigkszos¢ mieszkancow tych miejscowosci (np. Wytwornia
Sprzegtu Komunikacyjnego w Mielcu).

Monopson, jako jedyne przedsigbiorstwo kupujace na rynku czynnik pracy,
jest doskonale zorientowany, ze krzywa podazy pracy ma nachylenie dodatnie,
czyli ze powigkszenie rozmiardw zatrudnienia moze nastapi¢ po uprzednim
zwiekszeniu placy. Obnizenie plac przez przedsiebiorce spowoduje natomiast
spadek podazy pracy, poniewaz rynek pracy danego rodzaju nie jest izolowany
od innych rynkow pracy (np. czg¢$¢ pracownikow moze szukaé zajgcia w innych
gateziach, ryzykujac przejsciowe bezrobocie). W przypadku gdy monopsonista
na rynku pracy nie jest jednocze$nie monopolista na rynku produktow gotowych
(tzn. jest jednym z wielu sprzedajacych), wowczas bedzie dazy¢ jedynie do
zminimalizowania przecigtnych kosztow produkcji.

Przedstawiong sytuacj¢ zilustrowano na rys. 103: punkt stycznos$ci A krzy-
wej podazy pracy S z krzywa obojgtnosci producenta T3 wyznacza stan jego
rownowagi. Rozmiary podazy pracy wynosza DM, przy stopie ptac réwnej tg
PMO. Dla przedsigbiorcy wygodniejszy bytby punkt rownowagi B, ale zwigk-
szenie popytu na pracg o ED spowodowatoby wzrost plac i ostateczne uksztat-
towanie si¢ rownowagi w mniej korzystnym punkcie C. Monopsonista §wiado-
mie ogranicza popyt na sit¢ robocza, aby spowodowac¢ obnizenie plac. Jest to
mozliwe, gdy podaz pracy jest mniej elastyczna. W przypadku krancowym (gdy
elastycznos$¢ rowna si¢ zeru) moze osiagnac obnizenie ptac do poziomu biolo-
gicznego minimum egzystencji. Natomiast w przypadku pelnej elastycznosci
ptace na rynku wolnokonkurencyjnym i zmonopolizowanym sg réwne.

W rzeczywistosci gospodarczej mozliwa jest takze sytuacja, w ktdrej przed-
sigbiorstwo jest monopolista na obu rynkach, tj. pracy i wyrobow gotowych.
Woéwczas popyt na prace zalezy ceteris paribus od elastycznosci podazy pracy
i popytu na towar. Gdy elastyczno$¢ podazy pracy jest nieskonczenie duza,
przecigtne koszty produkcji sa stale. W przypadku natomiast podazy pracy
wzglednie sztywnej koszty przecigtne i krancowe zwigkszaja si¢ wraz ze wzro-
stem wielkosci produkcji, poniewaz koszty zatrudnienia dodatkowego pracow-
nika sa coraz wyzsze. Substytucja (zastgpowanie) sity roboczej przez inne czyn-
niki produkcji (np. wyzsze techniczne uzbrojenie pracy, zastosowanie technolo-
gii pracooszczednej, lepsza organizacja pracy) moze to zjawisko ostabic, ale go
nie eliminuje. Jesli na rys. 104 BC jest krzywa kosztow krancowych, a AE
krzywa utargu krancowego, to najdogodniejsza ceng dla przedsigbiorcy jest MP,
a najodpowiedniejsza wielkoScia podazy OM. Zysk tego przedsigbiorcy wynosi
ABN.
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Rys. 103 Monopolistyczna réwnowaga na rynku pracy
Zrodto: opracowanie wlasne

Rys. 104 Réwnowaga monopolisty
Zrodto: opracowanie wlasne
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Monopson bedzie zwigksza¢ zatrudnienie, az do momentu zréwnania si¢
kosztu krancowego (marginalnego) pracy z przychodem ze sprzedazy (utar-
giem) produktu marginalnego pracy. Punkt przecigcia N na rys. 104 wyznacza
optymalne zatrudnienie czynnika pracy. Warto zauwazy¢, ze w przypadku mo-
nopsonu rozmiary zatrudnienia (a takze ptaca) nie sa wyznaczone przez przecig-
cie si¢ krzywej popytu i podazy. W tych warunkach kategoria popytu traci swgj
sens. Jak wspomniano, monopsonista w celu obnizenia ptac ogranicza popyt na
czynnik pracy, a wynik takiego dziatania jest uzalezniony od elastycznosci po-
dazy pracy. Monopsonista w porownaniu z przedsigbiorstwem doskonale kon-
kurencyjnym zatrudnia mniej pracownikoéw i placi mniejsza placg za jednostke
pracy.

W praktyce gospodarczej monopolowi po stronie zakupu czynnika pracy
(monopsonowi) odpowiada najczg$ciej monopol zwiazkéw zawodowych po
stronie podazy pracy. Wowczas wystepuje zjawisko tzw. monopolu bilateralne-
go. Monopol po stronie podazy czynnika pracy oznacza, ze ptace nie sa wypad-
kowa $cierania si¢ sit rynkowych. Ich wysoko$¢ zalezy od wyniku negocjacji
migdzy zwiazkami zawodowymi i pracodawcami, na ktory ma wptyw przede
wszystkim uktad sit przetargowych.

Jesli na rynku pracy wystepuje monopol bilateralny, to na wysoko$¢ stopy
ptac maja wptyw:

e przepisy prawne i umowy zbiorowe zawarte przy wspotudziale orga-
now panstwowych,

e opinia publiczna przeciwna odchyleniu si¢ ptac od pewnej zwyczajowo
ustalonej normy,

e przyzwyczajenia pracownikéw do okre§lonego standardu zycia.

Mozna zatem stwierdzi¢, ze ptace maja wigksza niz inne czynniki sztywnosc,
podyktowana aspektami biologicznymi i spolecznymi. Biologiczne lub spotecz-
ne minimum egzystencji, ktore jest silnie odczuwalne i bronione przez pracuja-
cych oraz ich zwiazki, wyznacza dolna granicg¢ ptac. Nalezy przy tym dodac, ze
okreslenie tego minimum jest bardzo trudne, gdyz jego poziom zdeterminowany
jest przez szereg czynnikow, takich jak: stopien intensywnosci wykonywanej
przez robotnika pracy, jego wiek, sSrodowisko geograficzne itp.

Usztywnienie plac w dot jest ponadto rezultatem branzowej monopolizacji
podazy sity roboczej przez zwiazki zawodowe, dziatajace w wielkich i $rednich
przedsiebiorstwach. Ich dziatalno§¢ zmierza do zagwarantowania najkorzyst-
niejszych warunkéw pracy, zaréwno dla zatrudnionych, jak i czasowo bezrobot-
nych. Stuza im do tego $rodki ekonomiczne (np. zasitki, pomoc w poszukiwaniu
pracy), a takze pozaekonomiczne (np. strajki).
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6. Podaz innych czynnikow produkcji

6.1. Podaz zasobow kapitalowych i naturalnych

Rozpatrujac rynek czynnikéw produkcji, skoncentrowali§my sie¢ przede
wszystkim na analizie rynku pracy, w ktorej wykazano ztozono$¢ i specyfike
funkcjonowania tego rynku. Mniej skomplikowanym jest rynek pozostatych
czynnikow produkcji, tj. zasobow kapitatowych i naturalnych.

Trudnos$cia w gospodarowaniu zasobami kapitatowym i naturalnymi jest ich
ograniczonos$¢ (ich powigkszenie wymaga zawsze czasu). Aby zrozumie¢ kwe-
sti¢ ograniczono$ci zasoboéw (czynnikow) w procesach gospodarowania, ko-
nieczne jest odroznienie zasobOw naturalnych od zasobow pracy i zasobow ka-
pitatu, gdyz stopien ograniczonosci kazdego z nich jest inny. O ile w krotkich
okresach bariera w pozyskiwaniu zasobdw dotyczy wszystkich trzech rodzajow,
o tyle w dluzszych okresach ograniczenie to dotyczy przede wszystkim zasobow
naturalnych. Jest to zrozumiale, gdyz wlasnie te zasoby maja zewngtrzny cha-
rakter w stosunku do czlowieka — sa dane, a wiec niezalezne od woli homo eco-
nomicus.

Ztozonos$¢ zasobow kapitatowych i naturalnych powoduje, ze stopien ich
ograniczonosci jest wielce zréznicowany. Znajduja si¢ wsrdd nich zasoby, ktore
moga by¢ wykorzystywane w sposob nicograniczony, np. powietrze. Niektore
zasoby moga by¢ nicodnawialne, a wigc ich wykorzystanie oznacza definityw-
nie zuzycie, inne za§ mozna odtwarzac.

W gospodarce rynkowej, ktorej immanentna cecha jest wlasno$¢ prywatna,
kazdy posiada pewien zasob czynnika kapitatowego i innych czynnikow, np.
ziemi. Wlasciciele, oferujac na rynku swoje zasoby, daza do osiagnigcia jak
najwigkszego dochodu. Oferowanie przez wiascicieli ustug poszczegolnych
czynnikow produkcji innym podmiotom gospodarczym jest uzaleznione od po-
ziomu cen. Ceng, po ktorej dana jednostka zasobu bedzie dostepna w danej
galezi nazywamy cena transferowa lub transferowym wynagrodzeniem
W odniesieniu do tej galezi.

Sktonno$¢ wtascicieli do wynajecia posiadanych zasobow, w przypadku
mozliwos$ci alternatywnego ich zastosowania, zalezy od wysokosci ceny. Jesli
na przyktad cena ksztaltuje si¢ ponizej OP, to wiasciciel nie decyduje si¢ na
wynajgcie zasobu (np. ziemi), lecz stara si¢ go wykorzysta¢ we wlasnym zakre-
sie. Wzrost ceny powyzej OP sktania wlasciciela do oferowania ustug czynnika
produkcji innym podmiotom (rys. 105a).

Jak juz wspomniano, w danym momencie wszystkie zasoby sa ograniczone,
a ich powigkszenie wymaga pewnego czasu. Dlatego tez w krotkim okresie
podaz zasobow kapitalowych i naturalnych jest doskonale sztywna i przyjmuje
posta¢ linii pionowej roéwnoleglej do osi rzednych (rys. 105b). Ceny transferowe
czynnikow kapitatowych i naturalnych beda si¢ zatem ksztattowaé w zaleznosci
od rozmiaréw zglaszanego na nie popytu rynkowego. Rynek tych czynnikow
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osiaga stan rownowagi w punkcie przecigcia si¢ krzywych popytu i podazy (rys.
106).

Rys. 105 Podaz zasoboéw kapitatowych i naturalnych
Zrodto: opracowanie wlasne

Przebieg krzywych popytu D,, D,, D; okresla poziom ceny transferowe;
czynnika produkcji, np. jesli popyt jest niewielki (D3), to cena czynnika rowna
si¢ zeru. W krotkim okresie rozmiary zasoboéw (ich podaz) jest dana i nie ulega
zmianie pod wptywem wahan ceny transferowe;.

6.2. Renta i quasi-renta

Réznorodnos¢ zasobow (czynnikdéw) sprawia, ze stopien ich ograniczonos$ci
jest rowniez bardzo zréznicowany. Znajduja si¢ wsréd nich zasoby nieodna-
wialne (np. zasoby paliw) lub niemozliwe do powigkszenia. Niektore obszary
ziemi znajduja si¢ w poblizu wielkich miast lub okre§lonych strefach klimatycz-
nych decydujacych o wysokiej urodzajnosci gleb. Mozna powigksza¢ obszary
ziemi pod uprawe, ale nie mozna powiela¢ ich specyficznych wlasciwosci zwia-
zanych z lokalizacja, urodzajnoscia.

Ze wzgledu na te specyficzne wiasciwosci czynnikow produkeji ich wyna-
grodzenie musi by¢ znacznie wyzsze od ceny normalnej. To nadzwyczajne wy-
nagrodzenie stanowiace nadwyzke ceny transferowej nazywamy renta ekono-
miczng. Wiasciciele czynnikéw produkcji realizuja rentg, poniewaz otrzymuja
wyzsza ceng za ushugi tych czynnikow od ceny minimalnej, po ktorej byliby
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sktonni dostarczy¢ je do okreslonej galezi. Otrzymanie renty ekonomicznej
zwiazane jest nie tylko z niepowtarzalnymi wilasciwo$ciami czynnikow, ale
takze z rozmiarami zapotrzebowania (popytu) na ustugi takich czynnikow. Pra-
cownicy o najwyzszych kwalifikacjach sa na ogo6t bardzo dobrze optacani (pod
warunkiem ze ich umiejgtnosci i do§wiadczenie zawodowe znajduje zastosowa-
nie w przedsigbiorstwie). Zalezno$ci te maja szczegolnie istotne znaczenie na
rynku menedzeréw. Przedsigbiorstwa konkuruja o najlepszych menedzerow,
ktorzy znajduja zatrudnienie w firmach mogacych zaspokoi¢ ich wysokie wy-
magania ptacowe. Konkurencja jako$ciowa, a tym bardziej innowacyjna stale
aktualizuje wartos¢ rynkowa menedzeréow. Niepowodzenie firmy odbija si¢ na
pozycji zatrudnionych w niej menedzeréw, co znajduje swe odzwierciedlenie
W mniejszym zapotrzebowaniu na ich ustugi na rynku pracy.

Rys. 106 Révynowaga na rynku czynnikéw produkcji
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Zalozmy, ze podaz ustug dwoch rodzajow czynnikow jest znana — oferowane
wielko$ci zasobow wynosza odpowiednio OA i OB (rys. 107). Ceng ustug tych
czynnikow wyznacza¢ bedzie popyt na te zasoby. Przy danym popycie cena
ustug tych dwoch rodzajoéw zasobow bedzie taka sama i wynosi OP,.
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a) b)

Rys. 107 Renty ekonomiczne
Zrodto: opracowanie wlasne

Dokonujac analizy rys. 107, zauwazymy, ze ceny na obydwu rynkach sa
rowne, a renty ekonomiczne i wynagrodzenia minimalne rézne. Wielko$¢ ustugi
zasobu OA jest oferowana nawet przy cenie rownej zeru. Natomiast wlasciciel
zasobu OB zaoferuje swe ushugi, jesli osiagnie wynagrodzenie minimalne WM.
Oferta zasobu w wielkosci OB wymaga zatem ceny minimalnej OC.

Na przyktad znany pitkarz Ronaldo nie zaoferuje swej gry w danym klubie,
jesli nie otrzyma wynagrodzenia minimalnego (OC). Jesli popyt na jego ustugi
jest dostatecznie duzy, wowczas otrzymuje rent¢ ekonomiczna. Warto dodaé, ze
nawet jesli renta bedzie ksztattowaé si¢ na bardzo wysokim poziomie, nie
wplywa to na zwigkszenie podazy w dlugim czasie.

Niektoére zasoby sa odnawialne, ich powigkszenie wymaga jednak dtuzszego
czasu. Ich podaz nie jest sztywna w dlugim czasie, co oznacza, ze podaz zaso-
bow (np. kapitatowych) pracy zmienia si¢ wraz ze zmianami cen.

Renty odnoszace si¢ do uslug czynnikow, ktorych podaz reaguje w diugim
czasie na zmiany cen ushug nazywamy quasi-rentami. Renta ekonomiczna jest
kategorig wystepujaca zarowno w krotkim, jak i w dtugim czasie. Nalezy przy
tym pamigta¢, ze jesli zmiana renty nie wptywa w dlugim okresie na podaz
ustug czynnika, wowczas wystepuje renta ekonomiczna. Natomiast jesli zmiana
renty wpltywa w dtugim okresie na podaz, wtedy pojawia si¢ quasi-renta.

6.3. Renta gruntowa

Renta gruntowa jest specyficznym rodzajem renty ekonomicznej, stanowia-
cym przedmiot analizy wielu ekonomistow. Szczegodlna role w rozwoju teorii
renty gruntowej odegral D. Ricardo.
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Rente gruntowa definiuje si¢ jako czg$¢ produktu ziemi, ktora placi si¢ jej
wlascicielowi za uzytkowanie pierwotnych i niezniszczalnych sit gleby. Defini-
cja ta wskazuje na zasadnicze roznice migdzy czynszem dzierzawnym, tj. kate-
gorig prawna, a renta gruntowa, tj. kategoria ekonomiczna.

Ziemia jest decydujacym czynnikiem podstawowych rodzajow dziatalno$ci
gospodarczej, zwlaszcza dla rolnictwa, przemystu, budownictwa, transportu. Jej
wlasciciele otrzymuja, bez wzgledu na jej przeznaczenie, rentg, ktora jest ceng
za wynajecie (wydzierzawienie) ziemi. W teorii ekonomii jest nazywana rentg
absolutng. Powstaje ona wowczas, gdy dzierzawa ziemi osiaga nadwyzke po-
nad czynsz dzierzawny. WysokoS$¢ tej renty jest uzalezniona od wysokosci
przychodow ze sprzedazy dobr wytworzonych w wyniku dzierzawy ziemi, jak
rowniez od umowy dzierzawnej. Na warunki umowy wptywaja stopien konku-
rencji pomiedzy wilascicielami ziemi oraz przecigtna stopa zysku w pozostatych
dziatach gospodarki.

Ekonomi$ci zrédlo renty absolutnej upatruja albo w sprzedazy produktow
rolnych wytworzonych dzigki uzytkowaniu ziemi po cenie wyzszej od spotecz-
nej ceny produkcji i warto$ci, albo w formie przejmowania warto$ci dodatkowej
powstalej poza rolnictwem.

Mniej watpliwo$ci budzi zagadnienie renty rézniczkowej. Renta rozniczko-
wa powstaje w dziatalnosci rolniczej, a jej zrodlem sa korzystniejsze, naturalne
warunki gospodarowania, w poréwnaniu z krancowymi, tzn. najgorszymi.
Ograniczono$¢ ziemi i wysoki popyt na ptody rolne powoduja, ze krancowe
koszty produkcji rolnej sa akceptowane spotecznie. Dlatego tez producenci rolni
dziatajacy w lepszych warunkach uzyskuja — przy cenach wyznaczonych przez
koszty krancowe — premig, ktdra przyjmuje posta¢ dodatkowej renty, okreslanej
jako renta rozniczkowa.

Renta rozniczkowa powstaje takze w wyniku réznych naktadéw na produk-
cje rolnicza na podobnych dziatkach. Wzrost naktadéow powoduje lepsze wypo-
sazenie techniczne rolnika, a to z kolei prowadzi do wzrostu produkcji, ktorej
warto$¢ przekracza poniesione naklady. Rezultaty produkcyjne i dochodowe sa
wigc korzystniejsze niz w przypadku dziatki, na ktérej nie dokonuje si¢ postgp
agrotechniczny (nawozenie, maszyny, melioracja itp.). W konsekwencji uzyt-
kownik dziatki rolnej lepiej wyposazonej technicznie osiaga premig przybieraja-
ca postac renty rézniczkowe;j.

Przyrost renty zwiazanej z rozszerzeniem uprawy na coraz mniej urodzajne
ziemie ma charakter ekstensywny. Natomiast przyrost renty w wyniku zwiek-
szenia naktadéw na produkcje rolnicza ma charakter intensywny.

Ziemia jest szczegolnym rodzajem zasobdw (czynnikow), tzn. ze jej ilos¢
jest bezwzglednie ograniczona. Na rysunku 108 ilustruje to krzywa S, ktora
oznacza podaz ziemi w ogéle. Podaz ta jest sztywna, tzn. nie mozna jej zwiek-
szy¢. Ograniczone zasoby (podaz) ziemi nalezy jednak odr6zni¢ od jej wyko-
rzystania (trzeba pamigtac, ze ziemia jest zawsze czyjas wlasnoscia).
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Renta z ziemi

s

-

0 llosé ziemi w hektarach =

S — krzywa podazy ziemi,
Dy,D4,D; — krzywa popytu na ziemig,
Ro,R1,R, — wysoko$¢ renty,
Eo,E;,E; — punkty rownowagi pomigdzy popytem na ziemig¢ a wysokoscia renty
Rys. 108 Ksztaltowanie si¢ renty ziemi
Zrodto: opracowanie whasne

W zwiazku z tym ziemia podlega dziataniu praw rynkowych, chociaz jej
specyficzne znaczenie dla zaspokojenia potrzeb elementarnych powoduje, ze
niekiedy moze by¢ wykorzystana jako czynnik produkcji, nawet gdy wiaze si¢
to z wysokimi naktadami. W przypadku wzrostu potrzeb zywnosciowych rolni-
cy sa zmuszenie do uprawy dzialek mniej zyznych, co z kolei wymaga zwigk-
szenia naktadow kapitatu. Zwigkszone naktady znajduja wyraz w krancowych
kosztach produkcji oraz prowadza do wzrostu cen ptodéw rolnych. W konse-
kwencji nast¢puje wzrost renty gruntowej, a producenci dzialajacy na zyzniej-
szych dziatkach uzyskuja, co juz podkreslono, rentg réozniczkowa.
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Ksztattowanie cen ziemi nie zawsze odbywa si¢ wylacznie na podstawie $ci-
stych przestanek ekonomicznych. Ziemia jest nie tylko atrakcyjnym przedmio-
tem lokat kapitalu finansowego, ale tez przedmiotem spekulacji. Dotyczy to
W szczegoblnosci nieruchomo$ci przeznaczonych do celow mieszkaniowych
| przemystowych. Czynnikiem decydujacym o nierolniczym wykorzystaniu
ziemi oraz jej cenie jest lokalizacja danej dziatki.
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Rozdzial X

Znaczenie rynku kapitalowego w gospodarce

1. Zakres rynku kapitalowego

W poprzednim rozdziale wyroznili§my w modelu gospodarki rynkowej dwa
podstawowe rynki: rynek dobr i rynek czynnikdw produkcji, ktore ujmuje si¢
W trzy zasadnicze grupy: ziemia, praca i kapitat. Pojecie kapitatu utozsamiliSmy
z kapitatem rzeczowym tj. m. in. ze §rodkami produkcji obejmujacymi: budynki
i budowle, maszyny, surowce, potprodukty i paliwa itp. Jednakze pojecie to jest
znacznie szersze bowiem zawiera nie tylko zasoby rzeczowe (tacznie z praca),
ale takze zasoby finansowe?'.

A zatem gospodarka rynkowa sktada si¢ z wielu powiazanych ze soba
i Scisle od siebie uzaleznionych rynkdéw: rynku doébr, rynku ustug, rynku pracy
i rynku kapitalowego. Kazdy ztych rynkow wyksztalcit pewne specyficzne
formy instytucjonalne i organizacyjne, ktore utatwiaja i okreslaja zasady doko-
nywania transakcji kupna - sprzedazy na danym rynku i tworza jeden integralny
mechanizm rynkowy. Ten mechanizm odgrywa decydujaca role w gospodarce
narodowej kazdego kraju, zwlaszcza jego zasadniczy element jakim jest rynek
kapitatowy. Rynek Kkapitatowy jest jedna z najwazniejszych czesci gospodarki
rynkowej. Jest to jednoczesnie bardzo wazny segment rynku finansowego, na
ktérym dokonuje sie transakcji instrumentami finansowymi

Rynek kapitatlowy wplywa w najistotniejszy sposdb na sprawno$¢ ekono-
miczng gospodarki. O poziomie racjonalno$ci gospodarowania zarowno w skali
catej gospodarki, jak i w skali poszczegdlnych podmiotow gospodarczych decy-
duja mechanizmy funkcjonowania segmentow rynku kapitalowego. Segmentami
tego rynku sa: rynek czynnikow produkcji, rynek papieréw wartosciowych,
rynek kredytowy, rynek nieruchomosci, rynek walutowy oraz rynek towaréw
i kruszcow.

Najwyzej rozwinigta forma rynku kapitatowego, jego podstawowym elemen-
tem jest gielda. Gietda jest swoistym "barometrem ekonomicznym" Zycia go-
spodarczego kraju o gospodarce rynkowej. Informacje z niej ptynace, wykorzy-
stuja nie tylko inwestorzy instytucjonalni i indywidualni, lecz takze organy pan-
stwowej administracji gospodarczej. Jest ona najbardziej wyrafinowanym i do-
skonatym instrumentem rozwinigtej gospodarki rynkowe;j.

2 H. Ch. Binswanger, Spirala wzrostu, pieniadz, energia i kreatywno$¢ w dynamice
procesow rynkowych, Wyd. ZYSK i S-KA, Poznan 2011, s. 39
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2. Rodzaje gield i ich znaczenie

Gielda jest integralnym elementem wspotczesnej gospodarki, odzwierciedla
zachodzace w niej procesy, wptywajac jednoczesnie na:

o efektywnos$¢ - poprzez zwigkszenie ptynnosci obrotow i podniesienie
dynamiki przepltywoéw kapitatowych wewnatrz gospodarki oraz kiero-
wanie $srodkoéw przede wszystkim tam, gdzie przewaga korzysci nad
naktadami jest najwigksza,

o clastyczno$¢ - poprzez zmniejszenie inercji przestawien proceséw in-
westowania i wytwarzania,

e ciaglos¢ - poprzez umozliwienie zasilania uzytecznych przedsigwzigé
bez wzgledu na ich rozmiary, charakter i moment czasu (np. matych
i duzych, ryzykownych, przejsciowych).

Zadania te rynek kapitatowy realizuje pod warunkiem, ze cechuje go:

o wysoka czgstotliwos¢ obrotu walorami rynku kapitatowego,

e znaczna liczebnos$¢ uczestnikow tego rynku, zarowno po stronie popy-
tu, jak i podazy,

e konkurencja posrednictwa,

e zaufanie do wlasciwych mu instytucji.

Znaczenie gietdy wynika nie tylko z rozmiaré6w dokonywanych na niej obro-
tow, ale przede wszystkim z podstawowej roli w dwdéch sferach:

e zasilania podmiotéw gospodarczych w srodki,

e wyceny majatku produkcyjnego uczestnikow rynku kapitatowego.

W pierwszym przypadku, gietda pochlaniajac kolejne emisje walorow (akcji,
obligacji), kieruje $rodki inwestorow na nowe przedsigwzigcia sfery rzeczowe;j.
O wielkosci zainwestowanych $§rodkéw decyduje pozycja na rynku danej firmy,
jej dynamika rozwoju, atrakcyjnos¢ i realnos¢ zatozen jej strategii rozwojowe;.
W tej sferze gietda konkuruje z systemem kredytowym i zjawisko to nalezy
oceni¢ pozytywnie. Jednak, co warto podkresli¢, system kredytowy, odmiennie
niz rynek papieréw warto$ciowych (zwlaszcza akcji 1 obligacji), ksztattuje si¢
nie tylko pod wpltywem czynnikéw obiektywnych, ale takze wywieraja nan
wplyw racje polityczne oraz poglady ekspertow i doradcéw centralnych orga-
néw administracji panstwowej. Niestety nie jest to konkurencja petlna, gdyz
warunki kredytowania i przyjmowania depozytow silnie oddziatuja na obroty
i kursy papierow warto$ciowych. A zatem mozna moéwi¢é co najwyzej
0 dziataniu korekcyjnym.

Podobnie wiele zarzutow mozna postawi¢ prawidtowosci i realnosci wyceny
majatku produkcyjnego, dokonywanej poprzez mechanizm gietdowy. Watpli-
wosci  wyptywaja glownie z bardzo silnych, zaréwno krotko-, jak
i dlugoterminowych fluktuacji kurséw. Nie sposob wiec w danym momencie

238



okresli¢, ile warta jest firma i dopiero dtuzsza obserwacja i usrednienie wyni-
kéw daje szans prawidlowej oceny.

Gietdy wystgpujace w obrocie ekonomicznym mozna klasyfikowaé
W oparciu o roznorodne kryteria. Najczesciej stosowanym kryterium jest przed-
miot obrotu gietdy. Towarem zbywanym na gietdzie moga by¢ produkty pracy
ludzkiej, uslugi o charakterze materialnym lub niematerialnym oraz wartosci
pieni¢zne wsrod ktorych istotna role odgrywaja papiery wartos$ciowe.

A wige ze wzgledu na podmiot obrotow, gieldy dzieli sig na:

e towarowe,
e pieni¢zne,
o ushug tj. przede wszystkim frachtowe i ubezpieczeniowe.

Na gieldach towarowych koncentruje si¢ handel towarami masowymi, dla
ktérych mozna ustali¢ cechy typowe, tzn. nada¢ im okres$lony standard, ustalajac
w ten sposob walory zamiennos$ci. Gieldy te specjalizuja si¢ w okreslonych gru-
pach towarowych prowadzac handel jednym lub kilkoma jednolitymi asorty-
mentami towarowymi np. weglem, metalami, zbozem, artykutami spozywczymi
(cukrem, kawa, pieprzem i innymi), tytoniem, surowcami wiokienniczymi (ba-
welna, czesanka welniana, jedwabiem naturalnym, sizalem, przedza itp.).
W grupie gield towarowych mozna wyrozni¢ gieldy wyspecjalizowane
I uniwersalne.

Gieldy towarowe spelniaja szereg funkcji, m. in.:

o ulatwiaja zawieranie transakcji kupna - sprzedazy przez dziatania ukie-
runkowane na koncentracj¢ popytu i podazy w okreslonych dniach,

e gwarantuja standardowa jako$¢ towaru, transakcji i jej powtarzalnos$¢
w kolejno zawieranych umowach kontraktowych,

e zapewniaja pelny serwis informacji cenowych i towarowych po kazdej
sesji gietdowe;.

Gieldy odgrywaja doniosta role na rynku poprzez fakt ksztalttowania si¢ tam
cen w wyniku i na skutek zderzenia si¢ popytu i podazy na dany towar. Gielda
jest wigc instytucja cenotworcza, a sposob stanowienia cen na niej ma charakter
rynkowy, popytowo - podazowy.

Gieldy uslugowe w praktyce moglyby obja¢ swym zakresem bardzo r6zno-
rodne ustugi o charakterze materialnym i niematerialnym. Jednak wsrdd gietd
ustug dominujaca rolg maja gietdy frachtowe, na ktorych zawierane sa kontrakty
przewozowe oraz w dalszej kolejnosci gietdy ubezpieczeniowe, na ktorych za-
wierane sg kontrakty dotyczace premii ubezpieczeniowych.

Pojgcie gield pienigznych jest niejednoznaczne. Tradycyjnie uwaza sig je za
rodzaj rynku formalnego, na ktorym styka si¢ podaz i popyt na kruszce szla-
chetne, monety, dewizy i walut¢ zagraniczna oraz papiery wartosciowe.

Ze wzgledu na skalg i znaczenie wyrdznia si¢ gietdy:

e 0 zasiggu migdzynarodowym,
e 0 zasiggu wewnatrzkrajowym lub nawet tylko lokalnym.
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e biorac pod uwage forme prawna wyrozniamy?:

e gieldy organizowane przez panstwo i otrzymujace statut w drodze
ustawowej, prowadzace swa dziatalno$¢ w granicach $cisle okreslo-
nych przez panstwo i podlegajace nadzorowi panstwowemu,

e gieldy korporacyjne tworzone przez organizacje gospodarcze, ktore sa
zrzeszeniami prywatnoprawnymi i samorzadowymi, posiadajacymi
0sobowos$¢ prawna.

3. Pojecie, cechy i funkcje gieldy papieréw wartos$ciowych

Najczesciej gietde papierow wartosciowych okresla sig jako "instytucjonalna
forme rynku kapitalowego" lub szczeg6lny rodzaj rynku, na ktérym przedmio-
tem obrotu sg papiery wartosciowe. Okreslenia takie sa jednak zbyt lapidarne
i nie dos¢ doktadnie definiuja istotg gietdy.

Przed podaniem definicji przyjrzyjmy si¢ cechom gietdy:
e istnienie wewnegtrznej organizacji opierajacej si¢ na odpowiednich
normach prawnych i zarzadzeniach jej organow,
o oparcie handlu gieldowego na statych zasadach i zawieranie transakcji
bez konieczno$ci okazywania jej przedmiotu,
o dopuszczenie do handlu gieldowego Scisle okreslonego kregu 0sob,
e jednorodno$¢, a co za tym idzie, zamienno$ci przedmiotu transakcji,
czyli papieréw warto$ciowych;
state miejsce i1 czas spotkan os6b dopuszczonych do handlu gietdowe-
go.

Uwzgledniajac ww. cechy mozemy podac nastgpujaca definicjg gieldy:

Gielda papieréw wartosciowych sa regularne, odbywajace si¢ w okre-
Slonym czasie i miejscu, podporzadkowane okreslonym normom i zasadom
spotkania 0so6b pragnacych zawrze¢ umowe kupna-sprzedazy oraz osdb posre-
dniczacych w zawieraniu transakcji, ktorych przedmiot stanowia zamienne,
papiery wartosciowe, przy czym ceny owych transakcji ustalane sa na podstawie
uktadu podazy i popytu, a nastepnie podawane do wiadomosci publiczne;.

Handel na gieldzie polega na tym, Zze zawierane sa na niej transakcje
I podpisywane umowy. Realizacja transakcji nie nastgpuje na gietdzie lecz poza
nig migdzy partnerami umowy. Gielda nie jest wigc strong umowy, a jedynie
posrednikiem transakcji. Stronami sa nabywca i sprzedawca papierdw, w istocie
sa to klienci bankow, ktorzy przez te banki sa reprezentowani. Z roli posrednika,
jaka pelni gielda i jej neutralnej pozycji wobec nabywcow i sprzedawcow papie-
row warto$ciowych wynikaja jej istotne funkcje.

Gietda w gospodarce rynkowej spetnia co najmniej sze$¢ funkcji:

%8 \W Polsce zasady i organizacje gieldy reguluje ustawa "Prawo o publicznym obrocie papierami
wartosciowymi i funduszach powierniczych” (Dz. U. z 1991r. nr 35, poz. 155)
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Po pierwsze gietda utatwia mobilizacje kapitatu w przypadku sprzedazy pa-
pierow wartosciowych na gietdzie. Ulatwia ona przesunigcie oszczednosci od
pierwotnych dysponentow do ostatecznych uzytkownikoéw. W procesach tych
dochodzi do przeptywu $rodkéw finansowych od 0sob i firm, ktére je posiadaja
do instytucji, ktore sg zainteresowane ich wykorzystaniem w celach inwestycyj-
nych.

Po drugie, dzigki notowaniom danych walorow osiagnigte warto$ci utatwia-
ja oceng emitenta, a takze pozwalaja na dokonanie wyceny danego przedsigbior-
stwa.

Po trzecie na gieldzie nastepuje transformacja kapitatu, czyli natychmiasto-
wa zamiana pieni¢znej formy kapitatu na papiery wartosciowe i odwrotnie. jest
to gtowna domena gietdy papieréw wartoSciowych. Jednak sprawno$¢ rynku
pod wzgledem mozliwosci przemieszczania kapitatu badz szybkiej zamiany
zalezy od ptynnosci i przejrzystosci rynku. Pltynno$¢ rynku w tym przypadku
oznacza stopien, w jakim gietda koncentruje popyt i podaz na dany papier war-
tosciowy, natomiast przejrzysto$¢ oznacza mozliwo$¢ dostgpu do informacji
0 papierach i podmiotach je emitujacych. Duza ptynnos¢ i przejrzystos¢ rynku
wplywa nie tylko na powigkszenie obrotow gieldy, ale takze dziala regulujaco
na rynek.

Po czwarte, gielda dostarcza istotnych wskazowek niezbgdnych do oceny
powodzenia dalszych emisji i ustalania jej warunkow.

Po piate, giclda ulatwia oceng papierow wartosciowych notowanych
W obrocie pozagieldowym i gietdowym. Powierzenie mechanizmom gietdowym
funkcji oceny wartosci kapitalu pochodzacego ze srodkow uzyskanych z emisji
akcji i obligacji jest korzystne zaréwno dla wlascicieli tych papierow, poniewaz
poszukuja oni tylko pewnych lokat o wysokiej dywidendzie badZz wysokim
oprocentowaniu, jak tez i dla firm emitujacych te papiery, poniewaz zwigkszony
popyt pozwala na powigkszenie emisji, a tym samym pozyskanie nowych $rod-
kow na dalszy rozwoj. Ma to rowniez niebagatelne znaczenie dla gospodarki
panstwa, gdyz pozwala eliminowa¢ firmy produkujace nienowoczesnie, niera-
cjonalnie oraz drogo.

Po szlste gielda jest doskonatym barometrem sytuacji gospodarczej. Obser-
wujac gietdy mozna oceni¢ stan ekonomiczny danego regionu, panstwa czy tez
grupy panstw.

Handel gieldowy ré6zni si¢ od zwyktego handlu szczegdlna szybkoscia styka-
nia si¢ podazy i popytu, szczegélna solidnoscia kontrahentéw, stosunkowo duza
pewnoscia papierow wartosciowych bedacych przedmiotem obrotu, duza prze-
cigtng wielkos$cia poszczegdlnych transakcji oraz obrotow globalnych realizo-
wanych w krotkim czasie pracy gietdy.
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4. Rynek pierwotny i wtéorny papierow wartosciowych

Rynek pierwotny - rynek nowych emisji jest ta czg$cia rynku kapitatowego,
ktdra dostarcza nowego kapitatu dtugoterminowego. Transakcja na rynku pier-
wotnym czyli zakup papieru bezposrednio u jego pierwotnego wystawcy (emi-
tenta) oznacza udzielenie mu kredytu, badz tez wniesienie udzialu kapitatowego
do przedsigbiorstwa (zakup akcji). Pozyczkobiorcy - instytucje poszukujace
kapitalu (przemystowe, handlowe, organizacje finansowe i wtadze publiczne)
oferuja na sprzedaz akcje i inne papiery warto§ciowe, ktore sa nabywane przez
inwestorow. Pozyczkobiorcy na rynku pierwotnym pozyskuja w ten sposob
kapital na nowe inwestycje w majatek trwaly, natomiast inwestorzy lokuja
oszczednosci wlasne lub powierzone.

Rynek wtdrny - jest czgsécia rynku kapitalowego, na ktérym odsprzedawane
I nabywane sa papiery wartoSciowe czym rozni si¢ od rynku pierwotnego, na
ktérym sprzedawane sa one po raz pierwszy. Rynek wtdrny papierow warto-
sciowych moze mie¢ charakter zinstytucjonalizowany (w formie gieldy) lub
wolny (pozagietdowy).

Wolny rynek papierow wartoSciowych nie ma sformalizowanego przepisa-
mi charakteru. Uczestnicy tego rynku, porOZurniewajq si¢ miedzy soba
i zaw1erajq transakCJe w sposob dowolny. Musza si¢ jednak stosowaé do przepi-
sOw prawa 1 zwyczajow handlowych. Przedmiotem obrotu na tym rynku, sa
gléwnie papiery matych, nowo otwartych firm, poszukujacych funduszy inwe-
stycyjnych. Tutaj dokonuje sig¢ takze obrotu walorami niedopuszczonymi do
urzegdowego obrotu gietdowego. Posrednikami na tym rynku, sa gtownie firmy
maklerskie i banki posiadajace zezwolenie maklerskie. Rynek ten okresla sig
czgsto mianem, trzeciego rynku lub, za przyktadem Standéw Zjednoczonych —
"over the counter market" ( OTC - Market).

Przedmiotem obrotu na gietdzie moga by¢ wylacznie papiery wartoSciowe
oraz inne instrumenty finansowe dopuszczone do obrotu na gietdzie. O dopu-
szczeniu do obrotu gietdowego decyduje Rada Gieldy, ktora jest organem nad-
zorujacym jej dziatalno$¢. Rada Gieldy okresla w szczegolnosci rynek, na ktory
maja by¢ one dopuszczone, moze to by¢ rynek podstawowy lub rynek réwno-
legly. O tym na jaki rynek zostana dopuszczone papiery warto$ciowe decyduja
okreslone kryteria, np. w Polsce warto$¢ papierow wartosciowych dopuszczo-
nych, nie moze by¢ mniejsza niz rownowarto$¢ 1 min. ECU, na rynek podsta-
wowy, a na rynek rdéwnolegly nie mniejsza niz rownowarto$¢ 250 tys. ECU oraz
20% papierow wartosciowych emitenta winno by¢ przedmiotem publicznej
oferty na rynku podstawowym, a 10% na rynku rownolegtym.

Biorac pod uwagg przedmiot obrotu na gietdzie mozemy wyr6zni¢ m. in. ry-
nek obligacji i rynek akcji. Warto doda¢, ze gietda prowadzi obrot obligacjami
w dwoch systemach:

e narynku powszechnym,
¢ na rynku blokowym.
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Na rynku powszechnym transakcje prowadzone sa na zasadach analogi-
cznych jak obrét akcjami. Ta forma notowan prowadzona jest od nastgpnego
dnia po zakonczeniu sprzedazy publicznej danej serii.

Obrot duzymi pakietami obligacji jest prowadzony na rynku blokowym. Jed-
nostka transakcyjna jest pakiet 100 szt. obligacji. Obrét jest prowadzony
W systemie notowan ciaglych. Dzialaja na nim wigksi inwestorzy instytucjo-
nalni, zwlaszcza banki.

Na rynku powszechnym i blokowym wystepuja obligacje jednoroczne
i trzyletnie 0 oprocentowaniu zmiennym i statym.

Rynek obligacji jest znacznie mniejszy i skromniejszy jezeli chodzi o obroty
i ilo$¢ dokonywanych transakcji, anizeli rynek akcji. Nie eliminuje to jednak
jego znaczacej roli w gospodarce, a takze w tworzeniu rodzimego rynku kapita-
lowego.

5. Papiery wartosciowe jako przedmiot obrotu rynkowego

5.1 Pojecie i klasyfikacja papieréw wartosciowych

W gospodarce rynkowej wazna funkcje pelni przeptyw kapitaléw na rynku
finansowym. Przeptyw ten dokonuje si¢ za posrednictwem odpowiednich spo-
sobow wiasciwych dla tego rynku. Jednym z tych sposobow sa papiery warto-
Sciowe.

Papiery wartoSciowe sa dokumentami stwierdzajacymi okreslone prawa
majatkowe, ktorych realizacja jest mozliwa jedynie na podstawie okazania lub
zwrotu tych dokumentéw. Sa nimi najczeéciej spotykane obligacje, akcje, we-
ksle i czeki majace finansowy charakter. W szerszym tego stowa znaczeniu
papierami warto$ciowymi moga by¢ takze niektore dokumenty o handlowym
charakterze, stanowiace podstawe do dysponowania rzeczowymi sktadnikami
majatkowymi oraz do przenoszenia tego uprawnienia na inne osoby (np. listy
przewozowe, warianty, niektore dokumenty ubezpieczeniowe), tzn. gdy wejscie
w posiadanie takich dokumentéw jest wystarczajacym warunkiem otrzymania
towaru.

W literaturze konkuruja migdzy soba roznorodne teorie wyjasniajace istote
papierow wartosciowych. Wedlug tzw. teorii kontraktowej papier wartosciowy
powstaje poprzez wystawienie i wreczenie drugiej stronie odpowiedniego do-
kumentu. Natomiast teoria kreacyjna przyjmuje, ze papier wartosciowy powsta-
je z chwila $wiadomego i celowego podpisania dokumentu przez osobg, ktora
go wystawia. Pewna modyfikacja powyzszych koncepcji jest teoria emisyjna
oraz teoria dobrej wiary.

Wedlug pierwszej z nich papier warto$ciowy powstaje z chwila jego wyda-
nia, z kolei teoria dobrej wiary mowi, ze do powstania zobowiazania z papierow
warto$ciowych niezbedne jest, obok podpisania nabycie dokumentu. Zasadnicza
cecha papierow warto§ciowych jest to, ze od ich posiadania zalezy zrealizowa-
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nie okreslonego prawa majatkowego, a takze mozliwos$¢ przeniesienia tego pra-
wa na inna osobg. Dlatego zniszczenie lub utrata waloru moze utrudnié, a nie-
kiedy uniemozliwi¢ udowodnienie istnienia prawa majatkowego. W porOwnaniu
z innymi dobrami stanowiacymi takze samodzielne przedmioty obrotu, papiery
warto$ciowe charakteryzuja si¢ zdecydowanie najlatwiejszym i najszybszym
sposobem sprzedazy, ale pod warunkiem istnienia rynku kapitatowo - pienig¢z-
nego.

Papiery warto$ciowe stanowia przedmiot zainteresowania zarowno dla pod-
miotow szukajacych kapitatu, jak i dla podmiotéw pragnacych korzystnie ulo-
kowa¢ wtasne $rodki.

Dla potencjalnych nabywcow papiery wartosciowe stanowia dogodna forme
lokowania kapitalu, gdyz zaré6wno akcje, jak i obligacje przynosza korzysci
materialne z tym, ze nabywca obligacji moze liczy¢ na staty, zagwarantowany
i Z gory okreslony dochdd, natomiast akcjonariusz (posiadacz akcji) uzyskuje
dochod z dywidendy oraz ze zwyzki kursu danej akcji. Jak wida¢ korzys$ci te nie
sa absolutnie trwate (brak zysku, spadek wartosci akcji na gietdzie), co odroznia
je od korzysci wynikajacych z prawa do uczestnictwa w zarzadzaniu spotka,
realizujacych sig przez glosowanie na walnym zgromadzeniu.

Z kolei emitenci poprzez sprzedaz papierow wartoSciowych zapewniaja so-
bie dogodne zrédlto finansowania dziatalnosci. Papiery wartosciowe dostarczajq
bowiem emitentowi stosunkowo tanich, o dlugim okresie sptaty funduszy, beda-
cych duza konkurencja dla srodkow uzyskanych w formie kredytu bankowego.

Walory te moga by¢ emitowane przez podmiot gospodarczy (np. skarb pan-
stwa, bank, przedsigbiorstwo zorganizowane w formie spotki akcyjnej) zgodnie
z prawem obowiazujacym w danym kraju, uwzgledniajac przy tym migdzynaro-
dowe porozumienia i konwencje.

Papiery te musza wigc mie¢ okre$long formg graficzng. Typowy papier war-
tosciowy - akcja czy obligacja, sktada si¢ z dwoch czesci:

e plaszcza,
¢ bloku kuponéw.

Plaszcz jest dowodem posiadania udziatu, dokumentem uprawniajacym do
wspolzarzadzania i pobierania czg$ci zysku (akcja). Wskazuje nazwg emitenta,
rodzaj papieru warto§ciowego i1 jego nazwe, zawiera minimalny zakres informa-
cji dotyczacych wartosci nominalnych papieru, wielko$ci, zasad wykupu itp.

Druga czes$¢, czyli zestaw kuponow, w przypadku obligacji jest zazwyczaj
wydawana do okresu jej obowiazkowego wykupu. Dla akcji, z koniecznosci,
musi by¢ wydawana sukcesywnie. Kazdy kupon ma, poza numerem waloru
swoj odrebny numer. Za zwrotem odpowiedniego kuponu nastepuje wyptata
odsetek lub dywidend.

Papiery wartosciowe maja juz dtugoletnia, niekiedy wielowiekowa tradycje.
Jednak upowszechnily si¢ i rozwingly w gospodarce kapitalistycznej, w ktorej
petnia szereg waznych funkcji, wsrdéd ktorych mozemy wyr6znié:
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o funkcje kredytowa, polegajaca na tym; ze wystawiajac walor i wydajac
go wystawca uzyskuje u nabywcy badz okreslona sume pienigzna, badz
prolongate zadluzenia z tytutu dokonanej transakcji,

o funkcje ptatnicza, polegajaca na tym, ze z mocy prawa okreslone pa-
piery wartosciowe stanowig legalnie dopuszczalny instrument zaptaty,
tj. staja si¢ w danych stosunkach surogatem pieniadza,

o funkcje obiegowa, wynikajaca z mozliwosci tatwego przenoszenia
praw z papieréw warto$ciowych. Dotyczy to papieréw przenoszonych
na zlecenia oraz papieréw na okaziciela, przenoszonych przez wydanie
dokumentu,

o funkcje gwarancyjna, ktora dotyczy gtownie weksli. Polega ona na
tym, ze zobowiazany dla zabezpieczenia roszczen mogacych powstac
z okreslonego stosunku prawnego wystawia odpowiedni weksel, istot-
nie utatwiajacy ich dochodzenie,

o funkcjg legitymacyjna, polegajaca na utatwieniu identyfikacji podmio-
tow praw znajdujacych si¢ w papierach, ktora to identyfikacja sprowa-
dza sig przy papierach na okaziciela do przedstawienia dokumentu.

Przyjmujac za podstawg wyzej wymienione funkcje papiery warto$ciowe
mozna podzieli¢ na kilka grup:

e papiery, ktore reprezentuja $cisle okreslone wierzytelnosci pienigzne.
Zaliczamy do nich obligacje, czeki, listy zastawne, weksle;

e papiery, reprezentujace wierzytelnosci pienigzne uwarunkowane od
zdarzen losowych. Sa to losy loteryjne, polisy ubezpieczeniowe
W ubezpieczeniach tadunkoéw morskich,

e papiery dokumentujgce prawo udziatowe w spotkach. Wsrdd nich wy-
rozniamy akcje w spodtce akcyjnej, dokumenty udziatlowe w spotce
Z ograniczona odpowiedzialnoscia,

e papiery reprezentujace prawo do rozporzadzania towarami znajdu-
jacymi si¢ pod piecza wystawcy papieru. Sa to konosamenty, dowody
sktadowe. Papiery te nosza nazwe papieréw towarowych.

Z punktu widzenia sposobu okreslenia wysokosci dochodow uzyskanych
przez ich posiadaczy, papiery wartosciowe dziela si¢ na dwie grupy:

e papiery warto§ciowe o zmiennych dochodach, zwane tez dywidendo-
wymi, gdyz dochody z nich maja charakter udziatu w zysku z konkret-
nej dziatalno$ci gospodarczej. Najbardziej typowym przedstawicielem
tej grupy sa akcje.

e papiery warto$ciowe o statych dochodach, bgdace swiadectwem opro-
centowanego dtugu, ktorego wynagrodzenie i zwrot nie jest powiazane
z wynikami finansowymi firmy. Spos$rod nich najwigksze znaczenie
maja obligacje 1 bony skarbowe.

Nastepny podzial papierow przyjmujacy za kryterium podziatu sposob prze-
noszenia i reprezentowania uprawnien z nimi zwiazanymi wyodrgbnia:
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e papiery imienne - przenoszone tylko na podstawie cesji, tj. pisemnego
zrzeczenia si¢ uprawnien wynikajacych z dokumentu na rzecz innej
osoby. Prowadzi to do znacznego ograniczenia obrotu walorami.

e papiery na zlecenie, wskazujace okreslona osobg jako wlasciciela
przewidujace jednak mozliwo$¢, przeniesienia praw wierzycielskich na
inne osoby, w drodze indosu,

e papiery na okaziciela - legitymujace kazdego, kto jest w posiadaniu ta-
kiego dokumentu. Prawa z takiego dokumentu przenosi si¢ przez zwy-
kte wreczenie.

W zaleznosci od korzysci, jakie przynosi postugiwanie si¢ papierami warto-
$ciowymi, mozna wyodrebni¢ dokumenty:

e stuzace glownie celom rozliczeniowym, utatwiajace obieg pienigzny
np. czek, a czgsto spetniajace funkcje kredytowe np. weksel,

e przynoszace okreslony dochod od wartosci kapitatu reprezentowanego
przez dokument (np. akcje, bony skarbowe, obligacje).

5.2 Podstawowe rodzaje papieréw warto$ciowych

Obecna réznorodnos¢ papieréw wartosciowych jest na tyle duza, ze nie spo-
sob omowi¢ wszystkich rodzajéow tych walorow. Z tego tez wzgledu blizsza
charakterystyka obejmuje najczgsciej wystepujace papiery, czyli akcje, obliga-
cje, weksle i czeki.

Akcja (od tac. actio - dziatanie, dziatalnos¢, przedsigwzigcie) jest papierem
warto§ciowym stwierdzajacym uczestnictwo jej witasciciela w kapitale spotki
akcyjnej, uprawniajacym do partycypacji w jej zyskach w formie tzw. dywiden-
dy (od tac. divido - dzieli¢, podzieli¢) oraz do majatku spotki w razie jej likwi-
daciji.

Akcja jako dokument oznaczajacy udzial w majatku przedsigbiorstwa daje
jej wlascicielowi nastgpujace prawa:

e prawo do uczestnictwa w podziale zyskow spotki;

e prawo do uczestnictwa kierowania spotka;

e prawo do uczestnictwa w podziale majatku spotki w przypadku jej li-
kwidacji;

e prawo pierwszenstwa do udziatu w nowych emisjach (prawo poboru).

Akcja jest walorem o zmiennym dochodzie. Wprawdzie akcjonariusz ma
prawo do udzialu w zyskach firmy, jednak musi osiagna¢ zyski, aby byto co
dzieli¢. Dochody akcjonariusza sa wigc rozne, tak jak rézne sa wyniki firmy.

Akcja nie podlega splacie, a wigc jest ryzykiem gospodarczym co jednocze-
$nie oznacza. ze nie daje gwarancji nominalnego oprocentowania. Akcjonariusz
nie jest zobowigzany do osobistej pracy na rzecz spolki, a jej zarzadzanie moze
by¢ powierzone osobom spoza kregu akcjonariuszy. Spotka jest bowiem odreb-
nym podmiotem praw i obowiazkéw. Dysponuje ona wlasnym majatkiem i tym
majatkiem odpowiada za zobowiazania. Z kolei odpowiedzialno$¢ akcjonariu-
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szy ogranicza si¢ do kwoty, na jaka opiewaja posiadane przez niego akcje.
Z punktu widzenia spotki akcja jest odpowiednikiem cze$ci kapitatu, stanowia-
cego finansowa podstawe jej dziatalnosci.

Tre$¢ wydawanych akcji powinna uwzglednia¢ okreslone w przepisach mi-
nimum danych, potwierdzajacych uczestnictwo w kapitale spotki tj.:
firme i siedzibg spotki;
sad w ktorym jest zarejestrowana i numer spotki;
date zarejestrowania spotki i rodzaj akcji;
warto$¢ nominalna, liczbg, serig i rodzaj akcji;
wysoko$¢ dokonywanych wptat przy akcjach imiennych;

e pieczel 1 podpisy zarzadu spotki.

Akcja jest niepodzielna, jednak istnieje pewien wyjatek od tej reguly,
tzw. split. "Split" to podziat akcji na rowne czgsci, najczesciej dwie. Operacja
przeprowadzona jest w celu obnizenia ceny akcji i tym samym zwigkszenia
grona nabywcow. Dotychczasowi posiadacze akcji posiadaja od tego momentu
odpowiednig ich wielokrotnos¢. Stan majatkowy nie ulega przy tym zmianie.

Akcje moga by¢ przedmiotem najrézniejszych podziatow w zaleznosci od
formy, sposobu objecia, praw i obowiazkow.

Z uwagi na sposob objecia akcji wyrdzniamy:
e akcje gotowkowe, wydawane za wktady pienig¢zne,
e akcje aportowe, wydawane za wkiady rzeczowe, glownie nierucho-
mosci lub rzeczy ruchome.

Innym kryterium podziatu jest forma dokumentu. Z tego punktu widzenia na-

lezy odroznié:
o akcje imienne,
¢ akcje na okaziciela,

Akcja imienna zawiera w tekscie nazwisko akcjonariusza. Jest ona ewiden-
cjonowana w ksigdze akcji imiennych, jaka spotka ma obowiazek prowadzic.
W ksiedze odnotowuje si¢ rowniez zmiany wiasciciela akcji. W stosunku do
tych akcji moga obowiazywac¢ pewne ograniczenia przy przenoszeniu prawa ich
wiasnosci, przewidziane w prawie lub statucie. Ograniczenia takie nie wystepu-
ja przy akcji na okaziciela, gdyz jej zbycie moze polega¢ jedynie na przekaza-
niu dokumentu nabywcy. Taki sposob przenoszenia wlasnosci sprawia, ze ten
rodzaj akcji jest najlatwiejszym w obrocie. Mozliwe jest takze, postugiwanie si¢
akcjami czg$ciowo imiennymi, czg$ciowo na okaziciela.

Szczegodlnie istotny jest podziat akcji, w zaleznosci od uprawnien jakie przy-
stuguja akcjonariuszowi.

Mozemy tu wyrdznié:

o akcje zwykle,
o akcje uprzywilejowane,

Akcje zwykle sa podstawowa pozycja obrotow gietldowych. Z reguty nie ma
ograniczen w ich obrocie, zarowno w sensie przedmiotowym (niedopuszczal-
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no$¢ niektorych operacji), jak i podmiotowym (licencjonowanie brokerow).
Akcje te nie sa uprzywilejowane pod zadnym wzgledem i przynosza ich whasci-
cielom zestaw podstawowych praw.

Z kolei akcje uprzywilejowane korzystaja, ze specjalnych, dodatkowych
uprawnien w stosunku do akcji zwyktych. Stanowia one posrednia forme mig-
dzy obligacjami, a zwyktymi akcjami.

Ich wlasciciele maja pierwszenstwo w wyplacie dywidendy przed innymi
akcjonariuszami. Moga rowniez otrzymywac¢ dywidendy bez wzgledu na to, czy
zostat osiagnigty zysk (tzw. dywidendy kumulacyjne). Z reguty ich posiadacze
maja ograniczone prawo glosu w zgromadzeniu wspolnikow, tzn. uzyskuja
praktycznie tylko wplyw na ewentualne nastgpne emisje akcji preferowanych.
Maja takze pierwszenstwo przed reszta akcjonariuszy w podziale masy upadto-
sciowej w przypadku bankructwa firmy.

W przeciwienstwie do akcji, obligacja jest klasycznym instrumentem loka-
cyjnym i pozyczkowym.

Obligacja jest papierem wartoSciowym, w ktorym emitent stwierdza, ze jest
dhuznikiem wobec wlasciciela obligacji (wierzyciela) i zaptaci kwote pieni¢zna
oraz ustalone oprocentowanie w sposob i w terminach okreslonych w obligacji.

Obligacje sa podstawowym poza bankowym zrédlem pozyskiwania srodkow
pienigznych na finansowanie inwestycji nie tylko podmiotéw gospodarczych,
ale rOwniez panstwa i organizacji zwiazanych z panstwem.

Obligacja jest zatem dla wystawcy forma, przy pomocy ktorej moze zaciagac
pozyczke rownocze$nie u wielu wierzycieli, czgsto na bardzo dlugi okres prze-
kraczajacy nawet okres, na jaki sklonne sa udziela¢ kredytu banki. Niekiedy
bowiem termin wykupu obligacji sigga kilkunastu lat. W wielu krajach bardzo
chetnie korzystaja z tej formy organy panstwowe dla pokrywania deficytu bu-
dzetowego, czyli do zaciagania dtugu publicznego.

Obligacja, jako dokument powinna zawiera¢ pewien zakres danych dotycza-
cych tresci umowy, w szczegolnosci niezbedne jest podanie podstawy prawnej
emisji, nazwy emitenta, nazwy obligacji i cel jej emisji warto$ci nominalnej,
numeru i serii obligacji, wysoko$ci oprocentowania, warunkéw oprocentowania
oraz informacji o ewentualnej gwarancji. Na obligacji trzeba podaé¢ miejsce i da-
t¢ wystawienia, datg jej zakupu oraz zamie$ci¢ podpisy 0sdb upowaznionych.
W obligacjach nalezy zamie$ci¢ takze harmonogram sptaty obligacji ze wskaza-
niem terminu ptatnosci i wysokosci wyptlat, a ponadto powinien by¢ dotaczony
arkusz kuponowy oprocentowania i wykupu obligacji.

Instytucje emitujace obligacje, nadaja im specyficzna pozycje kredytowa,
polegajaca na zabezpieczeniu lub nie zabezpieczeniu zobowiazania, stad tez
wyroézniamy:

o obligacje zabezpieczone, emitowane przez mato znane firmy, starajace
si¢ zainteresowac inwestorow przez zabezpieczenie realnosci sptaty ob-
ligacji. Walory te moga by¢ zabezpieczone majatkiem firmy lub moga
posiada¢ gwarancje znanych firm lub instytucji rzadowych.
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¢ obligacje niezabezpieczone, niemajace zadnych gwarancji i oparte
wylacznie na dobrej reputacji emitenta. Najczgsciej moga pozwolic so-
bie na to znane firmy i agencje rzadowe. Zwykle wigkszo$¢ obligacji
emitowanych przez okreslony podmiot sa kuponowymi, czyli na okazi-
ciela, gdzie podstawa wyptacania oprocentowania sa kupony. Wiele
podmiotow emituje rowniez obligacje rejestrowane (imienne), na kto-
rych znajduje si¢ nazwisko posiadacza, a nalezne oprocentowanie prze-
sylane jest w formie czekéw imiennych.

Wyrdznia sig takze obligacje zamienne i niezmienne. Obligacje zamienne
sa wtedy, gdy wierzyciel po uplywie okreslonego czasu otrzymuje prawo za-
miany obligacji na akcje spotki emitujacej te obligacje. Z kolei niezmienne
obligacje to takie, ktore wykupywane sa tylko za gotowke.

Przyjmujac, za kryterium wyrdznienia rodzaj podmiotu emitujacego obliga-
cje mozna mowi¢ o nastepujacych typach obligacji:

e obligacje skarbu panstwa®, ktorych celem jest zaciaganie pozyczek
od obywateli na pokrycie czasowej luki w budzecie panstwa: sa one
z reguty dtugoterminowe (od 10 do 30 lat) lub $rednioterminowe (5 do
10 lat). Obligacje takie maja gwarantowane state oprocentowanie.

¢ obligacje komunalne (municypalne), emitentem tych obligacji sa naj-
czgéciej wladze miast. Wydawane sa zazwyczaj na dlugie terminy
i shuzg wdrazaniu poszczeg6lnych inwestycji miejskich, lokalnych (te-
lefonizacja, oczyszczalnia $ciekow itp.)

e obligacje przedsigbiorstw, stanowia z kolei wazny element funduszy
przedsigbiorstwa. Stanowia one, dla emitujacej firmy alternatywne Zro-
dto finansowania dlugoterminowych inwestycji, pozwalajacych na re-
alizacje zamoOwienia po relatywnie nizszym koszcie, rOwniez z uwagi
na korzystne regulacje podatkowe.

Na poczatku lat osiemdziesiatych pojawily si¢ na Swiatowych rynkach papie-
row warto§ciowych nowe rodzaje obligacji, wérod ktorych mozna wyrdznié:

e obligacje o kuponie zerowym, ktore w ogole nie daja dochodu, jakim
sa na biezaco wyplacane odsetki. Zysk pozyczkodawcy wynika wy-
lacznie z réznicy migdzy cena emisji, a cena splaty obligacji, ktora ma
miejsce dopiero za kilka lat.

¢ obligacje o zmiennym oprocentowaniu, ktérych oprocentowanie mo-
ze by¢ zmienne co kilka miesi¢cy. Stosowana stopa procentowa jest
rowna okreslonej stawce bazowej powigkszonej o pewng marzg. Na
rynku zachodnim stosuje si¢ z reguly okreslona migdzybankowa stope
procentowa.

2 P, Karpus, J. Wectawski (red.), Rynek finnsowy. Szanse i Zagrozenia rozwoju. In-
strumenty i strategie rynku finansowego, t. 1, Wyd. UMCS w Lublinie, Lublin 2005,s.
271
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¢ obligacje z kuponem okresowym, posiadajace zobowigzanie emitenta
do okresowego wykupywania pewnych czesci obligacji, przed termi-
nem ostatecznego dyskonta. Realizacja wykupu nastgpuje poprzez wy-
kupywanie obligacji wg. aktualnej ceny rynkowej.

o obligacje tandetne, charakteryzujace si¢ tym, ze osiagaja ceng rynko-
wa ponizej wartosci nominalnej juz w chwili ich emisji. Naleza one do
papieréw o znacznym ryzyku i z racji trudno przewidywanych zmian
kursow, sa czestym przedmiotem spekulacji.

Wsrod instrumentéw wykorzystanych w celu pozyskania kapitatow krotko-
terminowych wyr6zni¢ mozna takze takie papiery wartosciowe, jak weksle.

Historia weksla sigga czasow S$redniowiecza. W dwunastym wieku
w potnocnych Wloszech. Pojawil si¢ jako $rodek ptatniczy weksel wiasny.
W trzynastym wieku weksel trasowany, a w koncu szesnastego wieku zaczat
funkcjonowaé weksel in. blanco. Istotny przetom w stosowaniu weksla stanowi-
to wprowadzenie indosu.

Weksel (od niem. Wechsel - wymiana) jest dokumentem sporzadzonym
w formie przewidzianej przez prawo, zawierajacym bezwarunkowe zobowia-
zanie do zaptaty okreslonej osobie w ustalonym terminie i migjscu przez wy-
stawce lub osobg przez niego wskazana okreslonej sumy pieni¢znej, ktorej eg-
zekucja jest wyposazona w specjalny rygor.

Prawo wekslowe wyr6znia dwa podstawowe typy weksli:

o weksle wlasne, stanowigce bezwarunkowe przyrzeczenie wystawcy
zaptacenia okre$lonej sumy pieni¢znej, w oznaczonym miejscu i czasie
i stwarza bezwarunkowa odpowiedzialno$¢, oséb na nim podpisanych,

o weksle trasowane, zawierajace od osoby trzeciej, bezwarunkowe pole-
cenie zaplaty okreslonej sumy pieni¢znej, w oznaczonym miejscu
i czasie, i stwarza bezwarunkowa odpowiedzialno$¢ oséb na nim pod-
pisanych.

Podstawowa roznica, pomigdzy tymi rodzajami weksli polega na tym, ze
przez weksel wlasny wystawca sam zobowiazuje si¢ do zaptacenia sumy we-
kslowej, a wekslem trasowanym poleca zaptacenie tej sumy osobie trzeciej.

Omawiajac najwazniejsze rodzaje papieroéw wartosciowych nalezy rowniez
zwroci¢ uwage na czek, ktorego znaczenie w gospodarce rynkowej wzrasta.

Czek jest dokumentem, w ktérym wystawca poleca bankowi wyplacenie
okreslonej sumy pieni¢znej okazicielowi lub oznaczonej osobie. Wyplata naste-
puje ze srodkdw zgromadzonych przez wystawce w banku (z rachunku wystaw-
cy).

Tak, wigc w stosunku czekowym zasadniczo biora udzial trzy osoby: wy-
stawca, ktory jest prawnym posiadaczem rachunku bankowego, trasat - bank,
ktory prowadzi rachunek wystawcy oraz osoba na rzecz ktorej zostat wystawio-
ny czek. Podobnie jak inne papiery warto$ciowe czeki moga by¢ imienne i na
okaziciela
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Z kolei uwzgledniajac roézne formy obrotu czekowego mamy czynienia
Z nastepujacymi czekami:

o czeki zwykle, upowazniajace do podjgcia gotowki lub dokonania za
jego pomoca zaptaty kolejnemu wierzycielowi,

o czek zakreslony, na ktorym zostaly umieszczone dwie réwnolegte li-
nie uko$ne lub poprzeczne na frontowej stronie, ma ograniczony obieg.
Moze by¢ wyptacany wytacznie okre§lonej osobie, ktéra jest bank lub
staty klient,

e czek rozrachunkowy, czyli taki z ktérego trasat nie moze dokonac
wyplaty w gotdwce, lecz tylko w drodze przelewu z rachunku banko-
wego wystawcy na rachunek bankowy czeku,

e czek potwierdzony, czyli zawierajacy o$wiadczenie trasata, ze czek
ma pokrycie na rachunku bankowym,

Pewna odmiang czeku, jest czek bankierski. Jest on wystawiony przez bank
I zawiera polecenie wyplaty, skierowane do innego banku na rzecz posiadacza
czeku. Charakteryzuje si¢ on wysokim stopniem zaufania i jest wykorzystywany
przez osoby podrozujace za graniceg.

Czek jest w calym szeregu punktow podobny do weksla od ktorego rozni sig
gtownie funkcja, jaka pelni w zyciu gospodarczym, gdy weksel jest narzedziem
kredytu posredniego, czek jest narzedziem zaplaty. Ponadto pomiedzy oboma
walorami istnieje szereg roznic majacych swe zrodtlo w odmiennym,
a wiazacym si¢ z rozna funkcja gospodarcza weksla i czeku, uregulowaniem
poszczegdlnych kwestii zwiazanych z wystawieniem, obrotem i realizacja obu
tych papierdéw.
| tak:

e przy wekslu transowanym, trasatem moze by¢ kazda osoba fizyczna
lub prawna, podczas gdy przy czeku trasatem moze by¢ tylko bank;

e w przeciwienstwie do weksla trasowanego czek nie ulega przyjeciu;

o weksel musi obowiazkowo wskazaé osobg na rzecz ktorej lub na ktorej
zlecenie ma by¢ dokonana zaptata. Natomiast czek, moze by¢ réwniez
wystawiany na okaziciela;

o weksel moze by¢ platny za okazaniem, w pewien czas po dacie lub
W dniu oznaczonym. Z kolei w stosunku do czeku obowiazuje zasada,
ze jest on platny wyltacznie za okazaniem;

e weksel raz wystawiony nie podlega odwotaniu, natomiast czek w pew-
nych okoliczno$ciach moze by¢ odwotany;

e terminy przedstawienia weksla do zaptaty, sa zasadniczo odmienne od
terminu przedstawienia do zaptaty czeku;

o protest weksla moze by¢ dokonany przez notariusza lub przez poczte,
natomiast protest czeku moze by¢ stwierdzony o$wiadczeniem trasata
na czeku.
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5.3 Emisja papier6w wartosciowych

Emisja papieréw wartosciowych, to wprowadzenie nowych waloréw do
obrotu, czyli na rynek, co jest rownoznaczne ze sprzedaza tych papierow na-
bywcom. W wyniku sprzedazy podmiot gospodarczy (emitent), ktory wyemito-
wal papier warto$ciowy, uzyskuje kapitat potrzebny mu do dziatalnosci.

Emisja obligacji oznacza zaciagnigcie dlugu przez emitenta, z kolei emisja
akcji powoduje zwigkszenie kapitalu akcyjnego spotki. Zakup nowego papieru
warto§ciowego oznacza pierwszy przeptyw kapitatow od inwestora do emitenta.
Te pierwsze transakcje zakupu majq miejsce na rynku pierwotnym; pierwszym
segmencie rynku kapitalowego.

Niezaleznie od sposobu emisji czynno$ci z niz zwiazane mozna uszeregowac
W nastgpujacy sposob:

e przygotowanie emisji;

o ustalenie ceny emisji:

o dystrybucja walorow.

Emisja moze odbywac si¢ dwoma sposobami:

e emisja wlasna, gdzie emitent sam sprzedaje walory,

e emisja obca, prowadzona przez instytucj¢ zewngtrzna.

Na emisj¢ wlasna decyduje si¢ emitent, ktorych pozycja na rynku jest dobra,
znana i budzi zaufanie. Ponadto emitent taki powinien dysponowa¢ doswiad-
czeniem w zakresie dokonywania emisji. Najczgsciej emisja wlasna jest stoso-
wana przez instytucje finansowe, banki. Emituja one w ten sposoéb wlasne pa-
piery wartosciowe. Na ogot podmioty te, petnia kluczowa role przy emisjach
obcych w stosunku do innych firm, dlatego tez maja do§wiadczenie, ktore po-
zwala im nie korzysta¢ z posrednictwu przy wtasnych walorach.

Emisja wlasna moze wystepowac w formie:

o subskrypcji, czyli uprzedniego ogloszenia na rynku zamiaru emisji
i zebrania zgloszen chetnych do zakupu papierow wartosciowych.
Zgloszenie takie wiaze si¢ z dokonaniem catosci lub czgsci wplaty od-
powiadajacej wartosci przewidywanych do nabycia walorow,

e sprzedazy z wolnej reki, czyli z pominigciem zbierania zgloszen. For-
ma ta jest stosowana w przypadku sprzedazy nowych akcji akcjonariu-
szom, ktorzy juz posiadaja akcje, danego emitenta i dysponuja prawami
poboru nowych akcji.

Emisja obca, jest stosowana wowczas, gdy emitent ani nic ma doswiadcze-
nia w zakresie emisji, ani tez dobrej i uznanej pozycji na rynku. Emisja obca
oznacza, ze trud zorganizowania emisji bierze na siebie wyspecjalizowana
w tym zakresie firma lub kilka firm tworzacych tzw. konsorcjum emisyjne.

Usluga zwigzana z czynno$ciami emisyjnymi dla obcego podmiotu okreslana
jest jako underwriting. Underwriting jest forma ustugi bankowej. Moze ona
przybiera¢ dwie podstawowe formy, ze wzgledu na ryzyko zwiazane z dystry-
bucja papieréw wartosciowych:
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o best-efforts-contract (tzw. najlepsze starania). Posrednik zobowiazuje
sig, dotozy¢ wszelkich staran, aby uplasowac¢ na rynku wyemitowane
walory, jednak ryzyko niesprzedania ponosi emitent. Niesprzedany wo-
lumen nie obcigza posrednika.

e firm-commitment-contract (posrednik, ponosi pelne ryzyko dystry-
bucji). Posrednik gwarantuje, ze w przypadku nierozprzedania catosci
papierow, reszte zakupi na wlasny rachunek. Forma ta jest bardzo wy-
godna dla emitenta, ale luksus pozbycia si¢ ryzyka, o ile posrednik na
to przystanie, kosztuje emitenta. Optata za taka ustuge jest wysoka.

W procesie emisyjnym (underwriting) posrednik w celu dywersyfikacji ry-
zyka dobiera sobie innych posrednikéw, jest to tzw. subunderwriting. W ten
sposob powstaja konsorcja emisyjne. Najczeséciej posrednikiem w emisji jest
bank albo firma maklerska. Konsorcja moga obejmowac rézny zakres §wiadczo-
nych ustug emisyjnych i dystrybucyjnych. Za to posrednictwo, firmy pobieraja
oplate od emitenta, ktdra jest tym wyzsza, im wigkszy jest zakres swiadczonych
ustug.

Sposoby emisji papierow warto§ciowych ilustruje schemat pokazany na ry-
sunku nr 1009.

Sprzedaz nowych walorow na rynku pierwotnym odbywa si¢ w jednej
z trzech form:

o forma oferty zamknigtej - oferta sprzedazy kierowana jest do za-
mknigtego grona nabywcow, np. fundusze inwestycyjne, zarzady firm,
banki. Fakt sprzedazy jest podawany do wiadomosci publicznej, ale nie
kazdy moze wzia¢ w niej udzial.

o forma oferty publicznej - oferta sprzedazy kierowana jest w zasadzie
do kazdego, kto ma srodki i wyraza che¢ zakupu.

e forma mieszana - czg$¢ walorow jest przedstawiana do sprzedazy
w formie oferty zamknigtej, a czgs¢ w formie oferty publicznej. Przy-
ktadem formy mieszanej w Polsce moze by¢ sprzedaz akcji "Wolczan-
ki" S.A. Wyemitowano ogdtem 1500000 akcji, z czego 960000, tj. 64%
zostalo rozprowadzone w formie oferty publicznej dla duzych i matych
inwestorow. Pozostata czg$¢ akcji, czyli 540000 (36%), sprzedano
w formie oferty zamknigtej dla zatogi, kadry kierowniczej i bankow.

Bardzo waznym elementem emisji jest prospekt emisyjny. Prospekt ten jest
dokumentem bezwzglednie wymaganym w procesie emisji. Jest to dokument
okreslajacy blizej firm¢ emitenta, a informacje w nim zawarte musza by¢ rze-
czowe i oparte na faktach. Prospekt zawiera miedzy innymi dane emitenta, po-
zycje finansowa emitenta (tzw. standing finansowy), okresla perspektywy roz-
woju firmy oraz dane oferowanych waloréw. Idea prospektu jest taka, aby za-
znajomi¢ inwestora z emitentem i w ten sposob, chociazby czg$ciowo zmniej-
szy¢ w jego oczach ryzyko lokaty. Prospekt i papier warto$ciowy sa doktadnie
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kontrolowane przez organ dopuszczajacy do obrotu papierami wartosciowymi,
co ma stuzy¢ rzetelnosci rynku kapitatowego.

SPOSOBY EMISIJI

TN

wihasna obca

/ \ l underwriting

subskrypcja z wolnej reki
wg form dystrybucji

VN

best efforts firm comimitment
contract contract

Rys. 109 Sposoby emisji papieréw wartosciowych
Zrbdto: opracowanie wiasne

Cena emitowanych walorow moze by¢ okre§lona w roznej formie. Mozna
jednak wyrdzni¢ dwa podstawowe sposoby okreslania tych cen:
e okreslana z gory, tzw. fixed price;
e poprzez przetarg pomiedzy nabywcami w trakcie sprzedazy, tzw. ten-
der.

6. Pochodne instrumenty finansowe

6.1. Istota i cele instrumentéw pochodnych

Instrumenty pochodne to najdynamiczniej rozwijajaca si¢ grupa instrumen-
téw finansowych. Instrument pochodny to taki instrument finansowy, ktérego
warto$¢ zalezy od wartosci innego instrumentu finansowego, zwanego instru-
mentem bazowym. Instrumentem bazowym jest akcja, czy waluta.** Czgsto
jednak instrument bazowy fizycznie nie istnieje, zamiast tego mamy do czynie-
nia z instrumentem bazowym pochodzacym z rynku finansowego. Takim in-
strumentem bazowym moze by¢ na przyktad indeks gietdowy, taki jak WIG20.

% K. Jajuga, Podstawy inwestowania na Gieldzie Papieréw Wartosciowych, Wyd.
Gieldy Papierow Wartosciowych w Warszawie S.A, Warszawa 2006, s.37
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Wspolczesne instrumenty pochodne stosowane sa przez rézne podmioty na
rynku, rowniez cele stosowania tych instrumentow sg rdzne.

Sa trzy podstawowe zastosowania instrumentow pochodnych:

e zabezpieczenie si¢ przed ryzykiem (inaczej: hedging).
e spekulacja,
e arbitraz.*

Zabezpieczenie si¢ przed ryzykiem wystepuje wtedy, gdy podmiot narazo-
ny jest na ryzyko rynkowe, za$ zastosowanie instrumentu pochodnego (inaczej:
zajecie pozycji w tym instrumencie) pozwala na zmniejszenie lub catkowite
wyeliminowanie tego ryzyka.

Spekulacja z wykorzystaniem instrumentéw pochodnych wystepuje wtedy,
gdy jedna transakcja podmiotu to zajecie pozycji z zastosowaniem instrumentu
pochodnego. W ten sposéb podmiot podejmuje ryzyko wynikajace ze wzrostu
lub ze spadku warto$ci instrumentu pochodnego, a posrednio ze wzrostu lub
spadku wartosci instrumentu bazowego. Wykorzystanie instrumentow pochod-
nych w spekulacji moze da¢ w efekcie znacznie wigksze lub znacznie mniejsze
dochody niz spekulacja za pomoca akcji lub innych tradycyjnych instrumentéw
pochodnych.

Arbitraz z wykorzystaniem instrumentow pochodnych wystepuje wtedy,
gdy podmiot zajmuje dwie (lub wigcej) pozycje jednoczesnie z zastosowaniem
instrumentu pochodnego i instrumentu bazowego w celu uzyskania dochodu bez
ponoszenia ryzyka i bez dodatkowych naktadow.

6.2. Rodzaje instrumentow pochodnych

Instrumenty pochodne dzielimy na dwie podstawowe grupy:
o kontrakty terminowe
e opcje.*
Ze wzgledu na sposob realizacji kontraktu wyrdzniamy:
¢ instrumenty pochodne z fizyczna dostawa,
¢ instrumenty pochodne z rozliczeniem pieni¢znym.

Instrumenty pochodne z fizyczna dostawa moga wystgpowac wtedy, gdy in-
strument bazowy jest konkretnie istniejacy instrument finansowy, np. akcja czy
waluta. Realizacja kontraktu polega wtedy na dostarczeniu instrumentu bazo-
wego przez jedng strong kontraktu drugiej stronie.

Instrumenty pochodne z rozliczeniem pienigznym to takie kontrakty, ktd-
rych realizacja oznacza zaptacenie pewnej sumy pieni¢znej prze jedng strong
kontraktu drugiej stronie. Wystgpuja one zawsze, gdy instrument bazowy nie
jest konkretnym instrumentem finansowym, ale rowniez wtedy, gdy pomimo

% Tamze, s. 37
% Tamze, s. 38
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mozliwosci fizycznej dostawy przedmiotu kontraktu regulacje obrotu danym
instrumentem pochodnym nakazuja rozliczenie pienigzne.
Ze wzgledu na instrument bazowy mozna wyrdzni¢ wiele grup instrumentow
pochodnych:
¢ instrumenty pochodne na akcje (akcyjne instrumenty pochodne) — tutaj
instrumentem bazowym jest akcja spotki
e instrumenty pochodne na indeksy gietdowe (indeksowe instrumenty
pochodne) — tutaj instrumentem bazowym jest indeks gietdowy,
o instrumenty pochodne na waluty (walutowe instrumenty pochodne) —
tutaj instrumentem bazowym jest waluta,
e instrumenty pochodne na stopg procentowa — tutaj instrumentem ba-
zowym jest stopa procentowa z rynku finansowego badz instrument
dhuzny, np. obligacja lub bon skarbowy.®

Kontrakt terminowy

W kontrakcie terminowym wystepuja dwie strony:
o kupujacy kontrakt, inaczej: zajmujacy pozycje dtuga;
e sprzedajacy kontrakt, inaczej zajmujacy pozycjg krotka.

Terminy ,.kupujacy” i ,,sprzedajacy” kontrakt moga nieco myli¢, gdyz tak
naprawdg nie chodzi tu o tradycyjny zakup lub sprzedaz kontraktu terminowe-
g0, lecz jedynie zajecie pozycji, za§ sam zakup i sprzedaz instrumentu bazowe-
go moze mie¢ miejsce w okreslonym terminie w przysztosci, w ktérym docho-
dzi do ,,wtasciwej” transakcji.

Stwierdzenie ,,cena kontraktu terminowego” dotyczy ceny, ktora zostata
ustalona w momencie zawarcia kontraktu i po ktorej dojdzie do transakcji
W przysztosci. Cena kontraktu jest ustalona wczesniej i jest znana, a zatem moze
istotnie r6znié sie od ceny rynkowej instrumentu bazowego w dniu realizacji**.

Dla kontraktéw terminowych wystepujacych na gietdzie stosowana jest row-

niez nazwa kontrakty terminowe typu futures (dla odréznienia od wystepuja-
cych poza gietda kontraktow terminowych typu forward).
Rozwazmy kontrakt terminowy na 100 akcji spotki X w dniu 15 maja. Cena
kontraktu w tym dniu wynosi 53 zt, za$ termin wygasnigcia to 18 wrzes$nia tego
samego roku. Zawierajac ten kontrakt strona krotka (sprzedajacy kontrakt) zo-
bowiazuje si¢ do dostawy w dniu 18 wrzes$nia stronie dtugiej (kupujacemu kon-
trakt) 100 akcji spotki X, za$ strona dtuga (kupujacy kontrakt) zobowiazuje si¢
do zaptacenia za te akcje sumy 5300 zi.

¥ Tamze, s. 38
¥ M. Frendzel. Rachunkowo$¢ instrumentoéw finansowych w $wietle regulacji krajo-

wych i migdzynarodowych, Wyd. stowarzyszenie Ksiggowych w Polsce, Warszawa
2010, s.7 i dalsze
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Mozliwe sa trzy sytuacje:

o 18 wrzesnia cena akcji spotki X na rynku jest nizsza niz 53 zt. Oznacza
to, ze strona krétka otrzymuje za akcje wigcej niz wynosi ich cena ryn-
kowa, czyli zyskuje sume zalezna od rdznicy migdzy cena kontraktu
a cena akcji na rynku. Jesli na przyktad cena akcji na rynku wynosi
49 7k, wowczas strona krotka zyskuje 400 zt. Sumg t¢ traci strona diu-
ga.

e 18 wrzesnia cena akcji spotki X na rynku jest wyzsza niz 53 zt. Ozna-
cza to, ze strona dtuga placi za akcje mniej niz wynosi ich cena rynko-
wa, czyli zyskuje sumg zalezng od réznicy miedzy cena akcji na rynku
a ceng kontraktu. Jesli na przyklad cena akcji na rynku wynosi 56 zi,
woweczas strona dluga zyskuje 300 zt. Sumg te traci strona krotka.

e 18 wrzesnia cena akcji spotki X na rynku wynosi 53 zt. Oznacza to, ze
obie strony dokonuja transakcji okreslonej warunkami kontraktu termi-
nowego po cenie rownej cenie rynkowej, czyli zadna strona nie zyskuje
ani nie traci.

Rysunek 110 ilustruje dochdd kupujacego kontrakt terminowy, za$ rysunek
111 dochdd sprzedajacego kontrakt terminowy. Oba rysunki przedstawiaja sytu-
acje w dniu 18 wrze$nia.

Tak wige, gdy cena akcji (czyli instrumentu bazowego) jest rOwna cenie kon-
traktu, dochdd obu stron wynosi zero. W innych sytuacjach dochod jest rozny
od zera — jedna strona uzyskuje dochod, druga za$ traci.

Przedstawiony przyktad dotyczyt kontraktu terminowego na akcje. Przed-
stawione rozwazania pozostaja w przewazajacej czgSci prawdziwe rowniez
w przypadku innych kontraktéw terminowych, np. na waluty, czy tez na indeksy
gieldowe. Zmienia si¢ w zasadzie jedynie instrument bazowy, ktorym w przed-
stawionym przykladzie byta cena akcji.

Warto réwniez dodaé, iz obie strony kontraktu terminowego (kupujacy
i sprzedajacy) maja w zasadzie dwie mozliwosci:

e czekac¢ do terminu wygasnigcia;

e zamknac¢ pozycje przed terminem wygasnigcia.
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Cena akeji

Rys. 110 Dochod kupujacego kontrakt terminowy
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Dochod T

[
T T T T T T L]

Cena akeji

Rys. 111 Dochod sprzedajacego kontrakt terminowy
Zrddlo: opracowanie wiasne

W pierwszym przypadku nastgpuje dostawa instrumentu bazowego i zaptata
za ten instrument ceny kontraktu (ustalonej w momencie zawarcia kontraktu).

W drugim przypadku zamknigcie pozycji polega na dokonaniu przez strong
kontraktu transakcji odwrotnej. W odniesieniu do strony dlugiej oznacza to
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sprzedanie tego kontraktu (poprzez ztozenie zlecenia sprzedazy). W odniesieniu
do strony krotkiej oznacza to zakup tego kontraktu (poprzez ztozenie zlecenia
zakupu).

Nalezy dodaé, ze zamknigcie pozycji nast¢puje po cenie danego dnia,
a zatem kazda ze stron moze zyskac lub straci¢ zamykajac pozycje przed termi-
nem wygasnigcia. Warto réwniez zwroci¢ uwage, ze strony, ktore zawarty kon-
trakt, moga w nim pozosta¢ przez okresy o réznej dtugosci.

Rozwazmy kontrakt terminowy na 100 akcji spotki X w dniu 13 marca. Jest to
kontrakt trzymiesigczny (3 miesiace do terminu wygasniecia). W dniu 13 marca
0 9,50 strona A zajeta dtuga pozycje (kupita kontrakt), zas strona B zajeta krot-
ka pozycje (sprzedata kontrakt). Cena kontraktu w tym momencie wynosila
53,60 zt (w odniesieniu do jednej akcji).

W tym samym dniu o 13,45 cena kontraktu wynosita 53,95 zi. Strona A za-
mknela pozycje, czyli sprzedata kontrakt po tej cenie, sktadajac zlecenie sprze-
dazy. Przeciwstawne zlecenie (kupna) ztozyta strona C, zajmujac dtuga pozycje
w tym kontrakcie. Oznacza to, ze dochdd strony A wyniost 35 zt, czyli (53,95 -
53,60) x 100.

W nastgpnym dniu o 10,56 cena kontraktu wynosita 53,32 zt. Strona B zamkng-
ta, czyli kupita kontrakt po tej cenie, sktadajac zlecenie kupna. Przeciwstawne
zlecenie (sprzedazy) ztozyta strona D, zajmujac krotka strong w tym kontrakcie.
Oznacza to, ze dochod strony B wyniost 28 zt, czyli (53,60 — 53,32) razy 100.

Znaczna cze$¢ kontraktow terminowych wystepujacych na gietdach, sa to
kontrakty z rozliczeniem pieni¢znym. Podobnie jest na GPW w Warszawie,
gdzie za wyjatkiem kontraktu terminowego na obligacje, wszystkie pozostate
kontrakty terminowe sa to kontrakty z rozliczeniem pieni¢znym.

Wtasnie w przypadku kontraktu z rozliczeniem pieni¢znym zachodzi potrze-
ba przedstawienia bardziej ogélnego okreslenia kontraktu terminowego, Jest
ono nastgpujace:

Kontrakt terminowy jest to zobowiazanie dwoch stron do rozliczenia pie-
nigznego w ustalonym okresie réznicy migdzy cena kontraktu a warto$cia in-
strumentu bazowego.

Powyzsze okreslenia sa zwlaszcza trafne w przypadku kontraktu terminowe-
go na indeks gietdowy, ktory mozna okresli¢ w sposob nastgpujacy:

Kontrakt terminowy na indeks gietdowy jest to zobowiazanie dwoch stron do
rozliczenia pieni¢znego kontraktu, wedlug nastepujacych zasad:

e Jesli w momencie rozliczenia wartos¢ indeksu gieldowego jest nizsza
niz cena w momencie zawarcia kontraktu, wowczas kupujacy kontrakt
(strona dluga) placi sprzedajacemu kontrakt (stronie krotkiej) sume
okreslong jako: (kurs kontraktu — warto$¢ indeksu gietdowego)
X mnoznik;

e Jesli w momencie rozliczenia warto$¢ indeksu gietdowego jest wyzsza
niz cena w momencie zawarcia kontraktu, wowczas sprzedajacy kon-
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trakt (strona krotka) ptaci kupujacemu kontrakt (stronie dtugiej) sume
okreslong jako (warto$¢ indeksu gietdowego i kurs kontraktu) x mnoz-
nik;

e Jesli w momencie rozliczenia wartos¢ indeksu gietdowego jest rowna
cenie w momencie zawarcia kontraktu, wowczas zadna strona nie do-
konuje ptatnosci.

Mnoznik wystepujacy we wzorach wskazuje jak na jednostki pienigzne prze-
liczany jest jeden punkt indeksu gieldowego. W przypadku wystepujacych na
GPW kontraktow terminowych na indeksy WI1G20, MIDWIG mnoznik ten wy-
nosi 10 zt na jeden punkt.

Przyktad kontraktu terminowego na indeks gietdowy (WIG):

Rozwazany jest kontrakt na indeks WIG20. W momencie otwarcia pozycji
przez dwie strony kurs kontraktu wynosit 2080 punktow. Termin wygasnigcia
kontraktu to 16 marca. Mnoznik kontraktu wynosi 10 zt za jeden punkt indeksu
gietdowego. Przeanalizujemy trzy scenariusze ksztattowania si¢ wartosci indek-
su gietdowego WIG20 w dniu 16 marca, czyli w terminie wygasniecia kontrak-
tu:

e WIG20 wynosi 2115 punktow, a zatem jest to wartos¢ wyzsza niz cena
kontraktu w momencie otwarcia pozycji. Kupujacy kontrakt otrzymuje
od sprzedajacego kontrakt 350 zt, czyli (2115 — 2080) x 10.

e WIG20 wynosi 1995 punktéw, a zatem jest to warto$¢ nizsza niz cena
kontraktu w momencie otwarcia pozycji. Sprzedajacy kontrakt otrzy-
muje od kupujacego kontrakt 850 zt, czyli (2080 — 1995) x 10.

o WIG20 wynosi 2080 punktéw, a zatem jest to warto$¢ rowna cenie
kontraktu w momencie otwarcia pozycji. Zadna strona nie dokonuje na
rzecz drugiej platnosci.

Wazne zasady, o ktorych powinien pamigta¢ uczestnik kontraktow termino-
wych:

o Zakup kontraktu terminowego zabezpiecza przed wzrostem ceny in-
strumentu bazowego, na ktory jest wystawiony;

e Sprzedaz kontraktu terminowego zabezpiecza przed spadkiem ceny in-
strumentu bazowego, na ktory kontrakt jest wystawiony;

e Zakup kontraktu terminowego dokonuje si¢ w oczekiwaniu wzrostu
ceny instrumentu bazowego, na ktéry kontrakt jest wystawiony;

e Sprzedaz kontraktu terminowego dokonuje si¢ w oczekiwaniu spadku
ceny instrumentu bazowego, na ktéry kontrakt jest wystawiony.

Strony, ktére zawieraja kontrakt terminowy, musza wplaci¢ na swoje ra-
chunki w domach maklerskich pewien depozyt, okreslony jako pewien procent
warto$ci kontraktu terminowego. Jesli np. kontrakt terminowy wystawiony na
WIG20, kurs kontraktu wynosi 2000 punktow, za$ depozyt stanowi 5% wartos$ci
kontraktu, wOwczas kazda ze stron musi wplaci¢: 2000 punktow z 10 zt x 5% =
1000 zt
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Rozwazany kontrakt terminowy wystawiony na W1G20. Kurs kontraktu, po

ktorej zawarly go strony, sprzedajacy — strona A (krotka pozycja) i kupujacy —
strona B (dtuga pozycja, wynosi 2000 pkt. Termin rozliczenia kontraktu jest za
miesiac. Depozyt poczatkowy wynosi 5%, a zatem na poczatku kazda strona
wptaca 1000 zt na swoj rachunek w odpowiednim domu maklerskim.
W kolejnych dniach roboczych kurs rozliczeniowy tego kontraktu (w punktach)
ksztaltowat si¢ nastepujaco: 2040, 1985, 1920, 2060 pkt.
W piatym dniu sprzedajacy kontrakt (strona A) kupit kontrakt, za§ kupujacy
kontrakt (strona B) sprzedal kontrakt. W ten sposob, poprzez zajgcie tzw. od-
wrotnych (do zajmowanych) pozycji, kontrakt zostal rozliczony po pigciu
dniach, mimo ze termin wygasnigcia przypadt dopiero za miesiac.

Tabela 18. Rozliczanie ,,marking to marked” saldo rachunkéw dwaoch stron kontraktu terminowe-

go

Dzien | Kurs zamknigcia | Strona A (sprzedajacy) | Strona B (kupujacy)
1 2000 1000 1000
2 2040 600 1400
3 1985 1150 850
4 1920 1800 200+800=1000
5 2060 400 2400

Zrédlo: K. Jajuga, Podstawy inwestowania na gieldzie papierow wartosciowych, wyd. GPW
w Warszawie, 2006, s. 43.

W pierwszym dniu obie strony wptacity depozyt. W drugim dniu kurs kon-
traktu terminowego wzrost o 40 pkt. Wzrost ceny kontraktu mozna interpreto-
wac jako dochodd kupujacego kontrakt (ma on zagwarantowang nizsza cene,
gdyz kupit kontrakt poprzedniego dnia). Dochod ten wynosi 400 zt (10 zt za
kazdy punkt). Jest to oczywiScie jednoczesnie strata sprzedajacego kontrakt.
Tabela 18 oznacza to ,transfer” pieniadza z rachunku strony A na rachunek
strony B.

W kolejnych dwoch dniach cena kontraktu terminowego spada, co oznacza
odpowiedni dochod strony A i strate strony B (odpowiednio o 550 zt i 650 z1).
Zauwazmy réwniez, ze W czwartym dniu saldo strony B zostato zwigkszone do
poziomu depozytu poczatkowego o dodatkowa sumg 800 zt. Wynika to z faktu,
ze saldo rachunku powinno by¢ utrzymane na pewnym minimalnym poziomie.
W tym przyktadzie poziom ten zostat ustalony na 400 zi. Jesli saldo rachunku
spadnie ponizej tej wartosci (a tak sie stato, gdyz saldo wyniosto 200 zt), strona
zobowiazana jest do zwigkszenia rachunku do poziomu z reguly do rownego
wielko$ci depozytu poczatkowego.

261




W momencie zamknigcia pozycji kurs kontraktu terminowego wynosit 2060
punktéw, co oznacza wzrost 0 60 pkt. W stosunku do dnia zawarcia kontraktu.
Wynika z tego, ze kupujacy kontrakt zyskat 600 zt — saldo jego rachunku wyno-
si 2400 zt, a wptaty wynosity 1800 zt (1000 zt to depozyt poczatkowy, za§ do-
datkowe 800 zt to wplata wymagana dla utrzymania poziomu rachunku). Z kolei
sprzedajacy kontrakt stracit 600 zt - saldo jego rachunku wynosi 400 zt, a wpta-
cit na poczatku 1000 zt.

Na Gieldzie Papierow Wartosciowych w Warszawie notowane s3 nastgpuja-
ce kontrakty terminowe:

o kontrakt terminowy na indeks gietdowy WIG20 (FW20kr);
kontrakt terminowy na indeks gietdowy MIDWIG (FMIDkr);
kontrakt terminowy na indeks gietdowyTechWIG (FTECkr);
kontrakt terminowy na kurs USD (FUSDkr);
kontrakt terminowy na kurs EUR (FEURKkr);
kontrakt terminowy na akcje spotek;

e kontrakt terminowy na obligacje skarbowe (FPS5kr). *

W powyzszych skrotach w miejscu litery ,,r”” wstawia si¢ ostatnia cyfre roku,
w ktorym nastepuje wykonanie kontraktu, za§ w miejscu litery ,,k” wstawia si¢
literg oznaczajaca kod miesigca, w ktérym nastepuje wykonanie kontraktu.

Opcje

Drugim podstawowym instrumentem pochodnym sa opcje.

Sa dwa podstawowe rodzaje opcji:
e opcja kupna (nazywana rowniez opcja call);
e opcja sprzedazy (nazywana rowniez opcja put).*

Opcja kupna to prawo zakupu okreslonej ilosci instrumentu bazowego po
ustalonej cenie w okre§lonym terminie. Opcja sprzedazy jest to prawo sprzeda-
zy okreslonej ilo$ci instrumentu bazowego po ustalonej cenie w okreslonym
terminie. Roznia si¢ one jedynie tym, ze jedna opcja jest prawem zakupu, za$
druga prawem sprzedazy.

W przypadku obu rodzajéw opcji musza by¢ okre§lone trzy parametry:
e ilos¢ instrumentu bazowego podlegajacego transakcji kupna lub sprze-
dazy;
e ustalona cena, po jakiej ma prawo by¢ dokonana transakcja, cena ta
zwana jest cena wykonania, lub cena realizacji,

% K. Ciejpa-Znamirowski, Rynek kapitalowy w Polsce, Wyd. Filia KUL w Stalowe;j
Woli, Stalowa Wola 2005, s. 84

* G. Golec, Opcje na rynku finansowym. Wycena, strategie, Wyd. Uniwersytetu Marii
Curie-Sktodowskiej w Lublinie, Lublin 2002, s. 15
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e termin, w ktérym mozna kupi¢ lub sprzeda¢ instrument bazowy, tzn.
wykonac¢ opcje, okre§lony jako tzw. termin wygasnigcia, po uptywie
tego terminu opcja wygasa, tzn. prawo traci waznos$¢.

Tabela 19. Oznaczenia kodowe poszczegdlnych miesiecy

Miesiac Kod Miesiac Kod
Styczen F Lipiec N
Luty G Sierpien Q
Marzec H Wrzesien U
Kwiecien J Pazdziernik Vv
Maj K Listopad X
Czerwiec M Grudzien Z

Zrodlo: K. Jajuga, Podstawy inwestowania na gieldzie papierow wartosciowych, wyd. GPW
w Warszawie, 2006, s. 43.

Jesli chodzi o termin, w ktorym mozna wykona¢ opcje, to nalezy dodaé, ze
mozna tu jeszcze wyrozni¢ dwa typy opcji (podziat ten dotyczy opcji kupna
i opcji sprzedazy):

e opcja amerykanska (typu amerykanskiego), moze by¢ dokonana
w dowolnym dniu az do dnia bedacego terminem wygasnigcia opcji;

e opcja europejska (typu europejskiego), daje mniejsze mozliwosci, gdyz
moze by¢ wykonana tylko w dniu wygasnigcia.

W kontrakcie opcji wystepuja dwie strony:

e posiadacz opcji — nabywa prawo do kupna lub prawo do sprzedazy;

e Wwystawca opcji — zobowiazuje si¢ do zrealizowania kontraktu, czyli
sprzedazy lub zakupu.

Czgsto w odniesieniu do dwoch stron kontraktu stosowane sa rowniez inne
zwroty, mianowicie posiadacz opcji ma dtuga pozycje (long), za§ wystawca
opcji ma krotka pozycje (short). Z uwagi na to, ze posiadacz opcji ma prawo,
za$ wystawca opcji przyjmuje zobowiazanie, za opcj¢ posiadacz musi zaptacié
wystawcy. Cena opcji nazywana jest czgsto premia.

Opcja jest prawem, a zatem moze (jednak nie musi) by¢ wykonana. Po
uptywie terminu wygasnigcia opcja traci waznos¢ i nie moze juz by¢ wykonana.
Zauwazmy, ze w wypadku wykonania opcji dochodzi do nastgpujacej transak-
cji:

o W przypadku opcji kupna posiadacz opcji kupuje instrument bazowy
(ma prawo), za§ wystawca sprzedaje instrument bazowy (do tego si¢
zobowigzal);

% K. Jajuga, Podstawy..., op.cit., .47
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e W przypadku opcji sprzedazy posiadacz opcji sprzedaje instrument ba-
zowy (ma prawo), za§ wystawca kupuje instrument bazowy (do tego
si¢ zobowiazal).

W przypadku znacznej czgsci opcji, ktorymi sig obraca na rynku, do transak-
cji kupna-sprzedazy (jak w przypadku kontraktéw terminowych) nie dochodzi,
natomiast wystgpuje jedynie rozliczenie pieni¢zne. W tej sytuacji zachodzi po-
trzeba przedstawienia bardziej ogolnych okreslen opcji kupna i opcji sprzedazy.
Okreslenia te sg nastgpujace:

e opcja jest to prawo do uzyskania w okre§lonym terminie sumy pieni¢z-
nej zaleznej od réznicy migdzy warto$cia instrumentu bazowego a cena
wykonania.

e opcja sprzedazy jest to prawo do uzyskania w okreslonym terminie
sumy pieni¢znej zaleznej od réznicy migdzy cena wykonania
a wartoscia instrumentu bazowego.

Przyktad funkcjonowania opcji w ktorej instrumentem bazowym jest akcja
spoiki (jest to opcja na akcje), najpierw opcje kupna, a potem opcjg sprzedazy.
Przyktad opcji zakupu
Rozwazmy europejska opcje kupna 100 akcji spotki X w dniu 15 maja. Cena
wykonania tej opcji wynosi 50 zl, za$ termin wygasnigcia to 20 czerwca tego
samego roku. Cena opcji w dniu 15 maja wynosi 4 zI w przeliczeniu na jedna
akcje, a zatem posiadacz opcji musi za nig zaptaci¢ wystawcy 400 zt. W ten
sposdb nabywa prawo do zakupu 100 akcji spotki X po cenie 50 zt (faczna cena
5 tys. Z1) w dniu 20 czerwca. Z kolei wystawca zobowiazuje si¢ do sprzedazy
100 akcji po cenie 50 zi, jesli posiadacz opcji zdecyduje si¢ skorzystaé z tego
prawa.

Mozliwe sa trzy sytuacje:

e 20 czerwca cena akcji spotki X jest wyzsza niz 50 zt. Opcja jest wyko-
nana, wystawca sprzedaje akcje posiadaczowi. W ten sposéb posiadacz
ptaci 50 zt za akcjg spotki, ktéra na rynku jest warta wigce;.

e 20 czerwca cena akcji spotki X jest nizsza niz 50 zk. Opcja nie jest wy-
konana i wygasa.

20 czerwca cena akcji spotki X na rynku jest rowna 50 zi, czyli réwna cenie
wykonania. Nie ma znaczenia, czy opcja zostanie wykonana czy nie, gdyz po-
siadacz opcji i tak zaptaci za akcje ceng rynkowa.

264



Dochod y

[
T T T T ™1

50/;4 Cena akej1
— -

Rys. 112 Dochdd posiadacza opcji kupna
Zrbdlo: opracowanie wiasne
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.
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Cena akeji

Rys. 113 Dochod wystawcy opcji kupna
Zrédlo: opracowanie whasne

Rozwazmy europejska opcje sprzedazy 100 akcji spotki X w dniu 15 maja.
Cena wykonania tej opcji wynosi 50 zt, za$ termin wygasnigcia to 20 czerwca
tego samego roku. Cena opcji w dniu 15 maja wynosi 3 zt w przeliczeniu na
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jedna akcje, a zatem posiadacz opcji musi za nia zaptaci¢ wystawcy 300 zi.
W ten sposob nabywa prawo do sprzedazy 100 akcji spotki X po cenie 50 zt
(taczna cena 5 tys. zt) w dniu 20 czerwca. Z kolei wystawca zobowiazuje si¢ do
zakupu 100 akcji po cenie 50 z, jesli posiadacz opcji zdecyduje si¢ skorzystaé
Z tego prawa.

Mozliwe sa trzy sytuacje:

e 20 czerwca cena akcji spotki X jest nizsza niz 50 zt. Opcja jest wyko-
nana, wystawca kupuje akcje od posiadacza. W ten sposéb posiadacz
otrzymuje 50 zt za akcjg spotki, ktéra na rynku jest warta mniej.

e 20 czerwca cena akcji spotki X na rynku jest wyzsza niz 50 zt. Opcja
nie jest wykonana i wygasa.

e 20 czerwca a cena akcji spotki X na rynku jest rowna 50 zi, czyli rowna
cenie wykonania. Nie ma tutaj znaczenia, czy opcja zostanie wykonana
czy nie, gdyz posiadacz opcji i tak otrzyma za akcj¢ ceng rynkowa.

Dochad

[
>

4 7\0 Cena akeji

Rys. 114 Dochdd posiadacza opcji sprzedazy
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Wazne zasady, o ktorych powinien pamigta¢ nabywajacy opcje:

e Opcja kupna jest wykonywana, gdy cena instrumentu bazowego, na
ktory opcja jest wystawiona, jest wyzsza niz cena wykonania.

e Opcja sprzedazy jest wykonywana, gdy cena instrumentu bazowego na
ktdry opcja jest wystawiona, jest nizsza niz cena wykonania.

e Zakup opcji kupna zabezpiecza przed wzrostem ceny instrumentu ba-
zowego, na ktéry opcja jest wystawiona.

e Zakup opcji sprzedazy zabezpiecza przed spadkiem ceny instrumentu
bazowego, na ktdry opcja jest wystawiona.
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e Zakup opcji kupna dokonuje si¢ w oczekiwaniu wzrostu ceny instru-
mentu bazowego, na ktdry opcja jest wystawiona.

e Zakup opcji sprzedazy dokonuje si¢ w oczekiwaniu spadku ceny in-
strumentu bazowego, na ktory opcja jest wystawiona. *

Dochod

!
|

Cena akeji

Rys. 115 Dochod wystawcy opcji sprzedazy
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Opcja kupna na indeks gietdowy

Opcja kupna na indeks gietdowy jest to prawo do uzyskania w okreslonym
terminie sumy pieni¢znej okreslonej nastgpujaco: (warto$¢ indeksu gieldowego
— kurs wykonani) x mnoznik. O ile ta suma jest dodatnia.

Opcja sprzedazy na indeks gieldowy jest to prawo do uzyskania
W okreslonym terminie sumy pieni¢znej okreslonej nastepujaco: (kurs wykona-
nia — warto$¢ indeksu gietdowego) x mnoznik. O ile ta suma jest dodatnia.

Mnoznik tu wystepujacy wskazuje, jak przeliczany jest na jednostki pienigz-
ne jest jeden punkt indeksu gietdowego. W przypadku istniejacej na gietdzie
w Warszawie opcji na indeks WIG20 mnoznik ten wynosi 10 zt za jeden punkt.
Rozwazane sa dwie europejskie opcje na indeks WIG20, opcja kupna i opcja
sprzedazy. Cena wykonania kazdej opcji wynosi 2100 punktéw, za$ termin wy-
gasnigcia to 16 marca. Mnoznik tej opcji to 10 zt za 1 punkt indeksu gietdowe-
go. Przeanalizujemy 3 scenariusze ksztaltowania si¢ wartosci kursu rozlicze-
niowego wyznaczonego na podstawie wartosci indeksu gietdowego WIG20
W dniu 16 marca, czyli w terminie wygasnigcia opcji:

e kurs ten wynosi 2175 punktow, a zatem jest to warto§¢ wyzsza niz cena

% Tamze, s. 50-51
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wykonania. Opcja sprzedazy nie jest wykonana i wygasa, natomiast
opcja kupna jest wykonana i jej posiadacz otrzymuje (od wystawcy)
750 zt (2175 — 2100) razy 10);

o kurs ten wynosi 1985 punktow, a zatem jest to warto$¢ nizsza niz cena
wykonania. Opcja kupna nie jest wykonana i wygasa, natomiast opcja
sprzedazy jest wykonana i jej posiadacz otrzymuje (od wystawcy)
1150 zt (2100 — 1985) razy 10;

e kurs ten wynosi 2100 punktow, a zatem jest to warto$¢ robwna cenie
wykonania. Obie opcje nie sa wykonane, a posiadacz nic nie zyskuje.

Warrant

Warrant jest to wlasciwie szczegolny przypadek opcji. Wynika z tego, ze
prawie wszystkie rozwazania dotyczace opcji, przedstawione do tej pory, odno-
sza si¢ roOwniez do warrantu. Jest jednak pewna specyfika tego instrumentu,
Ktora przedstawimy.

Wyrodznia si¢ dwa rodzaje warrantow:
o warrant subskrypcyjny;
e warrant opcyjny (krétko: warrant).*

Oznacza to, iz podanie terminu ,,warrant” bez przymiotnika oznacza, iz cho-
dzi o warrant opcyjny. Warto jeszcze dodac, iz te dwa rodzaje warrantow sa to
zazwyczaj warranty na akcje lub (tylko w przypadku warrantu opcyjnego) war-
ranty na indeksy gietdowe. W przypadku warrantu wystepuja dwie strony: po-
siadacz oraz emitent (odpowiednik wystawcy).

Warrant subskrypcyjny

Warrant subskrypcyjny jest to opcja kupna na akcje spotki emitowana (wy-
stawiona) przez spotke, przy czym to prawo zakupu dotyczy akcji spolki, ktore
beda wyemitowane w przysztosci. W ten sposob spotka emituje prawa zakupu
akcji przyszlej emisji. Ten instrument z pozoru przypomina prawo poboru, jed-
nak istnieja dwie podstawowe rdznice:

e warrant subskrypcyjny moze naby¢ dowolny inwestor, za§ prawo po-
boru otrzymuje akcjonariusz;

e warrant subskrypcyjny ma raczej dhugi termin wygasnigcia (kilka lat),
za$ prawo poboru wygasa w krotkim okresie.

Warrant opcyjny

Warrant opcyjny jest to opcja, ktora jest emitowana przez pewien podmiot,
z reguly instytucj¢ finansowa (np. bank), instrumentem podstawowym jest za-
zwyczaj akcja (czasem inny instrument) i emitent zobowiazuje si¢ do wykona-
nia zobowigzania okreslonego w warrancie.Z uwagi na do$¢ duze podobienstwo
okreslenia opcji oraz warrantu opcyjnego pojawia si¢ naturalne pytanie o powod

¥ Tamze, s. 53
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stosowania réznych terminéw. Jednym z najbardziej istotnych powodow jest
sposob wprowadzania i obrotu tymi instrumentami na gietdzie. Wyjasnimy to na
prostym przyktadzie, w ktérym opcja (W wezszym rozumieniu) i warrant opcyj-
ny wystawione sa na akcj¢ spotki X.

e W przypadku opcji na akcje X, instrument ten wprowadzany jest do
obrotu przez gielde, zas inwestorzy sktadaja zlecenia nabycia (pozycja
dtuga) lub wystawienia (pozycja krotka). Kazdy inwestor moze by¢ po-
siadaczem lub wystawca, w zalezno$ci od ztozonego zlecenia. Oczywi-
scie po zakupieniu warrantu mozna go sprzedac, za§ po wystawieniu
mozna go kupi¢. W obu przypadkach podmiot, ktory to uczynit, zamy-
ka pozycjg na rynku.

e W przypadku warrantu opcyjnego na akcj¢ X, instrument ten emitowa-
ny i wprowadzany jest do obrotu przez pewien znany podmiot, np.
bank B, za$ inwestorzy moga zlozy¢ jedynie zlecenie nabycia warrantu.
Z kolei po sprzedaniu tego warrantu innemu inwestorowi, emitentem
(wystawca) pozostaje bank B, za§ zmienia si¢ tylko posiadacz.

7. Inwestorzy rynku kapitalowego

Z punktu widzenia kryterium zachowan, ktére mimo iz czgsto dotycza tych
samych ludzi, wyrdzniamy: konsumentow i inwestorow, ktorzy angazujac
posiadany kapitat daza do jego pomnozenia. Moga to czyni¢ w dwojaki sposob:

e kupujac czynniki produkcji do prowadzenia wiasnej dziatalnosci pro-
dukcyjnej lub ustugowej, czym zajmuja si¢ przedsigbiorcy,

e dokonujac korzystnych transakcji kupna - sprzedazy juz istniejacymi
dobrami lub finansowymi avoirami (bez $wiadczenia dodatkowych
ustug), czym zajmuja sig gracze rynkowi.

Inwestorami rynku kapitatlowego nazywa si¢ ludzi zajmujacych si¢ drugim
typem wymienionej dziatalnosci. Na rynku kapitatowym mozna wyrézni¢ dwie
zasadnicze grupy uczestnikdéw: ci, ktorzy kupuja lub sprzedaja walory kapitato-
we oraz ci, ktorzy tylko posrednicza w transakcjach. Pierwsza grupa to
w terminologii  anglosaskiej inwestorzy, druga - brokerzy. Obecnie
W wigkszoS$ci krajow nie jest to podzial catkowicie roztaczony. Istnieje bowiem
jeszcze duza grupa zajmujaca sig i jednym, i drugim.

O sukcesie na rynku kapitalowym decyduja przede wszystkim wiedza, kwa-
lifikacje i szybkos¢ dziatania. Na powodzenie ma wplyw antycypacja tendencji
zmian cen (kurséw) i czas podejmowania decyzji oraz sposob ich realizacji.
O szansach powodzenia wg T. Kotarbinskiego decyduje poprawno$¢ metodolo-
giczna decyzji, a szczeg6lnie aktualne i kompletne informacje, sprawne proce-
dury przetwarzania, zbidr doswiadczen i zasob wiedzy. Ponadto o sposobie
i jakosci podejmowanych decyzji na rynku kapitalowym rozstrzyga poziom
rozwoju telekomunikacji i przetwarzania danych. A zatem wspotczesny rynek
kapitalowy staje si¢ domeng specjalistow, dla ktorych pracuja cate zespoty ludzi
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i komputeréw. Podnosi to oczywiscie koszt uczestnictwa na tym rynku
i jednoczesnie powoduje oddalanie sig gieldy od drobnego posiadania akcji czy
obligacji.

Jednak mimo to uczestnikami rynku kapitalowego obok inwestoréw insty-
tucjonalnych sa takze inwestorzy nieprofesjonalni. Inwestorow instytucjonal-
nych mozna podzieli¢ na trzy grupy: banki, firmy ubezpieczeniowe i fundusze
emerytalne oraz fundusze wspoélne. Obecnie do najbardziej dynamicznie rozwi-
jajacej sig instytucji rynku kapitatowego naleza fundusze wspoélne.

Fundusz wspolny jest zasobem, ktéry wykorzystywany jest przez zawodo-
wych menedzerow, specjalistow od gry gieldowej. Pojedynczy inwestor powie-
rza wigc im swoje srodki, ufajac ze gospodarowac beda oni nimi lepiej niz on
sam by potrafit. Nie musi wigc prowadzi¢ analizy tabel gietdowych i wynikow
ekonomicznych spétek akcyjnych oraz tendencji przebiegu zjawisk i procesow
o0 charakterze makroekonomicznym. To wykonuja specjalisci, a jemu pozostaje
tylko wybra¢ tylko odpowiedni fundusz. Fundusze wspdlne maja rozmaite za-
kresy specjalizacji tj. kierunki inwestowania. Inwestuja one w obligacje rzado-
we, akcje firm ubezpieczeniowych, w mate przedsigbiorstwa wysokiej techno-
logii. Specjalizuja si¢ one w opcjach, w obrocie walutami itp.

Fundusze wspoélne funkcjonuja w zasadzie w dwoch formach. Pierwsza jest
zwykla spotka akcyjna. Srodki tego funduszu gromadzone sa przez sprzedaz
akcji. Ich posiadacze otrzymuja z tytulu wiasnosci akcji okreslone dywidendy.
Spotka ta ma typowa strukture organizacyjna i w terminologii brytyjskiej okre-
$la sie takie instytucje - investment trusts.

Druga forma jest instytucja zwana unit trust, w ktorym inwestuje si¢ w dane
przedsigwziecie jedynie okreslona kwotg, bez formalno$ci zwiazanych
z wejsciem w posiadanie akcji. Instytucja ta dziata tak, jak bank przyjmujacy
depozyty i wyptacajacy okreslone oprocentowanie, z ta jednak rdznica, ze bank
oferuje stala stopa oprocentowania a unit trust ma z zasady zmienng stopg
oprocentowania, ktorej wielko$¢ jest funkcja zmian dokonywanych na gietdzie.

Specyficzna forma funduszu wspdlnego jest menaged funds. W menaged
funds kazdy inwestor jest traktowany odrgbnie wnoszac okre§lona sume pienig-
dzy lub papierow wartosciowych zleca dokonywanie nimi jak najkorzystniej-
szych inwestycji. Menedzerowie podejmuja decyzje dotyczace operacji portfe-
lem inwestora i ponosza za nie odpowiedzialno$¢. Sa oni zobowiazani do sys-
tematycznego informowania go o wynikach dokonywanych operacji i aktual-
nym stanie posiadania. A zatem inwestor indywidualny jest bezposrednim wia-
$cicielem, bioracym udzial w operacjach waloréow kapitalowych, natomiast
w dwoch omawianych wyzej formach wlascicielem jest fundusz wspdlny jako
odrgbny podmiot rynku kapitatowego.
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Fundusze inwestycyjne i emerytalne

Fundusze inwestycyjne sa bardzo istotnym uczestnikiem rynku kapitatowego
w wielu krajach. Rowniez w Polsce ich rola w ostatnich latach bardzo wzrosta.*
Fundusz inwestycyjny jest to instytucja zbiorowego inwestowania. Oznacza
to, ze indywidualny inwestor moze sta¢ si¢ uczestnikiem tego funduszu poprzez
wniesienie do niego swego kapitatu. Zadaniem funduszu inwestycyjnego jest
inwestowanie powierzonych mu srodkow.

Sa dwie zalety funduszu inwestycyjnego, ktore nie wystgpuja w przypadku
indywidualnego inwestowania:

o efekt skali (ma mozliwo$¢ inwestowania w instrumenty finansowe
0 duzej warto$ci np. w bony skarbowe, gdyz warto$¢ bonu skarbowego
wynosi blisko 10 tys. PLN. Drobny inwestor moze sta¢ si¢ posiada-
czem ,,czastki” tego instrumentu);

o efekt profesjonalizmu (zarzadzajacy tymi funduszami sa to osoby
zajmujace si¢ zawodowo ta dziatalnoscia).

Z prawnego punktu widzenia fundusze inwestycyjne mozna podzieli¢ na:

e otwarte fundusze inwestycyjne (oraz specjalistyczne otwarte fundu-
sze inwestycyjne);(jest ponad 130, cze$¢ z nich inwestuje
w zagraniczne instrumenty finansowe);

e zamknigte fundusze inwestycyjne.(jest ponad 20, w tym fundusze
inwestujace w nieruchomosci).*!

Ten pierwszy to fundusz inwestycyjny, ktorego uczestnikami sa inwestorzy,
ktorzy nabyli tzw. jednostki uczestnictwa. Jednostki te sa sprzedawane przez
fundusz i w dowolnym momencie na zyczenie inwestora moga by¢ przez fun-
dusz odkupione (sa nastgpnie umarzane) — w ten sposob inwestor przestaje by¢
uczestnikiem funduszu.

Z kolei podstawowa cechg specjalistycznych funduszy otwartych jest to, iz
moze ograniczy¢ formalnie krag uczestnikow funduszu oraz wprowadzi¢ wa-
runki odkupienia jednostek uczestnictwa.

Jednostki uczestnictwa z prawnego punktu widzenia nie sg papierami warto-
$ciowymi, nie sa notowane na gietdzie. Sg to oczywiscie instrumenty finansowe
zgodnie z ustawa. Dowolny inwestor moze tatwo sta¢ si¢ uczestnikiem takiego
funduszu, kupujac jednostki uczestnictwa w domu maklerskim.

Zamkniety fundusz inwestycyjny to taki fundusz, ktorego uczestnikami sg
inwestorzy posiadajacy certyfikaty inwestycyjne. Certyfikaty te emituje fun-
dusz, ich liczba w danym momencie jest stata. Moze by¢ zwigkszona, gdy fun-
dusz wyemituje nowe certyfikaty.

“0 K. Ciejpa-Znamirowski, Rynek..., op.cit., 5.23

W mysl ustawy z 27.05.2004 r. zarzadzaniem funduszami inwestycyjnymi zajmuja si¢ Towa-
rzystwa Funduszy Inwestycyjnych, ktorych dziatalno$¢ nadzoruje Komisja Papieréw Warto$cio-
wych i Gietd.
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Certyfikaty inwestycyjne sa z prawnego punktu widzenia papierami warto-
$ciowymi, moga by¢ rowniez notowane na gietdzie. Fundusze inwestycyjne
zajmuja si¢ inwestowaniem w rozne instrumenty finansowe. Dla inwestora
istotne jest, czy inwestycje sa efektywne. Je§li nie, moze on zrezygnowac
Z uczestnictwa w funduszu, sprzedaja certyfikat inwestycyjny (fundusz za-
mknigty), badZz doprowadzajac do odkupienia (i umorzenia) jednostki uczestnic-
twa (fundusz otwarty). W przypadku otwartego funduszu inwestycyjnego
0 efektywnosci inwestycji §wiadczy warto$¢ jednostki uczestnictwa. O jakosci
inwestowania §wiadczy warto$¢ portfela funduszu, czyli warto§¢ aktywow netto
funduszu przypadajaca na jedna jednostke. Jesli rosna ceny instrumentow finan-
sowych, w ktore zainwestowatl fundusz, wowczas ro$nie warto$¢ jednostki
uczestnictwa .

W przypadku zamknigtego funduszu inwestycyjnego o efektywnosci inwe-
stycji Swiadczy wartosé certyfikatu inwestycyjnego.

Fundusze inwestycyjne mozna réwniez podzieli¢ ze wzgledu na rodzaje in-
strumentow, w ktore gtdéwnie inwestuja. Jest wiele roznych rodzajéw funduszy.
Wsrod otwartych funduszy inwestycyjnych wyrdzniamy m.in.:

o fundusze zrownowazone - inwestuja w rozne instrumenty starajac sig,
aby udziat gléwnych instrumentow, np. akcji i obligacji, byt w portfelu
funduszu znaczacy;

o fundusze papierow dluznych — inwestuja gtownie w dtuzne skarbowe
instrumenty finansowe, takie jak bony skarbowe i obligacje skarbowe;

e fundusze akcji — inwestuja przede wszystkim w akcje, maja za cel
najwyzszy wzrost zainwestowanego kapitatu;

o fundusze indeksowe — inwestuja w portfel zblizony sktadem do sktadu
indeksu gieldowego;

e fundusze rynku pieni¢znego - inwestuja przede wszystkim
w krotkoterminowe ptynne instrumenty finansowe

Nazwa ,,fundusz inwestycyjny” wystepuje rowniez w Narodowych Fundu-
szach Inwestycyjnych (NFI1). Co prawda te fundusze tez zajmuja si¢ inwesto-
waniem, jednak nie sa to fundusze inwestycyjne rozumiane tak, jak to przedsta-
wilismy. NFI sa to spotki akcyjne, a emitowane przez nie instrumenty to akcje.

Specyficznym inwestorem instytucjonalnym sg Otwarte Fundusze Emery-
talne (OFE). Stanowia one istotna cze$¢ systemu emerytalnego, tzw. II filar.
Aktywa OFE moga by¢ lokowane m.in. w:

e obligacje, bony i inne papiery warto$ciowe emitowane przez Skarb
Panstwa lub NBP oraz pozyczki i kredytu udzielane tym podmiotom,

o depozyty bankowe i bankowe papiery warto$ciowe,

o akcje spolek notowanych na gietdzie,

¢ jednostki uczestnictwa funduszy inwestycyjnych.
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Czes¢ I MAKROEKONOMIA

Rozdzial XI

Procesy tworzenia wartosci i produkcji
w gospodarce

1. Podstawowe kategorie makroekonomii w postaci zasobow
I strumieni.

Makroekonomia zajmuje sie zjawiskami i procesami zachodzqcych w skali
calej gospodarki. Bada ich wzajemne zwiqzki i zaleznosci w skali makro. Pod-
stawowymi makrowielkosciami sq m.in.: produkcja, konsumpcje, popyt, ogolny
poziom cen, eksport i import, inwestycje, zatrudnienie i bezrobocie. Sq one wy-
nikiem agregacji ich wielkosci w skali mikro.*

Makrowielko$ci moga wystepowaé w postaci zasobow albo w postaci stru-
mieni. Zasob jest to stan danej wielkosci w okreslonym momencie, natomiast
strumien jest zmiana w okreslonym przedziale czasowym.

Typowymi przykladami wielkosci wystepujacymi w postaci zasobow sa:
majatek produkcyjny, zatrudnieni i bezrobocie. Natomiast w postaci stru-
mieni wystepuja: dochéd, sprzedaz, wydatki, inwestycje i produkcja.

Rozréznianie obu rodzajow wielkosci ekonomicznych nie jest sprawa prosta.
Miedzy zasobami a strumieniami zachodza $ciste zwiazki co moze kompliko-
wac czasem czytelno$¢ badan. Przyktadem moze tu by¢ to iz rozmiary produkcji
(zasob) beda si¢ zmienia¢ w okreslonym kierunku w zaleznos$ci od relacji mig-
dzy stanem zapasow a wielkoS$cia sprzedazy.

Agregacji dokonujemy w jednostkach naturalnych (rozmiary bezrobocia, za-
trudnienia i w jednostkach pienigznych. Zdecydowana wigkszo$¢ agregatow
W obszarze gospodarki wyrazana jest w jednostkach pienigznych.

Nominalna warto$¢ produkcji to suma wartosci wszystkich dobr wytworzo-
nych w danym okresie wyrazona w cenach biezacych.

Dla badania zmian w realnej wartosci produkcji wykorzystuje si¢ ceny sta-
fe, ktore koryguja wielkosci produke;ji o inflacjg.

Aby otrzyma¢ wielkosci realne musimy uprzednio ilos¢ produkcji za kazdy
rok pomnozy¢ wg ceny, ktdra przyjmujemy za stala, tj. ceny z okresu, ktory
przyjmujemy jako wyjsciowy dla naszych obliczen.

Innym sposobem otrzymania wielko$ci realnych jest metoda zwana deflowa-
niem. Deflowanie polega na podzieleniu nominalnej produkcji w cenach bieza-
cych, wytworzonej w danym okresie, przez indeks ogolnego poziomu cen, wy-
razajacy wzrost cen w okresie badanym (indeks ten petni rol¢ deflatora).

“ R. Milewski (red.), Podstawy ekonomii, PWN, Warszawa 1998, s. 331
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2. Modelowe ujecie gospodarki

2.1. Ruch okre¢zny w gospodarce

Model ekonomiczny jest to odwzorowanie (opisanie) zjawisk i prawidtowo-
$ci procesu gospodarczego, a takze przy globalnym opisie prawidtowos$ci funk-
cjonowania catej gospodarki.”® Odwzorowanie (opisanie) zjawisk i prawidtowo-
$ci procesu gospodarczego jest podstawowym zadaniem teorii ekonomicznej.
W najbardziej ogélnym sensie model ekonomiczny jest synonimem teorii eko-
nomicznej.

Przedstawienie syntetycznego obrazu procesu gospodarczego jest nie mozli-
we bez zastosowania abstrakcji, bez wyodrebnienia najistotniejszych jego ele-
mentéw oraz pominigcia zbednych szczegotow. Takie wyszczegdlnienie warun-
kéw zawarte w teorii ekonomicznej nazywa sig zalozeniami. Takim modelo-
wym ujeciem gospodarki jest ruch okrezny, ktéry ujmuje przeptyw strumieni
produktow 1 czynnikow wytworczych migdzy pomiotami gospodarujacymi,
W zamian za dokonywane za nie platnosci.

Model 1 — najprostszy
Przedstawiajac najprostszy model okreznego obiegu produktu i dochodu
przyjeto nastgpujace zatozenia:

e gospodarka jest zamknigta, co oznacza, ze nie ma powiazan z reszta
Swiata,

e W gospodarce funkcjonuja tylko gospodarstwa domowe i przedsigbior-
stwa,

e wystepuja tylko dwa rynki: rynek zasobow i rynek dobr i ustug,

o wszystkie dochody zostaja wydatkowane,

e wszystkie dobra i ustugi zostaja sprzedane.

Rysunek 116 jest ilustracja obiegu okreznego produktu i dochodu na rynku débr
i ushug i rysunku zasobdw.
Obieg okre¢zny produktu (krag wewngtrzny):

e gospodarstwa domowe na rynku zasobow oferuja przedsigbiorstwom
podaz ustug czynnikdéw wytworczych,

e przedsigbiorstwa wykorzystuja te czynniki do produkcji dobr i ustug,
produkty i ustugi trafiaja na rynek dobr i uslug, a w ostatecznosci do
gospodarstw domowych - tak zamyka si¢ krag wewngtrzny, ktory
przedstawia strumien produktu w gospodarce.

“ K. Secomski (red), Mata Encyklopedia Ekonomiczna, PWE, Warszawa 1974, s. 467
4 A, Jarosz, Podstawy makroekonomii, Oficyna Wydawnicza Fundacji Uniwersyteckiej
KUL - Filia w Stalowej Woli, Drukarnia Kolor-Druk w Jarostawiu, Jarostaw 2004, s. 14
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RYNEK DOBR
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GOSPODARSTWA PRZEDSIEBIOR-
DOMOWE STWA
RYNEK
ZASOBOW

Rys. 116 Obieg okrezny produktu (krag wewngtrzny) i dochodu (krag zewnetrzny)
Zrodto: opracowanie wlasne

Ruch okrezny dochodéw w gospodarce (krag zewnetrzny):

e gospodarstwa domowe otrzymuja — na rynku zasobéw — dochody z tytu-
tu $wiadczonych ustug (ptace, czynsze dzierzawne — renty, zyski), wy-
ptacane przez przedsigbiorstwa za dostarczone i wykorzystane czynniki
wytworcze.

e gospodarstwa domowe wydaja — na rynku dobr i ustug — swoje dochody
na zakup od przedsigbiorstw dobr i ustug,

e przedsigbiorstwa za sprzedane produkty i ustugi otrzymuja pieniadze,
potrzebne do zaplacenia za ustugi czynnikoéw wytwodrczych wykorzy-
stanych w produkgji.

Model 2 — uwzgledniajacy wystepowanie oszczednosci i inwestycji
W modelu tym przyjmuje si¢, iz gospodarstwa domowe nie wydaja catych
swoich dochodéw na zakup dobr i ustug. Czgs¢ odprowadzaja w postaci
oszczgdnosci. Banki pozyczaja wolne $rodki finansowe przedsigbiorstwom,
ktore przeznaczaja je na inwestycje. Inwestycje sa zakupem dobr kapitatlowych
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— zaktadow produkcyjnych, wyposazenia oraz zmian w zapasach, ktore moga
by¢ uzywane do produkcji innych débr i ustug.

Strumien oszczgdnosci i inwestycji tworzy rynek finansowy, ktory posredni-
czy w przeptywie oszczgdnosci z gospodarstw domowych do przedsigbiorstw.
Na rynku finansowym pozyczkobiorcy pozyskuja fundusze od pozyczkodaw-
cOw za posrednictwem instytucji finansowych, takich jak banki, czy gieldy.

llustracja modelu 2 jest rysunek 117.

RYNEK DOBR
I USLUG

T
GOSPODARSTWA i f i PRZEDSIEBIORSTWA
oszczednosci inwestycje
DOMOWE «dnosel | RYNEK e
FINANSOWY v

A

R/

RYNEK
ZASOBOW

Rys. 117 Obieg okrgzny produktu i dochodu oraz inwestycji i oszczgdnosci
Zrbdlo: opracowanie wiasne

Przedstawione modele nie zmieniaja swego charakteru, jesli uwzgledni sie
W nich réwniez przeplywy pomigdzy przedsigbiorstwami. Rowniez migdzy go-
spodarstwami domowymi istnieja wzajemne przeplywy rzeczowe i finansowe
(np. sprzedaz débr konsumpcyjnych na rynku dobr, sprzedaz ziemi pod budowe
doméw czy tez ustugi pracy w gospodarstwie domowym na rynku zasobow

itp.).
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Model 3 uwzgledniajacy udzial panstwa

Model 2 ulega dalszemu skomplikowaniu, jesli uwzgledni si¢ w nim udziat
panstwa.

Rzad powiazany jest ze wszystkimi rodzajami rynkow i podmiotow gospo-
darczych, za posrednictwem pobieranych podatkdéw, ponoszonych wydatkéw
I zaciaganych pozyczek.

Z uzyskanych dochodéw panstwo dokonuje zakupu dobr i ustug, ktore sa
niezbedne do jego funkcjonowania (strefa budzetowa, naklady inwestycyjne)
oraz ponosi wydatki przeznaczone na finansowanie platnosci transferowych.
Transfery i wydatki rzadowe powiekszaja mozliwosci nabywcze przedsig-
biorstw i gospodarstw domowych, natomiast podatki je ograniczaja.

Model 4 uwzgledniajacy wystegpowanie powigzania gospodarki z zagranica

W modelu tym import zwigksza podaz dobr i ustug, ale jednocze$nie powo-
duje odptyw pieniedzy z gospodarki. Odwrotnie wyglada sytuacja przy ekspor-
cie, gdzie sprzedaz produktéw za granic¢ powoduje naptyw pienigdzy do go-
spodarki.

Jezeli wielko$¢ eksportu jest wyzsza od importu, wowczas zwigksza si¢
strumien dochodu w gospodarce, i odwrotnie.** (zob. rys.118)

Wielkos¢ eksportu pomniejszona o wielko$¢ importu nazywana jest ekspor-
tem netto. Dodatni eksport netto stwarza mozliwo$ci wzrostu wydatkéw w go-
spodarce, natomiast ujemny eksport ogranicza te wydatki.

2.2. Przeplywy miedzygaleziowe W. Leontiefa®

W. Leontief w swojej metodzie operuje si¢ nie struktura dziatlowa, lecz struk-
tura gateziowa. Uogolniajac realne procesy zachodzace w gospodarce narodo-
wej opisuje w jaki sposob przedsigbiorcy kupuja i sprzedaja migdzy soba wy-
tworzone produkty, przy czym zbyt jednej produkcji (zwany output) stanowi
podstawowy naktad (input) dla drugiej produkcji. Przedstawiajac te wymiany
migdzygateziowe za pomoca tablicy o podwdjnym wejsciu (input — output) Le-
ontief stworzyt prawdziwa makiete nowoczesnej gospodarki.

Metodologiczna strona koncepcji.

Zat6zmy dla uproszczenia, ze gospodarka narodowa sklada si¢ 4 gatezi. Pro-
dukcjg globalng kazdej gatezi oznaczamy: X3, X, X3, X4. Produkcja globalna kaz-
dej galezi przeznaczona jest:

¢ na uzytek wewnetrzny galezi,

4 W. Caban (red.), Podstawy makroekonomii, Wyd. POL-DRUK, £6dz 1993, s. 25

“ W. Leontief urodzit si¢ w Petersburgu w 1905 r., tyt. Doktora uzyskal na uniwersytecie w Ber-
linie. W 1946 zostal profesorem Uniwersytetu Harvarda, w 1941 opublikowal ksiazke pt. Struktu-
ra gospodarki amerykanskiej, w ktorej przedstawil swoja stynna na caty $wiat metode analizy
przeplywow migdzygatgziowych.
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e na potrzeby innych gatezi,
e ato, co przeznaczone jest na spozycie indywidualne lub zbiorowe oraz

na inwestycje i przyrost zapasow i rezerw — stanowi tzw. produkcje fi-
nalna.

eksport ‘ import
odptyw kapitatu - odptyw kapitatu
RYNEK DOBR
I USLUG
i A
wydatki
rzadowe
RZAD

e
g0 uaﬂsfed

GOSPODARSTWA
DOMOWE
RYNEK
o‘oo FINANSOWY
by
RYNEK
ZASOBOW

Rys. 118 Ruch okrezny w gospodarce z uwzglednieniem eksportu i importu
Zrodto: opracowanie wlasne

Pierwsza liczba przy x odpowiada wierszom i reprezentuje pochodzenie da-
nego dobra z gal¢zi oznaczonej odpowiednim numerem. Druga liczba przy
x odpowiada kolumnom i reprezentuje przeznaczenie tego dobra dla innej gate-
zi. Np. X3, oznacza, ze dana a wielko$¢ produkcji x pochodzi z gatezi 3 (skad)
1 przeznaczona jest dla gatezi 2 (dokad)

Wielkosci na przekatnej: Xi1, X2, X33, Xa4 Wyrazaja zuzycie czesci produkcji
globalnej galezi na wewnetrzne produkcyjne potrzeby tej gatezi. Jezeli gataz nie
zuzywa wiasnej produkcji, wowczas w tym miejscu stawiamy 0.
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Tabela 20. Schemat tablicy W. Leontiefa

Produkcja globalna galezi | Przepltywy mig¢dzy Produkcja finalna
galeziowe

X1 X1t X1+ X131+ X14 +X1

X X21H X0+ X031 X204 X3

X3 X311+ X530 X33+ X34 X3

X4 X411+ Xg0HX43+Xa4 +X4

Zrodto: opracowanie wlasne

Produkcja finalna

Produkcja finalna jako nadwyzka produkcji globalnej danej gatezi nad po-
trzebami produkcyjnymi innych galezi oznaczona jest jedna liczba odpowiada-
jaca numerowi danej gatezi. Oczywiscie, produkcja finalna moze by¢ podzielo-
na na rézne czeSci w zalezno$ci od przeznaczenia (konsumpcja, inwestycje,
badz przyrost zapasow i rezerw.

Import

Import moze tu wystgpowac jako odrgbna galaz i jest on rozdysponowany
zardbwno miegdzy poszczegdlne galezie korzystajace z importu, jak i miedzy
okreslone cele finalne.

Eksport

Eksport moze wystepowac w kazdej gatezi, a w tych gateziach, ktore, ktore
nie importuja i nie eksportuja, pojawi si¢ w odpowiednim miejscu warto$¢ ze-
rowa. Sktadniki kolumny wyrazaja koszty materialowe poszczegdlnych gatezi.
Np. kolumna, w ktérej na drugim miejscu zawsze wystepuje jedynka lub dwojka
itd., informuje skad, czyli z jakiej gatgzi i jakiej wielkosci pochodza koszty zu-
zycia materiatlowego.

Dorobek naukowy Leontiefa nie ogranicza si¢ bynajmniej do przedstawienia
struktury rozdysponowania produkcji globalnej i pokazania struktury kosztow
materiatowych. Leontief pragnal, aby jego metoda mogla by¢ praktycznie uzy-
teczna dla planowania badz w skali gospodarki narodowej, badz nawet skali
wigkszych korporacji przemystowych. W tym celu wprowadzit on do swej ta-
blicy niezwykle wazne pojecie wspotczynnikow nakladéw techniczno-
ekonomicznych.

Informuja one o tym, ile trzeba wydatkowa¢ danego surowca na jednostke
produktu, np. ile zuzywa si¢ weggla na wytworzenie 1 kWh energii elektryczne;.

Oznaczamy je symbolem a. Bedzie ich tyle, ile jest wierszy i kolumn, czyli
a’. W celu uproszczenia i skrocenia prezentacji pelnej analizy tablicy wspot-
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czynnikow, ograniczymy si¢ do kilku przyktadow, ktére tatwo uogolnic i upo-
rzadkowac w pelnej tablicy:

d;p = X11/X1 =50/300 = 0,17

czyli gataz 1 musi dostarczy¢ na wlasne potrzeby 50 jednostek danej produkeji,
aby za ich pomoca wytworzy¢ produkcje globalng wynoszaca 300 jednostek,
lub

dy = X21/X1 =110/300 = 0,37,
lub
dy3 = X23/X3 =420/1000 = 0,42.

Gataz 2 musi dostarczy¢ 110 jednostek produkcji galezi 1, aby wytworzy¢
300 jednostek produkcji globalnej, lub gataz 2 musi dostarczy¢ 420 jednostek
produkcji galezi 3, aby wytworzy¢ 1000 jednostek produkcji globalnej gatezi 3.

W ten sposob, znajac wielko$¢ przeptywdw i wartosci produkeji globalnych,
mozna obliczy¢ wszystkie wspotczynniki naktadéw na jednostke produke;ji.

Na podstawie rownania okre§lajacego warto$¢ wspotczynnika naktaddw
mozna wykaza¢, ze warto$¢ dobr z gatezi 1 przeznaczonych do galezi 1, 2, 3,
..., réwna si¢ iloczynowi produktu globalnego gatezi 1 i wspolczynnika nakta-
dow, czyli:

Xp1= agg - Xq
Xo1 = A1 . Xo
Xo3 = A3 . X3

Leontief mogt wige rozwina¢ swoj wyjsciowy schemat tablicy wg wzoru gatezi
1

X1=a11.X1+a12.X2+a13.X3+a14.X4+...+a1n.Xn+X1.

Na podstawie danej liczby rownan, odpowiadajacej liczbie gatezi wystepuja-
cych w gospodarce narodowej, mozna tatwo obliczy¢ jedna z trzech niewiado-
mych, tzn. badz produkcje globalna, badZz wspoétczynniki naktadéw, badz pro-
dukcje finalng w poszczegolnych gateziach.

2.3. Bilans gospodarki Oskara Langego

W schemacie bilansu gospodarki narodowej Oskara Langego w ukladzie
wierszy uzyskujemy informacjg, ile dana gataz Swiadczy na rzecz innych gatezi
i w jakim stopniu dostarcza wytworzone przez siebie dobra finalne na cele kon-
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sumpcyjne i inwestycyjne. W ukladzie kolumn uzyskujemy informacje, jak
ksztattuje si¢ struktura kosztow materiatowych C, kosztdw osobowych V oraz
jak duza dana gataz wytworzyta nadwyzke ekonomicznag M.

Cecha charakterystyczna bilansu gospodarki narodowej jest to, ze suma pro-
dukcji globalnych poszczegoélnych galezi w uktadzie wierszy rowna si¢ sumie
produkcji globalnych gate¢zi w uktadzie kolumn.

Tabela 21. Schemat bilansu gospodarki narodowej

Numer Przeplywy mieg- Odbiorcy produkcji finalnej | Pro-

kolejny | dzygaleziowe dla w tym dukt

galezi n galezi x [konsumenci |inwestorzy |global-
K A ny

1 X1 X1+ X3+ X4 X1 [ X1 | Ky A, Xy

2 n X2 | Kz A; X,

3 Xo1+Xo2+ X3+ X04.. X2 | X3 | K3 Az X3

n
X31+ X321 X33+ X34... X3

n

Xo1H X0+ X031 X04... X2

= n
g Razem
5[OS o icecpc,Cy |x |K A %
= | materia-
*“| lowe
Koszt cwiartka 11
§ Nadwyi- M+My+M3+M,...
E ka brutto | M,
E Produkt X X Xt X X =X

globalny

Zrbdto: Opracowanie wlasne

Ujecia Leontieffa i O. Langego, wzajemnie si¢ uzupetniaja i w sposob bar-
dziej poglebiony umozliwiajg analiz¢ bilansu gospodarki narodowej. Mamy tu
bowiem réwnocze$nie uwzgledniong zardwno strukture substancji rzeczowej,
jak i struktur¢ wartosciowa. Mozna np. tatwo obliczy¢, czego bedzie potrzebo-
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wal przyrost produkcji samochodéw od przemystu stalowego, hutnictwa, prze-
mystu chemicznego itp.

3. Podstawowe kategorie produktu i dochodu narodowego

Produkcja globalna w przedsigbiorstwie
Wartos¢ wytworzonej produkcji dobr i ustug w ciagu roku w przedsigbior-
stwie nazywa si¢ produkcja globalna.
Wartos¢ dodana
Wartos¢ dodana jest suma nowo wytworzonej wartosci w przedsigbiorstwie.

Produkcja finalna

Produkcja finalna wystepuje wtedy, kiedy zakonczony zostal proces produk-
cji i dane dobro nie podlega juz dalszemu przetwarzaniu w kraju.

Tabela 22. Obliczanie warto$ci dodanej

Kolejne etapy Wplywy ze Koszty materia- s
produkcji sprzedazy low lub dobr Wartos¢ dodana
posrednich
1 2 3=1-2
Drewno 20 0 20
Deski 30 20 10
Produkcja mebli 60 30 30
Meble w sklepie 65 60 5
175 110 65

Zrbdlo: opracowanie wiasne

Meble trafiaja do handlowca, ktory sprzedaje klientowi produkt finalny (me-
ble) za 65 jednostek. Tyle samo wynosi suma wartosci dodanej ze wszystkich
odrgbnych, kolejnych etapoéw produkc;ji.

Suma wpltywow ze sprzedazy na poszczegolnych etapach wynosi 175 jedno-
stek. Jest to suma produkcji globalnej wszystkich uczestnikow wytwarzajacych
meble. Przy produkcji globalnej wystgpuje problem ,,podwojnego liczenia”.
Dlatego tez produkcja globalna nie jest wlasciwa miara wzrostu gospodarczego.

Wartos¢ dodana nie pokrywa si¢ z produkcja finalna w poszczegolnych dzia-
fach, ale taczna suma warto$ci dodanej w gospodarce narodowej bedzie zawsze
rownac sig tacznej wartosci produkcji finalne;j.
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Oznacza to, ze proces tworzenia wartosci dodanej i proces tworzenia sub-
stancji rzeczowej dochodu narodowego nie pokrywaja sig¢ ze soba w poszcze-
golnych przedsigbiorstwach, galeziach i dziatach, ale daja ten sam wynik
w catej gospodarce narodowe;j.

Kazde przedsigbiorstwo, kazda dziatalno$¢ produkcyjna lub ustugowa, bez
wzgledu na jej charakter, przyczynia si¢ do tworzenia nowych wartosci tworza-
cych dochod narodowy, ale nie kazda ludzka dziatalno$¢ tworzy dobra i ushugi
finalne.

Produkt Krajowy Brutto (PKB)

Jedna z podstawowych kategorii makroekonomicznych jest produkt krajowy
brutto.Jest on miara wytworzonej produkcji na terytorium danego kraju w da-
nym okresie (zazwyczaj w ciagu roku), bez wzgledu na to czy zostala ona wy-
tworzona przez podmiot krajowy czy zagraniczny.*’

Metody liczenia PKB

PKB mozna obliczy¢ jedna z trzech metod:
e metoda sumowania produktow,
e metoda sumowania dochodow,
e metoda sumowania wydatkow.

Metoda sumowania produktéw

Metoda sumowania produktow polega na dodawaniu wartosci produktow
i ushug wytworzonych w danej gospodarce w ciagu roku.

Przy postugiwaniu si¢ ta metoda istnieje niebezpieczenstwo wielokrotnego
sumowania tych samych elementéw. | tak, w przypadku takich produktéw, jak:
zboze, maka i chleb - jesli dodano by do siebie warto$¢ zboza, maki i chleba, to
trzykrotnie policzono by warto$§¢ zboza i dwukrotnie warto$§¢ maki, bowiem
W cenie maki mieSci si¢ warto$¢ zboza, a w cenie chleba mieSci si¢ warto$¢
zuzytej maki. Natomiast obliczajac PKB liczy si¢ wyprodukowane produkty
i ustugi tylko jeden raz. Dlatego sumuje si¢ tzw. warto$¢ dodang lub dodaje si¢
tylko tzw. dobra finalne.

Warto$¢ dodana, jak sama nazwa wskazuje, dotyczy tylko warto$ci dodat-
kowej, nowo wytworzonej w danym stadium produkcyjnym. Liczac PKB doda-
je sig do siebie tylko nowa warto$§¢ w poszczeg6lnych fazach procesu produkcji.

Dobra finalne sa to dobra nabywane przez ostatecznego uzytkownika, za-
rowno konsumpcyjne jak i inwestycyjne. Cecha charakterystyczna tych ostat-
nich jest to, iz nie zuzywaja si¢ one catkowicie w jednym cyklu produkcyjnym.

Natomiast te dobra, ktore zostaja catkowicie zuzyte w jednym cyklu produk-
cyjnym nazywa si¢ dobrami posrednimi. W omawianym przyktadzie zboze
I maka sa dobrami posrednimi, a chleb jest dobrem finalnym.

4T A Jarosz, Podstawy..., op.cit., s. 24
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Warto jednak zwroci¢ uwage na to, ze takie samo dobro, np. maka, moze by¢
albo dobrem finalnym, gdy jest zuzywane prze ostatecznego uzytkownika
(w gospodarstwie domowym), albo dobrem posrednim, gdy jest zuzywane
w procesie produkcji innych débr (np. przy wypieku chleba).

Aby uniknaé wielokrotnego liczenia tych samych elementéw, przy oblicza-
niu PKB dodaje si¢ wartos¢ wyprodukowanych w danym roku doébr finalnych.

Metoda sumowania dochodow

Metoda sumowania dochodow polega na dodawaniu dochodow, powstatych
przy wytwarzaniu produktow i ustug w ciagu roku.

suma dochoddw z procesu produkcji = sumie wartos$ci dodanej = PKB

Oczywiscie uwzglednia sig tylko te dochody, ktore sa wlasciwe dla procesu
produkcji. Sa to réznego rodzaju place, procenty i zyski. Natomiast wszystkie
inne nie zwiazane z produkcja nie sa uwzgledniane w rachunku PKB (np. ptat-
no$ci budzetowe czyli transfery w postaci rent, emerytur, roznych zasitkow,
stypendiow i innych, za ktdre nie sa pobierane jakiekolwiek §wiadczenia).

Metoda sumowania wydatkow

Metoda sumowania wydatkow polega na dodawaniu wydatkow na dobra fi-
nalne wytworzone przez przedsigbiorstwa krajowe, ktdre obejmuja: wydatki na
dobra konsumpcyjne ©, wydatki na krajowe dobra inwestycyjne (1), wydatki
rzadowe na wytwarzane w kraju finalne produkty i ustugi, z wylaczeniem ptat-
nosci transferowych (G), a takze wydatki zagraniczne na krajowe dobra ekspor-
towane (E,). Bierze si¢ tutaj pod uwage tylko wydatki na dobra krajowe, pomi-
jajac wydatki stanowiace taczny import.

PKB=C+I1+G+E«-In

Réznicg migdzy eksportem a importem mozemy zapisa¢ jako tzw. Eksport
netto (X) i wowczas wzor na PKB przyjmie postac:

PKB=C+I+G+X

Aby zapewni¢ identyczno$¢ wynikoéw rachunku danego metoda sumowania
wydatkow z rachunkiem PKB sumowania produktow, dokonuje si¢ pewnych
korekt zwigzanych z podatkami posrednimi i subsydiami. Przedsigbiorstwa mu-
sza przeznaczaé czg$¢ swoich przychodow ze sprzedazy na zaptacenie podat-
kéw posrednich, np. podatku VAT. Podatki te obnizaja kwote, jaka przedsig-
biorstwa moga przeznaczy¢ na zakup czynnikow produkcji.

Dlatego nalezy odja¢ wielkos¢ podatkéw posrednich od PKB. Z kolei subsy-
dia otrzymywane przez przedsigbiorstwa z budzetu panstwa oznaczaja zwigk-
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szenie przychodow przedsigbiorstw i przektadaja si¢ na wzrost wydatkéw na
czynniki produkcji. Stad tez subsydia musza wiaczac¢ si¢ do rachunku PKB.

PKB w cenach czynnikéw produkcji i w cenach rynkowych.

PKB w cenach czynnikéw produkcji jest miara produkcji krajowej z pomi-
nigciem podatkéw posrednich i uwzglednieniem subsydiow. Taki rachunek be-
dzie odpowiadat obliczaniu PKB metodami sumowania produktéw i sumowania
dochodow.*®

PKB w cenach rynkowych jest miara produkcji krajowej z uwzglgdnieniem
podatkoéw posrednich. Ta kategoria zaktada cen¢ ptacona przez ostatecznych
odbiorcow.

4. Produkt narodowy brutto i dochod narodowy

PKB pokazuje wartos¢ produkcji wytworzonej na terytorium danego kraju
bez wzgledu na to kto jest jej whascicielem. Natomiast produkt narodowy brutto
(PNB) uwzglednia odpltyw dochodéw za granice w wyniku pracy cudzoziem-
cOw 1 obcych przedsicbiorstw, a takze naptyw dochodéw do kraju z tytutu znaj-
dujacych sig za granica przedsigbiorstw i pracujacych tam obywateli. Korekta
PKB uwzgledniajaca wynik tych przeptywoéw dochodu stanowi¢ bedzie produkt
narodowy brutto (PNB). Jezeli naptyw dochoddéw z zagranicy jest wigkszy od
odptywow dochodu mamy do czynienia z dochodami netto i wowczas PNB
bedzie rowny PKB powigkszonemu o t¢ warto$¢.

Przez dochody netto z zagranicy rozumie sie nadwyzke wplywow z zagrani-
cy z tytulu §wiadczonych ustug przez krajowe czynniki produkcji nad odpty-
wem dochodéw powstatych w kraju w wyniku $wiadczenia ushug przez cudzo-
ziemcdw. Oczywiscie prowadzony pomiar bedzie sie odnosit tylko do docho-
dow, a nie na przyktad do bogactwa rozumianego jako zasob majatku groma-
dzony przez dluzszy czas. Produkt narodowy brutto (PNB) jest wigc miara tacz-
nych dochodow osiaganych przez obywateli danego kraju w jakim$ okresie
(zazwyczaj w ciagu roku), niezaleznie od miejsca $wiadczenia ustug przez
czynniki produkcji.*

Produkt narodowy netto (PNN tj. DN) jest to produkt narodowy brutto
pomniejszony o warto$¢ amortyzacji.
PNN (DN) = PNB - amortyzacja

Amortyzacja w ekonomii jest odzwierciedleniem zuzycia wyposazenia kapi-
talowego w procesie produkcji w danym okresie. Zuzywanie sig¢ zasobu kapitatu
fizycznego jest rOwnoznaczne z tym, ze cz¢$¢ dobr wytwarzanych w gospodarce
(tj. dobr inwestycyjnych) trzeba przeznaczy¢ na jego odtworzenie.

“8 D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op. cit., s. 34
“ M. Burda, C. Wyplosz, Makroekonomia. Podrecznik europejski, PWE, Warszawa
1995, s. 38
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Produkt Narodowy Netto (PNN). W potocznym rozumieniu postugujemy sig
nie kategoria PNN lecz kategoria dochodu narodowego (DN), ktérego warto$¢
doktadnie odpowiada PNN w cenach czynnikéw produkcji:

DN = PNN w cenach czynnikéw produkcji = PNB w cenie czynnikdw produkcji
— amortyzacja

Poniewaz w praktyce wystqpujq duze trudnosci z doktadnym oszacowaniem
amortyzacji dlatego tez najczgsciej postugujemy si¢ kategoria produktu narodo-
wego brutto.

Dochody osobiste (DO)

Odnoszac si¢ do wysoko$ci dochodow ludnosci nalezy dodac jeszcze dwie
kategorie dochodu, a mianowicie: dochody osobiste i rozporzadzalne dochody
osobiste.

DO - s3 to dochody jakie gospodarstwa domowe w zamian za §wiadczo-
nga prace uzyskuja od przedsigbiorstw. Jest to dochod od ktorego wcezesniej
przedsigbiorstwa odjgly warto$¢ amortyzacji, podatki bezposrednie na rzecz
panstwa oraz tzw. zyski nie podzielone przeznaczone na rozwoj przedsigbior-
stwa.

Zuzycie
posrednie
Dochéd Dochod
anic agranic .
z zagranicy z zagranicy Amortyzacja
G.-wydatki
panstwa
Podatki
posrednie
I - inwestycje Dochod
PG]PNB ¥4 Z czynszow
w cenach PKB
rynkowych <
w cenach PNN BOChé)d .
rynkowych cenach arodowy [ Zyski
Nx-oxporin 0o ‘r';nkowych DN=PNN
W cenach Dochod
Czynnikdéw zgfacc;/y
cii
C- _ produkeji na wlasny
Konsumpcja rachunek
Wynagrodze-
nia i ptace

. Rys. 119 Zaleznosci kategorii rachunkow narodowych
Zrodho: D. Begg, S. Fishe, R. Dornbusch, Warszawa 2003, s. 36
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Rozporzadzalne dochody osobiste (RDO)

RDO - sa to dochody osobiste pomniejszone o podatki bezposrednie ptacone
przez gospodarstwa domowe i powigkszone o ewentualne ptatnosci transferowe
W postaci rent, emerytur czy innych zasitkow. Informujg one o tym, jaka kwote
srodkoéw pienigznych gospodarstwa domowe moga przeznaczy¢ na konsumpcje
i 0szczedno$ci.

5. Mierniki dobrobytu ekonomicznego

Aby moc doktadnie okresli¢ wysokos¢ dochodu narodowego lub PNB w za-
lezno$ci od liczby mieszkancow stosujemy wskaznik tzw. per capita, czyli
w przeliczeniu na glowg.

Przez dtugi okres w teorii ekonomii utozsamiano dobrobyt spoteczny z dob-
rami ekonomicznymi, mierzonymi wielkoscia dochodu narodowego. Prowadzito
to do stawiania znaku réwnosci migdzy wsk. DNB czy DNN i wskaznikiem
dobrobytu.

Mierzenia dobrobytu nie mozemy jednak ogranicza¢ tylko do miar ekono-
micznych.®® Zadowolenie nie zalezy jedynie od ilosci dostarczanych dobr
i ustug. Z tych samych débr mozna bowiem rézne zadowolenie. Dlatego tez
nalezy si¢ggna¢ do dorobku takich nauk jak psychologia, socjologia czy biologia,
ktore sa w stanie wzbogacic relacje migdzy produkcja a konsumpcja.

Toczaca si¢ dyskusja na temat mierzenia dobrobytu spotecznego ma jednak
na celu nie tylko znalezienie dla niego adekwatnych miar. Chodzi réwniez
0 tworzenie pozadanego wzorca takiego dobrobytu, do ktorego nalezy dazy¢.
Czgsto pojawia sig tu termin ,jako$¢ zycia”, roznie definiowany przez autorow.
Definiuje si¢ go np. jako miar¢ fizycznego, duchowego i spotecznego zadowo-
lenia. Tak rozumiana jako$¢ zycia coraz trudniej mierzy¢ wsk. DNB, stad rozne
jego modyfikacje. Takim miernikiem jest ,,dobrobyt ekonomiczny netto”. Jest
miara, wywodzaca si¢ z DNB, ale uwzgledniajaca pewne, istotne zmiany.

Zostaje on z jednej strony pomnigjszony o pewne elementy, ktore stanowia
zagrozenie dla tego dobrobytu, z drugiej za$ powiekszony o te elementy dobro-
bytu spotecznego, ktore zostaly pominigte w DNB. Najwazniejsze uwzglgdnio-
ne modyfikacje obejmuja: warto$¢ czasu wolnego, podziemna gospodarke oraz
niszczenie srodowiska naturalnego.

Najwazniejsze uwzglednione modyfikacje obejmuja: warto$¢ czasu wolnhego,
podziemna gospodarke oraz niszczenie srodowiska naturalnego.

Warto$¢ czasu wolnego

Po przekroczeniu pewnego poziomu konsumpcji dobr i ustug coraz wigksze-
g0 znaczenia nabiera czas wolny. Nalezy zauwazy¢, ze czas wolny to nie tylko
bierny wypoczynek, ale takze rézne formy dziatalnosci ekonomicznej spote-

0. Caban, Podstawy..., op.cit., 5.28-29
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czenstwa takie m.in. jak: przygotowanie positkow, sprzatanie, malowanie okien
itp. Wartos$¢ tych prac nie jest liczona do DNB, a ktére w istotny sposob przy-
czyniaja si¢ do powigkszenia dobrobytu spolecznego.

Najwazniejsze uwzglednione modyfikacje obejmuja: wartos¢ czasu wolnego,
podziemna gospodarke oraz niszczenie sSrodowiska naturalnego.

Tabela 23. Wskaznik PKB per capita w wybranych krajach

PKB per capita

Panstwo Waluta 2006 2007 2008] 2009
Afganistan USD 281 345 405 486
Argentyna USD 5474 6604 8189 7626
Austria USD 38919 44850 49739 45562
Belgia USD 37838 43161 47194 43671
Chiny USD 2069 2651 3414 3744
Estonia USD 12359 15938 17541 14238
Finlandia USD 39458 46505 50905 44581
Francja USD 35848 40644 44471 41051
Grecja USD 23682 27689 31174 29240
Indie USD 857 1105 1067 1192
Japonia USD 34148 34264 38268 39738
Kanada USD 39162 43185 45003 39599
Kuwejt USD 39070 43087, 54260 -
Luksemburg USD 90643 106831 117955 105044
Niemcy USD 35429 40468 44264 40670
Polska USD 8958 11157 13857 11273
Portugalia USD 18996 21770 23708 21903
Republika Czeska |USD 13887 16858 20729 18139
Rosja USD 6947 9146 11743 8684
Szwecja USD 43949 50558 52884 43654
Ukraina USD 2302 3069 3899 2468
USA USD 44663 46627, 47209 45989
\Wegry USD 11220 13799 15408 12868
\Wielka Brytania USD 40251 45901 43361 35989
Wtochy USD 31614 35641 38385 35084
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Warto$¢ czasu wolnego

Po przekroczeniu pewnego poziomu konsumpcji dobr i ushug coraz wigksze-
g0 znaczenia nabiera czas wolny. Nalezy zauwazy¢, ze czas wolny to nie tylko
bierny wypoczynek, ale takze rézne formy dziatalno$ci ekonomicznej spote-
czenstwa takie m.in. jak: przygotowanie positkow, sprzatanie, malowanie okien
itp. Wartos$¢ tych prac nie jest liczona do DNB, a ktdre w istotny sposéb przy-
czyniaja si¢ do powigkszenia dobrobytu spotecznego.

Podziemna gospodarka

Obserwujemy duze rozmiary podziemnej gospodarki i szybki jej wzrost.
Dochody z takiej dziatalnosci nie sa uwzgledniane w DNB. Szacuje sig, ze
przynosi ona 5, 10, 15 a nawet wigcej procent tacznej produkcji. To wilasnie
wysokie podatki stanowig istotna przyczyne takiej dziatalnosci.

Niszczenie $srodowiska naturalnego®

Jesli dwa poprzednie elementy powickszaty wskaznik dobrobytu, to niszcze-
nie $rodowiska naturalnego wskaznik ten pomniejsza. W bardzo wielu przypad-
kach produkcji dobr towarzyszy produkcja zanieczyszczen, ktore zatruwaja
ziemi¢, wodg oraz powietrze. Stanowia one dodatkowe koszty zwigzane z pro-
dukcja dobr, ktore obciazaja cale spoteczenstwo.

Powinno sig zatem doda¢ do tradycyjnie liczonego PNB (DNB) szacunkowa
warto$¢ produkcji z szarej strefy, infrastruktury publicznej (chodniki, drogi,
parki) oraz rownowarto$¢ czasu wolnego. Natomiast odja¢ szacunkowe wartosci
zwiazane z zanieczyszczeniem $rodowiska i wydatkami na obrong narodowa.

5! H. Rogall, Ekonomia zréwnowazonego rozwoju. Teoria i praktyka, Wyd. ZYSK I S-
ka, Poznan 2010, s. 31
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Rozdzial XII
Mechanizm réwnowagi w gospodarce

1. Pojecie mechanizmu réwnowagi

Zroéwnanie agregatowego popytu i agregatowej podazy, a wigc w warunkach
réwnowagi na rynku towardw mozna mowic¢ o poziomie faktycznego dochodu
narodowego.

Agregatowy popyt to taczna ilos¢ towardw, jaka nabywcey decyduja sig za-
kupi¢ w danych warunkach. Warunki agregatowego popytu beda przede
wszystkim zaleze¢ od ogdlnego poziomu cen i wysokosci dochodow ludzi.

W znaczeniu funkcjonalnym agregatowy popyt bedzie malejaca funkcja
0g6lnego poziomu cen i rosnaca funkcja dochodow ludnosci.

Natomiast przez agregatowa podaz rozumiemy taczng ilo§¢ towardéw, jaka
producenci decyduja si¢ w danych warunkach wytworzy¢ i dostarczy¢ na rynek.

Na agregatowa podaz maja wptyw nastgpujace czynniki: zasoby czynnikow
produkcji i efektywno$¢ ich wykorzystania, ogdlny poziom cen, a takze koszty
produkcii.

Przyjmujac rownowage jako stan w ktorym taczne zamierzone (planowane)
wydatki na towary sa rowne wielkosci produkcji tych towarow. Oznacza to sy-
tuacje, w ktorej kupujacy beda nabywaé tyle towarow ile jest dostepnych na
rynku przy czym istotne jest, aby wielkos¢ produkcji towaréw byta doktadnie
rowna ilo$ci towaroéw, jaka nabywcy zamierzaja kupi¢. Natomiast nierownowa-
ga oznacza, ze zamierzone (planowane) wydatki na towary nie sa rowne wielko-
sci produkeji tych towardw.

Rysunek 120 przedstawia stan roOwnowagi przy staltym poziomie agregato-
Wego popytu.

Linia 45 pokazuje wiec, jakie powinny by¢ rozmiary dochodu narodowego
I agregatowego popytu, aby na rynku towardw byta zachowana rownowaga.

Autonomiczny charakter agregatowego popytu na towary — czyli nie za-
leznego od poziomu dochodu — odzwierciedla przebieg prostej AD (na wy-
kresie jest to pozioma, pogrubiona linia).

Réwnowage wskazuje punkt réwnowagi E oznaczajqcy miejsce przeciecia
poziomu agregatowego popytu oraz wielkosci dochodu z linig 45°. Jest to punkt,
w ktorym wielkos¢ agregatowego popytu na poziomie AD jest rowna wielkosci
dochodu narodowego w ilosci Y.
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agregatowy
popyt

AD AD

45°

dochéd Y
1 > Ye <

Y — poziom dochodu, AD — poziom agregatowego popytu, E — punkt réwnowagi, 45° — linia 45°
dzielaca wykres na dwie rowne czgsci
Rys. 120 Sytuacja rownowagi przy stalym poziomie agregatowego popytu
Zrodto: oprocentowanie whasne

Jezeli wytworzony dochdd narodowy jest wyzszy od poziomu zapewniajace-
go rownowage, tj. przy poziomie Y, to na rynku towaréw powstalaby nadwyzka
podazy o rozmiarach CD. Ta nadwyzka nie sprzedanych towaréw spowodowa-
laby ograniczenie produkcji do poziomu Y.. Te¢ tendencje wskazuje strzatka
skierowana w lewo. Natomiast gdy wytworzony dochéd narodowy byt nizszy
od istniejacego popytu na towary i uksztaltowal si¢ np. na poziomie Y, to wy-
stapitaby nadwyzka popytu o wielkosci AB. Taka sytuacja zachecataby produ-
centéw do zwigkszenia produkcji (wzrost produkcji jest mozliwy dzigki petniej-
szemu wykorzystaniu czynnikow produkcji, ktore dotychczas nie byty w petni
wykorzystane) do poziomu Y.. Tendencje wzrostu produkcji oznaczono strzatka
skierowang w prawo.

Whioski:

e Jezeli mamy do czynienia z nierdwnowaga to na rynku towaro6w wy-
stapi tendencja do ustalenia si¢ dochodu narodowego na poziomie wy-
znaczonym, przez agregatowy popyt na towary. Bedzie to jednocze$nie
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wptywac na ustalanie si¢ dochodu narodowego na poziomie zapewnia-
jacym réwnowage.

o Natomiast rownowaga wystapi wowczas, gdy dochdd narodowy bedzie
rowny agregatowemu popytowi na towary. Najwazniejsze jest tutaj to,
ze poziom faktycznego dochodu narodowego wytwarzanego w gospo-
darce bedzie wyznaczony przez poziom agregatowego popytu na towa-

ry.
Warunek rownowagi mozemy okresli¢ w sposob nastgpujacy:
Y =AD

gdzie:
Y — dochdd narodowy wytworzony w gospodarce w pewnym okresie,
AD - planowany agregatowy popyt na towary w tym samym okresie.

2. Funkcja konsumpcji

Réwnowaga uzyskana w punkcie £ na rysunku 120 uzmystawia nam jej sam
mechanizm, jednakze w praktyce moze okazaé sig¢ niewystarczajace z racji wy-
sokiego stopnia agregacji kategorii popytu. Dlatego koniecznym jest dokonanie
dezagregacji, czyli podzielenia facznego popytu na mniejsze elementy sktado-
we. W rezultacie otrzymamy cztery elementy stanowiace wydatki na dobra kon-
sumpcyjne, wydatki na dobra inwestycyjne, wydatki rzadowe, a takze eksport
netto.

Szersze (blizsze) zrozumienie warunkéw réwnowagi wymaga dezagregacji
facznego popytu na nastgpujace elementy sktadowe: wydatki na dobra kon-
sumpcyjne, wydatki na dobra inwestycyjne, wydatki rzadowe, a takze eksport
netto. Przedstawia to ponizszy wzor

AD=C+1+G+X

gdzie:

AD - agregatowy popyt,

C — wydatki na dobra konsumpcyjne,
G — wydatki rzadowe,

X — eksport netto

W dalszych rozwazaniach skoncentrujemy si¢ przede wszystkim na dwoch
czynnikach, jakimi sq konsumpcja i inwestycje, co odpowiada podstawowemu
modelowi ruchu okreznego odbywajacego si¢ migdzy gospodarstwem domo-
wym i przedsi¢biorstwem.
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AD=C+1

Na podstawie powyzszej formuly mozemy okresli¢ funkcje konsumpcji.
Wiemy, ze gospodarstwa moga wydawac $rodki, okreslone jako rozporzadzalne
dochody osobiste. Sa to zatem pieniadze, ktore moga by¢ wykorzystane na roz-
nego rodzaju zakupy. Oczywiscie pamigtamy, ze w rzeczywisto$ci nie wydaje
si¢ calosci dochoddéw na biezaca konsumpcje, lecz czg$¢ z tej sumy odktada sig
w formie oszczednos$ci.

Dlatego mozna zatozy¢, ze dochody bgda suma wydatkow konsumpcyjnych
i oszczednosci, co mozemy zapisaé¢ w nastgpujacej formule:

Y=C+S

gdzie:

Y — poziom dochodu narodowego,
C - wydatki na dobra konsumpcyjne,
S - poziom oszczgdnosci.

Ze wzoru wynika, iz przy danym poziomie dochodéw, im wigksze beda wy-
datki konsumpcyjne, tym mniejsza cz¢$¢ dochodoéw przypadnie na oszczednosci
i odwrotnie. Tak wigc decyzje gospodarstw domowych w sprawie wysokosci
wydatkéw konsumpcyjnych sa zarazem decyzjami w sprawie oszczedzania.
Decyzje te beda zaleze¢ od szeregu czynnikéw ekonomicznych, z ktorych pod-
stawowa rol¢ odgrywaja: wysoko$¢ dochoddéw gospodarstw domowych oraz
wielkos$¢ nagromadzonego majatku, inaczej bogactwa.

Z punktu widzenia funkcji konsumpcji kluczowe znaczenie bedzie miata tu
wysoko$¢ dochodow.

Funkcja konsumpcji oznacza zalezno$¢ migdzy wydatkami konsumpcyj-
nymi, a biezacymi dochodami. W skali makroekonomicznej funkcja pokazuje
poziom zamierzonych tacznych wydatkéw konsumpcyjnych przy réznych po-
ziomach dochodu narodowego.

Cztery cechy zaleznos$ci migdzy wydatkami konsumpcyjnymi a docho-
dem narodowym:

e Przy relatywnie niskim poziomie dochodu wydatki konsumpcyjne beda
wyzsze od dochodu. Ludzie biedni czgsto chcac przezy¢, musza na
swoje podstawowe potrzeby wydawaé wigcej anizeli zarabiajg. Oczy-
wiscie finansowanie tych wydatkéw odbywa si¢ najczgsciej przy po-
mocy zaciaganych pozyczek. W skali globalnej sytuacja taka moze
oznacza¢ finansowanie biezacej konsumpcji z dlugu zagranicznego;

e Przy przekroczeniu pewnego poziomu dochodu wydatki konsumpcyjne
beda nizsze od dochodu, co wskazuje, ze czgs¢ dochodu bedzie prze-
znaczana na oszczednosci;

e Przy wyzszych poziomach dochodu wydatki konsumpcyjne sa wyzsze,
ale ich udziat w dochodzie bedzie coraz nizszy. Ten stosunek wydat-
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kéw konsumpeyjnych do dochodu (C/Y) bedziemy okreslac tzw. prze-
cigtng sklonnoscia do konsumpcji, informujaca jaka czg$¢ dochodu
jest przeznaczana na konsumpcjg;

e Wraz z przyrostem dochodu beda takze wzrasta¢ wydatki konsumpcyj-
ne. Stosunek przyrostu wydatkéw konsumpcyjnych do przyrostu do-
chodu nazywamy krancowa sklonnoscia do konsumpcji.

(Ks« = AC/AY).

] Rys. 121 Funkcja konsumpcji
Zrodto: R. Milewski (red.), Podstawy..., op.cit., s. 360

Na osi pionowej zaznaczono wielko$¢ wydatkéw konsumpcyjnych, a na osi
poziomej wysokos¢ dochodu narodowego. Dla doktadnego uchwycenia obu
wielkosci postuzono sig linig 45° dzielac wykres na wie rowne czesci. Natomiast
pogrubiona linia oznaczono rozmiary funkcji konsumpcji. Obydwie linie prze-
cinaja si¢ w punkcie A przy dochodzie rownym 50 mld zl, co oznacza, ze przy
tym poziomie dochodu wydatki konsumpcyjne sa rowne dochodowi narodowe-
mu.

Liniowy charakter funkcji wynika z przyjetego zalozenia, ze zmiana docho-
du narodowego o pewna wielko$¢ (w naszym przypadku o 10 mld zt) pociaga za
sobg jednakowe zmiany wydatkow konsumpcyjnych (czyli o 8 mld zt) w catym
obszarze zmian dochodu. Jest to funkcja rosnaca, poniewaz przyrost dochodu
powoduje wzrost wydatkéw konsumpcyjnych.

52 R. Milewski, Podstawy, op.cit., s. 359-360
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Kazdy czlowiek w przypadku bardzo niskich dochodow badz réwniez
w przypadku ich braku musi konsumowac. Wida¢ to na rysunku, gdzie zerowe-
mu dochodowi odpowiadaja wydatki konsumpcyjne w wysokosci 10 mld zi.
Ten typ wydatkéw nazywa si¢ wydatkami autonomicznymi.

Kiedy zaczynamy osiaga¢ dochody zaczynamy rownocze$nie oddawac po-
zyczony dlug co zostalo zaznaczone w zmniejszajacej si¢ réznicy odleglosdci
miedzy linia funkcji konsumpcji, a linig 45°. Poczatkowa roznica w wysokosci
10 mld zt bedzie systematycznie obnizana, az do osiagnigcia petnej rownowagi
przy poziomie 50 mld zt. Przyjmuje si¢ bowiem, ze z kazdej zarobionej jednost-
ki dochodu réwnej 10 mld zt, na konsumpcj¢ przeznacza si¢ 8 mld zt. Widzimy
na rysunku w jego gornej czesci, ze linia oznaczajaca funkcje konsumpcji jest
rownocze$nie podstawa trdjkata, ktdrego jeden z bokdéw (poziomy) o wysokosci
10 mld zt oznacza jednostk¢ dochodu. Natomiast drugi bok (pionowy)
0 wysokosci 8 mld zt wskazuje na wielko$¢ konsumpcji. Zatem na konsumpcje
nie wydaje si¢ catego dochodu, tylko znaczng jego czg$¢, a resztg stanowiaca
2 mld zt przeznacza si¢ na oszczednosci. Wobec takiego zatozenia wiadomo, ze
po kazdym roku oszczedza sig¢ 2 mld zt, ktore przeznacza si¢ na sptatg dlugu, a
to oznacza, ze z kazdym rokiem kwota zadluzenia spada. Malejaca roznica mig-
dzy liniami 45° i funkcja konsumpcji wskazuje wtasnie na mniejsze zobowiaza-
nie dtuznika. Osiagni¢cie sumy 10 mld zt nastapi po pigciu latach. Wtedy to
nasza pozyczka zostanie catkowicie sptacona, czyli dojdzie do rbwnowagi ozna-
czonej w punkcie A.

Nachylenie funkcji konsumpcji zalezy od stosunku przyrostu zmiennej odto-
zonej na osi pionowej do odpowiadajacego mu przyrostu zmiennej odtozonej na
osi poziomej, czyli od przyrostu konsumpcji do przyrostu dochodu (AC/AY), co
wskazuje na krancowa sktonno$¢ do konsumpcji. Tak wigc nachylenie prostej
ilustrujacej funkcj¢ konsumpcji zalezy od wysokosci krancowej sktonnosci do
konsumpcji. Przy wysokiej sktonnosci do konsumpcji prosta bgdzie bardziej
pionowa, za$ przy nizszej — bardziej ptaska.

Funkcje konsumpcji mozemy wyrazi¢ algebraicznie. Przyjety charakter li-
niowosci funkcji konsumpcji sprawi, ze bedzie ona miata nastgpujaca postac

C=C,+kyxY

gdzie: C — wydatki konsumpcyjne ogotem, C, — autonomiczna czg$¢ wydatkow
konsumpcyjnych kg — krancowa sktonno$¢ do konsumpcji, Y — wielkos¢ do-
chodu.

Pierwszy sktadnik wskazuje na wielko$¢ autonomicznych wydatkow kon-
sumpcyjnych (wynosza one 10 mld zt), a wspotczynnik stojacy przed zmienna
Y okres$la nachylenie prostej ilustrujacej funkcj¢ konsumpcji, czyli krancowa
sktonnos$¢ do konsumpcji.

Tak wigc:
C=10+08xY
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3. Funkcja oszczednoSci

Oszczedno$ci stanowia nie skonsumowana czg¢$¢ dochodu narodowego.
Funkcja oszczednosci okresla poziom zamierzonych oszczg¢dnosci przy réznych
poziomach dochodu narodowego. W ujeciu globalnym funkcja ta pokaze wiel-
ko$¢ tacznych oszczednosci przy danym poziomie dochodu narodowego.

Doktadniejsze zrozumienie tych zaleznosci nie bedzie mozliwym — jak i przy
omawianiu funkcji konsumpcji — bez wczesniejszego poznania czynnikow de-
terminujacych to zjawisko.

Zalezno$ci migedzy poziomem oszczgdno$ci a dochodem narodowym:

e Przy bardzo niskich dochodach oszczgdnosci beda ujemne;

e Osiagnigcie odpowiedniego poziomu dochodu, zapewnia nam odktada-
nie pewnej czgsci dochodéw na oszczednosci, przy niewatpliwej prze-
wadze wydatkow konsumpcyjnych;

e Przy wyzszym dochodzie bgdzie wzrastal poziom oszczgdnosci, a ob-
niza¢ si¢ beda wydatki konsumpcyjne. Obrazowac to bedzie stosunek
oszczednosci do dochodu (S/Y). Bedziemy go okreslac jako tzw. prze-
cigtng sklonnoscia do oszczedzania, mowiaca jaka czg$¢ dochodu be-
dzie przeznaczona na oszczednosci;

e Wraz z przyrostem dochodu wzrastaja oszczedno$ci. Ten fakt jest do-
mena tzw. krancowa sklonnoscia do oszczedzania, czyli stosunku przy-
rostu oszczednos$ci do przyrostu dochodu. Mozna to przedstawic:

(Kso = AS/AY).

Przebieg funkcji oszczedno$ci rozpoczyna si¢ od poziomu wielko$ci auto-
nomicznych (S, = - 10). Poniewaz jest to funkcja rosnaca, przyrost dochodu
bedzie powodowal przyrost oszczednosci. Ten przyrost mozemy zauwazyc
w formie niewielkiego trojkata, ktorego podstawe stanowi funkcja oszczgdnosci,
a poziomy bok oznacza jednostke dochodu o wysoko$ci 10 mld zt. Bok piono-
wy o wysokos$ci 2 mld zl, wskazuje na jednostkowy wymiar oszczedno$ci. Przy-
jeto, ze z kazdej zarobionej jednostki dochodu rownej 10 mld zt, odktadane sa
oszczedno$ci w wysokosci 2 mld zt.

Oszczedzajac 2 mld zt rocznie, kazdy rok przyniesie nizsza stawke zobowia-
zania, a calo$¢ dlugu zostanie sptacona po pigciu latach.
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] Rys. 122 Funkcja oszczgdnosci
Zrodto: R. Milewski, Podstawy..., op.cit., s. 360

Nachylenie funkcji oszczgdnos$ci zalezy od krancowej sklonnosci do oszcze-
dzania, czyli stosunku przyrostu zmiennej potozonej na osi pionoweAS), do
odpowiadajacego mu przyrostu zmiennej potozonej na osi poziomej (AS).

Wysoki poziom sklonnosci do oszczedzania bedzie rysowal wychylony bar-
dziej pionowo przebieg funkcji, natomiast nizszych wartosci beda ja poziomo-
wac.

Algebraiczna postac funkcji oszczedno$ci zapisujemy wzorem:
S=Sa+KkoyXY

gdzie: S — oszczednosci ogotem, Sa — oszczedno$ci autonomicznej, Ky, — Kran-
cowa sktonnos$¢ do oszczedzania, Y — wielko$¢ dochodu.

Podstawiajac do tego wzoru konkretne dane funkcja oszczgdnosci przyjmie
wielkosci:

S=2mldzt+0,2Y

Wiedzac, ze oszczednosci stanowia odwrotno$¢ konsumpcji S = - C, rowna-
nie funkcji oszczgdno$ci mozemy zapisa¢ w zmienionej formie:

S=-C+ (1-Kkg xY Powyzszy wzor znajdzie zastosowanie wtedy, gdy
wielko$¢ oszczednosci autonomicznych S, lub krancowej sktonnosci do oszczg-
dzania kg, nie jest znana.
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Nalezy zauwazy¢, ze suma krancowej sktonnosci do konsumpc;ji i krancowe;j
sktonnosci do oszczgdzania zawsze jest rowna 1, poniewaz przyrost dochodu
jest przeznaczony albo na dodatkowe wydatki konsumpcyjne, albo na dodatko-
we oszczednos$ci. Mozna to zapisa¢ w postaci nastgpujacego roéwnania:

ksk + kso =1
lub inaczej

AC/AY + AS/AY =1

4. Réwnowaga inwestycji i oszczednosci

W panstwach rozwinigtych inwestycje sa uwazane za gtdéwne zrodlo wzrostu
1 innowacji, a co za tym idzie dobrobytu spotecznego.
Inwestycje mozna podzieli¢ na dwie grupy:

¢ Inwestycje pionowe — bedace prowadzi¢ do rozbudowy zdolnosci pro-
dukcyjnej, czyli tworza nowa dziatalnos¢,

¢ Inwestycje poziome — odnosza si¢ do zdolnosci produkcyjnej juz ist-
niejacych.

Poziom inwestycji zalezy od szeregu czynnikoéw, z ktorych najwazniejszymi
sa:

e Stopa procentowa — wpltywa ona na koszty finansowania inwestycji
Inwestycje beda traktowane jako malejaca funkcja stopy procentoweyj;

e Wielko$¢ popytu konsumpceyjnego. Im wigkszy bedzie wzrost popytu
konsumpcyjnego, tym wigksze beda inwestycje niezbedne do jego za-
spokojenia i na odwrot;

e Efektywnos$¢ i koszty wyposazenia kapitatowego. W przypadku zwigk-
szenia efektywno$ci maszyn i urzadzen, lub obnizenia kosztow wypo-
sazenia kapitalowego (np. spadna ceny zakupu) nastapi zwigkszenie
uzyskiwanych przychodéw. To rzecz jasna podwyzszy dziatalnos¢ in-
nowacyjna. Natomiast, gdy koszty wyposazenia kapitalowego rosna,
a efektywnos$¢ spada nastapi zmniejszenie rozmiar6w inwestycji;

e Oczekiwania. Pod tym pojeciem bedziemy rozumie¢ ksztalttowanie sig
W przysztosci, szeregu wielkosci ekonomicznych, jak np. popyt i kosz-
ty produkcji. Jezeli oczekujemy, ze te zmiany beda w przysztosci ukta-
da¢ si¢ pomyslnie to decydujemy si¢ podja¢ inwestycje. W przeciw-
nym przypadku byloby btedem je rozpoczynaé. Dlatego przyjmujemy,
7e optymistyczne oczekiwania zwigkszaja rozmiary biezacych inwe-
stycji, za$ przy oczekiwaniach pesymistycznych rozmiary inwestycji sa
mniejsze.

299



W dalszych rozwazaniach przyjmujemy upraszczajace zatozenie, ze powyz-
sze cztery zmienne nie wplywaja na wielko$¢ inwestycji. Dlatego wydatki inwe-
stycyjne traktujemy jako inwestycje autonomiczne, co mozna zapisac:

=1,
gdzie:

I — wielkos$¢ inwestycji,
I, — inwestycje autonomiczne

Zaktadamy rowniez, ze cato$¢ oszczedno$ci zostaje przeznaczona na inwe-
stycje. To oznacza ich rowno$¢, ktéra mozna zapisac:

I=S
gdzie:

| — wielkos$¢ inwestycji,
S — pozim oszczednosSci

Warto zauwazy¢, iz warunek réwnowagi mozna takze wyprowadzi¢ z po-
ziomu dochodu narodowego w stanie rownowagi, co wynika z nastgpujacych
okolicznosci:

Po pierwsze dochdd narodowy jest rowny planowanej konsumpcji (C)
i oszczednosci (S), co sprawia, ze wielko$¢ oszczednosci bedzie réznica migdzy
dochodem, a konsumpcja. W postaci rownania przyjmuje to nastgpujaca forme:

Y=C+S
dlatego
S=Y-C
Po drugie dochdd narodowy stanowi jednocze$nie sume zamierzonych wy-
datkow konsumpcyjnych (C) i inwestycyjnych (I), dlatego tez inwestycje beda
rowne roznicy migdzy dochodem, a konsumpcja. T¢ zalezno$¢ ukazuje rowna-
nie:

Y=C+I

dlatego
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Jezeli przyjmuje si¢ iz zarbwno inwestycje jak i1 oszczgdnosci stanowia taka
samg czg$¢ dochodu to obie wielko$ci musza by¢ sobie rowne (I = S), co dowo-
dzi prawdziwosci zatozenia rownowagi inwestycji i oszczednosci.

Rownowage inwestycji i oszczednosci przedstawia rysunek 123.

Rys. 123 Rownowaga inwestycji i oszczgdnosci
Zrédto: R. Milewski, Podstawy..., op.cit., s. 370

Powyzszy rysunek wykazuje wiele cech wspolnych z wykresem poprzednim.
Dlatego wartosci takich zmiennych jak: oszczedno$ci autonomiczne i nachyle-
nie funkcji oszczedno$ci beda miaty taki sam wymiar. W uktadzie wspotrzed-
nych na osi pionowej przedstawiono poziom inwestycji i oszczgdnosci, a na osi
poziomej wysoko$¢ dochodu narodowego.

Linia 45°, dzielaca wykres na dwie rowne czeSci, zapewnila, jak we wcze-
$niejszych wykresach, utrzymanie poziomu rownowagi.

Funkcje oszczedno$ci zaznaczono linig pogrubiona, wychodzaca z poziomu
oszczednos$ci autonomicznych wynoszacych — 10 mld zt.. Funkcja lezy ponizej
linii 45°, wskazujac tym samym, ze dla kazdego poziomu dochodu narodowego
oszczednosci beda nizsze.

Poniewaz jest to funkcja rosnaca, przyrost dochodu rowny 10 mld zt, bedzie
powodowat przyrost 2 mld zt oszczednosci.

Przy takiej relacji przyrostu oszczgdnosci AS) do przyrostu dochodu (AY),
czyli krancowej sktonnosci do oszczedzania wptywajacej na nachylenie funkcji
oszczgdnosci wyjscie z zadluzenia zostanie osiagnigte po pigciu latach, przy
dochodzie rownym 50 mid zt.
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Przyjgto, ze poziom inwestycji oznaczonych pogrubiona pozioma linig wy-
nosi 10 mld zt. Poziomy charakter linii wskazuje na to, ze mamy tutaj do czy-
nienia z inwestycjami autonomicznymi, a to znaczy, ze przy kazdym poziomie
dochodu przyjma one taki sam wymiar. Inaczej mowiac, czy osiagniemy dochod
o wielkos$ci np. 30, 40 czy 100 mld zt, badz tez zupelnie go nie osiagniemy to
i tak inwestycje beda miaty wartos¢ 10 mld zt.

Dlatego uwzgledniajac z jednej strony poziom inwestycji, a z drugiej nachy-
lenie 1 punkt wyjscia funkcji oszczgdnos$ci rownowaga inwestycji i oszczgdnosci
nastapi przy poziomie 100 mld zl, odpowiadajacemu miejscu przycigcia
w punkcie E obu pogrubionych linii.

Jezeli osiagnigty dochod bytby polozony na nizszym poziomie (80 mld zt)
znaczyloby to, ze np. laczne planowane wydatki inwestycyjne i konsumpcyjne
sa wicksze od wytworzonej produkcji i powstataby przez to nadwyzka popytu.
Dlatego, trzeba by byto wypracowa¢ wtedy wyzszy, konieczny do zrownowaze-
nia inwestycji i oszczednosci, co zostalo zobrazowane wektorem skierowanym
W prawo nha osi poziomej oznaczajacej dochod.

Natomiast, gdy wypracowany dochod ksztattowatby si¢ na poziomie
120 mld zl, tzn. powyzej poziomu réwnowagi, to powstata nadwyzka podazy
towarow wymusitaby zmniejszenie produkcji i dochodu. Wskazuje na to wektor
skierowany w lewa strong na osi dochodu.

5. Funkcja agregatowego popytu

Z wczesniejszych rozwazan wiadomo, ze dochod narodowy (Y) jest rowny
agregatowemu popytowi (AD). Wiadomo réwniez, ze w uproszczonym modelu
gospodarki dochod stanowi sume konsumpcji i inwestycji lub konsumpcji
i oszczedno$ci.

Funkqa agregatowego popytu, ujmujac zaleznosci migdzy wydatkaml kon-
sumpcyjnymi i wydatkami inwestycyjnymi bedzie okreslata poziom zamierzo-
nych tacznych wydatkéw na towary przy réznych poziomach dochodu narodo-
wego.

Chcac blizej okresli¢ zaleznosci zmiennych wyznaczajacych te funkcj¢ nale-
zy przypomnie¢ o zalozeniu, ze wielko§¢ konsumpcji jest rowna wartosci kon-
sumpcji autonomicznej (C,) i krancowej sktonnosci do konsumpcji z danej jed-
nostki dochodu (ks x Y), za$ wielko$¢ inwestycji jest rowna wielko$ci inwesty-
cji autonomicznych (1,).

W formie algebraicznej mozna to przedstawi¢ nastgpujacymi wzorami:

C=Ci+ ka XY

=1
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Dlatego taczny popyt przyjmie postac:
AD=C,+ I+ Ky XY

Funkcjg agregatowego popytu przedstawia rys. 124. Na osi pionowej mamy
wielko$¢ agregatowego popytu jako sume¢ wydatkéw konsumpcyjnych i inwe-
stycyjnych, a na osi poziomej wysoko$¢ dochodu narodowego. Pogrubiong linia
oznaczono funkcj¢ konsumpcji, funkcje agregatowego popytu i inwestycji auto-
nomicznych.

Wartos$¢ funkcji konsumpcji zostala wyznaczona przez poziom konsumpcji
autonomicznej wynoszacej 10 mld zt i krancowej sktonnosci do konsumpcji
stanowiacej 6sma cz¢$¢ kazdej jednostki dochodu.

. Rys. 124 Funkcja agregatowego popytu
Zrodio: R. Milewski, Podstawy..., op. cit., s. 366

Dodajac do siebie wielkosci autonomiczne, krancowa sktonno$¢ do kon-
sumpcji uzyskamy wartos¢ AD =20 + 0,8Y.

Tak wigc taczne wydatki autonomiczne (20 mld zt), beda wyznaczone
W miejscu przecigcia si¢ z osia pionowa funkcji agregatowego popytu, za$ na-
chylenie funkcji jak wiemy okresli krancowa sktonno$¢ do konsumpcji, ponie-
waz kazda dodatkowa jednostka dochodu zwigksza wydatki konsumpcyjne
0 0,8 jednostki nie zwigkszajac wydatkow inwestycyjnych.

Funkcja agregatowego popytu, bedzie zatem przesunigta w gor¢ w stosunku
do funkcji konsumpcji 0 wartos¢ inwestycji autonomicznych l,, tj. 0 10 mld zt),
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przy identycznym nachyleniu jak funkcja konsumpcji. Dlatego obie funkcje
beda do siebie rownolegte.

Nalezy tutaj dodaé, ze agregatowy popyt o statej krancowej sktonnosci do
konsumpcji, moze ulec zmianie pod wplywem dwoch okolicznosci. Albo sig
zmieni wysoko$¢ dochodu przy danym poziomie wydatkéw autonomicznych, co
uwidoczni si¢ w ruchach wzdtuz danej prostej agregatowego popytu. Albo za-
uwazymy zmiany w samych wydatkach autonomicznych, co przetozy si¢ na
rownolegle przesunigcia funkcji agregatowego popytu (w gore przy wzroScie
wydatkéw autonomicznych, a w dot przy spadku tych wydatkow).

Stan réwnowagi mozna zapisac nastgpujaco:

Y=AD=C+I

gdzie:
Y — poziom dochodu narodowego,
AD - agregatowy popwt,
C — wydatki na dobra konsumpcyjne,
| — poziom inwestycji

Funkcj¢ agregatowego popytu (zob. rys. 124) oznaczono pogrubiong prosta
wychodzaca z poziomu tacznych wydatkéw autonomicznych siggajacych 20
mld z1, o nachyleniu 0,8 jednostki wyznaczonym przez krancowa sktonnos$¢ do
konsumpcji.

Postuzono sie linig 45°, dzielaca uktad wspotrzednych na dwie rowne czesci.
Osi pionowej przyporzadkowano agregatowy popyt, a osi poziomej wielkos¢
dochodu narodowego.

6. Mnoznik

Przyjmujemy, ze zmieni si¢ wielkos¢ wydatkéw autonomicznych pod
wplywem przyrostu inwestycji. Przetozy sig¢ to oczywiscie na wzrost
funkcji agregatowego popytu i zmiang poziomu rownowagi.

Na wykresie 0§ pionowa ukazuje warto$¢ agregatowego popytu, a o$ pozio-
ma wielko$¢ dochodu narodowego. Caty uktad wspoétrzednych opisujacy po-
ziom réwnowagi zostal przedzielony linia 45°. Funkcje agregatowego popytu
oznaczono prosta wychodzaca z poziomu tacznych wydatkéw autonomicznych
siggajacych 20 mld zl, o nachyleniu réwnym wartos$ci krancowej sktonnosci do
konsumpcji.

Takie nachylenie funkcji agregatowego popytu sprawia, iz osiagnigcie stanu
rownowagi nastapi w punkcie E, tj. miejscu przecigcia funkcji z linig 45°, przy
rownowadze dochodu rownego 100 mld zt.

304



Rys. 125 Poziom dgchodu narodowego dla agregowanego popytu w stanie réwnowagi
Zrodto: R. Milewski, Podstawy..., op. Cit., s. 368

Zwigkszenie wydatkéw inwestycyjnych o kolejne 6 mld zt, spowoduje prze-
sunigcie funkcji agregatowego popytu (AD) o wielko$¢ inwestycji, tj. o 6 jedno-
stek.

Laczy przyrost dochodu narodowego bedacy wynikiem pierwotnego wzrostu
wydatkow inwestycyjnych przedstawia wzor:

AY = 1/1 — kg X Al

AY - przyrost dochodu narodowego,
Al — przyrost autonomicznych wydatkdw inwestycyjnych,
ks — krancowa sktonnos¢ do konsumpcji
Podstawiajac w miejsce (1/1 — Kg) 0znaczenie (m.), wzor przyjmie teraz zapis:
AY =m x Al
Oznacza to, ze przyrost dochodu narodowego jest rowny pierwotnemu przy-
rostowi inwestycji przemnozonemu przez pewna wielko$¢ (m). Wielkos¢ te
nazywamy mnoznikiem. Bedzie on informowal, jak zmienia si¢ dochdd naro-
dowy pod wptywem zmiany w autonomicznych wydatkach inwestycyjnych.
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Rys. 126 Mnoznik. Zwielokrotnienie dochodu pod wptywem przyrostu inwestycji

Zrédto: R. Milewski, Podstawy..., op. cit., 5.371

Warto zauwazy¢, ze mnoznik zawsze jest wigkszy od 1, bowiem kazda
zmiana w wydatkach inwestycyjnych uruchamia tancuch zmian w wydat-
kach konsumpcyjnych.

Mnoznik stanowi odwrotnos$¢ krancowej sktonnosci do oszczedzania:

m =1/(1 - kg)

Wysoko$¢ mnoznika zalezy od krancowej sktonnosci do konsumpcji (ks =
1- Kg). Im ta sktonnos¢ jest wyzsza, tym mnoznik jest wyzszy i na odwrot. Dla-
tego chcac zyskiwa¢ wyzsze przyrosty produkcji i przez to przyrosty dochodu
narodowego winniSmy wigksza cze$¢ naszych dochodéw przeznaczaé na kon-
sumpcje¢, a mniej na oszczednos$ci.

Oznacza to, iz zgodnie z pogladami keynsitéw wzrostowi oszczednosci be-
dzie prowadzit do zwielokrotnionego spadku produkcji i dochodu narodowego
(mnoznik dziata takze w druga strong, do dotu). W ten sposob podwazone jest
stanowisko ekonomii klasycznej (A. Smith, D. Ricardo i inni), gdzie przyjmuje
si¢ ze ,,0szczgdzanie jest cnotg”, poniewaz jest ono korzystne nie tylko dla
oszczgdzajacych jednostek, ktore dzigki zwigkszonym oszczedno$ciom moga
powigkszy¢ swoje przyszte wydatki konsumpcyjne, lecz takze dla gospodarki
jako catosci, gdyz zwigkszone oszczgdnos$ci umozliwiaja wyzsze inwestycje
I szybszy wzrost dochodu narodowego. Keynsisci przyjmuja jedynie, ze 0szczg-
dzanie moze by¢ cnota tylko z punktu widzenia poszczegdlnych jednostek, ale
nigdy w odniesieniu do calej gospodarki.
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7. Paradoks zapobiegliwosSci

W ekonomii zjawisko polegajace na spadku dochodu narodowego pod
wplywem wzrostu oszcz¢dnosci nazywane jest paradoksem zapobiegliwosci.

] Rys. 127 Paradoks zapobiegliwosci
Zrodto: R. Milewski, Podstawy..., op.cit., s. 376

Paradoks zapobiegliwosci informuje o tym, ze zmiana rozmiaréw oszczed-
nosci przy kazdym poziomie dochodu prowadzi do zmiany wielko$ci dochodu
zapewniajacego rownowage. Nie nastgpuje natomiast zmiana oszczednosci
W punkcie rownowagi, ktére nadal musza by¢ rowne zaplanowanym inwesty-
cjom.>

Na osi pionowej rysunku 127 mamy wielko$¢ inwestycji i oszczgdnoscei, a na
0si poziomej - wysoko$¢ dochodu narodowego. Pogrubiona linia pozioma wy-
znacza poziom planowanych inwestycji (I) w wysokosci 10 mld zt. Natomiast
pogrubione przekatne (S i ) wskazaty funkcje oszczgdnoscei.

Samo pojecie paradoksu zapobiegliwosci mozna tlumaczy¢ w ten sposob, iz
jest na pozor paradoksalne, aby fluktuacje dochodu nie wywotaly zmiany
w rownowadze inwestycji i oszcz¢dno$ci. Bedzie to zatem pewnego rodzaju
zapobiegliwos¢.

3 D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Ekonomia..., op.cit., s. 62
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Rozdzial XIII
Pieniadz i system bankowy

1. Pieniadzi jego funkcje

Pieniadz to ogolny ekwiwalent powszechnie i trwale wyrazajacy warto$§¢
wszystkich towaréw i bezposrednio na nie wymienialny.
Pieniadz pelni pig¢ nastgpujacych funkcji:
e miernika warto$ci (wyraza warto$¢ wszystkich towarow),
srodka cyrkulacji (posredniczy w wymianie),
srodka ptatniczego (przy splacie zobowigzan),
srodka tezauryzacji (bogacenia sig),
srodka pieniadza Swiatowego (w rozliczeniach na rynku §wiatowym).

Poczatkowo istniat system pienigzny dwukruszcowy, tj. bimetalizm Postu-
giwano si¢ monetami srebrnymi i ztotymi. Oszczgdnosci byly gromadzone
w ztocie. Taka sytuacja mogta doprowadzi¢ do zupelnego wycofania ztota
Z obiegu pieni¢znego. Zjawisko to zaobserwowat i opisal M. Kopernik jako
prawo mowiace, ze pieniadz gorszy wypiera pieniadz lepszy. Podobne prawo
sformutowat ekonomista T. Gresham (XVI w.)

Jako pierwsza od bimetalizmu odeszta Anglia w 1816 r. wprowadzajac mo-
nometalizm — pieniadz zloty. Pieniadz zloty wystgpowal na rynku réwnole-
gle jako pieniadz i jako towar.

Z chwila jednak, gdy ztoto pod postacia monet znalazto si¢ na rynku jako
pieniadz, ludzie traktowali je nie jako ztoto- towar, ale jako ztoto pieniadz.

System waluty zlotej istniat przez niemal caty XIX wiek i poczatek XX wie-
ku. Po wybuchu I wojny $wiatowej zlote monety zostalty wycofane z obiegu
i system ten zatamat sie. Tylko Stany Zjednoczone w 1919 r. przywrocity wy-
mienialno$¢ banknotow na ztoto. Obecnie zadna waluta nie jest wymieniana na
ztoto

Pieniadz papierowy

Pieniadz papierowy jest to znak wartosci niewymienialny na ztoto i nie ma-
jacy wartosci substancjonalnej. Jest on symbolem wartosci, ktéremu panstwo
nadato kurs przymusowy, wilasciwos¢ Srodka cyrkulacji i srodka platniczego
oraz przywilej ptacenia nim podatkéw i $wiadczen na rzecz skarbu panstwa
przez obywateli.>

Zardéwno monety jak banknoty tworza pieniadz symboliczny (gotowkowy) —
jest to srodek ptatniczy, ktorego wartos¢, czy tez sita nabywcza, znacznie prze-
wyzsza koszt jego wytworzenia.

% A. Jarosz, Podstwy ..., op.cit., s.102
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Pieniadz bezgotowkowy

Nastepnym etapem rozwoju systemu pieni¢znego w rozwinigtej gospodarce
rynkowej bylo wprowadzenie nowych form ptatniczych o charakterze bezgo-
towkowym, takich jak weksle i czeki, oraz upowszechnienie si¢ rozliczen bez-
gotéwkowych. >

Pieniadz bezgotowkowy wystepuje w formie zapisOw na rachunkach depo-
zytowych w bankach. Depozyty uruchamia si¢ przewaznie za pomoca czekow,
ktore sa technicznym narz¢dziem przenoszenia pienigdzy jednej osobie na ko-
rzy$¢ drugie;j.

Agregaty pieniezne: M; i M,

W kazdym kraju oprocz pieniadza w ,,waskim” znaczeniu funkcjonuja szer-
sze definicje obejmujace rozne sktadniki aktywow finansowych.

W Polsce, wg zasad NBP, wyodrgbnia si¢ dwa agregaty pienigzne: My i M.

Agregat M; obejmuje pieniadz gotowkowy w obiegu (tj. poza kasami ban-
kow), depozyty zlotowe (na zadanie i oszczednoSciowe) gospodarstw domo-
wych oraz depozyty zlotowe przedsigbiorstw na zadanie.

Z kolei M, poza pozycjami wchodzacymi w sktad M; obejmuje rowniez de-
pozyty terminowe gospodarstw domowych i przedsigbiorstw. Obydwa agregaty
nie obejmujg rachunkéw walutowych.

Oprocz roéznic w okreslaniu zasobdéw pieniadza w roéznych krajach mozna
zaobserwowac tez pewne podobienstwa. Wszedzie M; dotyczy pieniadza ujmo-
wanego w charakterze srodka wymiany, M, odzwierciedla zasob pieniadza re-
prezentujacy site nabywcza spoteczenstwa, a szersze agregaty zasobow pienia-
dza obejmuja w coraz wigkszym stopniu salda nietransakcyjne.

Pieniadz gotowkowy jest tylko niewielka czgscia ogolnych zasobow pienigz-
nych w gospodarce.

2. Podaz pieniadza i popyt na pieniadz

Keynes wyodrebnil trzy rodzaje motywow zglaszania popytu na pieniadz:
motyw transakcyjny, przezornosciowy i spekulacyjny. Analogicznie do tych
motywow Keynes poddal analizie trzy kategorie popytu na pieniadz: popyt
transakcyjny, popyt przezornosciowy i popyt spekulacyjny.>

Wystgpowanie motywow transakcyjnego, przezornosciowego i spekulacyj-
nego (portfelowego) sugeruje, ze musza istnie¢ korzysci z utrzymywania pie-
niadza, a mianowicie odsetki utracone z powodu nie ulokowania pieni¢dzy
w oprocentowane aktywa.

% D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op.cit., s. 108
% A. Jarosz, Podstawy..., op.cit., s. 105

310



Ludzie beda utrzymywac pieniadz az do momentu, w ktérym korzy$¢ kran-
cowa z utrzymania dodatkowego ztotego zréwna sig z jego kosztem kranco-
wym.

koszt kran- 1
COWY
korzysc kran-
cowa
E H
. MC’
| E E” e
i i \ MB’
0 L T L realne zasoby pienia[clza=

] Rys. 128 Planowane zasoby pieniadza
Zrodto: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op. cit., 5. 139

Na osi odcigtych oznaczono zasoby pieniadza w ujeciu realnym, albo inaczej
— sit¢ nabywcza pieniadza w stosunku do dobr.

Krzywa MC (koszty krancowe) obrazuje sume odsetek, jaka poswiecamy
trzymajac dodatkowego zlotego w postaci gotdwki zamiast obligacji.

Krzywa MB (korzysci krancowe) zostala wyprowadzona dla danej wielko-
$ci dochodu realnego i obrazuje korzys¢ krancowa z dodatkowego ztotego trzy-
manego w gotdwce.

Przy niewielkich realnych zasobach pieniadza korzy$¢ krancowa osiagana
dzigki ich przyrostowi jest duza. Posiadane zasoby pieniadza pozwalaja zaosz-
czedzi¢ mnostwo wysitku zwiazanego z ewentualna konieczno$cia zamiany
obligacji na gotéwke i sa cenna rezerwa wynikajaca z przezornosci.

Korzy$¢ krancowa zmniejsza si¢ w miar¢ wzrostu zasobow pieniadza. Opti-
mum jest wyznaczone w punkcie E, w ktorym koszt krancowy zrownuje sig z
korzyscia krancowa.

Wzrost stopy procentowej, pokazany jako przesunigcie do gory krzywej
kosztow utraconych mozliwosci z MC do MC', powoduje zmniejszenie zamie-
rzonych zasobéw z L do L.
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Wzrost dochodu realnego prowadzi do zwigkszenia korzysci krancowej ze
wzrostu realnych zasobow pieniadza. W efekcie linia MB przesuwa sig do poto-
zenia MB'.

Przy dowolnym, danym poziomie stopy procentowej zamierzone realne za-
soby pieni¢zne wzrastaja. Przy krzywej kosztow krancowych przebiegajacej na
poziomie MC, przesunigcie wykresu funkcji korzysci krancowej z MB do MB'
powoduje wzrost realnych zasoboéw pieniadza do L.

3. System bankowy i funkcje bankow

Banki handlowe, zwane tez czgsto komercyjnymi, zaczety taczy¢ dwie funk-
cje, ktore wczesniej byly traktowane oddzielnie, tj. udzielanie pozyczek
i przyjmowanie depozytdw.

Banki komercyjne zajmuja si¢ réznymi czynno$ciami bankowymi.

e prowadza rachunki biezace (czekowe) dla przedsigbiorstw i réznych
instytucji publicznych, a wigc organizuja niemal caly obrot gotowkowy
za pomocg czekow i przelewow.

e przyjmuja wklady terminowe, ktdére moga by¢ wycofane po uptywie
czasu, na jaki zostaty ztozone, lub za uprzednim wypowiedzeniem

e oprocz przyznawania kredytow, banki komercyjne lokuja czg¢$¢ swoich
pieniedzy w papierach warto§ciowych oraz zajmuja si¢ dyskontowa-
niem weksli.

Weksel jest dokumentem prawnym, w ktdrym wystawca zobowiazuje si¢ do
bezwzglednego uregulowania naleznosci w $cisle okreslonym terminie. Dyskon-
towanie polega na sprzedazy weksla bankowi przed terminem jego ptatnosci
I pobieraniu z tego tytulu naleznosci, zwanej dyskontem.

Za pomoca stopy dyskontowej mozna obliczyé¢, jaka wartos¢ ma weksel dzi-
siaj w stosunku do jego nominalnej wartos$ci figurujacej na wekslu i ptatnej
w ustalonym terminie.”’

Teg roznice migdzy wartoscia zdyskontowana na dzien zakupu a wartoscia
nominalna weksla pobiera bank komercyjny

Banki komercyjne wykonuja réwniez inne czynnosci posredniczace. Na zle-
cenie klientow kupuja lub sprzedaja akcje i obligacje, administrujq kapitatami
pieni¢znymi nalezacymi do instytucji spotecznych, fundacji, uniwersytetow
itp. Kupuja i sprzedaja dewizy, prowadza rozliczenia z zagranica.

System clearingowy jest to ogdt porozumien, na mocy ktoérych wzajemne
zobowigzania i naleznosci bankéw rozlicza si¢ przez zestawienie wszystkich
transakcji dokonywanych w danym okresie i dokonywanie splaty tylko zobo-
wiazan netto powstaltych w rozliczeniach migdzybankowych System ten jest

% M. Nasitowski, System rynkowy. Podstawy mikro- i makroekonomii, Warszawa
1998, s. 44
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procesem czekowym, czyli wyrownywaniem sald migdzy réznymi bankami za
posrednictwem banku centralnego.

Czekami mozna regulowaé naleznosci w roznych regionach kraju i za grani-
ca. W ten sposob czeki trafiaja do réznych bankéw komercyjnych. Banki te
moga wzajemnie rozlicza¢ si¢ miedzy soba jedynie za posrednictwem izb rozra-
chunkowych, istniejacych w banku centralnym.

Zalozmy, ze firma X posiada r-k rozliczeniowy w banku A. Przy zawarciu
jakiej$ transakcji placi ona firmie Y czekiem, a nie gotowka. Firma Y po spraw-
dzeniu, czy czek znajduje pokrycie finansowe w banku A, przesyta go do swego
banku B. Bank ten rejestruje sume¢ czeku po stronie pasywow, gdyz jest to zo-
bowigzanie banku B wobec firmy Y (operacja 1). Po tej operacji czek zostaje
wystany do izby rozrachunkowej banku centralnego.

W banku centralnym maja swoje konta rozliczeniowe wszystkie banki ko-
mercyjne. Wobec tego bank centralny po stronie pasywow powigksza konto
banku B o sume figurujaca na czeku (operacja 2) i jednocze$nie pomniejsza o
te sume konto banku A (operacja 3). Po tej operacji bank centralny wysyta
zawiadomienie do banku B i na tej podstawie bank B rejestruje sume czeku po
stronie aktywdw. Jest to bowiem wzrost aktywow banku B w banku centralnym
(operacja 4). Nastepnie czek zostanie przestany do banku A. W banku tym
nastgpuje wyksiggowanie po stronie pasywow sumy czeku, czyli zmniejszenie
salda rachunku biezacego firmy X (operacja 5). Jednoczesnie nastgpuje zaksig-
gowanie tej sumy po stronie aktywdw, czyli zmniejszenie depozytéw rezerwo-
wych banku A w banku centralnym (operacja 6).

Mamy wigc trzy operacje po stronie pasywow i trzy operacje po stronie ak-
tywow. W wyniku tych operacji pieniadz przechodzi jedynie z jednego rachun-
ku na inny, ale ogdlna wielko$¢ zasobow pienieznych nie wzrasta z tego tytutu.

Weksel jest to pisemne zobowiazanie wystawcy dokumentu do bezwarun-
kowej zaptaty w oznaczonym terminie okres$lonej sumy pieni¢znej osobie wy-
mienionej w tym dokumencie.

Jezeli wige firma X zamiera naby¢ od firmy Y towary o warto$ci 2000 zt, ale
w chwili zawierania transakcji nie dysponuje gotowka, moze otrzymac te towa-
ry na kredyt, wystawiajac weksel handlowy ptatny np. w ciagu 3 miesi¢cy na
kwote 2400 zt. W kwocie tej miesci sie 200 zt — rownowarto$¢ transakcji oraz
400 zt — odsetki za udzielenie kredytu handlowego.

Gdyby sig okazato, ze firma Y potrzebuje pienigdzy przed uptywem terminu
ptatnosci weksla, moze ten weksel sprzeda¢ w banku komercyjnym. Bank na-
bywca (dyskontuje weksel za kwote mniejsza niz 400 zt, np. 2100 zt. Jezeli
bank handlowy zamierza zaciagna pozyczke w banku centralnym, to moze to
uczyni¢ sprzedajac bankowi centralnemu weksle handlowe wykupione wcze-
$niej od klientow, m.in. od przedsigbiorstwa Y. Bank centralny skupuje weksle
od bankow komercyjnych (nastgpuje redyskonto weksli) po okreslonej cenie,
ktora jest stopa redyskontowa. Jezeli bank centralny kupi weksel za 2300 zi, to
kwota 400 zt bedaca rekompensata za udzielenie kredytu handlowego firmie X
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zostata wykorzystana w nastgpujacy sposob: 199 zt przypadto firmie Y jako
oprocentowanie kredytu handlowego, 200 zt otrzymat bank komercyjny za
zdyskontowanie weksla (stopa dyskontowa) i 100 zt otrzymat bank centralny
za redyskonto weksla (stopa redyskontowa).
Oprocz bankow na rynku finansowym wystepuja tacy posrednicy, jak:
instytucje ubezpieczeniowe, fundusze emerytalne i towarzystwa budowlane itd.
Funkcje bankow:
e przyjmowanie zwrotnych wktadow pienigznych (depozytow) w zamian
z odsetki.
e Swiadczenie ustug finansowych zwiazanych z obiegiem pieniadza jako
srodka cyrkulacji i srodka ptatniczego.
e udzielanie kredytéw dla przedsigbiorstw i 0sob fizycznych.
e kreacja pieniadza. Podaz pieniadza = mnoznik kreacji pieniadza x baza
monetarna.

4. Baza monetarna i mnoznik Kkreacji pienigdza

Baza monetarna lub inaczej — zaséb pieniadza wielkiej mocy — jest to tacz-
na ilo$¢ banknotow i bilonu znajdujaca si¢ w obiegu pozabankowym i bedacych
w posiadaniu systemu bankowego.® Gospodarstwa domowe i przedsigbiorstwa
zawsze utrzymuja pewna ilos¢ gotOwki, co jest podyktowane motywem transak-
cyjnym.

Mnoznik kreacji pieniadza obrazuje wielko$¢ zmiany zasobu pieniadza
wywolanej zmiang bazy monetarnej o jednostke (np. o 1 z1).

Mozna wigc zapisac:

Podaz pieniadza = mnoznik kreacji pieniadza x baza monetarna

Wysoko$¢ mnoznika kreacji pieniadza sktonnoséci bankéw komercyjnych
I gospodarstw domowych do postugiwania si¢ gotowka. Im nizsza jest planowa-
na przez banki relacja gotowki do wktaddéw (stopa rezerw), tym wigkszy jest
mnoznik kreacji pieniadza i tym wigksza podaz pieniadza.

Podobnie, im mniej gotowki utrzymuja gospodarstwa domowe i przedsig-
biorstwa, tym wigksza bedzie podaz pieniadza.

Baza monetarna wystgpuje albo w postaci rezerw gotowkowych trzymanych
przez banki, albo gotowki w obiegu. Poniewaz suma wktadéw w bankach jest
wielokrotnoscia ich rezerw gotowkowych, mnoznik kreacji pieniadza jest wigk-
szy od jednosci.

Mnoznik kreacji pieniadza bedzie tym wigkszy, im:

e nizsza jest planowana przez sektor pozabankowy stopa gotowko-
wa/wktady na zadanie, co daje bankom wigcej gotowki, umozliwiajac
zwielokrotniona kreacje kredytu,

8 D. Begg, S. Fischr, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op.cit., s. 114
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e nizsza jest zamierzona przez banki stopa rezerw gotowko-
wych/wktady, co umozliwia kreacj¢ wigkszej ilosci depozytow przy
kazdym poziomie rezerw gotdowkowych.

Rodzaje bankdow:

e Bank centralny (w Polsce Narodowy Bank Polski),

e Banki handlowe (zwane clearingowymi, kredytowymi lub depozyto-
wymi),

e Banki inwestycyjne i hipoteczne udzielajace kredytu dlugoterminowe-
go,

e Banki kredytujace handel zagraniczny,

e Banki spotdzielcze (kasy oszczgdno$ciowo —pozyczkowe),

e Towarzystwa ubezpieczeniowe (kredytowe).

W krajach o gospodarce rynkowej, system bankowy oparty jest na dwu-
stopniowej strukturze. Jej pierwszy poziom stanowi bank centralny, zwany tez
bankiem bankow. Drugi stopien struktury systemu stanowi mniej lub bardziej
rozbudowana sie¢ bankéw komercyjnych. Nalezy podkresli¢, ze banki te sa
W wigkszo$ci wlasno$cia prywatna.

W kazdym kraju niezaleznie od jego wielkosci istnieje bank centralny zwany
tez bankiem emisyjnym lub bankiem bankow. Ma on pozycj¢ nadrzedng w sto-
sunku do pozostatych bankéw, wplywa na ich dziatalno$¢ oraz jest odpowie-
dzialny za prowadzenie polityki pieni¢znej panstwa.

Wedhig Konstytucji Rzeczpospolitej Polskiej centralnym bankiem panstwa
jest Narodowy Bank Polski. Organami NBP sa: Prezes NBP, Rada Polityki Pie-
nigznej oraz Zarzad NBP.

Prezes powotany jest przez Sejm na wniosek Prezydenta, na okres 6 lat.

W sktad Rady Polityki Pienigznej wchodza: Prezes NBP jako przewodnicza-
cy oraz osoby wyrdzniajace si¢ wiedza z zakresu finansow powolywane na
okres 6 lat, w rownej liczbie przez Prezydenta, Sejm i Senat.

Rada Polityki Pieni¢znej ustala corocznie zalozenia polityki pienieznej
i przedktada je do wiadomosci Sejmowi réwnoczesnie z przedtozeniem przez
Radg Ministrow projektu budzetowego, sktada Sejmowi sprawozdanie z wyko-
nania zatozen polityki pienigzne;.

Organizacj¢ i zasady dziatania NBP oraz szczegdtowe zasady powotywania
jego organow okresla ustawa.

Bank Centralny pelni zazwyczaj nastepujace funkcje™:

e posiada monopol na emisj¢ pieniadza gotowkowego,

e peki funkcjg banku bankéw, tzn. zaopatruje i udziela im pozyczek,

% E. S. Harris, FED Bena Bernanke Bank Rezerwy Federalnej po Greenspanie, Wyd.
Studio EMKA, Warszawa 2009, s. 31 i dalsze
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e pelni funkcj¢ banku panstwa, tzn. prowadzi rozliczenia z rzadem, ob-
stuguje budzet panstwa, pokrywa zobowiazania zagraniczne, utrzymuje
rezerwe panstwowa,

e stabilizuje rynki finansowe, tzn. wystepuje jako ,kredytodawca ostat-
niej instancji” — wspomaga pozyczkami banki i inne instytucje finan-
sowe w sytuacji, gdy panika finansowa mogtaby zagrozi¢ stabilno$ci
catego systemu finansowego kraju,

e wspotuczestniczy w realizacji polityki pienieznej panstwa, kontroluje
i reguluje podaz pieniadza i kredytow gospodarce.

5. Instrumenty banku centralnego

Bank Centralny moze wptywaé na podaz pieniadza w gospodarce za pomoca
trzech najwazniejszych instrumentow:
e zmiany stopy rezerw obowiazkowych,
e zmiany stopy redyskontowej,
e operacje otwartego rynku.

Stopa rezerw obowiazkowych

Stopa rezerw obowiazkowych jest to minimalna relacja rezerw gotowko-
wych do wktadow, jaka muszg utrzymywac banki komercyjne na mocy decyzji
banku centralnego.

Jezeli stosowany jest wymog rezerw obowiazkowych, to banki komercyjne
moga utrzymywac wigksze od minimalnych rezerw gotdéwkowych, ale nie moga
utrzymywac wigksze od minimalnych rezerwy gotowkowe, ale nie moga utrzy-
mywac¢ ich mniej. Jezeli ich zaséb gotowki spadnie ponizej wymaganego po-
Ziomu, to musza one natychmiast pozyczy¢ gotéwke, zazwyczaj od banku cen-
tralnego, aby przywroci¢ wymagana stope rezerw obowiazkowych.®

Okres$lenie przez bank centralny stopy rezerw obowiazkowych polega na
ustaleniu minimalnego stosunku rezerw w gotowce w kasie banku i rezerw
w banku centralnym do ogoélnej sumy wktadéw zgromadzonych w banku.

Rezerwa obowiazkowa — ze wzgledu na to, Ze z reguly jest nieoprocento-
wana — jest faktycznie forma podatku, ktory bankowi centralnemu musza placi¢
banki komercyjne. W przypadku nieodprowadzenia rezerwy obowiazkowej
banki komercyjne musza ptaci¢ odsetki.

Podwyzszenie stopy rezerw obowigzkowych zmusza banki komercyjne do
utrzymania wigkszej czesci aktywow w formie rezerw gotdéwkowych u siebie
lub depozytow banku centralnym. Kreacja pieniadza zostaje wigc ostabiona.

% D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op.cit., s. 125
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Podwyzszenie stopy rezerw obowiazkowych wywotuje nastepujace efekty
w sektorze bankowym:

e ogranicza mozliwosci ekspansji kredytowej bankow,

e obniza potencjalne zyski bankéw komercyjnych (ze wzgledu na obni-
zenie rozmiarOW kredytéw),

e mobilizuje banki komercyjne do $ciagania wierzytelnosci od dhuzni-
kow,

e zacheca banki komercyjne do sprzedazy papieréw wartoSciowych
W celu uzupetnienia rezerw obowiazkowych.

Zahamowanie procesu kreacji pieniadza kredytowego ma reperkusje makro-
ekonomiczne. Podwyzszenie stopy rezerw obowiazkowych oznacza obnizenie
mnoznika pieni¢znego i zmniejszenie podazy pienigdza w gospodarce.

Zmniejszenie doplywu pieniadza do przedsigbiorstw i gospodarstw domo-
wych powoduje ograniczenie wydatkéw inwestycyjnych i konsumpcyjnych oraz
prowadzi do spadku aktywnos$ci gospodarczej.

Do innych skutkéw prowadzi zmniejszenie rezerw obowiazkowych przez
bank centralny. Stwarza to mozliwosci wigkszych kwot na kredyty przez banki
komercyjne. Mnoznik kreacji pieniadza ro$nie. Powstaja nowe wklady,
tzw. wktady pochodne. Podaz pieniadza w obiegu wzrasta. Dzigki uzyskanym
kredytom rosna dochody oraz popyt przedsigbiorstw i gospodarstw domowych,
co prowadzi do wzrostu aktywnosci gospodarcze;j.

Zmiana stopy rezerw obowigzkowych wptywa nie tylko na rozmiary kredy-
tu, lecz takze na koszty kredytu. Podniesienie stopy rezerw obowiazkowych
zmniegjsza mozliwosci udzielenia kredytu, co przy danej wielkosci wktadow
bankowych obniza globalne zyski banku. Aby temu przeciwdziata¢, banki beda
sktonne do podnoszenia ceny kredytu.

I odwrotnie, obnizenie stopy rezerw obowiazkowych, zwigkszajac poten-
cjalne mozliwosci udzielania kredytow, moze sktania¢ banki do obnizania ceny
kredytu.

Oddzialywanie na podaz pieniadza przez zmiang stopy rezerw obowigzko-
wych jest instrumentem wptywajacym na wszystkie banki komercyjne réwno-
czes$nie 1 z jednakowym natgzeniem. Jest to zarazem wada tego instrumentu.
Oddziatuje on bowiem w jednakowym stopniu zarowno na banki o wysokim,
jak 1 niskim stopniu ptynnosci.

Staboscia tego instrumentu jest takze powolnos$¢ jego oddziatywania. Zmia-
ny takie nie moga by¢ przeprowadzane z dnia na dzien oraz nie moga prowadzié
do powaznych wahan stopy rezerw. Zazwyczaj o zmianach stopy rezerw obo-
wiazkowych banki informowane sa z duzym wyprzedzeniem, aby mogly si¢
dostosowac¢ do nowego limitu.

Jest to wige instrument o charakterze dtugofalowym. Jego zaleta jest mozli-
wos$¢ oddziatywania na banki bez koniecznosci wprowadzania zmian rynkowej
stopy procentowej.
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Stopa redyskontowa

Stopa redyskontowa jest stopa procentowa pobierang przez bank centralny
od pozyczek udzielanych bankom komercyjnym pod zastaw poprzednio zdys-
kontowanych weksli lub innych papieréw wartosciowych.®* Bledne jest zamien-
ne uzywanie pojeé stopa redyskontowa i stopa procentowa. Stopa dyskontowa
jest stopa procentowa, wg ktdrej banki komercyjne skupuja weksle handlowe od
swoich klientow przed terminem ich ptatnosci.

Jezeli bank handlowy zamierza zaciagna¢ w banku centralnym, to moze to
uczyni¢ sprzedajac bankowi centralnemu weksle handlowe wykupione wcze-
$niej od klientdw, m.in. od przedsigbiorstwa y. Bank centralny skupuje weksle
od bankow komercyjnych (nastgpuje redyskonto weksli) po okre$lonej cenie,
ktora jest stopa redyskontowa. Jezeli bank centralny kupi weksel za 2300 zl, to
kwota 400 zl, bedaca rekompensata za udzielenie kredytu handlowego przedsig-
biorstwu x, zostala wykorzystana w nastgpujacy sposob: 100 zt przypadto
przedsigbiorstwu y jako oprocentowanie kredytu handlowego, 200 zt otrzymat
bank komercyjny za zdyskontowanie weksla (stopa dyskontowa) i 100 zt otrzy-
mal bank centralny za redyskontowanie weksla (stopa redyskontowa).

Wysokos$¢ stopy redyskontowej wptywa na wielkos¢ pozyczek zaciagnietych
przez banki komercyjne w banku centralnym. Wzrost stopy redyskontowej
zmniejsza warto$¢ redyskontowanych weksli i podnosi koszt kredytu. Prowadzi
to do spadku rezerw komercyjnych i ogranicza ich dziatalno§é¢ kredytowa®.
Zjawisko odwrotne obserwujemy wtedy, gdy stopa redyskontowa jest obnizana.

Spadek kosztu kredytu sktania banki komercyjne do sprzedawania wigkszej
liczby weksli bankowi centralnemu. Wzrastaja rezerwy bankow komercyjnych,
co umozliwia rozszerzenie dziatalnosci kredytowej. Rosnie podaz pieniadza
w gospodarce: kredyty docieraja do gospodarstw domowych i przedsigbiorstw,
co prowadzi do wzrostu popytu i ,,nakrecenia” koniunktury gospodarczej.

Operacje otwartego rynku

Operacje otwartego rynku wystepuja wtedy, kiedy bank centralny zmienia
wielko§¢ bazy monetarnej, kupujac lub sprzedajac papiery warto§ciowe na
otwartym rynku.®® Bank centralny za pomoca transakcji papierami wartoscio-
wymi na otwartym rynku wplywa na zmiany bazy monetarnej, rezerw gotow-
kowych bankéw, rozmiaréw akcji kredytowej majacej oparcie w stanie wkla-
déw oraz podazy pieniadza.

Sprzedaz papierow warto$ciowych przez bank centralny prowadzi do
zmnigjszenia ilosci pieniadza w obiegu, czyli podazy pieniadza. Skupujac zas

® R. Milewski, Podstawy..., op.cit., s. 474

62 B, Mucha -Leszko (red.), Gospodarka i polityka makroekonomiczna Strefy Euro
w latach 2008-2010, Wyd. UMCS w Lublinie, Lublin 2011, s. 180

% D. Begg, S. Fische, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op. cit., s. 128
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papiery wartosciowe bank centralny zwigksza podaz pieniadza na rynku (naste-
puje powigkszenie bazy monetarne;j).

Rozmiary podazy pieniadza zaleza od tego czy bank centralny przeprowadza
transakcje z bankami handlowymi, czy bezposrednio z przedsigbiorstwami
i gospodarstwami domowymi, ktore nabywaja weksle skarbowe i obligacje za
gotowke.

Jezeli np. przedsigbiorstwa kupuja obligacje za gotowke, to nastepuje
zmniejszenie podazy pieniadza tylko o kwotg réwna cenie tego papieru warto-
sciowego. Jezeli jednak przedsigbiorstwo placi za obligacje czekami wystawio-
nymi przez banki komercyjne, to nastgpuje zmniejszenie rezerw banku komer-
cyjnego 1 ograniczenie mozliwosci kreacji pieniadza bankowego.

Inne funkcje banku centralnego

BC pehi funkcjg ostatniej instancji kredytowej. Jest to instytucja zdolna do
udzielania pozyczek bankom i innym instytucjom finansowym w sytuacji, kiedy
panika na rynkach finansowych zagraza catemu systemowi finansowemu.

Wystepujac jako ostatnia instytucja kredytowa, bank centralny jest w stanie
utrzymac zaufanie do calego systemu bankowego i tym samym relatywnie sta-
bilng warto$¢ planowanego wspotczynnika gotowki w sektorze pozabankowym
do wktadéw bankowych, a w zwiazku z tym takze mnoznika kreacji pieniadza.

Potrzeby pozyczkowe sektora publicznego (PPSP) lub inaczej — deficyt sek-
tora publicznego

Potrzeby pozyczkowe sektora publicznego (PPSP) lub inaczej — deficyt sek-
tora publicznego — jest to suma deficytu budzetu centralnego i budzetow tere-
nowych oraz deficytu w galgziach znacjonalizowanych. Bank centralny, jako
bankier panstwa, musi czuwaé, aby panstwo bylo zdolne do wywiazywania si¢
ze swoich zobowiazan platniczych w przypadku wystapienia deficytu.*

Dwa sposoby sfinansowania deficytu sektora publicznego

Jezeli odrzucimy na chwilge mozliwos$¢ zaciagnigcia przez panstwo pozyczki
za granica, to istnieja dwa sposoby sfinansowania deficytu sektora publicznego.

Po pierwsze, panstwo moze pozyczy¢ niezbgedne $rodki od wlasnego spo-
leczenstwa. W tym celu sprzedaje obywatelom papiery wartosciowe, w tym
zwlaszcza bony skarbowe i obligacje panstwowe.

Panstwo sprzedaje swoje papiery wartoSciowe bankowi centralnemu w za-
mian za gotowke potrzebna do sfinansowania deficytu budzetowego. Bank
z kolei przeprowadza operacje otwartego rynku i sprzedaje owe papiery warto-
sciowe w zamian za gotowke.

8 R. Milewski, Podstawy..., op.cit., s. 478
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Po zakonczeniu catego procesu w rekach krajowych podmiotéw gospodar-
czych znajda si¢ przynoszace odsetki skarbowe papiery wartosciowe, ale podaz
pieniadza pozostaje nie zmieniona. Finansujac swe wydatki z deficytu budzeto-
wego, panstwo wprowadzito ponownie do gospodarki doktadnie t¢ sama ilos¢
pieniedzy , jaka zostata z niej uprzednio wycofana w wyniku sprzedazy papie-
row wartosciowych za gotowke. Bank centralny natomiast, sprzedajac papiery
warto$ciowe, uzupetnit zasob gotowki, ktora poczatkowo pozyczyt panstwu.

Drugim sposobem finansowania deficytu budzetowego panstwa jest do-
drukowanie pienigdzy.

Zabieg ten polega na tym, ze panstwo sprzedaje papiery wartosciowe ban-
kowi centralnemu za gotowke, ktora nastepnie wykorzystuje do pokrycia nad-
wyzki wydatkéw budzetowych nad wptywami podatkowymi. W tym przypadku
zasob skarbowych papieréw wartoSciowych w posiadaniu bankéw komercyj-
nych i inwestoréw indywidualnych nie ulega zmianie, zwigksza si¢ natomiast
baza monetarna. Podaz pieniadza wzro$nie jeszcze bardziej ze wzgledu na dzia-
tanie mnoznika kreacji pieniadza.

Bank centralny jest ponadto odpowiedzialny za zarzadzanie dlugiem pu-
blicznym, tzn. za emisj¢ nowych papieréw skarbowych w celu wykupu wcze-
$niej wyemitowanych. Zarzadzanie dlugiem wymaga tez decyzji co do dtugosci
okresu wykupu i oprocentowania nowych emisji.

6. Réwnowaga na rynkach finansowych

Zbieraja wszystkie ustalenia dotyczace najwazniejszych czynnikow determi-
nujacych podaz pieniadza mozna powiedzie¢, ze podaz pieniadza zalezy:

e wprost proporcjonalnie od bazy monetarnej, przy czym na jej wielko$¢
ma wptyw bank centralny,

e 0d stopy ubytku gotowki z systemu bankowego (u,), ktéra jest poza
kontrola banku centralnego i zalezy przede wszystkim od zwyczajow
ludnosci. Zwigkszona sktonnos¢ ludzi do trzymania gotowki obniza
wielko§¢ podazy pieniadza, jednakze w stosunkowo krotkim okresie
mozna zatozy¢ stabilnos¢ tej sktonnosci, a tym samym i stopy (Uy,),

o Istotny wptyw na wielko$¢ podazy pieniadza ma wysoko$¢ stopy re-
zerw obowiazkowych, ktéra z kolei znajduje si¢ pod kontrola banku
centralnego. Zwigkszenie tej stopy ogranicza mozliwosci kreacji pie-
niadza i zmniejsza jego podaz.

e Podaz pieniadza zalezy takze od stopy procentowej. Im wyzsza jest
stopa, im wyzsze sa dla bankow koszty utrzymywania rezerw dobro-
wolnych, a tym samym nizszy jest poziom tych rezerw i wigksza podaz
pieniadza.®

% Tamze, s. 480
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Podaz pieniadza w wyrazeniu realnym M/P — jest to podaz w ujgciu nomi-
nalnym M podzielona przez poziom cen (P).

Bank centralny kontroluje nominalng podaz pieniadza. Jezeli przyjmiemy za-
tozenie upraszczajace, ze ceny dobr sa state, to mozemy uznac, iz bank central-
ny kontroluje takze realna podaz pieniadza. Jezeli uchylimy to zatozenie zoba-
czymy, ze zmiany ilo$ci pieniadza w ujeciu nominalnym prowadza zwykle do
zmiany poziomu cen. Bankowi centralnemu jest wowczas znacznie trudniej
kontrolowac¢ realna podaz pieniadza.

Bank centralny wykorzystujac takie instrumenty kontroli podazy pieniadza
jak stopa rezerw obowiazkowych, stopa redyskontowa i operacje otwartego
rynku okresla nominalng podaz pieniadza. O wysokosci realnej podazy pienia-
dza decyduje poziom cen.

Omawiajac rownowage na rynku pienigznym przyjmujemy zalozenie 0 Sta-
osci poziomu cen. W tej sytuacji nominalna podaz pieniadza jest rOwna podazy
realnej.

Zacznijmy od przedstawienia rOwnowagi na rynku pieni¢znym w sytuacji,
gdy bank centralny kontrolujacy podaz pieniadza utrzymuje realng podaz pie-
nigdza na staltym poziomie. Rynek pieniadza znajduje si¢ w rownowadze gdy
zapotrzebowanie na realne zasoby pieniadza jest rowna wielkosci zaoferowane;.

Przedstawiona na rysunku krzywa podazy jest pionowa, poniewaz wielkos¢
podazy pieniadza caly czas utrzymuje si¢ na tym samym poziomie L,, niezalez-
nie od zmiany stopy procentowej r. Krzywa popytu na pieniadz LL ma nachyle-
nie ujemne, co wynika z odwrotnej zaleznosci miedzy wysoko$cia stopy procen-
towej a sktonnos$cia do utrzymywania aktywow w gotowce..

Réwnowage wyznacza punkt E, w ktérym nastgpuje zrownanie popytu na
pieniadz z podaza pieniadza.

Punktowi rownowagi E odpowiada stopa procentowa r,. Gdyby stopa pro-
centowa spadta do poziomu r; oznaczatoby to wystepowanie nadwyzki popytu
na pieniadz AB.

Jezeli zatozymy, ze przedsigbiorstwa i gospodarstwa domowe przechowuja
swoje aktywa wytacznie w gotowce i obligacjach, to nadwyzce popytu na pie-
niadz bedzie towarzyszyta nadwyzka podazy obligacji, bowiem posiadanie obli-
gacji stawaloby sie¢ mniej korzystne.

Pojawienie si¢ nadwyzki podazy obligacji doprowadzi do spadku cen. Po-
nadto, aby sktoni¢ ludzi do nabywania obligacji, ich sprzedawcy musza zaofe-
rowaé wyzsza stope procentowa. Niska cena obligacji i rosnaca stopa procen-
towa beda sktaniaty gospodarstwa domowe i przedsigbiorstwa do zmiany struk-
tury ich aktywow, tzn. do wyzbywania si¢ pieniadza gotdwkowego i nabywania
obligacji. Stopa procentowa wroci do poziomu réwnowagi r,, przy ktérym be-
dzie zrownowazony zarowno rynek pieniadza, jak i rynek obligacji. Poniewaz
decyzje dotyczace rynku pienigznego sa $cisle powiazane ze zmianami na rynku
obligacji, w tym kontek$cie czgsto mowi si¢ o rOwnowadze na rynkach finan-
sowych.
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) Rys. 129 Rownowaga na rynku pieniadza
Zrodho: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op. Cit., s. 144

Ludzie decyduja, w jaki sposob chca podzieli¢c swdj catkowity maja-
tek W miedzy zamierzony realny zasob obligacji B® i zamierzony realny zasob
pieniadza L°. Niezaleznie od tego, jakie czynniki okre$laja sposob tego podzia-
hu, prawdziwe musi by¢:

Lo+Bo=L" - L,

Wielko$¢ majatku, ktory ma by¢ podzielony migdzy pieniadz i obligacje
W ujeciu realnym, zalezy od rozmiaréw realnych aktywow. Ludzie nie moga
przeciez planowaé podzialu majatku, ktérego nie posiadaja. Poniewaz lewa
strona rownania musi by¢ réwna prawej, wynika stad:

B,-B°=LP-L,

Nadwyzka popytu na pieniadz musi zosta¢ doktadnie zrbwnowazona przez
nadwyzke podazy obligacji. W przeciwnym wypadku ludzie planowaliby
utrzymywanie wigkszego majatku od tego jako faktycznie posiadaja. Przesunig-
cie krzywej podazy pieniadza albo krzywej popytu na pieniadz wplynie na
zmiang stanu rownowagi na rynku pieniadza (i na rynku obligacji).

Przy danym dochodzie realnym LL jest funkcja popytu na realne zasoby pie-
niadza. Ograniczenie realnej podazy pieniadza przez bank centralny z L, do L'
powoduje wzrost stopy procentowej zapewniajacej rownowage z r, do r.
Wzrost ten pozwala zmniejszy¢ popyt na pieniadz i dostosowaé¢ go do zmniej-
szonej podazy. Tak wigc ograniczenie realnej podazy pieniadza wywotuje
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wzrost stopy procentowej odpowiadajacej warunkom rownowagi. I odwrotnie —
wzrost realnej podazy pieniadza powoduje spadek stopy procentowej zapewnia-
jacej rownowagg.

Ludzie checa utrzymywaé wigcej zasobow pieniadza w ujgciu realnym przy
kazdej stopie procentowej. Stopa procentowa odpowiadajaca warunkom row-
nowagi musi zatem wzrosna¢ z r, do r'. Poniewaz wyzszy dochod realny pro-
wadzi do zwigkszenia zapotrzebowania na realne zasoby pieniadza, wyzsza
stopa procentowa jest niezbgdna, aby temu przeciwdziatac, tj. utrzymaé popyt
na pieniadz w ujeciu realnym na dotychczasowym poziomie wynikajacym z nie
zmienionej podazy pieniadza. Funkcja popytu na pieniadz LL zostala wyprowa-
dzona dla danego dochodu realnego. Jesli bank centralny jest w stanie ustali¢
realna podaz pieniadza na poziomie L,, to stopa procentowa w punkcie réwno-
wagi wyniesie r,.

stopak
procentow
, E
4 r
rH’ E”’
o E LL’
LL
0 Lo —
Lo realne zasohy pienigdza

) Rys. 130 Stopa procentowa zapewniajaca rOwnowage
Zrédho: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op.cit., s. 144

Jezeli np. bank centralny wyznaczy stope procentowa I, i dostarczy kazda
ilo$¢ pieniadza na jaka istnieje zapotrzebowanie, to wielkos¢ podazy pieniadza
wyniesie ponownie L,. Aby mdc kontrolowaé podaz pieniadza za pomoca stopy
procentowej, bank centralny musi zna¢ potozenie krzywej popytu. Jesli stopa
procentowa zostanie ustalona na poziomie r;, to bedaca jej konsekwencja podaz
pieniadza wyniesie L,, przy potozeniu krzywej popytu w LL, ale zwigkszy sig¢ do
L,, jezeli wykres funkcji popytu przebiega w potozeniu LL’
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Rys. 131 Kontrola podazy pieniadza za pomoca stopy procentowe;j
Zrodlo: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op. cit., s. s. 152

Bank centralny moze ustali¢ wielko$¢ podazy pieniadza i zaakceptowaé wy-
sokos$¢ stopy procentowej odpowiadajacej warunkom rownowagi, wynikajaca
Z rdwnania popytu na pieniadz, albo tez moze ustali¢ wysoko$¢ stopy procento-
wej 1 zaakceptowa¢ rozmiary podazy pieniadza na poziomie rownowagi, wyni-
kajace z rbwnania popytu na pieniadz.

W 1980 r. Milton Friedman poddat krytyce proby kontrolowania podazy pie-
niadza w sposob posredni, tj. poprzez dochdd, stopg procentowa, a w zwiazku
Z tym — przez popyt na pieniadz, nie za$ bezposrednio — przez polityke oddzia-
lywania na baz¢ monetarng. Politycy gospodarczy, chcacy kontrolowaé podaz
pieniadza metodami sugerowanymi na powyzszym rysunku, musza umie¢ pre-
cyzyjnie okresli¢ potozenie krzywej popytu na pieniadz LL, tylko wtedy sa w
stanie wywnioskowa¢, jaka powinna by¢ stopa procentowa, aby mozna byto
osiagnac okreslony cel monetarny.

Pojawienie si¢ nowych instrumentdéw finansowych, tj. zastosowanie oprocen-
towanych rachunkéw czekowych towarzystw budowlanych, obniza alternatyw-
ny koszt utrzymania pieniadza, dzigki zmniejszeniu réznicy w oprocentowaniu
mniej pltynnych aktywow finansowych, z jednej strony, i samego pieniadza,
z drugiej. W rezultacie prowadzi to do wzrostu popytu na pieniadz w ujeciu
realnym. Ze wzgledu na coraz wyzsze tempo wdrazania owych innowacji i to-
warzyszaca im znaczna niepewno$¢ przewidywania, wladzom monetarnym
coraz trudniej jest okresli¢ dokladne potozenie krzywej LL na powyzszym ry-
sunku.
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Rozdzial X1V
Rynek towarowy i pieni¢zny, popyt globalny

1. Konsumpcja a ksztaltowanie si¢ dochodu w dlugim okresie

Wazrost realnej podazy pieniadza powigksza bezposrednio majatek gospo-
darstw domowych wywotujac wzrost wydatkéw na konsumpcje i wzrost popytu
globalnego. Na wielko$¢ wydatkow konsumpcyjnych maja tez wptyw mozli-
wosci 1 warunki uzyskania przez kredytobiorcow kredytu konsumpcyjnego. A
zatem jego dostgpnos¢ i cena tj. wielkos$¢ stopy procentowej, jaka sobie zycza
banki.

Dochody ludzi sa zmienne w czasie, dlatego na wielko$¢ konsumpcji beda
mialy wplyw dochody przecigtne uzyskane w diugim okresie. Milton Friedman
wprowadzil kategori¢ dochodu permanentnego(tj. nieprzerwanie trwajacego,
ciaglego), na okreslenie dochodu ludzi w dlugim okresie czasu. Przyjat, iz po-
ziom konsumpcji zalezy nie od biezacego dochodu rozporzadzalnego, lecz od
dochodu permanentnego.

Inna teoria, ktéra objasnia zjawisko konsumpcji w dtugim okresie jest teoria
cyklu zycia — sformutowana przez Franco Modiglianiego i Alberta Ando.
W koncepcji tej autorzy przyjmuja, ze o wielkosci catkowitego popytu kon-
sunge)cyjnego decyduje gtownie przecigtny dochod uzyskiwany w dtugim okre-
SIE.

Wielko$¢ dochdd permanentnego gospodarstwa domowego, ktory determi-
nuje poziom konsumpcji wynosi OB, a linia ACDEFG pokazuje faktyczny do-
chod gospodarstwa domowego w ciagu catego okresu jego istnienia.

Place ludzi mtodych wchodzacych na rynek pracy sa zwykle nizsze, dlatego
aby zaspokoi¢ swoje potrzeby zmuszeni sa do zaciagania kredytow (pole ABC).
Przekroczenie poziomu dochodu permanentnego (0OB) oznacza, iz uzyskane
zarobki pozwalaja nie tylko na zaspokojenie potrzeb, ale rowniez na odktadanie
ich pewnej czgsci w formie oszczgdnosci (pole CDE).

Przejscie na emeryture oznacza spadek dochoddéw, co ilustruje pole EFGH.
Tak wigc pola ABC i EFGH symbolizuja okresy, w ktorych wydatki gospo-
darstw domowych przekraczaja ich biezace dochody, natomiast obszar CDE
obrazuje okres gromadzenia oszczg¢dnosci.

Powierzchnia obszaru CDE wskazuje, ile gospodarstwo domowe musi za-
oszczedzi¢, aby moc splaci¢ poczatkowe pozyczki wraz z odsetkami oraz ile
zasobow musi zakumulowaé, aby wystarczyto ich na schytkowy okres zycia,
kiedy ponownie konieczne jest zmniejszanie stanu oszczgdnosci.

% D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Ekonomia..., op.cit., s. 160
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Dysponujac wigkszymi poczatkowymi zasobami majatkowymi, gospodar-
stwo domowe moze pozwoli¢ sobie w kazdym roku swego istnienia na wigksze
wydatki. Mozemy w takim przypadku przesuna¢ lini¢ dochodu permanentnego
W gore, co oznacza, ze konsumpcja wzrosnie.

]
ja o]
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sl
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Dochadi konsumpeja

Wiek

) Rys. 132 Konsumpcja a cykl zycia
Zrédio: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Ekonomia..., op. cit. s. 162

Pole CDE jest wprawdzie mniejsze, a powierzchnia obu obszaréw ABC
i EFGH wigksza, ale gospodarstwo domowe moze wykorzysta¢ swe dodatkowe
zasoby majatkowe na pokrycie braku srodkéw pochodzacych z okresu groma-
dzenia oszczgdnosci (pole CDE) w stosunku do potrzeb finansowania wydatkow
w latach obnizenia stanu oszcz¢dnosci.

Zwigkszenie oczekiwanych przysztych dochodow spowoduje powstanie
efektow bogactwa. Efekty te przejawiaja si¢ w przesunigciu w gore krzywej
konsumpcji obrazujacej zalezno$¢ migdzy konsumpcja biezaca i biezacymi do-
chodem rozporzadzalnym

Jezeli nastapi wzrost stopy procentowej, wowczas sytuacja gospodarstw do-
mowych ulegnie pogorszeniu. Beda one musiaty powigkszy¢ obszar CDE, aby
moéc udzwignaé dodatkowy cigzar finansowy wyzszych odsetek od zaciagnig-
tych kredytow w obszarze ABC. Linia dochodu permanentnego przesunie sig
w dot.
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2. Popyt inwestycyjny

Funkcja popytu inwestycyjnego obrazuje zalezno$¢ migdzy planowanymi
przez przedsigbiorstwa inwestycjami a poziomem stopy procentowe;.

Jezeli stopa procentowa wzrosnie z I, d0 ry, to zmniejszy si¢ liczba przed-
siewzie¢ inwestycyjnych. (zob. rys.133).

|

Stopa procentowa

110 T

g T

[y
o

Popyt inwestycyjny

] Rys. 133 Funkcja popytu inwestycyjnego
Zrodto: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op. cit., s. 170

Potozenie krzywej popytu inwestycyjnego zalezy od:
o kosztu nowych maszyn,
o wielko$ci uzyskanych zyskow.

Wazrost ceny zakupu nowych doébr kapitatowych powodujac obnizenie stopy
zwrotu z funduszy zamrozonych w inwestycjach wptynie na zmniejszenie roz-
miar6w zamierzonych inwestycji. Wzrost kosztéw nowych doébr kapitatowych
spowoduje wigc przesunigcie funkcji popytu inwestycyjnego w dot.

Podobnie, jezeli przedsigbiorstwo zaczyna mniej optymistycznie oceniad
perspektywy ksztattowania si¢ popytu na jego produkty, skoryguje w dot do-
tychczasowe szacunki wielkosci strumieni zyskow przewidywanych w kazdym
z mozliwych projektéw inwestycyjnych. Nizszy poziom przysztego oczekiwa-
nego popytu oraz zyskow spowoduje przesuni¢cie krzywej popytu w dot.
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Im dtuzszy jest okres zycia ekonomicznego danego dobra kapitalowego, tym
wigkszy bedzie wptyw nawet niewielkiej zmiany stopy procentowej na optacal-
no$¢ projektu inwestycyjnego. Krzywa popytu inwestycyjnego bedzie nachylo-
na bardziej ptasko w przypadku fabryk o diugim okresie uzytkowania niz
w przypadku szybko zuzywajacych si¢ maszyn i urzadzen.

Krzywa popytu inwestycyjnego moze by¢ przydatna w analizie inwestycji
w kapital obrotowy (zapasy surowcéw, produkcji w toku i wyrobow gotowych).

3. Rdéwnowaga na rynku towarowym — krzywa IS

Krzywa IS jest zbiorem réznych kombinacji dochodu i stopy procentowej,
przy ktorych rynek dobr znajduje si¢ w rbwnowadze.

Réwnowaga na rynku débr (towarowym) zachodzi, gdy zagregowany popyt
na towary (AD) jest rowny ich agregatowej podazy.

Agregatowy popyt obejmuje: popyt konsumpcyjny, inwestycyjny oraz rza-
dowy (zglaszany przez centralne i lokalne agendy panstwa, dotyczy dobr kon-
sumpcyjnych i inwestycyjnych).

AD=C+1+G

gdzie: AD — agregatowy popyt, C — popyt konsumpcyjny, | — popyt inwestycyj-
ny, G — popyt rzadowy (zgltaszany przez centralne i lokalne agendy panstwa,
dotyczy dobr konsumpcyjnych i inwestycyjnych).

Popyt konsumpcyjny C jest liniowa funkcja dochodu dyspozycyjnego (Yq )
0 postaci:

C:Ca"'ksde

gdzie:

C - popyt konsumpcyjny, C, — autonomiczny poziom konsumpcji, kg — wskaz-
nik kra¢owej sktonnosci do konsumpcji, Y4 — dochdéd dyspozycyjny, tj. dochdd
0g6lny Y pomniejszony o zaptacone podatki

Yqs=Y (1-1), gdzie: t — stopa podatkowa.

Zaktadamy, ze popyt inwestycyjny jest suma inwestycji autonomicznych I,
| inwestycji pozostalych reagujacych na poziom stopy procentowej. Im wyzsza
stopa procentowa, tym drozszy kredyt inwestycyjny, a wigc mniejszy popyt
inwestycyjny.

Wazrost stopy procentowej ogranicza tez pozostate sktadniki popytu inwesty-
cyjnego (jak budownictwo mieszkaniowe czy poziom zapasow).

Ogolnie — popyt inwestycyjny maleje wraz ze wzrostem stopy procentowej
i ro$nie wraz z jej spadkiem.
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Funkcja popytu na dobra inwestycyjne przyjmuje nastgpujaca postac:
I=1,-ar

gdzie: o - stata oznaczajaca wrazliwos¢ inwestycji na zmiany stopy procentowej
(a>0), r — stopa procentowa

Przyjmujemy, ze popyt rzadowy w catosci uzalezniony jest od decyzji od-
powiednich wtadz, co mozna wyrazi¢ zapisem:

G=G,
gdzie:
G — popyt rzadowy, G, — autonomiczny popyt rzadowy.
Mozemy teraz zapisac:

AD=Y=C+1+G=C,+Kky Y+ 1l,-ar+G,

Sume trzech rodzajéw popytu autonomicznego oznaczmy A, = C, + |, + G,,
a takze dochodd dyspozycyjny jako Yq =Y (1 —1):

Y=A+ky Y-V -ar
Mozemy wigc wyliczy¢ wielko$¢ dochodu (zagregowanego popytu) - Y
Y =1/1-Kg(1 —t) X (A - o 1)
wyrazenie 1/1 — Kg(1 — t) — mnoznik m
wstawiajac go do poprzedniej formuty otrzymamy:
Y=m(A,-ar)

Rowniez mozemy wyliczy¢ stope procentowa — r , ktéra zapewnia réwno-
wagg na rynku towarowym:

r=AJo-1Y/amxY

Rysunek 134 przedstawia wptyw stopy procentowej r na warunki rownowagi.
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) Rys. 134 Ruch po krzywej IS
Zrddio: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op.cit., s.40

W rezultacie obnizenia stopy procentowej produkcja wzrasta z Y, do Yy, za$
punkt rownowagi przesuwa si¢ w dot po krzywej IS z E, do E;.

Podwyzka stopy procentowej r, do r, wywota w gospodarce podobna, cho¢
odwrotnie skierowana seri¢ skutkow, w rezultacie ktorej produkcja obnizy si¢
z Y, do Y, rownowagi przesunie si¢ w gorg po krzywej IS z E, do E,.

Przy danej, niezmiennej stopie procentowej produkcja rdwnowazaca rynek
towarowy zmienia si¢ stosownie do zmian wielkosci popytu autonomicznego A,
Jego sktadniki C, i I, nie poddaja si¢ bezposredniej regulacji, przeciez jest to
ogdlna suma indywidualnych decyzji konsumentow i inwestordw.

Natomiast sktadnik trzeci — popyt rzadowy G, moze by¢ regulowany decy-
zjami odpowiednich wladz o zmianach wydatkow budzetowych. W rezultacie
krzywa IS zmienia si¢ swoje polozenie (przesuwa si¢) zaleznie od G,.

Gdy nastepuje wzrost wydatkéw rzadowych oznacza to ekspansywna polity-
ke fiskalna, a wigc wzrost popytu. W $lad za nim wzrosnie tez produkcja —
zgodnie z zatozeniem o elastycznym dostosowaniu podazy do popytu. Przy nie-
zmienionej stopie procentowej (r = constans) nastgpi réwnolegle przesunigcie
krzywej IS w prawo, co ilustruje rys. 135.

Natomiast gdy rzad stosuje restrykcyjna polityke fiskalna, ktora oznacza
spadek popytu i stosowny spadek produkcji (z Y, do Y,). Krzywa IS przesuwa
si¢ rownolegle w lewo do potozenia IS;
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] Rys. 135 Przesunigcie krzywej IS
Zrodto: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op.cit., s. 41

4. Rynek pienigdza — krzywa LM

Krzywa LM jest zbiorem roznych kombinacji stopy procentowej i dochodu,
przy ktorych rynek pieniadza znajduje si¢ w rownowadze.

Dla uproszczenia analizy przyjmujemy zalozenie, ze cato$¢ aktywow finan-
sowych mozemy podzieli¢ na dwie czgsci:
o Pierwsza to pieniadz (gotoéwka) o symbolu M,
e Druga to pozostate aktywa przynoszace procent (np. obligacje, lokaty
oszczednosciowe) o symbolu B.

Sktadniki grupy B nie pelnia funkcji $rodka wymiany i ptatnosci, maja
znacznie mniejsza ptynnos¢ niz M, sa tez obarczone ryzykiem obnizenia warto-
$ci obligacji (ryzyko kursowe), ryzykiem bankructwa emitenta obligacji czy
upadku banku.

Utrzymywanie aktywow w formie B jest ryzykowne, lecz zyskowne, za$
w formie M jest bezpieczne, ale kosztowne — $rodki sa nieruchome, nie przyno-
sza odsetek. Podaz pieniadza (M) jest regulowana przez panstwo (przez bank
centralny) za posrednictwem operacji otwartego rynku i przez wpltyw na banki
komercyjne.
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Przy zmianach poziomu cen (wskaznik P) realna podaz pieniadza rézni sig¢
od podazy nominalnej (M), co mozemy zapisac:

M, = M/P

Dopdki utrzymywac sig¢ bedzie w mocy wstgpne zatozenie dotyczace statosci
cen, kazda zmiana nominalnej podazy pieniadza jest rOwnocze$nie zmiana jego
podazy realne;j.

Popyt na pieniadz (L) jest ztozony z dwoch sktadnikow:

e Pierwszy z nich to tzw. popyt transakcyjny (L) Jest on zwigzany z fi-
nansowaniem zakupow: im wyzsza jest produkcja i poziom dochodu
(Y), tym wigcej pieniedzy potrzeba do obstugi transakcji. Popyt L; zale-
zy od szybko$ci obiegu pieniadza (V), przy czym ta zaleznos$¢ jest od-
wrotna: im szybszy jest obieg, tym mniej potrzeba pieniadza. Wyraza-
my to wspotczynnikiem K, definiowanym jako odwrotno$¢ szybkosci
obiegu (k = 1/V). W istocie rzeczy wspotczynnik K okresla sktonno$é
do utrzymywania dochodéw w formie pieni¢znej. Zapiszemy: L; = KY

e Drugi sktadnik popytu na pieniadz wynika z motywu spekulacyjnego.
Oznacza on ucieczk¢ od pieniadza w strong¢ aktywoéw innych (B),
oczywista w sytuacji wzrostu stopy procentowej: rosng wtedy zyski
ptynace z oprocentowania B, jak réwniez — z drugiej strony — rosna
koszty utrzymywania aktywow formie M, tj tracone sa mozliwo$ci zy-
skania odsetek. Zaleznos¢ popytu spekulacyjnego od zmian stopy pro-
centowej jest wigc negatywna. Sita tej negatywnej reakcji zalezy od ko-
rygujacego parametru £, ktory nazwiemy wrazliwoscig tego rodzaju
popytu na zmiany stopy procentowej r. Mozna to zapisac:

Li=-Br

Cena pieniadza, jak kazdego towaru, ksztattuje si¢ w wyniku gry podazy
pieniadza i obu wskazanych rodzajoéw popytu na pieniadz.

Przy danej podazy pieniadza niektdrzy uczestnicy rynku pienigznego nie ma-
ja wystarczajacej ilosci pieniedzy wtedy musza pozyczy¢, ptacac za to pewna
ceng, tj. stopg procentowa.

Natomiast inni uczestnicy rynku pieni¢znego maja nadmiar pienigdzy i jesli
ich nie ulokuja w postaci B, tez ptaca pewna ceng, tj traca mozliwe odsetki.
Mamy zatem zaréwno cen¢ braku pieniadza, jak i cen¢ posiadania pienig-
dza. Réwnowaga na rynku pieni¢znym zachodzi, gdy popyt na pieniadz jest
rowny podazy pieniadza, tj. gdy L =M

Mozemy zapisac:

Li+L=M
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Tak wigc rownowage popytu na pieniadz z realng podaza mozemy zapisac:
KY - B r=M/P
nastepnie ze wzoru tego mozemy wyliczy¢ Y:
Y = B/k *r +1/k * M/P (formuta 1)
oraz mozemy zapisa¢ rownanie stopy procentowej I :
r=kip*Y-1/B* M/IP (formuta 2)

Pierwsza formuta pozwala na obliczenie — przy danej podazy pieniadza
i stopie procentowej — wielko$¢ produkcji rownowazacej rynek pienigzny.

Natomiast druga formuta pozwala obliczy¢, przy danej podazy pieniadza
i wielkosci produkcji, jaka stopa procentowa zrownowazy rynek pieni¢zny — jest
to rownanie krzywej LM. Gdy rosnie produkcja Y, ros$nie tez transakcyjny popyt
na pieniadz poniewaz wigksza jego ilo$¢ jest niezbedna do obstugi zwigkszonej
liczby transakcji.

Przy danej podazy pieniadza wzrost popytu powoduje, ze uczestnicy rynku
pienieznego, poszukujac dodatkowego pieniadza, sprzedaja posiadane obligacje
1 wycofuja oszczednosci z bankow. To daje podstawe do wzrostu stopy procen-
towej, dla zrownowazenia rynku trzeba bowiem zwigkszy¢ atrakcyjnosé¢ utrzy-
mania aktywOw w postaci B, a przy wyprzedazy obligacji ich kurs spada.

4 LM, LM, LM,

fo

v

Y, Yo Y Y

Rys. 136 Ruch na krzywej LM
Zrédto: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op.cit., s. 46
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Bardziej ,,zargonowo” mozna t¢ sytuacje przedstawi¢ nastepujaco: gdy poj-
mujemy stope procentowq jak ,.ceng pieniadza”, to staje si¢ jasne, ze przy danej
jego podazy zwigkszenie popytu skutkuje wzrostem tej ceny.

Na rys. 136 wida¢, jak wzrost produkcji z Y, do Y; wywotal przyrost stopy
procentowej z r, do r; — punkt rownowagi przesunat si¢ z E, do E;.

Po spadku produkcji z Y, do Y, nastapia skutki przeciwne. Z ostatniej formu-
ty wynika, Zze — przy niezmienionej stopie procentowej — zmiany realnej podazy
pieniadza przyniosg przesunigcie krzywej LM. Dla uproszczenia analizy zatoz-
my tez, ze nie ulega zmianie £, czyli wrazliwo$¢ popytu spekulacyjnego na sto-
peg procentowa.

Wzrost realnej podazy pieniadza, czyli ekspansywna polityka monetar-
na, powoduje rownolegle przesunigcie krzywej LM w prawo.Oznacza to wzrost
produkcji z Y, do Y;. Wigksza ilo$¢ pieniadza moze obstuzy¢ wigcej transakcji.

Przypomnijmy tez, ze zgodnie ze wst¢pnym zalozeniem, w analizowanej go-
spodarce nie ma ruchow cen, wykluczamy wigc dostosowanie inflacyjne.

Teraz przesledzimy skutki spadku realnej podazy pieniadza, czyli re-
strykcyjng polityke monetarna.

Przy danej stopie procentowej mniejsza ilos¢ pieniadza jest zdolna do obstu-
zenia tylko mniejszej liczby transakcji, tylko mniejszej produkcji — krzywa LM
przesuwa si¢ rownolegle w lewo. Prezentuje to rysunek 137.

4 LM, LM, LM,
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) Rys. 137 Przesunigcie krzywej LM
Zrodto: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op.cit., s. 47
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5. Fiskalna i monetarna polityka ekonomiczna panstwa

Gdy gospodarka nie jest w stanie rownowagi, to na rynku towarowym
1 pieni¢gznym zachodza automatyczne procesy dostosowawcze doprowa-
dzajace do procesu rdbwnowagi. Punkt przecigcia krzywych IS i LM, czyli
punkt E — obrazuje jedyny stan gospodarki, w ktérym réwnowaga na
rynku towarowym i na rynku pienigznym wystepuja jednoczesnie (zob.
rys. 138).Teraz wykorzystamy model 1S — LM do analizy procesu automatycz-
nego dochodzenia do rownowagi na obu rynkach

Ekspansywna polityka fiskalna oznacza wzrost popytu rzadowego, wzrost
wydatkéw budzetowych. Wzrost wydatkow rzadowych to wzrost jednego
z rodzajow popytu.Za wzrostem popytu nastapi wzrost produkcji.

Przy zwigkszonej produkcji trzeba wigcej pieniadza do obstugi zwigkszonej
liczby transakcji, dojdzie wigc do wzrostu transakcyjnego popytu na pieniadz.

Przy danej, nie zmienionej podazy pieniadza wywota to wzrost jego ,.ceny”,
czyli stopy procentowej. Oznaczaé to bedzie podrozenie kredytow inwestycyj-
nych, czyli obnizenie popytu inwestycyjnego, a w konsekwencji spadek produk-
cji. Poczatkowe podniesienie produkcji zostanie wigc zahamowane.

v

) Rys. 138 Punkt przecigcia si¢ krzywych IS i LM
Zrédto: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op.cit., s. 55

Ten drugi efekt oznacza, ze na skutek wzrostu wydatkow rzadowych (i wy-
wotanego w ten sposdb podwyzszenia stopy procentowej) ograniczone zostaja
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inwestycje prywatne. Jest to nazywane ,,efektem wypychania.” Wypchnigcie
dotyczy najnizej oplacalnych inwestycji prywatnych, a jego skala zalezy od
wielkos$ci a, czyli wrazliwo$ci inwestycji na zmiang stopy procentowe;j.

Ostatecznym rezultatem ekspansywnej polityki fiskalnej jest podniesienie
stopy procentowej i zwigkszenie produkcji, przy czym skala tego wzrostu jest
pomniejszona o skutki ,,efektu wypychania”.

Skutki ekspansywnej polityki fiskalnej przedstawia rys. 139

Widoczne na rysunku zmniejszenie produkcji z Y, do Y, to ,,efekt wypycha-
nia.” Skutki ostateczne ekspansywnej polityki fiskalnej to wzrost produkcji z Y,
do Y; oraz wzrost stopy procentowej z r, do r.

Polityka ta oznacza zmniejszenie wydatkow budzetowych, czyli spadek po-
pytu. Podazy za nim spadek popytu. Przy zmniejszonej produkcji ulegnie obni-
zeniu popyt transakcyjny na pieniadz, co przy danej podazy pieniadza doprowa-
dzi do obnizenia stopy procentowej. W wyniku tej obnizki zwigkszy si¢ atrak-
cyjnos¢ inwestowania, wzro$nie popyt inwestycyjny i podniesie si¢ produkcja,
o zatrzyma jej poprzedni spadek.

St

] Rys. 139 Skutki ekspansywnej polityki fiskalnej
Zrodto: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op. Cit., . 61
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Na rys. 140 wida¢, ze ostatecznym efektem restrykcyjnej polityki fiskalnej
jest obnizenie produkcji z Y, do Y, oraz spadek stopy procentowej z r, do r».

Wzrost podazy pieniadza wywota — przy danym, nie zmienionym popycie na
pieniadz — spadek stopy procentowe;j.

To spowoduje ozywienie inwestycji i w konsekwencji wzrost produkcji.

Rosnaca produkcja zwigkszy zapotrzebowanie na pieniadz (popyt transak-
cyjny), a to z kolei zahamuje wywolana uprzednio tendencj¢ spadkowa stopy
procentoweyj.

Skutki ekspansywnej polityki monetarnej pokazuje rys. 141 wzrost produkcji
z Y, do Y; oraz obnizenie stopy procentowej z r, do 1,

Obnizenie podazy pieniadza przy danym popycie na pieniadz spowoduje
wzrost stopy procentowej. W rezultacie podrozeja kredyty inwestycyjne,
zmniejszy sig popyt inwestycyjny i w konsekwencji produkcja.

Spadek produkcji to zmniejszenie transakcyjnego popytu na pienia, co za-
hamuje uprzedni wzrost stopy procentowej.

Skutki ostateczne restrykcji monetarnej, tj. obnizenie produkcji Y, do Y, oraz
wzrost stopy procentowej z r, do r, — ilustruje rys. 142

Y;

i
=
X

) Rys. 140 Skutki restrykcyjnej polityki fiskalnej
Zrodto: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op. Cit., . 61
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Rys. 141 Skutki ekspansywnej polityki monetarnej

Zrédto: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia. .., op. Cit., s. 62
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Rys. 142 Skutki restrykcyjnej polityki monetarnej

Zrédto: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op. cit., s. 62
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Przez skuteczna polityke ekonomiczng bgdziemy rozumie¢ taka, ktora przy-
nosi wyniki oczekiwane przez jej autorow. Na przyktad ekspansja fiskalna ma
prowadzi¢ do wzrostu produkcji. Dlatego wiasnie wzrost produkcji wyrazaé
bedzie skutecznosé: polityka ekspansji jest tym bardziej skuteczna, im wigk-
szy przyniesie wzrost produkcji.

a) b)

[ R

[y (S

Rys. 143 Nachylenie krzywej IS
Zrodlo: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op. cit., s. 66

a) b)
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Rys. 144 Nachylenie krzywej LM
Zrodlo: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Makroekonomia..., op. cit., s. 66
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Analizg rozpoczniemy od bardzo prostych obserwacji. Rysunek 143 ilustru-
je dwa potozenia krzywej IS. Przy stromej krzywej IS wzrost stopy procentowej
z ry do r, wywotat niewielkie zmniejszenie produkcji z Y; do Y,. Natomiast bar-
dziej ptaska krzywa IS przy tym samym wzroScie stopy procentowej wywota
bardzo duze zmniejszenie produkcji. Im bardziej pozioma jest krzywa IS, tym
silniejsza reakcje produkcji wywota zmiana stopy procentowe;.

Rys. 143 przedstawia dwa potozenia krzywej LM. Przy bardziej pionowej
krzywej LM — reakcja stopy procentowej jest wicksza (rys. 143 a). Natomiast im
bardziej krzywa LM zblizona jest do poziomu tym mniejsza jest reakcja stopy
procentowej na zmiang produkcji (rys. 143 b).
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Rozdzial XV
Inflacja i bezrobocie

1. Istota i pomiar inflacji

Inflacja nazywa si¢ proces wzrostu 0golnego poziomu cen, cO Oznacza, ze
nie kazdy wzrost cen towar6w bedzie nazywany inflacja. Inflacja ma miejsce
wowczas, gdy rosna ceny wigkszosci towardw.

Pomiar inflacji

Do pomiaru inflacji najczgsciej wykorzystywany jest wskaznik wzrostu cen
towaréw i ustug konsumpcyjnych, zwany takze indeksem wzrostu kosztow
utrzymania. Wskaznik cen jest miara procentowych zmian wydatkow zwigza-
nych z zakupem pewnego koszyka dobr w jakim$ okresie, ktory konstruuje sig
na podstawie danych dostarczanych urzedowi statystycznemu przez wybrane
gospodarstwa domowe. Struktura tych gospodarstw powinna by¢ typowa dla
danego kraju, czyli powinna by¢ reprezentatywna dla danego spoteczenstwa.

Wskaznik cen oblicza si¢ przy przyjeciu systemu ,,wag”, czyli kazdemu do-
bru, ktére znalazto si¢ w ,koszyku” przypisuje si¢ odpowiednia wage zgodnie
zjego ekonomicznym znaczeniem. Jako ,,wagi” stosuje si¢ udzialy wydatkow
na poszczegdlne dobra w wydatkach ogdtem

n

Ci1

Wsk, = ) — xu;, x100
= o
gdzie:
ci1 - cena dobra i w roku badanym
Cio - Cena dobra i w roku bazowym
Ui, — ,,waga” przypisana dobru i, okre§lona najczgéciej przez udziat dobra
i w ogdélnych wydatkach w roku bazowym
n — to liczba dobr

Wskaznik wzrostu cen towaréw i uslug konsumpcyjnych informuje o tym,
jaki procent poziomu cen z roku bazowego stanowig ceny w roku badanym.

Zjawiskiem przeciwnym do inflacji jest deflacja i oznacza spadek ogdlnego
poziomu cen. Deflacja nie jest jednak zjawiskiem korzystnym poniewaz prowa-
dzi do ograniczenia produkcji. Pracodawcy bowiem musza ogranicza¢ koszty
produkcji, zeby towary sprzedawane po nizszych cenach przynosity zysk. Tak
wigc konsekwencja deflacji moga by¢ masowe zwolnienia, wzrost bezrobocia,
a takze spadek popytu globalnego. (klasycznym przyktadem deflacji przytacza-
nym najczesciej w literaturze byt spadek cen w czasie najwigkszego §wiatowego
kryzysu w latach 1929 — 1933).

341



Deflator jako miernik inflacji
Deflator jest bardziej ogdlnym miernikiem inflacji poniewaz obejmuje zmia-
ny cen wszystkich wytworzonych w danym okresie dobr i ustug, a nie tylko
artykutow konsumpcyjnych. Jest to bowiem stosunek nominalnego PKB
(w cenach biezacych) do PKB w ujgciu realnym (w cenach statych), wyrazony
w postaci wskaznika.

Dla pomiaru inflacji bardzo wazna jest stopa inflacji.

Stopa inflacji okresla procentowy wzrost ogélnego poziomu cen w ciagu ro-
ku, ktérag mozemy obliczaé poprzez:

e pordéwnanie ogbélnego poziomu cen w roku badanym z og6lnym po-
ziomem cen w roku przyjetym za bazowy (bierze si¢ tutaj pod uwage
wskazniki przecigtne dla dwunastu miesiecy w roku) lub

¢ poréwnanie 0go6lnego poziom cen z grudnia roku badanego z ogélnym
poziomem cen z grudnia roku bazowego.

Wskazniki stopy inflacji obliczane tymi dwoma sposobami moga wykazy-
wac roéznice, co jest zwiazane z niejednakowa dynamika wzrostu cen w po-
szczegoOlnych miesiacach.

2. Rodzaje inflacji
Inflacja moze przyjac forme jawna (cenowa) lub ukryta (sttumiona).

Inflacja jawna
Inflacja jawna jest typowa forma przejawiania si¢ inflacji w krajach o gospo-
darce rynkowej. Wystepuje wtedy, gdy w danym Kkraju nie ma administracyj-
nych ograniczen wzrostu cen tzn. wtedy, gdy rynek swobodnie ksztattuje ceny
I jesli te ceny rosng to sa powszechnie podawane do publicznej wiadomosci.

Inflacja ukryta

Inflacja ta charakteryzuje si¢ wystepowaniem luki inflacyjnej czyli nadwyzki

globalnego popytu nad podaza. Wystepuje wtedy, gdy ceny sa administracyjnie
narzucone tzn. ogranicza sig ,,ustawowo” wzrost cen.
Wystgpowanie inflacji ukrytej prowadzi do reglamentacji towarow, kolejek,
a takze do powstawania ,,czarnego rynku”. Miernikiem tego typu inflacji moze
by¢ np. ksztattowanie si¢ cen na ,,czarnym rynku” lub zmiany kursu waluty
krajowej w stosunku do innych walut.

Procesy inflacyjne mierzone wskaznikami moga mie¢ rézne nasilenie. Ze
wzgledu na nasilenie wyrézniamy inflacj¢: petzajaca, umiarkowana, galopujaca
1 hiperinflacje.
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Inflacja pelzajaca
Jest to inflacja o najnizszym stopniu nasilenia. Wystgpuje wtedy, gdy
wskaznik cen nie przekracza 5% rocznie, czyli wzrost cen w pordwnaniu z ro-
kiem ubieglym nie przekroczy tego progu.

Inflacja umiarkowana

Zwana takze kroczaca charakteryzuje si¢ rowniez stosunkowo niskim wzro-
stem cen (od 5 dO 10% rocznie)

Inflacja galopujaca
Charakteryzuje si¢ dwu-, a nawet trzycyfrowym wskaznikiem wzrostu cen.
Niektore zrodta podaja, ze wskaznik ten waha si¢ od 10 do 150%.
Ten rodzaj inflacji staje si¢ juz powaznym zagrozeniem dla gospodarki
i przynosi wiele niekorzystnych skutkow, jak cho¢by ucieczka od pieniadza.

Hiperinflacja
Wystepuje wtedy, gdy ceny rosna w tempie przekraczajacym 150% rocznie.
Drukarnie nie nadazaty z drukiem ,,pustego pieniadza”.
W sytuacji hiperinflacji jedyna mozliwos$cia opanowania inflacji staje si¢ re-
forma walutowa.

3. Przyczyny inflacji

Teoretycy ekonomii podaja rdézne przyczyny inflacji.
Mamy wigc:

e popytowa teorig inflacji,

¢ podazowa teorig inflacji,

e monetarng teorig inflacji.

Popytowa teoria inflacji

Przedstawicielem popytowej teorii inflacji jest J.M. Keynes. Wg tej teorii
przyczyna inflacji jest ustalenie si¢ globalnego popytu na towary na poziomie
przewyzszajacym mozliwosci jego zaspokojenia. Keynes twierdzit, ze dochod
narodowy zalezy od globalnego popytu na towary. Jezeli popyt globalny rosnie
w sytuacji niepelnego wykorzystania zdolnosci wytworczych (jesteSmy w stanie
wigcej 0sob zatrudni¢ i wigcej produkowac), to wtedy zwigksza si¢ dochdd na-
rodowy.

Jezeli za$ popyt globalny rosnie, gdy czynniki wytworcze sa w pelni wyko-
rzystane to musza wtedy wzrosna¢ ceny (nie mozemy juz wigcej produkowac,
a ludzie chca kupi¢ pozadane towary i sa w stanie wigcej za nie zaptaci¢) i wca-
le nie zwigkszy si¢ dochdd narodowy. Nadwyzka popytu nad podaza powoduje
powstanie tzw. luki inflacyjnej, co wtasnie daje impuls do wzrostu cen.
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Zréwnanie popytu z podaza mozliwe jest dopiero przy wyzszych cenach
(zob. rys. 145). Oczywiscie w dluzszym okresie ceny na dane dobra zaczng spa-
da¢, gdyz rynek bedzie mogl przystosowac si¢ do zwigkszonego popytu.

p A
ADy AS,
AD,

Py N
S S N

»
>

Q

gdzie:

P —ceny, Q —ilo$¢, AS, — krzywa podazy, AD, — krzywa popytu, E,— poczatek punktu rownowagi
gospodarki, AD; — wzrost globalnego popytu na dobra i ustugi, E,B — odcinek ten obrazuje wiel-
ko$¢ luki inflacyjnej, E; — nowy punkt rownowagi popytu i podazy po zastosowaniu procesow
dostosowawczych przy nowej wyzszej cenie.

Rys. 145 Inflacja popytowa
Zrédlo: opracowanie whasne

Panstwo moze rowniez wplywac na tworzenie proceséw inflacyjnych chocby
przez deficyt budzetowy, przez co zwigkszy si¢ popyt globalny zwlaszcza jesli
w panstwie rozbudowane sa $wiadczenia socjalne. Pamigtajmy jednak, iz defi-
cyt budzetowy tylko wowczas zwigkszy inflacjg, gdy panstwo dodrukowuje
pieniadze nie majace pokrycia w podazy dobr. Natomiast jezeli ma miejsce fi-
nansowanie deficytu budzetowego poprzez sprzedaz obligacji, to w takiej sytu-
acji procesy inflacyjne nie powinny si¢ nasilic.

Zatem deficyt budzetowy jednoznacznie nie generuje inflacji. Zgodnie z po-
pytowa teoria inflacji polityka antyinflacyjna powinna polega¢ na ograniczaniu
popytu globalnego. Takie zmniejszenie tendencji inflacyjnych moze odbywacé
si¢ za pomoca takich czynnikow, jak: ograniczanie wydatkow budzetowych,
podniesienie podatkow, zmniejszenie podazy pieniadza przez sprzedaz papierow
warto$ciowych czy cho¢by podniesienie stopy rezerw obowiazkowych. Polity-
ka taka bedzie jednak wptywac na powigkszenie bezrobocia.
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Podazowa teoria inflacji

Zwana jest rowniez przez niektorych ekonomistow inflacja kosztowa.

Wedlug tej teorii przyczyng inflacji jest wzrost kosztéw produkcji niezalezny
od globalnego popytu na towary. Rzecza oczywista wydaje sig, ze gdy rosna
koszty produkcji to przedsigbiorcy podnosza ceny wyrobdw gotowych, zeby
zrekompensowac sobie poniesione naktady.

W przypadku tej teorii impulsem do wzrostu cen moze by¢ np. wzrost plac,
wzrost cen surowcow i potproduktow, wzrost cen surowcOdw pochodzenia za-
granicznego, wzrost kosztow odsetek od zaciagnigtych kredytow, wzrost kosz-
tow dzierzawy itp. Ro6wniez wzrost podatkdw moze przyczyni¢ si¢ do tego, ze
ceny zaczna rosnaé, cho¢ podatki nie sa bezposrednim sktadnikiem kosztow
(zob. rys. 146).

P4 AS,

S1 S0 Q
gdzie: P — ceny, Q —ilo$¢, AS, — krzywa podazy, AD, — krzywa popytu, E, — poczatkowy punkt
réwnowagi gospodarki, AD; — wzrost globalnego popytu na dobra i ustugi, E,B — odcinek ten
obrazuje wielko$¢ luki inflacyjnej, E; — nowy punkt rownowagi popytu i podazy po zastosowaniu
procesOw dostosowawczych przy nowej wyzszej cenie.
Rys. 146 Inflacja podazowa
Zrédlo: opracowanie whasne

W zaleznos$ci od przyczyny wyrdznia si¢ rozne typy inflacji podazowej, mia-
nowicie:
¢ inflacje placowa — pojawia si¢ wtedy, gdy pracownicy maja nadmierne
zadania odno$nie swego wynagrodzenia, pracodawca spelniajac te za-
dania zmuszony jest podnies¢ ceny gotowych towardéw, aby pokry¢
koszty zwiazane z wynagrodzeniem;
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e inflacje importowana — z tym typem inflacji podazowej mamy do
czynienia, gdy sprowadzamy surowce z zagranicy. Wzrost tych cen
powoduje wzrost kosztow produkcji czego konsekwencja bedzie
wzrost cen towardw krajowych. Tak zwany transfer inflacji z jednego
kraju do innego wystgpuje do$¢ czgsto we wspoOlczesnym S$wiecie,
gdzie znosi si¢ wszelkiego rodzaju przeszkody w przeptywie towarow;

¢ inflacja pchana przez zyski — jest szczegolnym typem inflacji poda-
zowej, gdyz w tym przypadku ceny rosna dlatego, ze przedsigbiorca
chce osiagnaé, jak najwigkszy zysk kosztem swej konkurencji. Jest to
mozliwe tylko wtedy, gdy przedsigbiorstwo ma na rynku silng pozycje,
najczescie] jest to pozycja monopolisty.

Jeden z teoretykow podazowe;j teorii inflacji J.K. Galbraith przyjmuje, iz spi-
rale inflacyjna nakrecaja zwiazki zawodowe zadajace podwyzki ptac. Gdy ja
otrzymaja pracodawca, aby zrekompensowac sobie taki wydatek podnosi ceny
towardow, tu znowu pojawia si¢ zadanie zwiazkéw zawodowych o kolejna pod-
wyzke ptac, gdyz ich stopa zyciowa ulega obnizeniu poniewaz ceny towarow
wzrosty. Taka spirala cenowo-ptacowa poteguje procesy inflacyjne.

Istotny wptyw na zwigkszenie inflacji maja rOwniez oczekiwania podmiotow
gospodarczych. Jesli przewiduja one ogdlny wzrost cen, to tym samym wptywa-
ja na to, ze te ceny faktyczne wzrosna. Wynika to stad, ze przedsigbiorcy spo-
dziewajac si¢ inflacji, czyli wzrostu kosztow produkcji podnosza ceny swoich
towarow, a pracownicy zadaja wzrostu plac.

Jezeli inflacja utrzymuje si¢ przez dtuzszy czas to nabywcy traca zaufanie do
pieniadza. Zeby maksymalizowaé zysk i uciec od ciaglych podwyzek, kupuja
wigcej niz pierwotnie zaktadano towarow. Takie zachowanie nabywcow wply-
wa na zwigkszenie popytu globalnego, co grozi przyspieszeniem inflacji.

W podazowej teorii inflacji mozna zapobiega¢ wzrostowi cen przez ograni-
czanie wzrostu kosztow produkcji. Polityka antyinflacyjna powinna opieraé si¢
na kontroli ptac i cen i na oslabianiu monopolistycznych pozycji przedsig-
biorstw, jak rowniez monopolistycznych pozycji zwiazkow zawodowych.

Monetarna teoria inflacji

Czotowym przedstawicielem tego kierunku jest M. Friedman, ktory uwaza,
ze ,,inflacja zawsze i wszgdzie jest zjawiskiem pienigznym.”

Monetarna teoria pieniadza jest wspotczesna wersja teorii ilosciowe. Teoria
ilosciowa podejmowata proby wyjasnienia przyczyn inflacji juz w XVIII w.
Ekonomisci tego nurtu 1. Fisher stworzyli rownanie obiegu pieniadza:

MxV=PxY
gdzie: M —iloé¢ pieniadza w obiegu (zasoby pieniadza),
V — predkos$¢ obiegu pieniadza,
P — ceny dobr i ustug,
Y —ilos¢ wytworzonych dobr i ustug (wielkos¢ produkcji)
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Iloczyn zasobow pieniadza i predkos$ci jego obiegu musi si¢ rownac wartosci
wytworzonych dobr i ushug, czyli sumie ich cen. Wedlug przedstawionego row-
nania inflacja moze wystapi¢ wowczas, gdy:

e zasoby pieniadza i predkos¢ jego obiegu lub obie te zmienne jednocze-
$nie beda rosty szybciej niz wzrost produkc;ji;

e produkcja nie ulegnie zmianie, a wzrosna zasoby pieniadza przy nie
zmienionej predkosci jego obiegu;

o wielko$¢ produkcji i zasoby pieniadza nie ulegaja zmianie, a wzro$nie
predkos$¢ jego obiegu;

e spadnie poziom produkcji przy nie zmienionych zasobach pieniadza
i predkosci jego obiegu.

Monetary$ci uwazaja, ze zwigkszony popyt globalny na dobra, prowadzacy
do inflacji jest wynikiem wzrostu podazy pieniadza w ujgciu nominalnym, czyli
w tym przypadku wzrost cen spowodowany jest wzrostem ilo$ci pieniadza
W obiegu nie majacym pokrycia w towarze. Jest to sytuacja odwrotna niz u key-
nesistow, tam bowiem inflacja byla wywotana nadmiernym popytem global-
nym, a to dopiero w konsekwencji pociagato za soba zmiany ilosci pieniadza
(podazy pieniadza).

Jezeli inflacja wywotywana jest przez nadmierng podaz pieniadza, a za po-
daz odpowiada bank centralny, to przyczyna inflacji jest bledna polityka banku
centralnego. Polityka antyinflacyjna przy tej teorii bedzie wymagata od banku
centralnego raczej restrykcyjnych dziatan choéby podniesienie stopy rezerw
obowiazkowych, sprzedaz papieréw warto§ciowych przez bank centralny. Tego
typu dziatania wptyna na zmniejszenie ilosci pieniadza w obiegu.

4. Bezrobocie

4.1. Istota i pomiar bezrobocia

Zasoby sity roboczej (aktywni zawodowo) — obejmuja wszystkich, ktorzy
pracuja (wykonuja jaki§ zawdd) lub wyrazaja chec¢ podjecia pracy i sa w stanie
podja¢ pracg. O pelnym zatrudnieniu méwimy wowczas, gdy kazdy czlowiek
zdolny do pracy i chcacy pracowac, moze znalez¢ pracg w stosunkowo krotkim
czasie i na warunkach ustalonych przez normy prawa pracy.

W Polsce ludnos$¢ w wieku produkcyjnym obejmuje osoby w wieku od 18 do
60 roku zycia — kobiety i od 18 do 65 — mgzczyzni.

Do zasobow sity roboczej nie mozna zakwalifikowa¢ wszystkich mieszkan-
cow danego kraju, gdyz nie wszyscy ludzie chca pracowac. Istnieje pewna gru-
pa ludzi, ktorzy przez cate swoje zycie nie pracowali i takie osoby nazywamy
biernymi zawodowo.

Stopa aktywnoS$ci zawodowej jest to odsetek ludnosci w wieku produkcyj-
nym, ktora podjela decyzje o wejsciu w sktad sity roboczej. Stosunek liczby
aktywnych zawodowo, a wigc zasobow sity roboczej do liczby ludnosci w wie-
ku produkcyjnym nazywamy wspotczynnikiem aktywno$ci zawodowej. Im
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wyzszy ten wspolczynnik, tym wigksza czgs$¢ ludnosci w wieku produkcyjnym
chce pracowa¢ zawodowo.

Stopa bezrobocia rejestrowanego jest wskaznikiem procentowym (mierni-
kiem) wyrazajacym stosunek liczby bezrobotnych (zarejestrowanych w UP) do
liczby ludnosci aktywnej zawodowo. Stopa ta obrazuje stopien nat¢zenia zjawi-
ska w r6znych okresach w wymiarze globalnym i regionalnym

4.2.Rodzaje bezrobocia

W literaturze przedmiotu bezrobocie klasyfikuje si¢ na podstawie roznych
kryteriow. I tak, wymienia si¢ bezrobocie: frykcyjne, sezonowe, koniunkturalne
(cykliczne), strukturalne.

Bezrobocie frykcyjne wystepuje, kiedy wolne miejsca pracy i bezrobotni
wspotistnieja w tych samych zawodach, w tym samym regionie. Najczesciej do
tej kategorii zalicza si¢ osobg przejsciowo bezrobotna, ktora zaprzestala pracy
U poprzedniego pracodawcy (lub tez pojawita si¢ na rynku pracy) i na skutek
niepetnej informacji o wolnych miejscach pracy, oferowanych ptacach, wolnej
reakcji na sygnaty rynkowe, a takze ograniczonej mobilnosci potrzebuje pewne-
go czasu na znalezienie nowego pracodawcy.

Bezrobocie frykcyjne ma w zasadzie charakter dobrowolny tzn. decyzje
0 zmianie pracodawcy podejmuja sami pracownicy, a czas oczekiwania przez
nich innego zajgcia jest stosunkowo krotki.

Bezrobocie sezonowe (okresowe) ma charakter cykliczny i wynika z sezo-
nowosci produkcji bezposrednio lub posrednio uzaleznionej od warunkéw kli-
matycznych w takich dziedzinach jak: rolnictwo, cukiernictwo i inne przemysty
spozywcze, budownictwo, a takze w niektorych obszarach — turystyka.

Bezrobocie koniunkturalne wyraza sig¢ brakiem popytu na sil¢ robocza
W warunkach zmniejszania si¢ rozwoju gospodarczego (zta koniunktura gospo-
darcza). Okreslane jest tez mianem bezrobocia cyklicznego.

Na ogo6t uznaje sig, ze ten rodzaj bezrobocia ma charakter przejsciowy, po-
niewaz wraz z ozywieniem gospodarczym, ktéoremu towarzyszy wzrost popytu
na prace, jego negatywne oddzialywanie na rynek pracy stopniowo ustgpuje.

Bezrobocie strukturalne powstaje w warunkach niedopasowania podazy
i popytu na rynku pracy. Jest zwiazane ze zmianami w strukturze produkcji,
wprowadzaniem nowych technologii, koniecznoscia przekwalifikowania pra-
cownikéw zatrudnionych w duzych sektorach gospodarczych®’.

Bezrobocie ma zazwyczaj charakter masowy i dlugotrwaly, jego zmniejsze-
nie wymaga tworzenia nowych miejsc pracy przez inwestycje, lepsze wykorzy-
stanie potencjaly wytworczego. Szczegdlne znaczenie ma podziat bezrobocia na
przymusowe i dobrowolne, a takze klasyczne i keynesowskie.

7 A. Horodecka, Ewolucja..., op. cit., s. 78
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Bezrobocie dobrowolne wystepuje wtedy, gdy nie sa sktonni podjaé pracy
za oferowana place. Bezrobocie przymusowe pojawia si¢ natomiast, gdy przy
danym poziomie placy realnej pracownicy nie sa w stanie znalez¢ pacy pomimo
gotowosci jej podjgcia. Podzial na bezrobocie przymusowe i dobrowolne ma
raczej znaczenie ideologiczne. Samo okre$lenie ,,dobrowolne” sugeruje, ze ani
panstwo ani kapitalistyczne stosunki produkcji nie ponosza za ten typ bezrobo-
cia zadnej odpowiedzialnosci.

Drugi podzial wywodzi si¢ z gléwnych nurtéow teorii ekonomii.

Bezrobocie klasyczne pojawia si¢ wtedy gdy ptaca jest rozmyslnie utrzy-
mywana powyzej poziomu, przy ktorym krzywe podazy i popytu na nia nie
przecinaja si¢. Moze to by¢ spowodowane albo dzialaniem zwiazkéw zawodo-
wych albo ustawodawstwem okreslajacym wysoko$¢ ptac minimalnych, ktdre
powoduja, iz ptace utrzymywane sa na poziomie wyzszym od poziomu rOwno-
wagi.

Bezrobocie keynesowskie wynika z niedostatku popytu. Powstaje ono wow-
czas, gdy popyt globalny zmniejszyt si¢ a ptace i ceny nie zdazyty si¢ dostoso-
wacé 1 przywroci¢ stanu petnego zatrudnienia.

Ze wzgledu na sposob manifestowania wyrdznia si¢ dwie gtdéwne formy bez-
robocia: jawne i utajone.

Bezrobocie jawne ustalone zostato na podstawie ewidencji urzedéw pracy
i okre$lone jako bezrobocie rejestrowane (statystyczne) lub ustalone na podsta-
wie badania aktywnosci ekonomicznej ludnosci (BAEL) i okreslane jako bezro-
bocie rzeczywiste (faktyczne).

Bezrobocie utajone nigdzie nie zostato zewidencjonowane. Jego rozpozna-
nie wymaga specjalnych badan ankietowych lub zastosowania statystycznych
metod szacunkowych. Bezrobocie to dotyczy gtownie indywidualnych gospo-
darstw rolnych na wsi (bezrobocie agrarne lub ,,zbedni na wsi), aczkolwiek
w réznych postaciach wystepuje rowniez W miastach. (tzw. "bezrobocie wsrod
zatrudnionych” — jest to nadmierne zatrudnienie ludzi w stosunku do rzeczywi-
stych potrzeb przedsigbiorstw.

Z punktu widzenia przestrzennych zréznicowan bezrobocia wyodrebnia sie
bezrobocie powszechne (ogolne), ktore oznacza wystgpowanie nadwyzek za-
sobow sity roboczej na obszarze catego kraju oraz bezrobocie lokalne (rejono-
we, terenowe) wystepujace tylko na niektorych obszarach kraju.

W zaleznosci kryterium czasu poszukiwania pracy wyr6znia si¢ bezrobocie
krotkookresowe (do trzech miesigcy), Sredniookresowe (0d 4 —6 m.), dlugo-
okresowe (od 7 —12 m.), dlugotrwale (powyzej jednego roku) i chroniczne
(powyzej dwoch lat).

Naturalna stopa bezrobocia jest to stopa bezrobocia wystepujaca, gdy ry-
nek pracy znajduje si¢ w rownowadze. Tworca teorii naturalnej stopy bezrobo-
cia jest M. Friedman. Zaktada sig, ze przy swobodnym dzialaniu mechanizméw
rynkowych ustala si¢ na rynku pracy rownowaga popytu na prace i podazy pra-
cy, bedaca nastgpstwem ruchow ptac realnych. Wedlug tego toku myslowego
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dopuszcza si¢ w stanie rownowagi istnienie bezrobocia, ktore wtasnie okreslane
jest mianem naturalnej stopy bezrobocia.

Naturalna stopa bezrobocia bytaby roéwna zeru, gdyby rynki funkcjonowaty
zgodnie z zatozeniem konkurencji doskonalej. Poniewaz jednak wystepuja ,,nie-
doskonato$ci” w funkcjonowaniu rynkow, wigc to one sa przyczyna bezrobocia.

5. Inflacja a bezrobocie

Zalezno$¢ migdzy inflacja a bezrobociem interesowata ekonomistoéw od bar-
dzo dawna. Jeden z angielskich ekonomistéw A.W. Philips na podstawie danych
statystycznych z lat 1861 — 1957 zaobserwowat istnienie odwrotnej zaleznosci
migdzy stopa bezrobocia a stopa inflacji. Dowiddl, ze wyzszej stopie inflacji
towarzyszy nizsza inflacja.

Odkrycie tej zalezno$ci zbudzito wiele nadziei na to, ze znaleziono rozwia-
zanie problemu wyboru wtasciwej polityki makroekonomicznej. Krzywa Philip-
sa sugerowata, ze mozna dokona¢ wyboru miedzy niskim bezrobociem a wyz-
sza inflacja i odwrotnie.

Przez wiele lat udawato si¢ wielu krajom regulowac¢ wysokos¢ inflacji i bez-
robocia, az do donca lat sze§¢dziesiatych. Na poczatku lat 70-tych wystapito
zjawisko stagflacji, czyli wspotwystepowania wysokiej inflacji 1 wysokiego
bezrobocia.
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] Rys. 147 Krzywa Philipsa
Zrodho: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Ekonomia..., op.cit. s. 150
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Wystapienie stagflacji podwazylo teori¢ Philipsa. Wyjasnieniem tego pro-
blemu zajat si¢ M. Friedman, ktéry udowodnit, ze odpowiadajace stanowi row-
nowagi dtugookresowej wielkos$ci petnego zatrudnienia, produkcji potencjalnej,
ptac realnych i bezrobocia nie zaleza od tempa inflacji. Stwierdzeniem tym czg-
$ciowo obalili teorig Philipsa, ale tylko cze$ciowo, poniewaz w krotkim okresie
faktycznie wzrost popytu obnizajacy stope bezrobocia do poziomu nizszego od
stopy naturalnej, spowoduje wzrost inflacji, czyli bedzie istniat wybor miedzy
bezrobociem a inflacja (tylko w krotkim okresie). W diugim natomiast zalez-
no$¢ migdzy bezrobociem a inflacja ma ksztalt pionowy, a wigc w dlugim okre-
sie nie istnieje wybor migdzy inflacja a bezrobociem, ktore ksztattuje sig¢ wokot
naturalnej stopy.

6. Skutki inflacji

Inflacja jest jednym z najwigkszych problemow makroekonomicznych. Ne-
gatywny wplyw inflacji na gospodarke zalezy oczywiscie od nasilenia (wysoko-
$ci stopy inflacji) i czasu utrzymywania si¢ tego zjawiska. Jezeli mamy do czy-
nienia z inflacja pelzajaca to szczegdlnego zagrozenia dla gospodarki nie ma.
Istnieje nawet grupa ekonomistow, ktorzy twierdza, ze taka inflacja jest czyms
normalnym i §wiadczy o ,,zdrowym” rozwoju gospodarki. Jezeli w kraju wzrost
cen przekracza 5% rocznie zaczynamy mowic¢ o kosztach spotecznych i ekono-
micznych.

Rzeczywiste koszty inflacji zalezne sa od tego:

e czy spodziewamy si¢ inflacji, czy tez jest dla nas zaskoczeniem? (pro-
ducenci, konsumenci i caty system gospodarczy sa wstanie si¢ przysto-
sowac),

e jakie ma zdolnosci rzad w stworzeniu regut umozliwiajacych uczestni-
kom rynku dostosowanie sig do inflacji?

Taka stopg inflacji, ktora jest oczekiwana i zostaje wbudowana w umowy
i porozumienia nieformalne okresla si¢ jako stope inflacji inercyjna.

W rzeczywisto$ci niemozliwe jest absolutnie precyzyjne przewidzenie przy-
sztych rozmiarow inflacji, ani tez dostosowanie si¢ wszystkich uczestnikow
rynku. Mimo to czynniki rzadowe analizuja sytuacj¢ gospodarcza i staraja si¢ by
stopa inercyjna byta jak najblizsza rzeczywistej stopie inflacji.

Mimo to, ze inflacja jest spodziewana, to zwykle i tak dostosowania instytu-
cjonalne odbywaja si¢ z pewnym opo6znieniem. Przyktadem moze by¢ nienada-
zanie stawek opodatkowania za inflacja, czyli tzw. drenaz podatkowy. Skutkiem
inflacji oczekiwanej, ale rosnacej dos¢ gwattownie bedzie rowniez to, ze nomi-
nalne stopy procentowe nie nadazajgq za coraz wyzszymi cenami (dotyczy¢ to
moze oprocentowania rachunkow bankowych). W takiej sytuacji korzystaja na
tym osoby, ktore zaciagnely kredyt. W sytuacji inflacji pokrzywdzeni moga
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zosta¢ rowniez emeryci, poniewaz waloryzacja emerytur czgsto jest zdecy-
dowanie wolniejsza niz wzrastajace ceny.

gdzie: U — naturalna stopa bezrobocia, PC; — krétkookresowa krzywa Philipsa, E — punkt réwno-
wagi migdzy bezrobociem a inflacja w dlugim okresie, A — punkt ten moze zosta¢ osiagnigty
w krotkim okresie przy wzro$cie popytu globalnego, B — punkt ten zostanie osiagnigty przy spad-
ku popytu globalnego.
Rys. 148 Dlugookresowa krzywa Philipsa
Zrédto: D. Begg, S. Fischer, R. Dornbusch, Ekonomia..., op.cit. s. 155

W przypadku, gdy nie spodziewamy si¢ inflacji lub gdy jej rozmiary niespo-
dziewanie rosng, koszty wzrostu cen sa zdecydowanie wyzsze.
Nalezy wymieni¢ nastgpujace negatywne zjawiska zwigzane z inflacja:
¢ inflacja powoduje redystrybucj¢ zasobow pieni¢znych migdzy wierzy-
cielami, a dtuznikami, moze ona obnizy¢ og6lnoekonomiczng efektyw-
no$¢ alokacji zasobow,
¢ inflacja oznacza, ze przyszta wielko$¢ dochodéw moze ulec powaznej
Zmianie,
¢ inflacja odstrasza potencjalnych inwestoréw, co z kolei moze prowa-
dzi¢ do zmniejszenia produkcji oraz zmniejszenia efektywnosci gospo-
darowania,
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e skutkiem inflacji moze by¢ rowniez ,ucieczka od pieniadza”, czyli
Z obawy przed utrata sity nabywczej pieniadza zmniejsza si¢ sklonnosc¢
do oszczedzania, a zwigkszaja zakupy dobr rzeczowych. Jest to zjawi-
sko niekorzystne, gdyz w momencie wysokiej inflacji wzmozone za-
kupy dobr napedzaja jeszcze bardziej wzrost cen, poniewaz producenci
widzac, ze klienci kupuja ich towary podnosza ceny, zeby maksymali-
zowac zyski,

o skutkiem inflacji czgsto bywa takze ucieczka kapitatu za granicg,

o dhugotrwata inflacja oznacza tez deprecjacjg pieniadza krajowego (spa-
dek sity nabywczej pieniadza). Konsekwencja tego stanu rzeczy moze
by¢ dewaluacja (obnizka kursu walut). Zabieg ten ma na celu urealnie-
nie kursu wymiennego pieniadza krajowego oraz wzmocnienie konku-
rencyjnosci eksportu krajowego.
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Rozdzial XVI

Rola panstwa we wspolczesnej gospodarce rynkowej

Dylematy powstajace wokot interwencjonizmu panstwa na rynku, jego ce-
16w, zakresu, formy, instrumentow itd. zawsze wywotywaty polaryzacje pogla-
dow i wiele kontrowersji oraz dyskusji. Ich efektem sa teoretyczne koncepcje
dotyczace udziatu panstwa jako podmiotu w procesach spoteczno — gospodar-
czych, a takze praktyczne konstrukcje polityki gospodarczej stanowiace pod-
stawy celowego wyboru mniej lub bardziej rozwinigtych przedsigwzig¢ inter-
wencyjnych panstwa.

Najogolniej rzecz ujmujac, linia dzielaca poglady i uczestnikéw dyskusji
okreslajacych zakres udziatu panstwa jako podmiotu w gospodarce rynkowe;j
przebiega migdzy zwolennikami réznych odmian keynesizmu a propagatorami
doktryn liberalnych lub neoliberalnych.

Przedstawicieli koncepcji liberalnych i neoliberalnych cechuje optymizm co
do sprawnosci mechanizmow koordynacji rynkowej. Koncepcje te obejmuja
takie nurty teoretyczne i konstrukcje polityki gospodarczej, ktore przewiduja
i uzasadniaja potrzebe ograniczenia interwencjonizmu panstwa na rynku. Domi-
nuje w nich przekonanie, ze im w mniejszym stopniu jest rozwinigty (w sensie
metod i narzedzi) interwencjonizm panstwowy, tym korzystniejsze sa warunki
dla sprawnego funkcjonowania rynku oraz przebiegu caloksztaltu procesoéw
gospodarczych®,

1. Podstawowe koncepcje dotyczace interwencjonizmu
panstwa

Przekonanie to wynika z przyjetych w nich nastgpujacych zatozen:
e po pierwsze, interwencjonizm panstwa jest sprzeczny z logika funkcjo-
nowania rynku i powoduje ograniczenie wolno$ci gospodarczej;
e po drugie, rynek z natury jest sprawnym mechanizmem regulujacym,
a wigc interwencjonizm panstwa moze wptyna¢ destrukcyjnie i obnizy¢
stopien jego sprawnosci;

% Przeglad glownych nurtéw antyinterwencjonistycznych we wspotczesnej mysli eko-
nomicznej — monetaryzm, nowa klasyczna ekonomia, nowa szkota austriacka, ekono-
miczna teoria polityki (teoria public choice, koncepcja propertyrights, politycznego
cyklu koniunkturalnego) oraz ekonomia podazy — zawiera praca A. Wojtyny ,pt. No-
woczesne panstwo kapitalistyczne a gospodarka. Teoria i praktyka, PWN, Warszawa
1990 s. 53-105; a takze m. in. prezentuje je M. Levinsen ,,Nie tylko wolny rynek”. Od-
rodzenie aktywnej polityki gospodarczej, PWE, Warszawa 1992, s. 17-49
i E. Domanska ,,Wokot interwencji panstwa w gospodarke”, PWN Warszawa 1992,
S.154-189 oraz K. Markowski ,,Rola panstwa w gospodarce rynkowej”, PWE Warsza-
wa 1992, s. 23-30 i 214-220.
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e po trzecie, interwencjonizm panstwa ostabia motywacj¢ podmiotow
rynku do aktywnego i efektywnego dziatania oraz obniza ich sktonnos¢
do podejmowania ryzyka w dziatalnosci gospodarczej;

e po czwarte, interwencjonizm panstwa jest z reguty reakcja spozniona,
gdyz dotyczy sytuacji na rynku, ktéra zmienita si¢ w migdzyczasie.
Opdznienia te wynikaja z czasu niezbgednego do sformutowania (w tym
zwlaszcza konstruowania narzedzi), akceptacji i wdrozenia polityki in-
terwencyjnej®:;

e po piate, nadmiernie rozwinigty interwencjonizm panstwa moze do-
prowadzi¢ do eliminowania rynku, a szczegdlnie mechanizmoéw konku-
rencji z pewnych dziedzin dzialalnosci gospodarczej, wywolujac spa-
dek poziomu ich efektywnosci.

Zatem, czy mozna w pelni zgodzi¢ si¢ z pogladami liberatow i neoliberatow,
ich argumentacjgq negujaca potrzebg interwencji panstwa w sferg¢ gospodarki.
Otoz nie, chociaz trudno da¢ w tej kwestii jednoznaczng odpowiedz. Wielu wy-
bitnych ekonomistéw zajmujacych si¢ ta problematyka podkresla konieczno$é¢
aktywnej roli panstwa jako podmiotu.

Oto niektore z nich F.A. von Hayek, czolowy przedstawiciel najbardziej
konserwatywnego nurtu liberalizmu, pisze: ,,...tam, gdzie nie jest mozliwe po-
wstanie warunkow niezbgdnych do efektywnej konkurencji, musimy si¢ odwo-
lywaé¢ do innych (niz rynkowe) metod sterowania dzialalno$cia gospodar-
cza(...), skuteczne wykorzystanie konkurencji dopuszcza pewne typy wkracza-
nia przymusu w zycie gospodarcze, ktore moga znacznie wzmoc dziatania kon-
kurencji i wymagaja podejmowania dzialan przez rzad’’. Dalej stwierdza on, ze
,,funkcjonowanie konkurencji wymaga odpowiedniej organizacji i instytucji- jak
pieniadz, rynki; niektore z nich nigdy nie moga zosta¢ efektywnie stworzone
przez prywatng przedsigbiorczo$¢(...). Tworzenie warunkow, w ktorych konku-
rencja jest najbardziej efektywna, wspomaganie jej, jesli nie jest do§¢ wydajna,
to zadania, ktore stanowia niekwestionowana dziedzing dla aktywnosci pan-
stwa’’ ",

Takze tworca szkoty monetarnej M. Friedman dostrzega pewne kierunki od-
dzialywania panstwa, dajac temu wyraz w wypowiedzi udzielonej komisji se-
nackiej RP. Ot6z jego zdaniem rzad polski powinien ingerowaé w polityke plac
ustalajac zasady ich indeksacji i w proces prywatyzacji przedsigbiorstw pan-

% Ekonomia, t. |1, Podstawy makroekonomii, praca zbiorowa pod red. W. Cabana, £.6dz
1993, s. 69-70; R. Gordon szacuje, srednio rzecz biorac, czas trwania poszczegdlnych
rodzajow opodznien w miesigcach nastgpujaco: zebranie danych statystycznych — 2,0;
diagnoza - 2,0; proces legislacyjny — 0,5; wdrozenie — 1,0; efekt — 8,5. Zob. R. Gordon,
Maeroeconomics, Little Brown Boston 1979, s.471.

" Por. F. A. Von Hayek, Droga do niewolnictwa, ,,Wektor”, Wroctaw 1989, s. 23.
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stwowych, gdyz ich niekontrolowana wyprzedaz inwestorom zagranicznym
moze przynie$¢ Polsce skutki negatywne .

Oznacza to, ze zacytowani dwaj wybitni przedstawiciele liberalizmu nie
ignoruja niesprawnosci mechanizmu rynkowego. Uznajac utomnos$ci rynku,
dowodza oni jednak, ze ograniczenia, jakim podlegaja ludzie w o$rodkach steru-
jacych panstwem maja charakter niezbywalny, co sprawia, ze proby ingerencji
w mechanizm rynkowy nie moga by¢ skutecznie, zwlaszcza jesli rachunek ko-
rzy$ci i kosztow przeprowadzi¢ dla perspektywy wieloletniej. Wedhug
F. A. Hayeka ingerencja panstwa zaktoca funkcjonowanie mechanizmu rynko-
wego i narusza sferg zycia prywatnego. Jednoczesnie bedac zwolennikiem kon-
kurencji dopuszcza pewne dziatania organdéw panstwa majace na celu jej ochro-
ne i skutecznos¢’?. Podobnie uwaza M. Friedman, ze kazdy akt rzadowej inter-
wencji ogranicza obszar wolnosci indywidualnej. Tym niemniej zadaniem rzadu
powinna by¢ ochrona wolnosci, zachowanie tadu publicznego oraz czuwanie
rzadu nad przestrzeganiem zawartych umow i stymulowanie konkurencji -
....tym, czego koniecznie potrzebujemy dla wzrostu gospodarczego i stabiliza-
cji gospodarczej, jest zmniejszenie, a nie zwickszenie interwencji rzadu’* ",

Odmiennego zdania w tej kwestii jest K. Steinman, ktory pisze: ,,im bardziej
wolny jest rynek i czym wigksza jest decentralizacja nasycenia towarami, tym
bardziej nicodzowne jest silne panstwo, umiejace stworzy¢ warunki dla funk-
cjonowania mechanizmu rynkowego, korygowac¢ niekorzystne dla spoteczen-
stwa rezultaty lub uboczne skutki rynku’’™. Stanowisko K. Steinmana jest wiec
zbiezne z koncepcjami etatystycznymi, ktorych autorami sa zwolennicy roznych
odmian keynesizmu. Koncepcje te odzwierciedlaja nurty teoretyczne i konstruk-
cje polityki gospodarczej, ktore uzasadniaja konieczno$¢ rozwoju oraz upO-
wszechnienia interwencjonizmu panstwa na rynku’.

Interwencjonizm panstwowy stanowi zmiang o kluczowym znaczeniu
W historii gospodarki rynkowej i jest wspotczesnie nieodtaczna jej cecha.
Twierdzenie, ze jest to czynnik dzialajacy z zewnatrz systemu gospodarczego,
element obcy samemu systemowi, nalezy wreszcie do sfery mitow minionego
okresu. A zatem panstwo, podejmujac przedsigwzigcia interwencyjne na rynku

™ M. Friedman przedstawit swe poglady na tan temat na spotkaniu w komisji senackiej
w dniu 15.09.1990r.

2 F. A. Hayek, The Constitution of Liberty, cyt. za : “Prezentacje” 1981, nr 11.

™ M. Friedman, Capitalism and Freedom, Chicago 1962, s. 38.

™K. Steinman, IndustriestructurundPolitik, cyt. za :J. Kaleta, Rola pafstwa w procesie
urynkowienia gospodarki, “Dzi$ — Przeglad spoteczny” 1991, nr 10, s. 29.
"Interwencjonizm pafstwowy jest to aktywne, zmierzajace do realizacji okreslonych
celéw, oddziatywanie panstwa (rzadu) na procesy gospodarcze i spoteczne. Okreslenie
to jest mato adekwatne w odniesieniu do wspotczesnego kapitalizmu. Bardziej trafne
jest pojecie; ,,ekonomiczna rola panstwa”. Prof. A. Wojtyna, Nowoczesne panstwo...
op. cit., s. 16-26.
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nie funkcjonuje poza nim ani nie jest podmiotem zewngtrznym w stosunku do
rynku. Panstwo moze wigc wystgpowac na rynku rownocze$nie jako:

e podmiot rynku;

e podmiot interwencjonizmu na rynku.

Na aktywna rolg panstwa jako podmiotu, ktéory moze spowodowaé zmniej-
szenie wahan koniunkturalnych w gospodarce wskazuja, zwolennicy réznych
odmian keynesizmu. Przedstawiciele tych koncepcji sa pesymistami mechani-
zmu rynkowego, tzn. podkreslaja oni jego niesprawnos$¢, uwazajac jednocze-
$nie, iz panstwo jest w stanie, przynajmniej cz¢§Ciowo go usprawni¢ poprzez
przyjecie na siebie funkcji dostrajania regulatoréw rynkowych’®. Zwracaja oni
przede wszystkich uwagg na nastgpujace przyczyny tej aktywnosci:

o Efektywnos$¢ dzialania mechanizmu rynkowego zdeterminowane jest
przez zakres i formy koncentracji i centralizacji kapitatu oraz produk-
cji, ktore generuja okreslone struktury rynkowe ograniczajace sprawne
i prawidtowe funkcjonowanie mechanizmu konkurencji. Przejawem te-
go sa zjawiska dysfunkcjonalne w gospodarce, m.in. takie jak: inflacja,
bezrobocie, niegospodarnos¢ i marnotrawstwo zasobow.

e Autonomicznie i swobodnie dziatajacy mechanizm rynkowy wywotuje
roznego rodzaje zewnetrzne efekty dziatalnosci przedsigbiorstw’’
0 charakterze negatywnym (np. prowadzi do polaryzacji, rozwarstwie-
nia spoleczenstwa i zanieczyszczenia $§rodowiska naturalnego) i pozy-
tywnym (tworzy silne bodZce postgpu technicznego). Do wymuszenia
internalizacji zewnetrznych kosztow i1 korzy$ci moze si¢ przyczynié
polityka panstwa.

o Niesprawnos$¢ funkcjonowania rynku kapitatu i1 informacji stanowi
podstawe uruchamiania przez panstwo okreslonych dzialan majacych
na celu zainicjowanie pozadanych, zgodnych z trendami w otoczeniu
zewnetrznym (w krajach osiagajacych najwyzsza dynamike rozwojo-

® Na temat argumentow za i przeciw mechanizmowi rynkowemu, czy interwencjoniz-
mowi panstwowemu istnieje do$¢ bogata literatura. M. in. zob. K. Markowski, Rola
panstwa, op. cit. , s. 23-29, M. G. Wozniak, Kierowanie, rynek, transformacja. Bariery
stabilizacji, Instytut badan rynkowych, Krakoéw, 1993, s. 104-120.

" W teorii neoklasycznej efekty zewnetrzne sa forma niesprawnosci funkcjonowania
rynku i wymagaja interwencji panstwa. Istnienie efektow zewngtrznych stanowi uzasad-
nienie dla odej$cia od w petni liberalnego ujgcia rozwoju tj. ujecia rozumianego jako
zaniechanie prowadzenia przez panstwo polityki handlowej i przemystowej. Nie bedac
wyceniane poprzez rynek, bez interwencji panstwa, nie sa uwzgledniane w rachunku
kosztow 1 korzysSci przez przedsigbiorstwa, a wigc czynig alokacyjng sprawnos¢ rynku
nieoptymalna. W polskiej literaturze kwestia efektow zewngtrznych zostala najpetniej
omoéwiona przez W. Kaminskiego, ,,Wspodtczesna teoria dobrobytu”, PWE, Warszawa
1980, rozdz. III. Zob. takze A. Lipowski, ,,Mechanizm rynkowy w gospodarce rynko-
wej. Podstawy teoretyczne, perspektywy, dylematy”, PWN, Warszawa 1989, s. 186-188
i s. 208-210.
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wa) przemian dlugofalowych technologiczno — strukturalnych. Tego
rodzaju dziatania panstwa nabieraja ogromnego znaczenia zwlaszcza
w krajach rozwijajacych sig, o przestarzalej strukturze gospodarczej
i niskim poziomie rozwoju infrastruktury rynkowej .

e Rynek nie zapewnia racjonalnego podzialu zasobéw i dochodéow. Ta
utomnos$¢ rynku dotyczy szczegdlnie dziedzin wytwarzajacych dobra
publiczne. Dobra te ze wzgledu na swoje specyficzne cechy albo mo-
glyby by¢ w ogodle przez mechanizm rynkowy wyeliminowane z poda-
zy, albo moglyby by¢ wytwarzane w niedostatecznych ilosciach. Sa to
dobra publiczne, ktore maja dwie podstawowe cechy: koszt krancowy
dostarczenia ich dodatkowego uzytkownikowi wynosi zero oraz nie
jest mozliwe, lub jest przynajmniej trudne, pozbawienie kogos mozli-
wosci korzystania z tych débr. Ponadto ulomnos$¢ tego mechanizmu
jest widoczna w dziedzinie ubezpieczen i kredytow, ktore w strukturze
popytu spotecznego odgrywaja znaczna role. Mechanizm rynkowy tak-
7e ze swej istoty nie zapewnia wzglednie rdwnej dystrybucji docho-
dow, pozostawiajac tym samym niektorych cztonkow spotecznosci bez
dostatecznych $rodkow do zycia. Z tego powodu jedna z najwazniej-
szych funkcji ekonomicznych demokratycznego panstwa musi by¢ re-
dystrybucja dochoddw.

e Postgpujaca liberalizacja, globalizacja i internacjonalizacja stosunkow
gospodarczych powoduje, iz gospodarka rynkowa krajow nie tylko
najbardziej rozwinigtych gospodarczo podlega interwencji wlasnych
panstw, ale takze —interwencji r6znych miedzynarodowych organizacji
gospodarczych™.

2. Funkcje ekonomiczne panstwa

Zarysowane wyzej przestanki aktywno$ci panstwa w sferze gospodarczej
pozwalaja na sformulowanie nastgpujacej konstatacji, a mianowicie, panstwo
winno petnié¢ cztery funkcje ekonomiczne. Pierwsza polega na tworzeniu tadu
(systemu) prawnego, druga to funkcja alokacyjna, trzecia funkcja stabilizacyjna
i czwarta to funkcja redystrybucyjna. Oczywiscie koncepcje etatystyczne, co
nalezy podkresli¢, nie zakladaja ani zastgpowania rynku przez panstwo, ani tym
bardziej zastgpowania rynkowej alokacji zasobéw innymi rodzajami alokacji.

® W tym kontekscie na uwage zastuguja poglady tzw. strukturalistow (np. L. Taylor,
Structural Macroeconomics, Applicable Models for the Thircl , New Yourk 1983) oraz-
neostrukturalistow (np. O. Sunkel, -G. Zaleta, Neo-structuralism Versus neo-liberalism
in the 1990, “CEPAL Reviev” 1991, nr. 42.) Zob. takze A. Wojtyna, Nowoczesne
Panstwo... op. cit. s. 228-229.

™ Zob. m.in. J. Kaleta. Rola panstwa w procesie ... op. cit., s. 30, a takze H. Giersch,
Der Marktals Integrator der EG Jahrbuch fur Betribswirte 1990 (Hrsg.), Aktuellelnfor-
mationenflrFrihrungskréfte, Stuttgart, s. 19-25.
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Zwracaja one jedynie uwagg na konieczno$¢ przeciwdziatania przez panstwo
tym wszystkim negatywnym zjawiskom, ktoére sa lub moga by¢ konsekwencja
funkcjonowania nieregulowanego rynku, a takze na konieczno$¢ przejmowania
lub uzupetniania przez panstwo tych wszystkich funkcji, ktorych rynek nie mo-
ze skutecznie pehic.

I tak wspotczesne panstwa winno petnié, o czym wyzej wspomniano:
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e po pierwsze, funkcj¢ tworzenia tadu (systemu) prawego, ktora polega

na ksztattowaniu warunkow regulujacych zachowania si¢ mikro pod-
miotdw gospodarczych i instytucji. Przede wszystkim winno ono:
chroni¢ wlasno$¢, precyzowac przestanki (kryteria) zaktadania, funk-
cjonowania i likwidacji przedsigbiorstw, regulowac stosunki migdzy
sprzedawcami i nabywcami, pracodawcami i pracobiorcami, okresla¢
zakres odpowiedzialno$ci za skutki prowadzonej dziatalnosci gospo-
darczej. A wiec system prawny ma zabezpiecza¢ prawa i okreslaé
obowiazki stron uczestniczacych w dziatalnosci gospodarczej;

po drugie, funkcje alokacyjna, ktora wyraza si¢ w tym, ze panstwo
winno generowaé warunki sprzyjajace mozliwie jak najefektywniejsze
wykorzystanie czynnikéw produkcji. Jednak podstawowym mechani-
zmem alokacji jest mechanizm rynkowy, ktdry posiada wiele nie daja-
cych si¢ przeceni¢ zalet. Stad tez zadaniem panstwa jest jego ochrona,
ktora przejawia¢ sie powinna w podejmowaniu przez panstwo dziatan
antymonopolowych i regulacji zakresu dziatan przedsigbiorstw zajmu-
jacych pozycje manopolityczne. Mechanizm rynkowy odznacza sig
takze pewnymi stabosciami, o ktoérych byla mowa wyzej. Przede
wszystkim nalezy wskaza¢ na ujemne efekty zewnetrzne przedsie-
biorstw (np. zanieczyszczenie Srodowiska naturalnego), a takze pewne
kwestie, ktorych mechanizm rynkowy w ogoéle nie moze rozwia-
za¢(np. dotyczace produkcji i konsumpcji débr publicznych, niepo-
dzielnych lub nie gwarantuje ich zadawalajacego, z punktu interesow
publicznych, rozwiazania i zaspokojenia (np. ochrony zdrowia, wyso-
kiego poziomu o$wiaty). Zadaniem panstwa jest przejgcie na siebie
produkcji débr publicznych i wspdtuczestniczenie w organizacji
i finansowaniu sfery ochrony zdrowia, o$wiaty i nauki;

po trzecie, funkcje stabilizacyjna, ktora zdeterminowana jest wahania-
mi poziomu produkcji, zatrudnienia, cen i dochodéw. Sa to wahania
koniunkturalne charakterystyczne dla gospodarki rynkowej. Zbyt szyb-
ki wzrost produkcji przekraczajacy granice wyznaczone istniejacymi
zdolno$ciami produkcyjnymi generuje grozbe inflacji. Spadek produk-
cji natomiast zwlaszcza ponizej poziomu istniejacych zdolno$ci pro-
dukcyjnych powoduje wzrost bezrobocia i innych zjawisk dysfunkcjo-
nalnych. Dlatego rola panstwa jest dziatanie majace na celu ogranicze-
nie (zmniejszenie) amplitudy wahan koniunkturalnych;



e po czwarte, funkcje redystrybucyjna, gdyz mechanizm rynkowy ze
swej istoty nie zapewnia rownej dystrybucji dochodéw. Bardziej ak-
tywni przedsigbiorcy iwydajni uczestnicy dziatalnosci gospodarczej
W znacznie szerszym zakresie partycypuja w podziale dochoddw
tzn. osiagaja wyzsze dochody od pozostatych czionkoéw spoteczenstwa.
W zwiazku z tym panstwo winno, z jednej strony nie dopuszcza¢ do
zbyt duzej rozpigtosci dochodéw, za$ z drugiej zapewni¢ minimum do-
chodow tym, ktérzy z przyczyn od nich niezaleznych znajduja sig¢
w trudnej sytuacji materialnej. Kwestie te sa trudne do rozwiazania
i zaleza przede wszystkim od stanu zamoznosci spoteczenstwa danego
kraju i poziomu PKB per capita.

Panstwo realizujac funkcje ekonomiczne, nieomal kazda decyzja wywiera
wplyw na alokacje¢ zasobéw w gospodarce. Decyzje te maja swe uzasadnienie
dopoty, dopdki krancowa spoteczna uzytecznosé alokacji zasobow przez pan-
stwo jest wigksza niz spoteczna krancowa uzyteczno$¢ alokacji prywatne;j.
Rozw0j oraz upowszechnienie interwencjonizmu na rynku bowiem musi zakta-
da¢ minimalny prég sprawno$ci panstwa i jego organdéw podejmujacych przed-
sigwzigcia interwencyjne. Jesli panstwo nie osiaga tego minimalnego progu
sprawnosci, to ujemne konsekwencje podejmowanych przedsigwzig¢ interwen-
cyjnych nie musza by¢é mniejsze niz konsekwencje wynikajace
z funkcjonowania niesprawnego rynku, ktéry nie podlega regulowaniu. Przede
wszystkim chodzi o to by koszty bezposrednie (dodatkowe) ponoszone przez
panstwo byly mniejsze od kosztow posrednich (zewngtrznych) wynikajacych
z faktu funkcjonowania nieregulowanego rynku. A jesli ta zalezno$¢ nie jest
spetniona, oznacza to niski stopien sprawnosci panstwa (lub jej brak), a podej-
mowane dzialania interwencyjne prowadza do strat, a takze moga deformowac
zardwno funkcjonowanie rynku, jak rowniez przebieg realnych procesow go-
spodarczych®.

Teza, iz interwencjonizm, jako aktywno$¢ panstwa w sferze gospodarki, jest
nieodtaczng cecha wspotczesnej gospodarki rynkowej nie budzi obecnie wat-
pliwosci. Jednak jego cele, zakres i formy podlegaja statej ewolucji. Procesowi
temu towarzysza ciagle kontrowersje migdzy zwolennikami pogladu, iz mecha-
nizm rynkowy dziata najsprawniej, gdy pozostawiony jest sam sobie a autorami
opinii, ze interwencja panstwa moze istotnie usprawni¢ funkcjonowanie gospo-
darki rynkowej. Podejmowane sa takze proby tworzenia teorii ,,niedoskonatosci
rynkowych’’. Niepowodzenia oddzialywania rzadowego lub nierynkowego sta-

% R. Levacic, Economic Policy- Making, Sussex 1987, s. 133-137, J.E. Stiglitz, Some
Theoretical Aspekts of Agricultular Policies, “The World Band Research Observer”,
January 1987, vol.2. N® 1 s. 53 oraz A. Wziatek-Kubiak, Orientacja proeksportowa
a selektywna polityka przemystowa, ,,Studia Ekonomiczne”, nr 33, INE, PAN, Warsza-
wa 1994, s.54-55.

361



nowia argumenty przeciwko czynnej ingerencji panstwa w gospodarke®. Nato-
miast dla zwolennikdw interwencjonizmu podstawa ingerencji panstwa w go-
spodarke sa niedoskonatosci mechanizmu rynkowego™.

Stosunek do zakresu aktywnos$ci i wlaczania si¢ panstwa w procesy gospo-
darcze podlega wahaniom cyklicznym. Cykliczno$¢ dyskusji nad ekonomiczna
rola panstwa przejawia sig¢ w tym, ze sformutowane w swej pierwotnej postaci
argumenty za i przeciw powracaja co pewien czas, przybierajac nowa forme lub
sa interpretowane z punktu widzenia zmieniajacych si¢ pod wzgledem jako-
sciowym stosunkow spoteczno — politycznych. Bowiem jak pisze A. Wojtyna,
,,Granica miedzy domena rynku i panstwa nie jest odzwierciedleniem dominu-
jacej teorii, lecz raczej skutkiem procesu historycznego obejmujacego skompli-
kowane zjawisko spolecznego uczenia sig jednostek i grup oraz zwiazane z nim

konflikty spoteczne i polityczne”®.

3. Koncepcja socjalnej gospodarki rynkowej

Spoteczno — polityczne uwarunkowania rozwoju gospodarczego stanowity
przestanki powstania koncepcji ,,socjalnej gospodarki rynkowej’’. Pojgcie, to
wprowadzil A. Miiller-Armack® chcac okresli¢ ustrdj gospodarczy taki, ktory
Z jednej strony akceptuje zasady liberalizmu gospodarczego i gospodarki ryn-

8 J.E. Stiglitz, Economics of the Public Sector, W.W. Norton and Company New York
— London 1986, s.7. Por. A.O. Krueger, Government Failures in Development, “Journal
of Economic Perspectives”, Summer 1990, a takze M. Levinson, Nie tylko wolny ry-
nek... op. cit., 5.9-10 1 5.35-40 | C. Pitelis, The Nature of the Capitalist Staate, referatna
10 E GOS Colloguium, Wieden 1991, 15-17 lipiec.

8 } aczenie roli panstwa tylko z niesprawnoscia rynku nie rozwiazuje jednak problemu
ostatecznie, gdyz jak podkresla C.Pitelis, juz sama istota przedsigbiorstwa polega na
obnizeniu kosztoéw transakcji, ktoére sa rezultatem internacjonalizacji efektow
zewngtrznych. Azeby koncepcja roli panstwa w tradycji neoklasycznej byta
przekonywujaca, konieczne jest wigc wystapienie niesprawnos$ci sektora prywatnego,
czyli zardwno rynku, jak i przedsigbiorstw. Nacisk potozony na kategori¢ kosztow tran-
sakcji zbliza do siebie teori¢ public choice i teori¢ neoklasyczna, co niewatpliwie ma
wplyw na konstruowanie uogélnionej teorii ekonomicznej roli panstwa. (Zob. C. Pitelis,
The Nature... op. cit.)

8 A. Wojtyna, Rola panstwa we wspotczesnej ekonomii, ,,Ekonomista” 1992, nr3,
s. 354.

8 A. Miiller- Armackt opracowat swoja koncepcje w pierwotnym jej ksztalcie juz
W czasie wojny, a przedstawil ja w ksiazce pt. Zarzadzanie a gospodarka rynkowa
21946 r. Takze L. Erhard stworzyt, przed zakonczeniem II wojny $wiatowej, zarys
wlasnej koncepcji spotecznie zorientowanej gospodarki rynkowej, ktory jako minister
gospodarki zastosowal swoja koncepcj¢ w praktyce i dlatego jest uwazany za ojca socC-
jalnej gospodarki rynkowej. Natomiast A. Miller — Armackt bez watpienia jest jej
wspolautorem. Zob. Praca zbiorowa, Socjalna gospodarka rynkowa, Jak to robig Niem-
cy, Warszawa 1992, s. 11-15.
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kowej, z drugiej jednak nadaje range celom spotecznym powiazanym
Z procesem gospodarczym, wprowadzajac w tym celu odpowiednie regulatory
przebiegu procesow gospodarczych. W swoim programie akcentowal on wige
powiazanie zasady swobody dziatania na rynku z zasada wyrownywania Spo-
lecznego.

A. Miller — Armack jest przedstawicielem ,,szkoty freiburskiej’” w ekonomii
politycznej, ktora zapoczatkowala prad zwany ordoliberalizmem. Jednak pro-
gram Miillera— Armacka socjalnej gospodarki rynkowej r6zni si¢ od ordolibera-
lizmu silniejszym akcentowaniem celéw spoteczno-gospodarczych, jak i bar-
dziej pragmatyczna postawa wobec interwencjonizmu panstwowego. Ordolibe-
ralizm jest okre§lany mianem tzw. liberalizmu ,,uporzadkowanego’’,
W przeciwienstwie do liberalizmu z XIX wieku, ktory miat charakter zywioto-
wy. Punktem wyjscia ordoliberalizmu byly spoteczne uwarunkowania zycia
gospodarczego 1 stad rosnaca rola, jaka ten kierunek przypisuje panstwu
i prawu. Rownoczesnie jednak wyraznie stawia kwestie zachowania przestanek
spotecznej gospodarki rynkowej (np. poprzez preferowanie $rodkéw ,,zgodnych
z rynkiem”’, tj. takich, ktore nie zamierzaja do likwidacji konkurenc;ji)®.

,»Szkota freiburska’ sformutowata pierwowzor spolecznej gospodarki ryn-
kowej w wydaniu wspotczesnym. Rozne warianty tego pierwowzoru dominuja
bowiem wspotczesnie w teorii 1 praktyce ustrojow gospodarczych
W rozwinigtych  panstwach  kapitalistycznych.  Znajduja one  wyraz
W konstytucjach i ustawach tych panstw, w ktorych podstawa tadu jest potacze-
nie ,,panstwa prawa’’ z ,,panstwem socjalnym’’. Koncepcja spotecznej gospo-
darki rynkowej jest modelem eliminujacym ekstremalne rozwiazania: pelny
liberalizm — totalna gospodarka planowa, tzn. jest modelem posrednim stano-
wiacym symbiozg gospodarki rynkowej z silnym panstwem. Wedtug zwolenni-
kow tej szkoty, panstwo ma sprawowaé nadzor nad mechanizmem rynkowym,
ktorego celem jest eliminacja wzglednie ograniczenie, niedomagan i wynaturzen
bedacych skutkiem dzialania tego systemu poprzez wprowadzenie okreslonych
norm i zasad regulujacych zachowania uczestnikow procesow rynkowych.

A zatem przedstawiciele ,,szkoly freiburskiej’’, a takze kierunkéw nawiazu-
jacych do jej tradycji przetamali symplicystyczny schemat pojmowania polityki
gospodarczej panstwa na zasadzie ekstreméw: pelny liberalizm — totalna gospo-
darka planowa. Wskazano na negatywne skutki liberalizmu gospodarczego,

®0rdoliberalizm i spoleczna gospodarka rynkowa sa wprawdzie wspdtzalezne
(i zbiezne), ale nie tozsame. Ordoliberalizm jest bardziej kierunkiem teoretycznym,
spoteczna gospodarka rynkowa- pragmatycznym. Ordoliberalizm traktuje kwestie gos-
podarcze i spoteczne taczenie, oznacza to, ze w dobrze funkcjonujacej gospodarce poli-
tyka socjalna traci jakby racj¢ bytu lub ma znaczenie marginesowe. Natomiast spoteczna
gospodarka rynkowa zaktada, ze srodki polityki spotecznej nalezy stosowac, by tagodzi¢
sprzeczno$ci. Zob. T. G. Pszczotkowski, Ordoliberalizm, Spoteczno- polityczna i gos-
podarcza doktryna neoliberalizmu w RFN, Warszawa — Krakow 1990, s. 59 i nast.
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tj. na monopolizacje gospodarki i powstajace w jej wyniku przejawy (zjawiska)
dysfunkcjonalne zagrazajace spoteczenstwu oraz wolnosci gospodarczej. Owa
wolno$¢ moze by¢ ograniczona nie tylko przez planowanie i etatyzm, ale takze
i samoistnie, jesli zostanie pozostawiona ,,sama sobie’’. Wolno$¢ gospodarcza
wigena by¢ chroniona nie tylko przed panstwem, ale rowniez przed samozagta-
da™.

Zwalczanie ograniczen konkurencji — zgodnie z tezami szkoty freiburskiej —
stanowi integralna czg$¢ ustroju rynkowego opartego na zasadzie wolno$ci go-
spodarczej, a nie czg$¢ sktadowa gospodarki planowej. Takze dla przedstawicie-
li kierunku neoliberalnego wolnos$¢ konkurencji i efektywnos$¢ ekonomiczna sa
dwoma stronami tego samego medalu. Na przyktad dla E. Helpmana
.,...konkurencja jest tym samym ekonomicznym procesem koordynacji gospo-
darczej, ktory manifestuje si¢ w wolnosci konkurencji’*?’.

W zwiazku z tym panstwo winno:
e climinowa¢ zagrozenia wolnosci gospodarczej ze strony Kkarteli
i zwiazkow przedsigbiorstw o charakterze monopolistycznym,
e samoograniczy¢ si¢ i nie podejmowac ingerencji niepotrzebnych.

Panstwo moze (i powinno) wplywac¢ na formy i warunki, w ktorych przebie-
gaja procesy gospodarcze, lecz nie kierowaé tymi procesami bezposrednio. Na
przyktad zadaniem wspotczesnego panstwa jest nie tylko tworzenie warunkow
utatwiajacych dostgp do danych rynkow, ale i podejmowanie dziatan na rzecz
powstawania konkurencyjnego otoczenia poszczegdlnych rynkow.

Trudnos$ci jednak w okresleniu granic ingerencji panstwa w gospodarke,
nadmierne zaangazowanie si¢ panstwa i popadanie w etatyzm powoduja ciagla
aktualno$¢ haset neoliberaléw dotyczacych: redukcji funkcji i narzedzi ingeren-
cji panstwa w gospodarke, tzw. deregulacji, ograniczenia planowania, wigcej
rynku — mniej panstwa, jak najwiecej konkurencji, mniej panstwa — mniej biu-
rokracji.

Dylematy ingerencji panstwa w mechanizm rynkowy nadal zachowuja swa
aktualno$¢. Potwierdza to m.in. raport przygotowany pod auspicjami sekretarza
generalnego ONZ %, w ktorym za jeden z gtéwnych probleméw ekonomicznych
wspotczesnosci uwaza si¢ poszukiwanie drogi miedzy koncepcja laissezfaire,
czyli catkowitym liberalizmem gospodarczym a koncepcja ingerencji panstwa
W zycie gospodarcze i spoleczne. Podkresla si¢ przy tym, iz problemy ekono-
miczne winny by¢ rozpatrywane nie tylko z punktu widzenia jednego kraju, lecz

% Por. T.G. Pszczotkowski, Ordoliberalizm... op. cit., 5.59 i nast.

8 Cyt. za E. Koémieckim, Teoria konkurencji ekonomicznej. Proba oceny stanu badan
i koncepcji, RPE i S 1988, nr1,s. 162.

8 Raport przygotowany na jesienng sesje Zgromadzenia Ogdlnego Narodéw Zjednoc-
zonych — wrzesien 1994 r. (Zob. A. Zychowicz, Wyzwanie naszych czasow, ,,Zycie
gospodarcze”, 1994, nr 41).
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takze w skali globalnej ze wzgledu na rosnace wspodtzaleznosci pomigedzy po-
szczegolnymi gospodarkami w ramach ugrupowan integracyjnych.

W ciagu ostatnich kilkunastu lat zwlaszcza po okresie, w ktorym dominowat
wspotczesny antyetatyzm zwany deregulacja®, tj. w pierwszej potowie lat 80 —
tych, znacznie wzrosto zrozumienie dotyczace koniecznos$ci przeprowadzenia
wnikliwych badan nad czynnikami wyznaczajacymi granicg migdzy domena
rynku i panstwa. By$ moze dostarcza one bardziej przekonywujacych dowodow
wyjasniajacych trwajaca od ponad 100 lat tendencje w kierunku wzrostu eko-
nomicznej roli panstwa. Juz od potowy lat osiemdziesiatych ulega zmniejszeniu
fascynacja, czgsto powierzchowna, mechanizmem rynkowym. Odnotowuje sig¢
powolny powr6t nadal rygorystycznego, ale mniej ideologizujacego sposobu
przeprowadzenia rzetelnej analizy mikro- i makroekonomicznej, dokumentuja-
cej badz poddajacej w watpliwo$¢ dzialanie ,,niewidzialnej reki’’. Rozbudowu-
jac zatem naukowa metodologi¢ teorii wolnego rynku i wzbogacajac ja bardziej
kompleksowym i realistycznym zestawem przestanek gospodarczych, ekonomi-
$ci realizujacy szeroki wachlarz zréznicowanych dziedzin gospodarczych zacze-
li wykazywac, iz kwestia pozostawienia decyzji ekonomicznych wolnemu ryn-
kowi bez watpienia nie moze by¢ jednoznacznie oceniana. Ich zdaniem, kazda
jednostka i1 firma, kierujac si¢ wlasnym interesom moze realizowac strategie,
ktéra w warunkach braku interwencji rzadu nierzadko prowadzi w ostatecznym
rozrachunku do efektywnosci ponizej optimum. Generuje to podstawy do odro-
dzenia si¢ wiary politycznej w zdolnosSci panstwa (jego rzadow) do zajmowania
sie problemami ekonomicznymi, a takze do tworzenia nowej aktywnej polityki
gospodarczej®*. Bowiem wedtug M. Levinsona: ,, Trzymanie si¢ z dala od spraw
gospodarczych oznacza, ze rzad nie bedzie w stanie przeciwdziata¢ probom
manipulacji poziomem produkcji i wadom funkcjonowania mechanizmu ryn-
kowego, a wigc zjawiskom ograniczajacym konkurencyjnos¢ w gospodarce...”’,
a wige jego zdaniem, ,,gospodarka kraju moze wykorzysta¢ swoj potencjat efek-
tywnie ty{l)lfo wtedy, gdy rzad jest zaangazowany w przeciwdziatanie takim pro-
blemom”™".

4. Obszary i narzedzia aktywnej polityki gospodarczej panstwa

Kierunki, zakres i instrumenty ingerencji panstwa w gospodarke sa zrézni-
cowane w poszczegolnych krajach. W rzeczywistosci najczesciej mamy do czy-
nienia z mieszanymi rozwiazaniami w zalezno$ci od tradycji (zwtaszcza tradycji
etatystycznych), aktualnej sytuacji koniunkturalnej, poziomu i dynamiki rozwo-
ju spoteczno — gospodarczego, w tym szczegolnie od zalozonych celow strate-

® Por. J.E. Stiglitz, The Economic Role of the State, Oxsford 1989, s.20.
% M. Levinson, Nie tylko wolny rynek... op. cit., 5.183-189.
% |bidem, 5.182.
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gicznych oraz wystepujacych probleméw zmian strukturalnych®. Zakres
i formy oddziatywania panstwa w procesy gospodarowania jest ponadto uzalez-
niony od horyzontu czasowego, od uwarunkowan geograficzno— przestrzen-
nych, integracyjnych, a takze od panujacej doktryny ekonomiczne;.

We wspodtczesnej gospodarce rynkowej aktywna rola panstwa w procesach
gospodarczych przejawia sig trzech ptaszczyznach®:

e poprzez regulacjg zachowan jednostek organizacyjnych sfery realnej,
organow samorzadu terytorialnego i osob fizycznych w postaci ustala-
nia norm prawnych wyznaczajacych ogélne ramy dla ich dziatalnosci
(ustalanie ,,regut gry’’ izapewnienie ich przestrzegania w dtuzszych
okresach),

e poprzez redystrybucje dochodow,

e w wyniku bezposredniego stosowania interwencjonizmu panstwowego
jako $wiadomej selektywnej ingerencji panstwa w procesy gospodar-
cze.

Skutecznos$¢ polityki panstwa, jej efekty zaleza przede wszystkim od tego,
czy opiera si¢ ona (jej zalozenia i cele) na mocnych fundamentach rynkowego
porzadku systemowego oraz prawno-instytucjonalnych zasadach ustrojowych
demokracji. Ponadto rezultaty ingerencji panstwa zdeterminowane sa wielo-
stronnym (wieloaspektowym) ujmowaniem celow, zakresu i tresci polityki pan-
stwowej, a wigc wzajemnym spojnym kojarzeniem polityki makroekonomicz-
nej, zatrudnienia, i dochodéw oraz mikroekonomicznej (przemystowej, rolnej,
handlowej, energetycznej, ekologicznej itp.). Podstawowymi celami formuto-
wanymi w ramach szeroko pojgtej polityki gospodarczej przez wigkszo$¢ kra-
jow zaréwno rozwinietych, jak i rozwijajacych sie sa®*:

e stabilno$¢ ogolnogospodarcza,

e zapewnienie wzrostu gospodarczego,

e poprawa struktury sektorowej i regionalnej gospodarki,

¢ socjalne bezpieczenstwo i spoteczna sprawiedliwosc.

Pierwszym fundamentalnym warunkiem jest stabilno$¢ gospodarki, na ktora
skladaja si¢ m.in.: obnizenie stopy inflacji, wzrost stopy zatrudnienia
i zrownowazenie bilansu handlowego. Realizacja tego celu wymaga zastosowa-
nia wielu narzedzi z zakresu m.in. polityki fiskalnej, monetarnej i handlu zagra-
nicznego. Polityka stabilizacyjna zwiazana jest z tym, ze gospodarka rynkowa
charakteryzuje si¢ wahaniami koniunkturalnymi, tj. wahaniami poziomu pro-

%2 B. Slusarczyk, Wptyw polityki panstwa na ksztaltowanie si¢ konkurencyjnosci gospo-
darki Polski, [W:] F. M. Panciszin (red.), Ksztaltowanie gospodarki rynkowej na Ukrai-
nie, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Narodowego im. I. Franki w Lwowie nr 17, Lwow
2008, s.27-32.

% J. Wierzbolowski, Interwencjonizm w sferze handlu zagranicznego — wyzwania dla
eksporteréw, ,,Handel Zagraniczny” 1991 nr 1-2-3, s.31.

% B. Winiarski (red.), Polityka gospodarcza, PWN, Warszawa 2002, s.65-68.
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dukcji, zatrudnienia, cen i dochodow. Wahania te wywotuja skutki ekonomiczno
— spoteczne o charakterze negatywnym. Zadaniem panstwa realizujacego poli-
tyke stabilizacyjna jest zatem dazenie do zmniejszenia amplitudy wahan ko-
niunkturalnych i ksztattowanie relacji makroekonomicznych. W zaleznosci od
stanu koniunktury, realizowanej strategii i jej uwarunkowan wewngtrznych
i zewngtrznych znajduja zastosowanie takie instrumenty, jak:

Po pierwsze, srodki polityki fiskalnej stanowiace istotne narzedzia stabiliza-
cji: dochody i wydatki panstwa, ktore moga by¢ czynnikiem nakrgcajacym ko-
niunkturg, wplywajacym ograniczajaco na stopg inflacji w okresach przegrzania
koniunktury i promujacym wzrost w dlugim okresie. Polityka fiskalna panstwa
znajduje odzwierciedlenie w jego programie fiskalnym zaktadajacym okreslona
stope wzrostu: wydatkéw panstwa oraz stawek podatkowych. Stawki te w kom-
binacji z antycypowanym wzrostem GNP powoduja okreslony wzrost docho-
dow z podatkow, bedacych glownym Zrédlem dochoddéw budzetowych. Ten
sam zestaw stawek podatkowych moze da¢ albo deficyt budzetowy — przy ni-
skim tempie wzrostu GNP, albo nadwyzke — przy wysokim tempie. Ekspansyw-
ny program fiskalny jest to program, ktory prowadzi do zwigkszenia popytu.
Zwigkszenie popytu efektywnego panstwo moze osiagna¢ poprzez:

o zwigkszenie wydatkéw i utrzymanie podatkéw na dotychczasowych
poziomie,

e utrzymanie wydatkow i zmniejszenie podatkow,

o zwigkszenie wydatkow i podatkow.

Tabela 24. Wydatki publiczne jako procent PKB

Lata | 1991 | 1992 | 1993 | 2007 | 2008 | 2009
Kraje
1. Francja 506 | 519 | 549 | 52,3| 52,8| 56,0
2. Niemcy 46,3 | 47,2 | 48,2 | 436 | 438 | 475
3. Hiszpania 61,4| 698| 709 | 51,3| 51,9| 57,0
4. Szwecja 61,4 | 698 | 71,7| 509 | 515| 54,6
5. Wielka Brytania 427 | 450 | 450| 439 | 475| 51,7

Zrodlo: Economic Outlook No 62- December 1997; Eurostat

Na podkreslenie zastuguje wzrost udzialu wydatkow panstwa w PKB
w wigkszos$ci krajow od poczatku XX wieku i to niezaleznie od poziomu ich
rozwoju. W latach osiemdziesiatych udziat catkowitych wydatkéw panstwo-
wych w produkcie krajowym brutto wynosit w krajach OECD, okoto 40%.
W okresie lat 90-tych i w I dekadzie XXI wieku wydatki publiczne wykazywaty
takze tendencj¢ rosnaca, chociaz udzial w poszczegdlnych krajach byt zrozni-
cowany.

% Por. Miedzynarodowe stosunki gospodarcze, praca zbiorowa pod red. A. Budnikows-
kiego i E. Kaweckiej- Wyrzykowskiej, PWE, Warszawa 1996, s.230-246.
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W Polsce udziat wydatkéw publicznych w PKB w II-ej w potowie lat 90-
tych zmniejszyt si¢ z 51% w 1996r. do 41,1% w 2000r , a od 2001 roku ma
miejsce jego wzrost do 44,4% w 2009roku. %

Udziat wydatkow panstwa w dochodzie narodowym jest najczesciej stoso-
wanym miernikiem roli panstwa w gospodarce. Okresla on strukture¢ podziatu
produktu miedzy sektor publiczny i prywatny, a przede wszystkim ma wptyw na
tempo wzrostu gospodarczego.

Po drugie, srodki polityki monetarnej, ktore wywieraja wplyw na przebieg
pieni¢znych i realnych proceséw w gospodarce narodowej, oraz ich dynamike.
Glownymi instrumentami tej polityki sa: polityka redyskonta, okreslenia dol-
nych pulapéw rezerw obowiazkowych w bankach i interwencje na rynku walu-
towym przybierajace forme transakcji kupna i sprzedazy papieréw wartoscio-
wych.

Po trzecie, $rodki zrownowazonego bilansu w obrotach z zagranica, ktore
naleza do trzech kategorii:

pierwszej, obejmujacej tradycyjne instrumenty polityki handlu zagraniczne-
g0, stosowane przez panstwo dla wplywu na wielko$¢ i kierunki obrotéw handlu
zagranicznego oraz na rownowage platnicza. Do tej grupy zaliczane sa: taryfy
celne, kontyngentowanie obrotéw z zagranica, licencje importowe i eksportowe,
zakazy importu lub eksportu;

drugiej, obejmujacej instrumenty wlasciwe dla polityki: finansowej, skarbo-
wej, walutowej i innych, ktorych zaliczanie do instrumentéw interwencjonal-
nych w sferze handlu zagranicznego jest uprawnione wowczas, jesli sg one sto-
sowane selektywnie i w sposob zréznicowany w celu wptywania na stosunki
gospodarcze z zagranica.

Do nich naleza m.in. :

o selektywnie stosowane ulgi podatkowe,

doptaty i subwencje eksportowe,

manipulowanie kursem wtasnej waluty,

gwarancje rzadowe dla kredytow eksportowych,

podatki i r6zne dodatkowe (pozacelne) oplaty stosowane dla selektyw-

nego ograniczenia importu ,

e zroznicowanie taryf przewozowych jako element obnizki kosztow
zwiazanych z eksportem dla wzrostu konkurencyjnosci wlasnego eks-
portu,

e zwroty cet w przypadku eksportu towarow, do produkcji ktorych wy-
korzystywane byly surowce i podzespoty z importu,

o regulacje antydumpingowe, w tym ustalanie minimalnych cen dla to-
warow importowanych,

o przepisy fitosanitarne i weterynaryjne,

% Eurostat
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e prowadzenie przez organizacje rzadowe badan rynkow na potrzeby
przedsigbiorstw, organizowanie sieci informacji handlowej i in.
trzeciej, na ktora sktadaja si¢ $rodki sprawdzajace si¢ do wykorzystania
przewagi technologicznej jako metody odgradzania wlasnego rynku od wybra-
nych segmentéw rynku $wiatowego. Sa to przepisy dotyczace wymogow tech-
nicznych i jako$ciowych, wprowadzane w miar¢ upowszechnienia proceséw
normalizacyjnych w krajach OECD.

Arsenal stosowanych $rodkow przez panstwo i jego organy moze by¢ znacz-
nie bogatszy i jest on w réoznym stopniu wykorzystywany w poszczegllnych
panstwach. Mozna je podzieli¢ na duze grupy: $rodki oddziatywania posrednie-
go i bezposredniego. Za pomoca srodkow nalezacych do pierwszej grupy pan-
stwo ksztaltuje lub wplywa na ksztaltowanie si¢ parametrow, elementow ra-
chunku ekonomicznego. Natomiast srodki bezposredniego oddziatywania umoz-
liwiaja organom panstwowym ingerencje w réznej formie bezposrednio w sfere
realnej dziatalnosci produkcyjnej przedsigbiorstw. Znajduje tu wyraz w ustala-
niu np. norm emisji zanieczyszczen przemystowych, warunkdw bezpieczenstwa
i higieny pracy, zasad lokalizacji zaktadow produkcyjnych, udzielania koncesji
na prowadzenie konkretnej dziatalno$ci gospodarczej czy handlowej itd. Pan-
stwo postugujac si¢ metoda posrednia dziata w sferze regulacyjnej, a przy meto-
dzie bezposredniej dziatanie panstwa odnosi sie bezposrednio do sfery realnej®’.
Bardziej efektywna z ekonomicznego punktu widzenia jest metoda posrednia,
gdyz pozostawia ona przedsigbiorstwom mozliwosci samodzielnego wyboru
i decyzji oraz nie ogranicza mozliwo$ci adaptowania si¢ do zmiennych warun-
kéw gospodarowania.

Dziatalno$¢ ekonomiczna panstwa ma zar6wno wymiar mikro, jak
i makroekonomiczny. Przedmiotem jej jest regulowanie dziatalnosci podmiotow
gospodarczych : przedsigbiorstw i gospodarstw domowych. W zaleznos$ci od
znaczenia — lokalnego lub globalnego — probleméw, ktore maja by¢ rozwiazy-
wane, moga one leze¢ w kompetencji terenowej lub centralnej wladzy pan-
stwowej. Regulacja dziatalno$ci panstwa ma tez swo6j wymiar makroekono-
miczny. Oddziatywanie bowiem na roézne strony aktywno$ci mikropodmiotow
gospodarczych wywoluje skutki kumulacyjne, efekty w skali calej gospodarki
narodowej — moze dynamizowac¢ lub ostabia¢ popyt, produkcje, zatrudnienie,
przyspiesza¢ przemiany strukturalne, wptywaé na przestrzenne zagospodarowa-
nie kraju. Efekty regulacyjne dzialalno$ci panstwa w skali globalnej nie moga
by¢ ubocznym skutkiem (cho¢ nie jest to wykluczone), lecz skutkiem zamierzo-
nym, celowym.

Dzialalno$¢ regulacyjna panstwa ma takze swoOj wymiar spoteczno-
polityczny w tym znaczeniu, ze dotyczy ona interesoOw roznych grup spotecz-
nych. Dlatego grupy te staraja si¢ przez swoich reprezentantow wptywaé na

" Por. A. Komanski, Mikroekonomiczne aspekty roli wspolczesnego panstwa, ,,Ekono-
mia” 1992 nr 5-6, 5.779-790
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ksztalt mechanizmow i narzedzi regulacyjnych tak, aby uwzglednialy one
W mozliwie najwigkszym stopniu interesy danej grupy.

Zatem cato$¢ polityki panstwowej jest ksztaltowana w wigkszo$ci krajow
(rowniez w Polsce by¢ powinna) w mysl kryteriow i celow, ktore nie tylko kon-
centruja si¢ na zwalczaniu inflacji i stabilizacji wartosci krajowego pieniadza®.
W konstruowaniu tej polityki sa uwzgledniane takze cele dotyczace :

o dynamiki wzrosty produkcji i dochodu,
e utrzymywania mozliwie niskiego poziomu bezrobocia,
e poprawy pozycji danej gospodarki w stosunkach migdzynarodowych,
e utrzymania spotecznie dopuszczalnego stopnia zroéznicowania dochodu
i zapewnienia minimum dochodéw tym, ktorzy z przyczyn od siebie
niezaleznych znajduja si¢ w trudnej sytuacji materialnej.
Na instrumentarium polityki gospodarczej sktada sig :
polityka promocji konkurencji,
polityka stabilizacji,
polityka strukturalna,
polityka wzrostu gospodarczego,
polityka socjalna.

Nie sposéb omoéwi¢ jednak doktadnie i wyczerpujaco wszystkich czesci
sktadowych polityki gospodarczej. Uprzednio wskazano na formy i narzg¢dzia
polityki stabilizacyjnej. Natomiast polityka wzrostu polega przede wszystkim na
uruchomieniu bodzcow zwigkszajacych zasoby kapitatowe, na inwestycjach
W infrastrukturg, na wspomaganiu przez panstwo badan, innowacji i projektow
rozwojowych oraz na wspieraniu gateziowych proceséw dostosowawczych
przez ulgi (krotkookresowe) i przejsciowa ich ochrong. Polityka strukturalna
przy okreslonej stopie wzrostu ma zapewni¢ okreslone przeksztattowania struk-
tury gospodarczej. Jej podstawowe cele sa najczesciej formutowane nastgpuja-
Co:

e dostosowanie gatgzi gospodarki do zmieniajacych si¢ warunkéw go-
spodarowania, aby zapewni¢ efektywniejsze wykorzystanie czynnikow
produkcii,

e rozwijanie dziedzin produkcji waznych dla przysztosci gospodarki.

Zmiany strukturalne jednak, co nalezy podkresli¢, pociagaja za soba tarcia
I napigcia spoteczne. Dlatego tez polityka strukturalna, jej cele winny by¢ reali-
zowane jednoczes$nie i przy uwzglednieniu zadan polityki socjalne;.

W wielu krajach, w tym zwlaszcza w Polsce, celem staje si¢ wzmocnienie
efektywnosci i konkurencyjnosci sektorow produkcji i poprawa migdzynarodo-
wej pozycji konkurencyjnej gospodarki na rynku §wiatowym.

% J.L. Bednarczyk, Bezrobocie i inflacja jako cele polityki gospodarczej w teorii mone-

tarystycznej, [W:] J.L. Bednarczyk (red.), Wspodtczesna polityka gospodarcza, wybrane
zagadnienia, Wyd. Politechniki Radomskiej, 2008, s.18-19
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Rozdzial XVII
Makroekonomia gospodarki otwartej

1. Podstawowe pojecia

Zadaniem makroekonomii jest opis i analiza zjawisk rozwoju gospodarczego
oraz funkcjonowania gospodarki jako catosci, czyli sposobu jej dziatania
z uwzglednieniem relacji rynku i1 panstwa. Dotychczas w naszej analizie
w duzym stopniu abstrahowalismy od zwiazkdw danej gospodarki z innymi
gospodarkami $wiata. Bowiem makroekonomisci, chcac uprosci¢ analize
i wyeksponowa¢ pewne zjawiska oraz ich uwarunkowania wewngtrzne, czgsto
zaktadaja, ze gospodarka jest gospodarka zamknieta (cloused economy) czyli
taka, ktora nie utrzymuje kontaktéw z innymi gospodarkami. Jednak we wspo1-
czesnej gospodarce $wiatowej wszystkie kraje (poza nielicznymi przypadkami
zdeterminowanymi wzgledami politycznymi) realizuja model gospodarki otwar-
tej (open economy).

Gospodarka otwarta to taka gospodarka, ktora $cisle wspotpracuje z innymi
gospodarkami tzn. wchodzi w zwiazki 1 wspotzaleznosci (wigzi ekonomiczne),
przy czym zakres i rodzaje tych wigzi zaleza od poziomu rozwoju danej gospo-
darki i realizowanej przez nig polityki gospodarczej oraz stopnia jej zintegrowa-
nia w ramach struktur organizacyjno-instytucjonalnych. Owe zwiazki i wspotza-
leznosci moga mie¢ charakter: handlowy, produkcyjny, techniczno-
technologiczny, finansowy i instytucjonalny taczacy gospodarki narodowe roz-
nych krajéw oraz wiaczajacy je w ogolnoswiatowy proces produkcji i wymiany.
Zarowno system powigzan ekonomicznych, jak i podmioty krajowe oraz mig-
dzynarodowe i transnarodowe uczestniczace w migdzynarodowym podziale
pracy sa wysoce zroznicowane i podlegaja dynamicznym zmianom. Rezultatem
tych przeobrazen jest coraz wigksze umigdzynarodowienie (internacjonalizacja)
procesOw produkcji i wymiany oraz integracja gospodarek narodowych i poste-
pujaca globalizacja wspotczesnej gospodarki swiatowej.

Niewatpliwie najwigksza zmiana w gospodarce $wiatowej w ostatnich 50-ciu
latach jest wzrost znaczenia handlu i finanséw migdzynarodowych. Mozemy ja
zilustrowaé na wykresie, na ktorym przedstawiamy tendencje ksztaltowania si¢
wskaznika realnej warto$ci wszystkich towaréw i ustug eksportowanych przez
wszystkie kraje $wiata, a takze wskaznika $wiatowego realnego PKB, przy
czym w odniesieniu dla obu wskaznikow rokiem bazowym jestrok 1950%.
Swiatowy realny PKB wzrastat w ciagu ostatnich 5 dekad w imponujacym tem-
pie. Przecigtny jego wzrost wynosit o okolo 3,8% rocznie. Natomiast wzrost

% Pokazujemy jedynie sume $wiatowego eksportu, poniewaz eksport jednego kraju musi
by¢ importem innego kraju, zatem kiedy bierzemy pod uwage caty §wiat, calkowita
warto$¢ eksportu musi by¢ rowna catkowitej warto$ci importu.
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handlu migdzynarodowego mierzony eksportem byl znacznie szybszy, gdyz
wynosit o okoto 10,6% rocznie.

Rys. 149. Tempo wzrostu $wiatowego eksportu i PKB w latach 1950-2007
Zrodto: Word Trade Organization

Z analizy wynika, ze tempo wzrostu $wiatowego eksportu bylo prawie trzy-
krotnie wyzsze niz $wiatowego realnego PKB.

Podstawa rozwoju wymiany zagranicznej jest miedzynarodowy podziat pra-
cy (MPP), ktory jest szczegdlna rozwinigta forma spolecznego podziatu pracy.
Jego efektem sa historycznie uksztattowane formy wigzi ekonomicznych mig-
dzy poszczegblnymi krajami. Okresla on ich miejsce w produkcji $wiatowej,
atakze decyduje o miedzynarodowej specjalizacji produkcji'®. Migdzynarodo-
wy podziat pracy ulega ciaglym przemianom. Zmienia si¢ bowiem zakres, cha-
rakter i formy migdzynarodowej specjalizacji produkcji oraz pozycja poszcze-
golnych krajow w tej specjalizacji produkcji i wzajemne zwigzki migdzy nimi.

100 Zobacz Slusarczyk B.L, Determinanty migdzynarodowej pozycji konkurencyjnej
gospodarki polskiej w okresie transformacji, Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskie-
g0, Rzeszow 2009, rozdziat 11
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Specjalizacja migdzynarodowa we wczesnych stadiach rozwoju migdzynaro-
dowego podziatu pracy przybierata forme¢ podziatu dziatowego (rolnictwo, gor-
nictwo, przemyst), pdzniej specjalizacji miedzygateziowej (tj. w produkcji okre-
slonych wyrobow finalnych np. mebli, telewizoréw), a nastgpnie coraz szerszy
zakres ma specjalizacja wewnatrzgateziowa i wewnatrzasortymentowa (polega
ona na wytwarzaniu okre§lonych elementéw i podzespotéw wyrobu finalnego
np. samochodéw osobowych i ciezarowych) ispecjalizacji technologicznej
(tj. specjalizacji w okres$lonych technologiach np. elektronicznej, biotechnolo-
gicznej czy petrochemicznej).

Migdzynarodowy podziat pracy i specjalizacja generuja mozliwosci efek-
tywniejszego wykorzystania bedacych w dyspozycji zasobow bogactw natural-
nych, sily roboczej i $rodkow produkcji. Rozwoj produkcji na wielka skalg
stwarza mozliwo$ci obnizenia kosztow produkcji i przy$pieszenia badan nad
nowymi technikami oraz technologiami. Ponadto koncentracja $rodkow
W wybranych dziedzinach produkcji pozwala na szybsze wdrozenie postgpu
technicznego i rozwoju badan naukowych oraz osiagnigcie planowanych rezul-
tatow.

Przeptywy dobr ekonomicznych migdzy odrgbnymi gospodarkami narodo-
wymi okresla si¢ mianem wymiang miedzynarodowa, ktora wspotczesnie obej-
muje nastgpujace grupy zjawisk i proceséw gospodarczych:

e wymiang towaréw i ustug,

e przeplywy kapitatu,

e migracje sity robocze;j,

e transfer mysli naukowo-technicznej.

Wyzej wymienione przeptywy dobr i ksztattujace si¢ pod ich wplywem wig-
zi ekonomiczne wywieraja istotny wplyw na zjawiska i procesy majace miejsce
w ramach poszczegélnych gospodarek narodowych.

2. Handel migdzynarodowy a wzrost gospodarczy

Uczestnictwo danego kraju w migdzynarodowej wspotpracy gospodarczej
Z zagranicg przynosi gospodarce narodowej istotne korzysci. Ich identyfikacja
wymaga przeprowadzenia analizy wptywu wymiany mi¢dzynarodowej na:

o strukturg dochodu narodowego,
¢ podniesienie efektywnos$ci gospodarowania,
o wielko$¢ i dynamike dochodu narodowego:
* za posrednictwem salda bilansu handlowego,
* przez oddzialtywanie na wielkos$¢ catkowitego popytu.

Analiz¢ wplywu handlu zagranicznego na zmiang struktury dochodu naro-
dowego rozwazmy przy zatozeniu gospodarki zamknigtej w krotkim okresie
czasu. Ot6z w tych warunkach struktura rzeczowa dochodu narodowego jest
zdeterminowana przez poziom rozwoju gospodarczego danego kraju i wskaznik
elastyczno$ci istniejacego aparatu wytworczego tj. mozliwos¢ przedstawienia
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jego mocy na produkcj¢ srodkoéw spozycia lub srodkéw produkeji w zaleznosci
od zglaszanego zapotrzebowania. Ograniczenie mozliwosci zarowno w sferze
konsumpcji jak i w sferze inwestycji stanowi nie tylko wielko$¢ funduszy, ktéra
mozna przeznaczy¢ na realizacjg tych celow, ale takze struktura akumulacji jaka
wytworzy dana gospodarka narodowa. Bowiem akumulacja osiagnigta
W przemysle wydobywczym czy w rolnictwie tylko w niewielkim zakresie moze
by¢ wykorzystana na inwestycje w przemysle przetworczym lub w transporcie.
A zatem mozliwosci zmiany struktury dochodu narodowego w gospodarce za-
mknigtej w krotkim okresie czasu sa bardzo ograniczone.

Transformacje struktury dochodu narodowego i jego dostosowanie do struk-
tury zapotrzebowania spotecznego umozliwia wymiana handlowa z zagranica.
Bowiem juz nieznaczne otwarcie gospodarki ograniczone do tzw. importu nie-
zbednego generuje mozliwos$ci adekwatnych zmian w strukturze podzielonego
dochodu narodowego, ktérych nie mozna byloby dokona¢ w warunkach gospo-
darki w pelni autarkicznej. Import niezbedny czyli przyw6z z zagranicy surow-
coOw mineralnych i rolniczych niemozliwych do wytworzenia ze wzgledu na
warunki naturalne danego kraju wzbogaca czasami bardzo istotnie strukturg
podzielonego dochodu narodowego.

Czynnikiem umozliwiajacym transformacje struktury rzeczowej dochodu na-
rodowego danego kraju jest handel zagraniczny dzigki, ktoremu nastgpuje:

e wzbogacenie zaopatrzenia biezacej produkcji w zakresie materialow,
ktorych wlasna krajowa produkcja surowcowa nie wytwarza albo wy-
twarza w niewystarczajacych ilo$ciach i odpowiedniej jakosci. Import
niektorych surowcdw np. ropy naftowej, gazu i rud metali jest niejed-
nokrotnie warunkiem rozwoju gospodarczego danego kraju (zwtaszcza
ma to istotne znaczenie dla matych i $rednich krajow);

e uzupetnienie i zréznicowanie dostaw na rynek konsumpcyjny w zakre-
sie artykutow, ktorych krajowa produkcja nie wytwarza lub wytwarza
W niewystarczajacych ilosciach oraz wzbogacenie asortymentu tych
dostaw i oddzialywanie na poprawg jakosci i nowoczesnosci oraz
wzornictwa produkcji krajoweyj;

e zwigkszenie i wzbogacenie dostaw na rynek czynnikéw produkcji
zwlaszcza w zakresie maszyn i urzadzen, ktorych produkcja krajowa
nie moze dostarczy¢é w wymaganym okresie lub nie moze wytworzy¢
ich na odpowiednim poziomie pod wzglegdem nowoczesnosci kon-
strukcji i technologii. Handel zagraniczny oddziatujac w tym zakresie
wplywa na stope i strukturg inwestycji, a posrednio na tempo wzrostu
gospodarczego.

A zatem import spetnia zarowno funkcje transformacji struktury podazy na
struktur¢ odpowiadajaca strukturze popytu, jak 1 funkcje zasobotworcza
I efektywnosciowa.
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Natomiast eksport umozliwia realizacje:

o funkcji dochodotwdrczej (efekt dochodowy eksportu),

e pokrywania ptatniczego importu tak, aby handel zagraniczny w sposéb
optymalny wypetnial swoja funkcje transformacji struktury podazy na
strukturg popytu.

Efektywno$ciowa rola eksportu polega przede wszystkim na uzyskiwaniu
korzy§ci z rozwijania produkcji o charakterze specjalizacyjnym
i kooperacyjnym. Aktywne wiaczenie si¢ danego kraju w proces wymiany mig-
dzynarodowej pozwala bowiem na:

¢ racjonalne wykorzystanie zasobdéw czynnikow produkcji jakimi dyspo-
nuje dana gospodarka;

e wykorzystanie przewagi danego kraju zar6wno pod wzgledem kosztow
absolutnych jak i wzglednych, tym samym stwarza mozliwosci zwigk-
szenia tacznej produkcji i w konsekwencji konsumpcji;

o zwigkszenie skali (rozmiarow) produkcji, ktore wptywa na obnizenie
jednostkowych kosztéw produkcji i osiagnigcie optimum pod wzgle-
dem technicznym lub ekonomicznym;

o koncentracje $rodkéw na wybranych dziedzinach, ktére umozliwia
rozwoj badan naukowych (wzrost naktadéw na B+R) i szybsze ich
wdrozenie w sferze produkcji;

o produkcj¢ wielkoseryjna polegajaca na wydtuzeniu serii produkcji, kto-
rej nastgpstwem jest osiagnigcie najnizszych jednostkowych kosztow
produkcji. Bowiem umozliwia ona rozlozenie kosztow statych, a wigc
ponoszonych bez wzgledu na rozmiary produkcji (podatki od nieru-
chomosci, ogrzewanie, oswietlenie itp.), na wigksza liczbe wyrobows;

e rozszerzenie asortymentu towardw na rynku dobr konsumpcyjnych;

¢ intensyfikacj¢ i zaostrzenie konkurencji dla krajowych producentow,
ktéra zmusza ich do obnizenia kosztow produkcji i cen oraz do wdro-
zenia postgpu innowacyjnego (tj. innowacji technologicznych i produk-
towych). Ostatecznym efektem mechanizméw konkurencji jest zwigk-
szenie rynkdw zbytu i skali produkcji pod warunkiem pozytywnej re-
akcji na nie przedsigbiorstw i aktywnej oraz wspierajacej polityki go-
spodarczej panstwa;

e uczestniczenie w procesach transferu techniki, technologii oraz organi-
zacji z krajow wysoko rozwinigtych do rozwijajacych si¢. Funkcja ta
jest zwigzana z importem maszyn i urzadzen oraz dokumentacji tech-
niczno — technologicznej, a takze importowi know-—how i licencji.
Wspotczesnie taczy si¢ ona w sposob istotny z przeptywem bezposred-
nich inwestycji zagranicznych™. Import nowoczesnej technologii jest

101 Bezposrednie inwestycje zagraniczne to lokaty kapitalu dokonywane poza granicami
kraju osiedlenia inwestora dla podjecia tam dziatalno$ci gospodarczej, w efekcie czego
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przewaznie najtanszym, a niekiedy jedynym sposobem zlikwidowania
luki technologicznej jaka dzieli kraje najwyzej rozwinigte i kraje stabo
zaawansowane w rozwoju. Import technologii bowiem skraca czas,
ktory bytby potrzebny dla uzyskania tych samych efektow przy wyko-
rzystaniu  rodzimego potencjalu badawczo -  rozwojowego.
,,Ubocznym” skutkiem zakupu przodujacej techniki bywa czgsto przy-
spieszenie wlasnych badan naukowych w tym zakresie, ktére niekiedy
moga si¢ przyczyni¢ do ulepszenia licencji lub urzadzen zakupionych
za granica.

Uczestniczenie danego kraju w wymianie mi¢dzynarodowej wptywa, co
uprzednio podkreslaliSmy, na wielkosci dochodu narodowego, ktore mozemy
rozpatrywac zaré6wno od strony podazy, jak i popytu.

W gospodarce autarkicznej (zamknigtej tj. nieutrzymujacej zadnych wiezi
gospodarczych z zagranica) dochdd narodowy czyli ilo§¢ dobr, jakimi dysponu-
je w danym okresie spoteczenstwo okreslonego kraju jest rowna rozmiarom jego
produktu krajowego brutto (PKB) pomniejszonego o wielko$¢ amortyzacji
(PKB — Am = PNN - produkt narodowy netto). Jego wielko$¢ okresla wigc
w spos6b jednoznaczny rozmiary konsumpcji i inwestycji.

Y=k+1+G

gdzie:

Y — dochdd narodowy
k — konsumpcja

| — inwestycje

G — wydatki panstwa

Jednak taka sytuacja we wspolczesnej gospodarce Swiatowe] nie wystepuje
(a jesli tak, to wyjatkowych przypadkach). Kazdy kraj bowiem w wigkszym lub
mniejszym stopniu bierze udziat w wymianie handlowej z zagranica, a rozmiary
i struktura zardwno eksportu, jak i importu wptywaja na dochod narodowy. Aby
oceni¢ wielkos¢ 1 kierunki tego oddzialywania nalezy do rownania przedstawia-
jacego dochdd narodowy dodac eksport netto (NX), czyli réznice migedzy eks-
portem (E,) i importem (1I.,).

nastegpuje transfer nie tylko srodkow finansowych, lecz takze konkretnych dob inwesty-
cyjnych, a charakter tych inwestycji wskazuje wyraznie na nieodlacznosé
towarzyszacym im motywow dochodowego 1 kontrolnego (wspotudziatu
w zarzadzaniu), W. Kraszewski, Bezposrednie inwestycje zagraniczne. Polska na tle
$wiata, Don Organizator, Torun 2004, s. 9
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Y=k+J+G+NX
gdzie: NX = Ex— Iy

Z réwnan tych wynika, ze w gospodarce mozliwa jest sytuacja, kiedy wiel-
kos$¢ dochodu narodowego wytworzonego (Yy) w danym kraju nie bedzie rowna
sumie débr przeznaczonych na konsumpcje (k) i inwestycje (I). Dla uproszcze-
nia dalszych rozwazan pomijamy wydatki rzadowe (G). Z teoretycznego punktu
widzenia mozliwe sa nastgpujace relacje:

e Jesli Ex=1,t0 Y, =Y, (dochdd narodowy podzielony)
o JeSliEx>Into Y, =Y,
o JesSliEx<IntoY,=Y,

A wigc relacja migdzy wielkoscia eksportu i importu okreslana jako eksport
netto i rownajaca si¢ takze wielkosci salda bilansu handlowego wptywa na do-
chod narodowy, a tym samym na wielko$¢ funduszu, ktory dany kraj moze
przeznaczy¢ na konsumpcje i inwestycje. Co wigcej, mozliwo$¢ utrzymania
przez pewien okres nadwyzki importu nad eksportem (Ex < I,) stwarza warunki
zwigkszenia tempa wzrostu gospodarczego, ale jednocze$nie nastgpuje wzrost
finansowych zobowigzan wobec zagranicy. Konieczno$¢ wywiazywania sig
z nich wymaga, aby w dtuzszym okresie czasu dany kraj osiagat nadwyzki eks-
portu nad importem, ktoére pozwola na splate powstatych zobowigzan. Niemoz-
no$¢ ich sptaty zmusza dany kraj do zaciagania kredytéw przeznaczonych na
sptatg zadtuzenia lub do podjecia rokowan o odroczenie sptaty zobowiazan plat-
niczych.

Jednakze ze wzgledu na korzysci, jakie generuje gospodarce narodowej moz-
liwo$¢ utrzymywania przez jaki$ okres nadwyzki importu nad eksportem, jest
ona czesto wykorzystywana przez wiele krajow, zwlaszcza przez kraje stabiej
rozwinigte gospodarczo. Do grupy tych krajow nalezy takze Polska, dla ktorej
charakterystyczna jest nadwyzka importu nad eksportem w calym okresie trans-
formacji systemowo— ustrojowej.

Analize¢ wptywu handlu zagranicznego na wielko$¢ dochodu narodowego od
strony popytu nalezy rozpocza¢ od przypomnienia zatozenia modelu
J.M. Keynesa, iz warunkach istnienia wolnych mocy wytworczych (sity robo-
czej 1 aparatu wytworczego) wielkos¢ wytwarzanego dochodu narodowego jest
okreslona przez wielko$¢ popytu. Ta z kolei jest w gospodarce zamknigtej okre-
$lona przez wielko$¢ srodkoéw jaka spoteczenstwo danego kraju jest w stanie
przeznaczy¢ na inwestycje i konsumpcje. Natomiast w gospodarce otwartej
wielko$¢ popytu, a takze dochodu narodowego zalezy rowniez od poziomu eks-
portu i importu.

Wyjasnienie istoty i kierunkéw wzajemnego oddziatywania wymaga przed-
stawienia ogolnych zaleznosci wystepujacych migdzy zmianami produktu kra-
jowego z jednej strony, a importu i eksportu z drugiej strony.
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Otoz wystepuje $cista wspotzaleznos¢ miedzy zmianami importu i zmianami
poziomu dochodu narodowego. Wzrost dochodu narodowego najczgsciej powo-
duje wzrost zapotrzebowania na import. Bowiem powigkszenie rozmiarow pro-
dukcji wymaga najczgséciej rowniez zwigkszenia dostaw z zagranicy surowcow,
maszyn 1 urzadzen oraz cze$ci zamiennych niezbednych w procesie produkcji,
a takze dobr konsumpcyjnych. Wzrost zapotrzebowania na dobra konsumpcyjne
jest rezultatem wzrostu zatrudnienia w sferze produkcji. Nalezy podkresli¢, iz
wzrost importu moze ksztattowa¢ w r6éznej proporcji do powodujacego go przy-
rostu popytu. Relacj¢ okreslajaca przyrost importu do przyrostu powodujacego
go dochodu nazywamy krancowa sktonnoscia do importu (Ksim)-

Al
ksimzA_;n

Wielkos¢ tego wskaznika jest zalezna od poziomu innych relacji,
a mianowicie: dochodowej elastycznosci importu (Eyin) Oraz stopy importu
tj. relacji importu do dochodu narodowego danego kraju (Ri,). Wskazniki te
mozna zaprezentowac¢ wedtug nastgpujacych formut:

_ Ay | Ay
Eyim—_m__
Im y

oraz

I
R =
m y

Nalezy podkresli¢, iz krancowa sktonno$¢ do importu jest iloczynem obu
tych wskaznikow. Natomiast zalezno$¢ miedzy przyrostem dochodu narodowe-
go a eksportem nie ma charakteru jednokierunkowego jak w przypadku importu.
Mozliwe sa trzy sytuacje, a mianowicie:

e Wzrost popytu krajowego wywolany np. wzrostem wydatkéw budze-
towych powoduje przyrost dochodu narodowego i jednocze$nie ogra-
niczenie rozmiarow eksportu, gdyz pewna jego cze$¢ musi by¢ skiero-
wana w celu zaspokojenia zapotrzebowania na rynek wewngtrzny;

e Wzrost popytu zagranicznego na dobra eksportowane przez dany kraj
stymuluje wzrost produkcji globalnej, a wigc i wzrost dochodu naro-
dowego oraz powigkszenie rozmiarow eksportu;

o Wzrost eksportu z ktorym jest zwiazany wzrost dochodu narodowego
moze by¢ spowodowany poprawa konkurencyjnosci wytwarzanych
przez dany kraj towaréw i ustug. Jest mozliwe wowczas, gdy procesow
ilosciowego powigkszania dochodu narodowego towarzysza procesy
wzrostu poziomu jako$ci i nowoczesnosci wytwarzanych dobr, ktore sa
rezultatem wdrazania szeroko rozumianego postgpu innowacyjnego.
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Dotychczas przedstawili§my zwiazki i wspotzaleznosci pomigdzy dochodem
narodowym a importem i eksportem. W dalszych rozwazaniach zajmiemy si¢
analiza wptywu handlu zagranicznego na wielko$¢ popytu catkowitego, a wigc
na poziom aktywnosci gospodarczej (dynamiki rozwoju) danego kraju. Analiza
ta wymaga postuzenia si¢ mechanizmem mnoznika.

3. Mnoznik inwestycyjny i eksportowy, supermnoznik

Mnoznik definiuje si¢ jako wspotczynnik okreslajacy rozmiary krancowego
wptywu, jaki wywiera zmiana jednej wielkosci ekonomicznej na druga, ktorej ta
pierwsza jest skladnikiem. Mechanizm mnoznikowy ma zastosowanie
w ekonomii przede wszystkim dla wyjasnienia ostatecznego wptywu na gospo-
darke, znajdujaca si¢ w stanie niepelnego wykorzystania mocy wytworczych,
poczatkowego impulsu pobudzajacego ja do wzrostu.

Gospodarke rynkowq charakteryzujaca si¢ nie wykorzystanymi mozliwo-
$ciami produkcyjnymi (tj. rezerwami aparatu wytwaorczego i wolnymi zasobami
pracy), ktore sa rezultatem przewagi podazy nad popytem okresla si¢ mianem
gospodarki ,,ograniczonej przez popyt”. W gospodarce tego typu istnieja mozli-
wosci wystapienia nastgpujacych impulsow pobudzajacych wzrost gospodarczy:

e przyrost wydatkow budzetowych,
e Wwzrost inwestyciji,
e wzrost eksportu.

Nalezy podkresli¢, iz dwa pierwsze impulsy moga wystapi¢ w gospodarce
zamknigtej, natomiast w gospodarce zamknigtej, natomiast w gospodarce otwar-
tej akceleratorem wzrostu gospodarczego sa wszystkie trzy rodzaje impulsow.
Ich istota polega na tworzeniu dodatkowego popytu mogacego zaktywizowac
gospodarke narodowa. Mechanizm mnoznikowy uruchomiony w wyniku wy-
stapienia wyzej wymienionych impulséw moze spowodowac zwigkszenie do-
chodu narodowego w skali wielokrotnie wiekszej niz wynikatoby to bezposred-
nio z wielkosci tych impulséw. Na przyktad wzrost wydatkéw budzetowych
bedacych impulsem mnoznikowym wynoszacy 1000 jednostek, moze wywota¢
przyrost dochodu znacznie wigkszy od 1000, a nawet dwu- lub wielokrotnie
wigkszy.

Wydatki budzetowe panstwa w celu ozywienia gospodarki w warunkach de-
koniunktury moga by¢ przeznaczone na realizacje okre§lonych projektow np.
budowy drég i autostrad oraz innych robét publicznych, budownictwa mieszka-
niowego, aktywizacji rolnictwa, zbrojenia itp. Wydatki te generuja dodatkowy
popyt i uruchamiaja mechanizm mnoznikowy.

Istotnym zrodlem dodatkowego popytu moze by¢ wzrost inwestycji autono-
micznych tj. takich, ktore sa podejmowane niezaleznie od aktualnej sytuacji
danej gospodarki charakteryzujacej si¢ niepetnym wykorzystaniem aparatu wy-
tworczego i zasobow pracy. Gospodarka ta nie emituje w krétkim okresie bodz-
cow do inwestycji. Inwestycje autonomiczne sa rezultatem decyzji przedsig-
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biorstw realizujacych dlugookresowe strategie rozwoju, ktorych celem jest po-
prawa pozycji na dotychczasowych rynkach lub zdobycie nowych rynkéw zby-
tu. Niewatpliwie mozna to osiagna¢ dzigki wdrozeniu szeroko rozumianego
postgpu innowacyjnego. A wigc inwestycje autonomiczne kreuja w gospodarce
danego kraju dodatkowy popyt. Przypomnijmy jeszcze raz, iz istota teorii
mnoznika polega na tym, ze ostateczny wplyw kazdego z wymienionych wyzej
czynnikéw na wielko$¢ ostatecznego przyrostu dochodu narodowego przewyz-
sza (nawet kilkakrotnie) wielkos¢ dodatkowego popytu poczatkowego.

Z tredci zaprezentowanej formuly wynika, ze mnoznik jest rowny relacji
ostatecznego przyrostu dochodu do przyrostu popytu, ktory spowodowat proces
powigkszania si¢ tej pierwszej wielkosci. Wzrost dodatkowego popytu, co pod-
kreslaliSmy uprzednio, moze by¢ wywolany poprzez przyrost wydatkow budze-
towych lub (i) inwestycji autonomicznych, stad tez kazdy z tych czynnikéw
moze wystgpowa¢ w mianowniku. Jednakze najczg$ciej miejsce to zajmuja in-
westycje autonomiczne i w zwiazku z tym mnoznik ten okresla si¢ mianem
mnoznika inwestycyjnego, ktory mozna zapisa¢ nastepujaco:

gdzie:
ki — mnoznik inwestycyjny
Alp — przyrost inwestycyjny autonomicznych a poniewaz Al = Ay - Ak to

_ Ay .
ki= Tyik dzielac przez Ay
otrzymamy
1 1
K= =T
Ay Ay
gdzie:

Ak- przyrost konsumpcji

i—’; - krancowa sktonnos¢ do konsumpcji
2—; - krancowa sktonno$¢ do oszczedzania

A zatem wielko$¢ mnoznika jest wprost proporcjonalna do krancowej skton-
no$ci do konsumpcji lub odwrotnie proporcjonalna do krancowej sktonnosci do
oszczgdzania. Jak wiadomo z wczesniejszych wyktadow wielkos¢ krancowe;j
sktonnos$ci do konsumpcji moze wahac si¢ w przedziale od 0 do 1, dlatego tez
mozna okres§li¢ maksymalng i minimalna wielko$¢ mnoznika. Laczny przyrost
dochodu narodowego bedacy rezultatem wzrostu inwestycji wywotany przez
dziatanie mnoznika zalezy zaré6wno od wielkosci tych inwestycji, jak i od pro-
porcji, w jakich dochody otrzymywane przez pracownikow zostana podzielone
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na oszczgdno$ci i konsumpcje. Im udziat konsumpcji bedzie wigkszy tym efekty
mnoznikowe i taczny przyrost dochodu narodowego beda wigksze. Jednakze
pod warunkiem, ze dochody beda skierowane na konsumpcje towarow i ustug
krajowych, a nie importowanych.

W gospodarce otwartej powstaje zaréwno szansa uruchomienia mechanizmu
mnoznikowego dzialajacego pozytywnie w wyniku, ktérego nastgpuje wzrost
dochodu narodowego, jak i zagrozenie polegajace na zmniejszeniu krancowe;j
sktonnos$ci do konsumpcji, a tym samym i mnoznika. Szans¢ uruchomienia do-
datkowego impulsu mogacego zainicjowaé dziatanie mnoznika generuje mozli-
wos¢ wzrostu eksportu danego kraju. Jego wzrost moze mie¢ miejsce w sytuacji
poprawy koniunktury na rynkach zagranicznych partneréw handlowych, a takze
spadku mozliwosci produkcyjnych konkurentéw wskutek strajkow, klesk zy-
wiotowych. Nalezy jednak przypomnieé, ze wzrost eksportu moze uruchomic
dziatanie tego mechanizmu jedynie w warunkach istnienia wolnej sity roboczej
i niewykorzystanych mocy wytwaorczych.

Natomiast zagrozenie moze wystapi¢ w gospodarce wspoltpracujacej
Z partnerami handlowymi, wowczas gdy czg$¢ popytu generowanego przez in-
westycje autonomiczne, wzrost wydatkéw budzetowych czy przyrost eksportu
jest skierowana na zakup débr zagranicznych, a nie krajowych. To powoduje
ostabienie dzialania mechanizmu mnoznikowego, ktore mozna okresli¢ jako
,»wyciek” czes$ci popytu konsumpcyjnego za granicg. Wplywa ona na wzrost
zatrudnienia i stopien wykorzystania aparatu wytwoérczego u partneréw handlo-
wych, a nie dziata stymulujaco na gospodarke danego kraju. Tym samym ogra-
nicza mozliwosci wzrostu catkowitego popytu, a takze dochodu narodowego.

Mnoznik w gospodarce otwartej mozna przedstawi¢ za pomoca nastepujacej
formuty:

Ay 1

= +
Ay—Aky+Ak, 1 2Kk, Akz
ay " Ay

0

gdzie:
Ak , 2 . :
A—; - krancowa sktonno$¢ do konsumpcji na dobra krajowe

Ak , . . :
A_yZ - krancowa sktonnos¢ do konsumpcji na dobra importowane
lub

1
A0 | Al,
iyt Ay
poniewaz:
Ak A0 , . .
1 — — — — - krancowa sktonnos$¢ do oszczedzania
Ay Ay
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AA—I;Z - AAI—; - krancowa sktonno$¢ do konsumpcji na dobra importowane.

A wigc w gospodarce otwartej wielko$¢ mnoznika jest odwrotnie proporcjo-
nalna nie tylko do wielkosci oszczgdzania, ale rowniez do rozmiaréw importu.
Im import jest wigkszy, tym mnoznik jest mniejszy. W gospodarce otwartej
moga wystapi¢ dwa impulsy pierwotne tj. inwestycyjny i eksportowy, ktore
w praktyce wystepuja rownolegle lub naktadaja si¢ na siebie. W zwiazku z tym
przyrost dochodu narodowego jest zdeterminowany przez wielko$¢ inwestycji
i eksportu, ktore inicjuja wzrost gospodarczy oraz przez krancowa stopg oszcze-
dzania i krancowa stopg importu lub takze przez krancowsa stopg konsumpcji
i krancowa stopg importu. . Dlatego tez im krancowa stopa oszczgdzania i kran-
cowa stopa importu sa mniejsze tym mnoznik w gospodarce otwartej jest wigk-
szy. Jednoczesnie im krancowa stopa konsumpc;ji jest wigksza tym mnoznik jest
wigkszy.

Interpretacja zalezno$ci wynikajacych z formuty mnoznika sktania do sfor-
mutowania nastgpujacego wniosku, ze powinno si¢ jak najmniej importowac
towarow i ustug konsumpcyjnych, a wygenerowany popyt przez dziatanie im-
pulséw pierwotnych (przyrost wydatkow budzetowych, inwestycji autonomicz-
nych i eksportu) kierowa¢ wylacznie na zakup towarow i uslug krajowych. Ta-
kie zachowania konsumentow sa pozadane zwlaszcza w okresie dekoniunktury
gospodarczej.

Jesli przyrost popytu na towary i ustugi krajowe wykazuje tendencje dlugo-
okresowa wowczas wystapi optymalne wykorzystanie zasobow sity roboczej
i rezerw mocy produkcyjnej aparatu wytworczego, ale jednocze$nie moze poja-
wi¢ si¢ presja inflacyjna. Ma to miejsce wraz ze stopniowym wyczerpywaniem
si¢ zasobow czynnikow produkcji i angazowaniem w sferze produkcji sity robo-
czej o niskich kwalifikacjach oraz aparatu wytwdrczego o niskich parametrach
techniczno-ekonomicznych. W tej sytuacji koniecznym staje sie wzrost inwe-
stycji, ktore okresla si¢ jako inwestycje pobudzone (indukowane) zrodtem fi-
nansowania tych inwestycji s oszczgdnosci krajowe lub (i) zagraniczne.

Wptyw inwestycji pobudzonych na dynamike¢ dochodu narodowego mozna
okresli¢ przy pomocy formuty supermnoznika:

k _ 1
ST Ao Al Alp

Ay Ay Ay

gdzie:

Ks — supermnoznik

I, — inwestycje pobudzone
Ay _

By krancowa stopa inwestycji pobudzonych
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Supermnoznik informuje wigc o tym, ile razy (o jaka wielokrotno$¢) wzro-
$nie dochdd narodowy w rezultacie wystapienia inwestycji pobudzonych, ktore
powoduja wzmocnienie dziatania impulséw pierwotnych (uprzednio oméwio-
nych), ktoére tacznie uruchamiaja funkcjonowanie mnoznika.

Warto$¢ supermnoznika jest odwrotnie proporcjonalna do krancowej stopy
oszczgdzania i krancowej stopy importu oraz wprost proporcjonalna do kranco-
wej stopy inwestycji pobudzonych. Warto doda¢, iz ujemne oddziatywanie sto-
py oszczednosci na poziom dochodu narodowego wystepuje tylko w krotkim
okresie czasu przy niepelnym wykorzystaniu zdolno$ci produkcyjnych gospo-
darki. W okresach dtuzszych oszczednosci bowiem stanowia zrodto finansowa-
nia inwestycji. Umozliwiaja one dokonanie przeksztatcen strukturalnych w go-
spodarce, modernizacje aparatu wytworczego, likwidacjg tzw. ,,waskich gardetl”,
co w ostatecznym rezultacie wptywa na wzrost zdolno$ci konkurencyjnej dane-
go kraju®.

Reasumujac nalezy podkresli¢, iz z funkcjonowaniem mechanizmu zwtasz-
cza w gospodarce otwartej wiaze sig jeszcze jedno (oprocz wyzej omoéwionego)
zagrozenie. Otdéz mechanizm mnoznikowy polegajacy na zwielokrotnieniu po-
czatkowego przyrostu popytu moze takze dziata¢ w kierunku przeciwnym. Po-
czatkowy spadek popytu moze wywota¢ znacznie wigksze obnizenie wielkosci
catkowitego popytu i spowodowac stagnacj¢ lub recesj¢ gospodarcza. Jego
ujemne oddzialywanie w danej gospodarce moze by¢ spowodowane spadkiem
koniunktury u partneréw handlowych. W wyniku recesji gospodarczej w tych
krajach nastepuje spadek popytu na import, a W kraju eksportujacym zmniejsze-
nie rozmiarOw wywozu. Stanowi to impuls do zapoczatkowania reakcji tancu-
chowej, ktorej skutkiem jest spadek rozmiaréw produkcji, zatrudnienia, kon-
sumpcji i dochodu narodowego. Takie sytuacje miaty miejsce w najnowszej
historii gospodarczej, ktorych skutkiem byt:

e kryzys gospodarczy w latach 1929-1933,
o kryzys w Azji Wschodniej w latach 1997-1999,
o kryzys w ostatnich latach tj. 2007-2009 i dalsze jego reperkusje.

Oto przyktady zalamania koniunktury spowodowanej spadkiem popytu za-
granicy wzmocnionego przez dzialanie mechanizmu mnoznikowego, ktore do-
tyczyto wielu krajow w tym takze gospodarki Polski.

12 B L. Slusarczyk, Determinanty miedzynarodowej pozycji konkurencyjnej gospodar-
ki polskiej w okresie transformacji, Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego,
Rzeszow 2009, s.44-48.
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Rozdzial XVIII

Bilans platniczy. ROwnowaga zewnetrzna i wewnegtrzna
gospodarki otwartej

1. Pojecie bilansu platniczego

Bilans platniczy to syntetyczne zestawienie wszelkich zobowigzan
i naleznosci, a wigc wszystkich wptywow zagranicznych $rodkow platniczych
uzyskanych oraz dokonanych na rzecz zagranicy w danym okresie czasu, za-
zwyczaj w jednym roku. Zaréwno wptywy, jaki i wydatki dokonywane sa przez
rezydentow krajowych, a wiec przez osoby fizyczne i osoby prawne zamieszka-
e na stale na terytorium danego kraju. Dokonujac ptatnosci moga one przeby-
waé czasowo za granica (np. w celach turystycznych). Rowniez firmy zagra-
niczne ulokowane na terytorium danego panstwa (np. producenci towardéw i/lub
ustug) dokonujace wplat na rzecz zagranicy, badz otrzymujace wplaty
Z zagranicy, zaliczane sa do rezydentow krajowych'®.

Bilans platniczy jest zatem narzedziem, ktére przy zastosowaniu technik
ksiggowych pozwala okresli¢ sytuacje gospodarcza kraju z innymi panstwa-
mi'%. Wszystkie transakcje z zagranica zapisywane sa podwojnie: raz po stronie
»winien’’ (zapis debetowy), drugi raz po stronie ,,ma’’ (zapis kredytowy). Zapis
debetowy oznacza zwigkszenie finansowych badz rzeczowych sktadnikow ma-
jatku (czyli aktywow) danego kraju. Nastgpstwem tego zapisu sg platnosci wo-
bec zagranicy dokonywane w imieniu rezydentéw krajowych, np. z tytutu im-
portu zagranicznej technologii lub spgdzenia urlopu w innym kraju. Zapis kre-
dytowy oznacza redukcje finansowych lub rzeczowych sktadnikow majatko-
wych (aktywoéw) danego kraju. Implikacja tego zapisu sa ptatnos$ci zagranicy na
rzecz danego kraju dokonane w wyniku sprzedazy przez ten kraj towaréw lub
ustug za granicg, np. spedzania urlopu przez rezydenta zagranicznego (czyli
osobe na stale zamieszkala za granicq) na terytorium omawianego kraju. Inaczej
mowiac, kazdej transakcji debetowej towarzyszy rownolegla transakcja kredy-
towa. | odwrotnie- kazdej transakcji kredytowej towarzyszy transakcja debeto-
wa. Oznacza to, iz zakup technologii za granica jest ksiggowany jako transakcja
debetowa i rownoczesnie jako transakcja kredytowa zobowiazujaca kraj do za-
platy na rzecz zagranicy rownowartosci zakupionej technologii w walucie obce;j.

Bilans ptatniczy przygotowuje si¢ w walucie krajowej. Mozna go sporzadzi¢
dla kazdej gospodarki niezaleznie od tego, czy jej waluta jest wymienialna czy

103 Bozyk P., Miedzynarodowe stosunki ekonomiczne. Teoria i praktyka., PWE, War-
szawa 2008, s. 139.

104 Misala J., Wymiana miedzynarodowa i gospodarka $wiatowa, SGH, Warszawa 2005,
s.43.
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nie, czy stosunki zagraniczne sa intensywne, czy marginalne, czy kraj ma dostep
do migdzynarodowych rynkow finansowych, czy nie. Kazdy kraj nawet gospo-
darujacy na pograniczu autarkii (jak np. Korea P6éinocna), musi bowiem ponosic¢
jakie$ dewizowe wydatki (jak cho¢by minimalne wydatki zwiazane z importem
brakujacych surowcéw) i na ich pokrycie musi mie¢ dochody dewizowe™®.

Bilans ptatniczy kraju nalezacego do Unii Europejskiej (UE), a wigc i Polski,
jest tworzony zgodnie ze standardem okreslonym przez Eurostat i Europejski
Bank Centralny (EBC) na podstawie zasad przedstawionych przez Migdzynaro-
dowy Fundusz Walutowy (MFW) w piatym wydaniu IMF Balance of Payments
Manual'®.

Bilans ptatniczy kraju jest zrownowazony, jezeli zobowiazania i nalezno$ci
tego kraju wobec zagranicy sa rowne platnosciom dokonanym na rzecz zagrani-
cy. Natomiast gdy wptywy sa wigksze od wydatkdw, wowczas bilans ptatniczy
jest dodatni, a w sytuacji odwrotnej, tzn. gdy wydatki przewyzszaja wptywy —
bilans ptatniczy jest ujemny”".

2. Budowa bilansu platniczego

Zazwyczaj wyrdznia si¢ trzy podstawowe czesci sktadowe bilansu ptatniczego:
e Bilans obrotow biezacych (BOB), zwany réwniez rachunkiem bieza-
cym.
e Bilans obrotéw kapitatowych (BOK).
¢ Bilans obrotow wyréwnawczych (BOW).

Pod pojeciem bilansu obrotéw biezacych rozumie¢ bedziemy wszelkie ptat-
nosci danego kraju zwiazane z migdzynarodowa wymiana towarow i ustug
(wlacznie z ustugami czynnikow, w tym koszty — ujemne lub dodatnie — obstugi
kapitatu zagranicznego) oraz tzw. transfery jednostronne. Bilans ten podzieli¢
mozna na cztery podstawowe czgsci:

¢ Bilans handlowy.

¢ Bilans obrotéw ustugami.

¢ Bilans procentow i dywidend.

¢ Bilans transferé6w jednostronnych nieuwzglednionych gdzie indzie;j.

Bilans handlowy, tzn. zestawienie platnosci z tytutu importu i eksportu to-
wardw dokonanych przez rezydentow danego kraju w stosunkach zagranicznych

195 Prowiec U. i Ortowski W., Bilans ptatniczy Polski. Wyzwania i zagrozenia, PTE,
Warszawa 1999, s..19.

106 Wejscie Polski do Unii Europejskiej wymagato dostosowania statystyki bilansu
platniczego do zasad obowiazujacych w krajach UE. W wyniku tych zmian, od 2004r,
jedynym bilansem opracowywanym w NBP jest bilans ptatniczy na bazie dwoch tran-
sakcji: transakcji rachunku biezacego oraz transakcji rachunku kapitalowego
i finansowego (tzw. bilans rozrachunkowy).

97 Bozyk P., Migdzynarodowe stosunki... op. cit., s.139-140.
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z partnerami'®, Bilans handlowy zalezy od dwoch wielkosci: rozmiaru eksportu

1 importu oraz cen migdzynarodowych towarow eksportowanych i importowa-
nych. Jezeli eksport jest wigkszy od importu, wtedy przy identycznym poziomie
cen bilans handlowy jest dodatni. I odwrotnie, import wigkszy od eksportu po-
woduje ujemne saldo bilansu handlowego. Ceny mi¢dzynarodowe w eksporcie
moga by¢ przy tym ustalone na zasadach fob (free on board — do cen wlicza si¢
wylacznie, poza wartoscia towaroéw, koszty przesytki do granicy, czyli wylacz-
nie na terenie kraju eksportera) lub cif (cost, insurance, freight — do cen dolicza
si¢ rowniez koszty przesytki poniesione za granica). Zardwno w pierwszym jak
i w drugim przypadku, do kosztow przesyiki zalicza si¢ koszty ubezpieczenia
towarow i koszty transportu, ale w innym wymiarze. Przewaznie na zasadach
fob ustalone sa ceny towaréw eksportowanych, a na zasadach cif — ceny towa-
row importowanych. W praktyce jednak nie zawsze tak bywa. Warto wigc to
bra¢ pod uwage, okreslajac wptyw zmian cen na bilans handlowy. Gdy ceny
towaréw eksportowanych rosna szybciej niz ceny towaréw importowanych,
wtedy przy takim samym rozmiarze eksportu i importu bilans handlowy jest
dodatni. Natomiast jezeli ceny towarow importowanych rosna szybciej niz ceny
towar6w eksportowanych, wtedy bilans handlowy jest ujemny*®.

Bilans obrotéw ustugami, tzn. zestawienie platnosci z tytulu obrotéw ustu-
gami pomigdzy danym krajem a zagranica, w tym z tytulu $wiadczenia ustug
ubezpieczeniowych, finansowych, transportowych, turystycznych, bankowych,
telekomunikacyjnych itp.*°. Bilans ten zalezy od rozmiaréw eksportowanych
i importowanych ustug, a takze od ich cen migdzynarodowych. Dodatni bilans
ustug wystepuje wtedy, gdy wolumen ustug eksportowanych jest wigkszy niz
ustug importowanych, natomiast bilans jest ujemny, gdy wolumen ustug impor-
towanych jest wigkszy niz ustug eksportowanych, przy statych cenach migdzy-
narodowych. Gdy wolumen ushug eksportowanych jest rowny wolumenowi
ustug importowanych, a ceny ustug eksportowanych rosna szybciej niz impor-
towanych, to wystepuje dodatni bilans uslug. Natomiast, gdy ceny ustug impor-
towanych rosna szybciej niz eksportowanych, przy takim samym wolumenie
ushug, wystepuje ujemny bilans ustug™.

Bilans procentéw i dywidend, tzn. zestawienie wplywow i wydatkow
z tytutu obstugi kapitalu obcego, tj. kapitatu krajowego ulokowanego za granica,
jak 1 kapitalu zagranicznego ulokowanego w danym kraju. Chodzi tu o wplywy
I wydatki z tytutlu zagranicznych inwestycji bezposrednich (dywidendy), jak
rowniez o wptywy i wydatki z tytulu udzielonych i uzyskanych pozyczek krot-
koterminowych (procenty). Saldo procentow zalezy przede wszystkim od wiel-

1%Misala J., Wymiana miedzynarodowa... op. cit., s.140-141.

19 Bozyk P., Miedzynarodowe stosunki... op. cit., s.140-141.

10 Misala J. (red.), Makroekonomia gospodarki otwartej, Politechnika Radomska, Ra-
dom 2006, s.126.

11 Bozyk P., Miedzynarodowe stosunki... op. cit., s.141.
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kosci tych kredytow oraz od wysokos$ci oprocentowania i terminéw splat. Jezeli
kraj zaciaga mniej kredytow niz ich udziela, to wtedy saldo procentéw jest
ujemne. Podobny skutek przynosi wyzsze oprocentowanie zaciaganych kredy-
tow, niz kredytow udzielanych. Saldo dywidend zalezy przede wszystkim od
wielko$ci kapitatowych inwestycji bezposrednich ulokowanych przez dany kraj
za granica, jak i inwestycji ulokowanych przez zagranice w danym kraju*.

W literaturze przedmiotu znalez¢ mozna wiele definicji opisujacych, czym sa
bezposrednie inwestycje zagraniczne. Najczgs$ciej uzywanymi sa definicje
przedstawione przez Migdzynarodowy Fundusz Walutowy (MFW) oraz Organi-
zacje Wspodtpracy Gospodarczej i Rozwoju (Organization for EconomicCoope-
ration and Development OECD). Wedtlug Migdzynarodowego Funduszu Walu-
towego przez bezposrednia inwestycje zagraniczna nalezy rozumie¢ inwestycje
podejmowana w celu uzyskania trwatego wplywu na dziatalno$¢ przedsigbior-
stwa w innym kraju, przy czym nalezy zaznaczy¢, ze celem inwestora jest pozy-
skanie efektywnego wplywu na zarzadzanie firma. Natomiast zgodnie z defini-
cja OECD za bezposrednia inwestycj¢ zagraniczng nalezy rozumie¢ inwestycj¢
wywolujaca dlugotrwaly zwiazek, przejawiajaca trwale zainteresowanie jed-
nostki osiadlej w okreslonym obszarze gospodarczym jednostka osiadla w go-
spodarce innej niz gospodarka inwestora; wysoko$¢ minimalnego wktadu po-
chodzacego od inwestora zagranicznego to 10% akcji zwyktych lub praw glosu
W przedsigbiorstwie. Bezposrednim inwestorem zagranicznym jest przedsig-
biorca: osoba fizyczna, prywatna, publiczna osoba prawna lub ich grupa, doko-
nujaca bezposredniej inwestycji w kraju przyjmujacych.

Spotykanymi formami bezposrednich inwestycji zagranicznych sa:

e tworzone za granica oddziaty firmy, ktore nie sa samodzielnymi jed-
nostkami gospodarczymi, i ktére nie moga by¢ rejestrowane w kraju
macierzystym, jako niezalezne towarzystwa przemystowe lub handlo-
we;

e tworzone przedsigbiorstwa siostrzane, stowarzyszone, gdzie udziat fir-
my macierzystej nie musi wynosi¢ 100%;

o udzialy w firmie zagranicznej, tzw. joint venture;

e tworzone nowe lub przejmowane istniejace przedsiebiorstwa za grani-
ca;

e porozumienia licencyjne oraz produkcyjne, jak roéwniez patenty w za-
mian za udziaty wlasnosciowe;

e pozyczki, kredyty, darowizny dla oddziatow, filii lub firm, w ktoérych

udzielajacy posiada udziaty'".

12 lbidem, 5.141-142.
3Frejtag-Mika E. (red.), Kapitat zagraniczny w Polsce w dobie globalizacji, Politechni-
ka Radomska, Wydzial Ekonomiczny, Radom 2006, s.47.
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Bilans transferow jednostronnych nieuwzglednionych gdzie indziej; zalicz-
my tutaj:

o Transfery rzqdowe (np. sktadki ptacone réoznym organizacjom i insty-
tucjom oraz uzyskane od nich dotacje, nicodplatne dostawy realizowa-
ne w ramach réznorodnej migdzynarodowej pomocy gospodarcze;j,
platnosci za ustugi na rzecz obcych wojsk stacjonujacych w danym
kraju lub wlasnych wojsk za granica).

o Transfery prywatne (np. renty i emerytury; prywatne transfery emi-
grantow, pracownikdw sezonowych, itd., ktore nie powoduja powsta-
nia zobowiazan w krajach partnerskich; dochody z nieruchomosci; dary
instytucji charytatywnych)**,

Druga cze$cia bilansu ptatniczego jest bilans obrotéw kapitalowych. Zali-
czane sg tutaj przeplywy kapitalu we wszystkich jego formach, tj. kredytow
migdzynarodowych, zagranicznych inwestycji bezposrednich oraz tzw. kapitatu
portfelowego. Wyptyw tego kapitalu oddziatuje negatywnie na bilans ptlatniczy
kraju, ktory ten kapitat eksportuje; natomiast przyptyw tego kapitalu wptywa
pozytywnie na bilans platniczy kraju, ktéry ten kapital importuje. Bilans obro-
tow kapitatowych obejmuje:

e Bilans obrotow kapitatami krotkoterminowymi, tj. przeplyw wszyst-
kich pozyczek, kredytow i lokat kapitalowych (rocznych lub krot-
szych);

e Bilans obrotow kapitalami dtugoterminowymi i $rednioterminowymi,
tj. zagraniczne inwestycje bezposrednie i posrednie (prywatne lokaty
W papierach wartoSciowych na okres dtuzszy niz rok), kredyty prywat-
ne, rzadowe oraz instytucji i organizacji miedzynarodowych (powyzej
jednego roku)**.

Trzecia czg$cia bilansu platniczego jest bilans obrotow wyrdéwnawczych.
Zwany jest on rowniez bilansem obrotow dewizowych banku centralnego dane-
go kraju lub pozycjami finansujacymi. Bilans ten zawiera zmiany stanu rezerw
dewizowych tego kraju, w tym naptyw lub odplyw: ztota, walut wymienialnych
lub specjalnych praw ciagnienia. Ztoto moze by¢ ujgte w bilansie na dwa sposo-
by: po pierwsze, jako towar, gdy nalezy do osob prywatnych, po drugie, jako
cze$¢ rezerwy monetarnej tego kraju i moze by¢ wykorzystywane do rownowa-
zenia bilansu ptatniczego. Natomiast dewizy, tj. waluty wymienialne, stuza do
wyrownywania bilansu ptatniczego w formie naleznosci na rachunkach w ban-
kach zagranicznych lub w formie innych posiadanych przez bank centralny na-
leznos$ci od cudzoziemcdéw. Z kolei specjalne prawa ciagnienia (SDR-y) moga
by¢ wykorzystywane przez bank centralny do zakupu walut wymienialnych
W celu zrownowazenia bilansu platniczego w tych walutach. Zasoby ztota, de-

"4Misala J.(red.) Makroekonomia gospodarki... op. cit., s.126.
“Misala J., Wymiana miedzynarodowa.. ., op. cit., s.45.

389



wiz i specjalnych praw ciagnienia stanowia rezerwe¢ walutowa kraju i moga by¢
wykorzystane do wyréwnania bilansu platniczego, gdy jest on ujemny ™.

3. Réwnowaga bilansu platniczego

Z rébwnowaga bilansu platniczego mamy do czynienia wowczas, gdy nie wy-
stgpuja transakcje wyrownawcze, tzw. transakcje, ktorych celem jest rownowa-
zenie bilansu ptatniczego (np. celowe zaciaganie kredytow w warunkach deficy-
tu obrotow biezacych), wystgpuja natomiast tylko transakcje autonomiczne,
czyli obroty towarowe i ustugowe, bilans procentéw i dywidend oraz pozostate
pozycje obrotow biezacych. Dodatkowo do transakcji autonomicznych zaliczy¢
nalezy przeptyw kapitatow dtugoterminowych — pozyczek oraz lokat posrednich
1 bezposrednich. Tak zdefiniowana réwnowaga bilansu ptatniczego nazywana
jest rtownowaga ekonomiczna, ktora podzieli¢ mozna na rownowagg:

e rzeczywista — wystgpuje wowczas, gdy naleznos$ci i zobowiazania z ty-
tutu rozwoju dziatalnosci gospodarczej sa podejmowane bez ograni-
czen i nie towarzysza im utrzymujacy si¢ przez dluzszy czas nadwyzka
ani deficyt zobowiazan i nalezno$ci wobec zagranicy.

e pozorng — mamy z nia do czynienia wowczas, gdy rownowaga transak-
cji autonomicznych jest osiagana wskutek restrykcyjnej polityki eko-
nomicznej (np. ograniczenie importu przez stosowanie cet lub subwen-
cjonowanie eksportu'’.

W krotkich okresach czasu rzadko wystepuje zarowno rGwnowaga rzeczywi-
sta, jak i pozorna. Nierownowaga krotkookresowa jest naturalng konsekwencja
braku harmonizacji ptatno$ci po stronie ,,winien’’ i po stronie ,,ma’’. Dopiero
w dhugim okresie, gdy zobowiazania trwale przewazajq nad nalezno$ciami nie-
rownowaga nabiera charakteru ekonomicznego.

4. Przyczyny nierownowagi bilansu platniczego w krotkim
okresie. Mechanizmy automatycznego przywracania
rownowagi

Do najwazniejszych przyczyn nierdownowagi bilansu ptatniczego w krotkim

okresie zaliczamy zmiany:
o wielkosci produktu krajowego brutto (PKB),

terms of trade,
kursu walutowego,
stopy procentowej.

118 Bozyk P., Miedzynarodowe stosunki... op. cit., s.143-144.

17 Bozyk P., Misala J., Putawski M., Miedzynarodowe stosunki ekonomiczne, wyd.2.
PWE, Warszawa 2002, s.278-279.
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Zmiany PKB oddziatuja na ksztaltowanie sig¢ salda bilansu handlowego oraz
salda bilansu obrotow biezacych, zwtaszcza salda obrotoéw ustugami. Wzrost
PKB powoduje z reguly pogorszenie si¢ tych sald, natomiast jego obnizka —
poprawg. W krotkim okresie wzrost ten oznacza zwigkszenie popytu na zagra-
niczne towary i ustugi, spadek za$§ — sytuacje odwrotna.

Krétko okresowe zmiany terms of trade rowniez moga prowadzi¢ do popra-
wy lub pogorszenia wyzej wymienionych sald. Poprawa cenowych terms of
trade sprzyja polepszeniu si¢ tych sald, natomiast ich pogorszenie rodzi konse-
kwencje przeciwne.

Do poprawy bilansu handlowego, a wigc i ptatniczego przyczynia si¢ dewa-
luacja waluty krajowej wzgledem walut zagranicznych — sprzyja to wzrostowi
eksport (przez jego potanienie) i zmniejszenie importu (przez jego podrozenie).
Rewaluacja i/lub aprecjacja z kolei rodza tendencje odwrotne.

Kapitat, zar6wno w formie inwestycji bezposrednich, jak i inwestycji portfe-
lowych, naptywa do kraju o wyzszej stopie zysku, czyli wyzszej stopie procen-
towej i odwrotnie. Stopa procentowa ma wiec wptyw na bilans obrotéw kapita-
lowych.

W gospodarce otwartej moga dziala¢ nastgpujace automatyczne mechanizmy
przywracania rownowagi balansu platniczego w krotkim okresie™*:

e mechanizm cenowy (klasyczny) — funkcjonuje on przy zatozeniu kon-
kurencji doskonalej i wolnego handlu, nie ma tez réznic w cenowej
elastycznosci popytu i podazy oraz ze — zgodnie z prawem Saya —
,hiewidzialna reka rynku’’ samoczynnie umozliwia osiagnigcie row-
nowagi. Pelne zastosowanie znalazl on w systemie waluty zlotej. Przy
deficycie (nadwyzce) bilansu platniczego zmniejszenie (zwigkszenie)
wielko$ci podazy pieniadza prowadzi do spadku (wzrostu) cen krajo-
wych, nastgpnie do poprawy (obnizenia sig) konkurencyjnosci ceno-
wej, a to do zmniejszenia (zwigkszenia) importu i zwigkszenia (zmniej-
szenia) eksportu, a to ostatecznie do nadwyzki (deficytu) bilansu ptat-
niczego.

e mechanizm dochodowy — obowiazuja tu te same zalozenia , co
W mechanizmie cenowym. Deficyt (nadwyzka) bilansu platniczego
prowadzi do spadku (wzrostu) wydatkow globalnych, spadku (wzrostu)
dochodu narodowego, nastepnie do zwiekszenia (zmniejszenia) ekspor-
tu 1 podazy eksportowej oraz zmniejszenie (zwigkszenie) importu i sity
nabywczej spoteczenstwa i1 ostatecznie zostaje osiagnigta nadwyzka
(deficyt) bilansu ptatniczego.

¢ mechanizm kursu walutowego w warunkach kurséw statych — automa-
tyczny mechanizm kursu walutowego mozna polaczy¢ z mechanizmem
cenowym, gdyz kurs walutowy jest specyficzna cena — cena pieniadza
i dominowanych w nim dewiz. Przy deficycie (nadwyzce) bilansu ptat-

8Misala J., Wymiana migdzynarodowa. .., op. cit., s.312-313.
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niczego nastepuje deprecjacja (aprecjacja) waluty, a to prowadzi wzro-
stu eksportu i poprawy konkurencyjnosci cenowej eksportu oraz
zmniejszenia importu i pogorszenia konkurencyjno$ci cenowej importu
(zwigkszenia importu i poprawy konkurencyjnosci cenowej importu
oraz zmniejszenia eksportu i pogorszenia konkurencyjno$ci cenowej
eksportu, ostatecznie zostaje osiagnigta nadwyzka (deficyt) bilansu
platniczego.

e mechanizm stopy procentowej — mechanizm ten wiaze si¢ z wyzej
oméwionym mechanizmem, tyle tylko, Zze dotyczy on bezposrednio
przede wszystkim migdzynarodowych przeptywow kapitatu. Dotyczy
on ksztaltowania si¢ sytuacji w bilansie obrotow majatkowych i trans-
ferow. Przy deficycie (nadwyzce) bilansu platniczego nastgpuje
zmniejszenie (zwigkszenie) krajowej podazy pieniadza, nastepnie
wzrost (spadek) stopy procentowej w kraju oraz spadek (wzrost) kursu
pieniadza krajowego, naplyw (odptyw) zagranicznego kapitatu
i otrzymujemy nadwyzke (deficyt) bilansu ptatniczego.

W mechanizmach tych zaklada si¢ wyzszo$¢ rownowagi zewngtrznej nad
roOwnowaga wewngtrzng; powoduje to, ze majg one zatem wiele mankamentow

i w praktyce nie funkcjonuja one w sposob idealny, nawet w krétkim okresie™®.

5. Nierownowaga bilansu platniczego w dlugim okresie

W dtugim okresie, a wige gdy o rozwoju gospodarki kazdego kraju decyduja
zmiany o charakterze techniczno — technologicznym oraz strukturalnym, wyste-
puja dwie grupy czynnikow determinujacych ksztaltowanie si¢ sytuacji
w bilansie platniczym.

Pierwsza grupe stanowia wewngtrzne czynniki popytowe i1 podazowe
(zob. tabela 25), druga natomiast, wewngtrzne i zewngtrzne czynniki determinu-
jace zmiany warunkow rozwoju gospodarczego (zob. tabela 25).

Zasadniczymi wewngtrznymi czynnikami wptywajacymi na sytuacje bilansu
platniczego w dtugim okresie od strony popytu sa stopa wzrostu gospodarczego
1 stopa oszczedzania. Stopa wzrostu gospodarczego okresla rozmiary i dynamike
wzrostu dochodoéw spoteczenistwa, a posrednio rowniez zmiany struktury popytu
globalnego (w tym popytu importowego). Natomiast stopa oszczedzania jest
istotna, poniewaz:

e Determinuje dynamike i wielkos$¢ popytu (w tym popytu importowego)
oraz stopien absorpcji podazy eksportowej przez popyt wewngtrzny;

e Od jej wielkosci zalezy warto$¢ inwestycji 1 efektéw mnoznikowych,
W tym supermnoznika.

Istotne znaczenie ma ksztaltowanie si¢ trzech podstawowych czynnikow
wzrostu, tj. inwestycji krajowych, eksportu i wydatkéw budzetowych, ktore

119 1hidem, 5.314-317
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moga dodatkowo wywota¢ efekty mnoznikowe. Ogolnie, od strony popytu,
wzrost inwestycji i wydatkow budzetowych wywoluje tendencje do pogorszenia
si¢ sytuacji w bilansie handlowym i bilansie ptatniczym, z kolei ich spadek —
tendencje do poprawy sytuacji w tych bilansach. Natomiast efekty wplywu
zmian w eksporcie na te sytuacje moga by¢ zroznicowane. Duzo zalezy w tym
przypadku od ksztattowania si¢ stopy wzrostu gospodarczego, stopy oszczedza-
nia, stopy importu i stopnia absorpcji podazy eksportowej przez popyt we-
wngtrzny.

Tabela 25. Wewngetrzne czynniki popytowe i podazowe wptywajace na sytuacj¢ w bilansie ptatni-
czym w dlugim okresie

Czynniki po stronie popytu Czynniki po stronie podazy

1. Stopa wzrostu gospodarczego okre- | 1. Relacja migdzy stopa wzrostu pro-

$lajaca rozmiary i dynamikg wzro-
stu dochodow spoteczenstwa

. Stopa oszczgdzania wptywajaca na

ksztaltowanie si¢ dynamiki zmian
popytu globalnego i importowego
oraz na stopg inwestycji

. Stopa importu oraz stopa absorpcji

podazy eksportowej przez popyt
wewnetrzny

dukcji na eksport a stopa wzrostu
produkcji na rynek wewnetrzny

. Relacja migdzy stopa wzrostu pro-

dukcji konkurencyjnej z importem
a stopa wzrostu produkcji kierowa-
nej na rynek wewnetrzny

. Zmiany udzialu importowanych

surowcow i potfabrykatow
w produkcji globalnej

4. Zrodta wzrostu gospodarczego (in-
westycje krajowe, eksport, wydatki
budzetowe)

5. Sposoby i proporcje finansowania
inwestycji krajowych:

a) oszczednosci wewnetrzne

b) kapitat zagraniczny

Zrédto: Misala J., Wymiana miedzynarodowa... op. cit., s.322

Od strony popytu wazne znaczenie maja rowniez sposob finansowania inwe-
stycji krajowych, jak rowniez proporcje, w jakich te inwestycje sa finansowane
z oszczednosci krajowych i oszczednosci zagranicznych. Czynniki te oddziatuja
przede wszystkim na ksztaltowanie si¢ sytuacji w bilansie obrotow kapitato-
wych'®. Prostsze zalezno$ci wystepuja po stronie podazy, tzn. miedzy we-
wnetrznymi czynnikami podazowymi a sytuacja w bilansie platniczym, a szcze-
golnie w bilansie handlowym. Z tego punktu widzenia podstawowe znaczenie
ma ksztattowanie si¢ podazowej strony inwestycji.

120 1hidem, s. 322-323
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W sprawnie funkcjonujacej gospodarce rynkowej nie ma wlasciwie podstaw
do odréznienia produkcji eksportowej od pozostatej. Oczywiste jest jednak, ze
im wigcej towarow i ustug jest przedmiotem eksportu, tym lepsza jest sytuacja
ptatnicza danego kraju. Z tego punktu widzenia wazne jest, jak ksztaltuja sig
przecigtne i krancowe stopy eksportu i importu, jak réwniez ksztalttowanie sig
struktury przywozu i wywozu. Jezeli w imporcie dominujg dobra inwestycyjne
i zaopatrzeniowe, finansowane glownie z oszczednosci krajowych, a przecigtne
I krancowe stopy importu ksztaltuja si¢ na nizszym poziomie niz przecigtne
i krancowe stopy eksportu, to sytuacja ptatnicza danego kraju ulega poprawie.
Z jednej strony, dynamika eksportu towardw i ustug jest wyzsza niz dynamika
ich importu, z drugiej za$ — finansowanie inwestycji i rozwoju z oszczednosci
wewngtrznych nie pociaga za soba wydatkdw w postaci dywidend (przy zagra-
nicznych inwestycjach bezposrednich), czy tez w postaci procentdw (przy za-
ciaganiu kredytow). Z catkowicie inng sytuacja ptatnicza danego kraju mamy do
czynienia wtedy, gdy w jego imporcie dominuja dobra konsumpcyjne, i do tego
w duzym stopniu finansowane z oszczedno$ci zagranicznych oraz gdy przecigt-
ne i krancowe stopy importu ksztattuja si¢ na nizszym poziomie niz odpowied-
nie wskazniki po stronie eksportu. W praktyce wystepuja zazwyczaj rdzne sytu-
acje posrednie’?.

W sprawnie funkcjonujacej gospodarce rynkowej trudno jest rowniez odroz-
ni¢ produkcje konkurujaca z importem od produkcji kierowanej na rynek we-
wnetrzny, i to zarazem w wymiarze iloSciowym, jak i w ujeciu strukturalnym.
Jezeli si¢ jednak odrdznia te dwa rodzaje produkcji, to przede wszystkim mozna
zaobserwowac, ze :

o Rozwoj produkcji antyimportowej jest szczeg6lnie niebezpieczny wte-
dy, gdy probuje si¢ ja rozwijaC niezgodnie ze statystycznie
i dynamicznie ujmowana zasada kosztow wzglednych;

e Rozwdj produkcji antyimportowej niemal zawsze powoduje w dtugim
okresie trudno$ci pfatnicze, zwlaszcza gdy jest finansowany
z oszczednos$ci zagranicznych;

e Dla dhugookresowego ksztaltowania si¢ sytuacji platniczej kraju zaw-
sze korzystny jest rozwdj proeksportowy oparty na dynamicznie rozu-
mianej zasadzie kosztow wzglednych, i to przy maksymalnym wyko-
rzystaniu oszczedno$ci wewnetrznych, kierowanych do odpowiednich
dzialéw, gatezi itd., wlasnie zgodnie z ta zasada.

Na ksztaltowanie si¢ sytuacji w bilansie ptatniczym tylko na pozor nie od-
dziatujg intensywno$¢, struktura i zrodta finansowania rozwoju dziedzin, gatezi
i dzialdéw niekonkurencyjnych w stosunku do importu. Przykladowo, szybki
rozwdj przemystu motoryzacyjnego w danym kraju wplywa na rozwdj importu
zardwno bezposrednio (np. przez wzrost importu odpowiednich elementéw po-
trzebnych do jego rozwoju), jak rowniez posrednio (np. przez wzrost zarobkow

121 Bozyk P., Misala J., Putawski M., Migdzynarodowe stosunki... op. cit., s.288.
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pracownikow sektora motoryzacyjnego). Rowniez w tych przykladach mozna
mowi¢ o mozliwosciach wystgpowania odpowiednich efektéw mnoznikowych.
Wazne jest przy tym ksztaltowanie sig przecigtnych i krancowych stop sktonno-
$ci do oszczedzania.

Na ksztattowanie si¢ sytuacji platniczej danego kraju po stronie podazy
istotny wplyw maja réwniez zmiany udzialu importowanych surowcow
w produkcji globalnej. Analizujac dtugookresowy wpltyw podazowej strony
wzrostu gospodarczego (Scislej — jego struktury i rozmiaréw), nie sposéb bo-
wiem nie uwzglednia¢ zmian w technice produkcji, zwiazanych z tym zmian
W ksztattowaniu si¢ konkurencyjnosci o charakterze poza cenowym
(tj. w zakresie jako$ci produkcji, terminowosci dostaw, mozliwosci osiagnigcia
tzw. korzysci ze skali itd.). Wspdlczesnie coraz wigksze znaczenie ma wiasnie
konkurencja jakoSciowa. Przy tym zawsze istotna jest relatywizacja sytuacji
w tym sensie, ze w ujgciu dlugookresowym mamy do czynienia ze zmianami
strukturalnymi i technicznymi nie tylko w danym kraju, ale réwniez w jego oto-
czeniu. W tym miejscu pojawia si¢ druga grupa czynnikow determinujacych
ksztattowanie si¢ sytuacji w bilansie ptatniczym w dtugim okresie**”. Przedsta-
wia je tabela 26.

Obecnie w skali migdzynarodowej konkuruje sig- aczkolwiek w coraz mniej-
szym stopniu- pod wzgledem cenowym, a wigc w ujgciu dtugookresowym istot-
ne znaczenie maja zmiany cenowych terms of trade. Ogoélnie, jezeli one zwyz-
kuja (a zalezy to od wielu czynnikow), to sytuacja w bilansie handlowym
i platniczym poprawia sie, ze wzgledu na wzrost konkurencyjnosci cenowej %,
Z punktu widzenia dlugookresowego dla bilansu platniczego wzrost ten jest tym
bardziej wazny, w im wigkszym stopniu jest finansowany z oszczgdnos$ci kra-
jowych. Wazna jest tez oczywiscie struktura wykorzystania tych oszcz¢dnosci.

Wzrost poziomu realnego kursu walutowego utrudnia rozwéj eksportu towa-
row i ustug, ale jednoczesnie sprzyja naptywowi zagranicznego kapitatu. Wtedy
istotne jest, czy chodzi o naplyw zagranicznych inwestycji bezposrednich, czy
tez o naptyw zagranicznego kapitatu krotkoterminowego, w tym o charakterze
spekulacyjnym. Najwazniejsze jest jednak to, czy zagraniczne inwestycje bez-
posrednie sa lokowane w dziedzinach nowoczesnych i proeksportowych, czy tez

nie'?,

122 Misala J., Wymiana miedzynarodowa. .. op. cit., s. 323-324,

123 Slusarczyk B.L., Determinanty miedzynarodowej pozycji konkurencyjnej... op. Cit.,
s.47

*** Ibidem, 5.324-325
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Tabela 26. Gtéwne wewnetrzne i zewngtrzne czynniki determinujace zmiany warunkow rozwoju
gospodarczego i sytuacje¢ w bilansie ptatniczym danego kraju w ujgciu dtugookresowym

Czynniki Glowne kierunki oddzialywania

1. Zmiany poziomu cen krajowych | 1. Nizsze tempo wzrostu cen krajo-
w stosunku do cen zagranicznych wych niz tempo wzrostu cen zagra-
(zmiany cenowych terms of tra- nicznych sprzyja poprawie konku-
de) rencyjnos$ci typu cenowego

2. Zmiany realnego poziomu realne- | 2. Wzrost poziomu realnego kursu
go kursu walutowego w stosunku walutowego utrudnia rozwoj eks-
do tendencji inflacyjnych na portu towarow i ustug, ale zarazem
swiecie sprzyja naplywowi kapitatu zagra-

3. Zmiany poziomu i struktury kon- nicznego, i odwrotnie
kurencyjnosci danego kraju 3. Wzrost poziomu oraz struktury
w skali migdzynarodowej przy migdzynarodowej konkurencyjno-
uwzglednieniu skutkéw postepu $ci wplywa na poprawe sytuacji
technicznego i dlugookresowych W bilansie platniczym, i odwrotnie.
tendencji rozwojowych popytu
Swiatowego.

Zrédto: Misala J., Wymiana miedzynarodowa... op. cit., s.322

Z punktu widzenia rozwoju gospodarczego kazdego kraju nie moze by¢
w ujeciu dtugookresowym obojetne, jak ksztattuja si¢ cenowe terms of trade,
ktore z kolei w duzym stopniu zaleza od umiejegtnosci dopasowania si¢ eksporte-
réw z danego kraju do zmian struktury popytu importowego krajow-partnerow
oraz od sposobu finansowania tych dostosowan. Mozliwosci rozwiazan w tym
zakresie jest bardzo duzo. Ogdlnie biorac, zmiany cenowych terms of trade za-
leza od migdzynarodowej konkurencyjnosci danego kraju, na co ma wplyw
przede wszystkim stopien uwzglednienia w nim na szczeblu mikro i makro dtu-
gookresowych tendencji rozwojowych zagranicznych partneréw. Dla sytuacji
ptatniczej danego kraju branie pod uwage tych tendencji jest bardzo wazne.
W im wigkszym stopniu sa one uwzgledniane, tym lepsza jest sytuacja platni-
cza, 1 to szczegolnie wtedy, kiedy unika si¢ btedow zwiazanych z naptywem
zagranicznego kapitatu do danego kraju. Przewaznie dobrze dzieje si¢ wowczas,
gdy rozmiary i struktura naptywu tego kapitalu sprzyjaja poprawie poziomu
oraz struktury migdzynarodowej konkurencyjnosci gospodarki danego kraju®®.
Czgsto jednak tak nie jest. Zagraniczny kapitat czgsto wykorzystywany jest jako
kapitatl spekulacyjny. Jezeli jest juz to kapitat o charakterze produkcyjnym, to

12 Slusarczyk B., Ksztaltowanie sig salda bilansu handlowego Polski z wybranymi kra-
jami w latach 1993-2000 [W:] Misala J. (red.), Ekonomika. Prace naukowe 2/6 2002,
wyd. Politechnika Radomska im. K. Putaskiego
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niejednokrotnie mamy do czynienia z jego naptywem do dziedzin i galezi
schytkowych, ale bywaja rowniez sytuacje odwrotne. Wszystko to wymaga
ogromnej przezornos$ci ze strony polityka gospodarczego na szczeblu central-
nym. Na rzecz tej tezy przemawiajq wieloletnie doswiadczenia zwiazane z roz-
wojem migdzynarodowego podziatu pracy i funkcjonowania gospodarki §wia-
towej.

Sposoby i instrumenty przywracania rownowagi w $wietle teorii':

Klasycy ekonomii politycznej wskazywali w swoich rozwazaniach na omo-
wione wczesniej tzw. automatyczne mechanizmy przywracania réwnowagi
platniczej, przy czym brali pod uwage wylacznie system waluty ztotej. Neokla-
sycy, ktorzy rozpatrywali odpowiednie mechanizmy dostosowawcze w systemie
waluty papierowej, szczegolny nacisk ktadli na mechanizm kursu walutowego.
Nie uwzgledniali natomiast zmian dochodu i zatrudnienia, towarzyszacych tych
zmianom efektow mnoznikowych, jak rowniez dtugookresowych zmian struktu-
ralnych i techniczno-technologicznych oraz roli panstwa w tych procesach.

Pierwszym ekonomista, ktory zwrocil uwage na to, ze w systemie waluty pa-
pierowej mozna sterowa¢ rozmiarami popytu i podazy, byl J.M. Keynes. Wpro-
wadzit on do literatury fachowej tzw. dynamiczne ujgcie roéwnowagi
i nierownowagi bilansu platniczego, w tym zwlaszcza mechanizmy mnozniko-
we: mechanizm mnoznika inwestycyjnego, mechanizm mnoznika eksportowego
i mechanizm wydatkow budzetowych. Natomiast w latach pigédziesiatych
i szes¢dziesiatych XX wieku na gruncie jego teorii rozwinely sie tzw. teoria
absorpcji 1 przesunigcia w strukturze popytu, nastgpnie za$§ wywodzaca si¢ ze
szkoty neoklasycznej tzw. teoria monetarna oraz tzw. teoria racjonalnych ocze-
kiwan.

Autorzy teorii absorpeji i przesunigcia w strukturze popytu
(m.in. W.M. Corden, R. Mundell, J. Fleming, R. McKinnon), twierdza, ze
w warunkach pelnego zatrudnienia dewaluacja waluty narodowej wptywa nie
tylko na zmiany cen krajowych i zagranicznych, ale rowniez na zmiany relacji
popytu i struktury wydatkow na towary i ustugi bedace przedmiotem obrotu
migdzynarodowego w stosunku do tych, ktore nie sa wymieniane w skali mig-
dzynarodowe;j.

Wspolczesnie najwigkszym zainteresowaniem ciesza si¢ teoria monetarna
I teoria racjonalnych oczekiwan. Teoria monetarna zaktada, ze w otaczajacym
nas §wiecie mamy do czynienia z coraz wigksza internacjonalizacja rynkoéw
towardw i ustug oraz czynnikow produkcji, w tym wiedzy technicznej i kapita-
hu. Nasilaja si¢ bowiem przeptywy migdzynarodowe towardow i ustug oraz czyn-
nikdéw produkcji z krajow, w ktorych sa one tansze, od krajow, w ktorych sa one
drozsze. W efekcie podstawek znaczenie dla ksztaltowania si¢ sytuacji ptatni-
czej danego kraju, na to jak ksztattuje si¢ relacja migedzy krajowym wzrostem

126 Bozyk P., Misala J., Putawski M., Migdzynarodowe stosunki... op. cit., s.291
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podazy pieniadza a realnym, efektywnym popytem. W konsekwencji zatem
kraje, w ktorych podaz pieniadza przewyzsza popyt, sa krajami nadwyzkowymi,
aw sytuacji odwrotnej, kiedy popyt na pieniadza przewyzsza jego podaz sa
krajami deficytowymi.

Autorzy teorii racjonalnych oczekiwan (m.in. E. Lucas i S. Fischer) uzupet-
niaj teori¢ monetarna. Wychodza oni z zalozenia, Zze polityka stabilizacyjna
polegajaca m.in. na dostosowaniu podazy pieniadza do przewidywanego tempa
wzrostu dochodu narodowego (zawezenie lub rozszerzenie tzw. bazy monetar-
nej) wywoluje recesje gldwnie dlatego, iz inflacja stabnie wolniej niz zmniejsza
si¢ podaz pieniadza ze wzgledu utrzymywania si¢ oczekiwan inflacyjnych. Su-
geruja zatem, by odpowiednie wladze monetarne oglaszaly zamiary podjecia
polityki stabilizacyjnej, a przede wszystkim przedstawienie wskaznikéw prze-
widywanej podazy pieniadza. Ma to- ich zdaniem- doprowadzi¢ do lepszego
dostosowania cen do zmian tej podazy. Poza tym, zgodnie z wcze$niej omowio-
nym efektem Fischera, wzrost oczekiwanej inflacji nie zmieniajacy oczekiwanej
realnej stopy procentowej wywoluje taki sam wzrost nominalnej stopy procen-
towej. Tymczasem ksztaltowanie sig tej stopy jest istotnym czynnikiem wpty-
wajacym na stan rownowagi bilansu platniczego™’.

6. Istota rownowagi zewnetrznej i wewnegtrznej

Dotychczas oméwione zagadnienia rownowagi platniczej nie moga by¢ ana-
lizowane wytacznie z punktu widzenia kursu walutowego i polityki handlowej
oraz migdzynarodowych przeptywow kapitatowych, lecz szerzej w konteksScie
rownowagi wewnetrznej. Bowiem miedzy rownowaga wewnetrzng a rOwnowa-
ga zewnetrzna kraju wystgpuje Scista wspolzaleznos¢ , ktora jest tym silniejsza
im wigkszy jest udziat danego kraju w miedzynarodowym podziale pracy, sto-
pien jego zaangazowania oraz szerszy zakres liberalizacji systemu gospodarcze-
go w tym stosunkow ekonomicznych z zagranica.

Roéwnowaga zewnetrzna i wewngtrzna stanowia istotne elementy peinej
rownowagi ekonomicznej. W literaturze znajduja si¢ jej rézne interpretacje
i sposoby jej analizy. Najogolniej pelna rownowaga ekonomiczna w gospodarce
otwartej oznacza taki stan, ktéry obejmuje:

e rownowage wewnetrzna, w ktorej znajduje si¢ gospodarka wowczas,
gdy globalna zagregowana podaz (okre§lona rozmiarami produkcji za-
pewniajacej petne zatrudnienie) rowna si¢ globalnemu zagregowanemu
popytowi, tzn. dochdd narodowy (YY) = konsumpcji (K) + inwestycje (1)
+ wydatki budzetowe (G) oraz + saldo handlu zagranicznego (Ex — I,).
Mozemy to zapisac:

Y=k+I1+G+E;,—Ip;

127 \bidem, 5.292

398



e rownowage zewnetrzna, ktora gospodarka osiaga wowczas, gdy saldo
rachunku obrotoéw biezacych bilansu platniczego wynosi zero'®®. Przy
braku interwencji panstwa na rynku walutowym rowniez rachunek ob-
rotow kapitatowych bilansu platniczego wykazuje saldo zerowe.
A wiec rownowaga zewnetrzna wystepuje wowczas, gdy bilans platni-
czy (BP) znajduje si¢ w rownowadze (BP=0);

e rownowagi czastkowe na najwazniejszych rynkach:

= na rynku dobr (Y =AD, 0=I), gdzie: Y — globalna podaz, AD —
globalny popyt, 0 — oszczednosci oraz I — inwestycje,

* na rynku pienigznym (L (R, Y) = M%), gdzie: L (R, Y) — realny
popyt na pieniadz, M°/, — realna podaz pieniadza,

* narynku pracy — popyt na prace rowna si¢ podazy pracy przy da-
nych realnych stawkach ptac, petne zatrudnienie przy danej natu-
ralnej stopie bezrobocia,

= na rynku walutowym — spetniony warunek parytetu stop procen-
towych, co oznacza, ze depozyty denominowane w roznych walu-
tach przynosza t¢ sama stopg zwrotu.

Przedstawione wyzej ujecie wspotzaleznosci wskazuje na ztozono$¢ proce-
sow ksztattujacych zar6wno rownowage zewngtrzna , jak i wewnetrzna. Naru-
szenie rownowagi ogolnej (globalnej) moze by¢ spowodowane zachwianiem
rownowagi zewngtrznej 1 wewngetrznej oraz rownowagi czastkowej na poszcze-
golnych rynkach, ktére moga doprowadzi¢ do wystapienia szokow ekonomicz-
nych i naruszenia rbwnowagi wewngtrznej, a tym samym réwnowagi globalnej
gospodarki danego kraju. Owe naruszenie stanowi impuls do uruchomienia pro-
cesdw dostosowawczych w gospodarce. Przebieg proceséw dostosowawczych
w gospodarce otwartej, a takze czas niezbgdny do przywrocenia rdwnowagi
zalezy od:

o zakresu (glebokosci) jej naruszenia,

e stopnia elastycznosci rynkow,

e zastosowanych instrumentéw polityki ekonomicznej,

e uwarunkowan zewnetrznych.

Biorac pod uwage stochastyczny charakter proceséw dokonujacych sig
w ramach danej gospodarki oraz, ze jest ona dynamicznie rozwijajacym sig sys-
temem, to charakterystycznym jest jej odchylenie si¢ od stanow roéwnowagi
i dazenie do tych stanéw w dlugim okresie.

Zadaniem polityki ekonomicznej w gospodarce otwartej jest ksztalttowanie
okreslonych zasad i instrumentéw funkcjonowania gospodarki, ktére ograniczaé
beda amplitude wahan koniunkturalnych i umozliwiaja optymalna realizacjg
celow priorytetowych jakimi sa rownowaga zewngtrzna i wewngtrzna. Dlatego
tez tak istotne jest umiejgtne taczenie celéw, zasad i instrumentdéw wewngtrznej

128 D, Begg, St. Fischer, R. Dorrnbusch, Ekonomia, t.2, PWE, 1992, 5.306

399



i zagranicznej polityki ekonomicznej, ktéra powinna z kolei by¢ w sposob
optymalny skoordynowana z celami i instrumentami polityki ekonomicznej
w skali migdzynarodowej.
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